Oldugundan farkli goriinme
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Medya elbette bizlere “olay odakli” haberleri servis edecektir. Bununla birlikte arastirmasi
ve bulmasi gereken gercgekleri de ortaya ¢ikarmak adina gayret gostermesi gerekiyor

Gazetecilerin en temel gorevleri arasinda kamuoyunu aydinlatmak, bilgi vermek ve dordiincii
giic olarak yasama, yiirlitme ve yargiy1 denetlemek oldugunu biliyoruz. Ancak teorik olarak
bildigimiz bu dogrular pratikte pek de istenildigi gibi sonuglar vermiyor. En azindan
medyanin geneline baktigimizda; cikar iliskilerinin ve kar odakli yayincilik anlayisinin
bahsetmis oldugum gorevlerden daha once geldigini iddia edebiliriz. Durum boyle olunca da
her giine yeni ve heyecanli bir giindem ile merhaba diyoruz.

“Savecr” ve “Teror”

Kuzey Kibris Tiirk Cumhuriyeti’nin giindemi yerel yonetimlerin se¢imlerine kilitlenmis
durumda. Tiirkiye’nin giindeminde ise; siirekli degisen bir yapinin oldugunu sdyleyebiliriz.
Bu dyle bir yap1 ki bir konunun tartismasi bitmeden digeri basliyor. Bu yazimda Tiirkiye’de
son giinlerde yayimladig1 televizyon reklamlariyla giindem yaratan ulusal bir gazeteden
bahsetmek istiyorum. Sabah gazetesi “Savc1” ve “Terdr” isimli reklamlar yayimladi.
Tiirkiye’nin glindemine iliskin konular1 da igeren reklam filmleri, gazetenin satiglarini
artirmak i¢in yayimlandigini iddia edebiliriz. Zira Sabah gazetesinin satislar1 incelendiginde
pazarda Zaman, Posta, Hiirriyet ve Sozcii’den sonra geliyor. Ancak s6z konusu reklamlara
online medya iizerinden ciddi tepkiler de geliyor.

Yada

Sabah gazetesinin online sitesinde filmlerle ilgili soyle bir agiklama yer aliyor: “Simdiye
kadar goriilmemis kurgusuyla dikkat c¢eken reklam filmleri, her olaya ¢ok farkli agilardan
bakilabilecegini en iyi bi¢imde vurguluyor.” Temel olarak gazetecilik ilkelerinin basinda
olaylara tek bir agiyla bakilmamasi Onerilir. Sabah’in da “farkli acilara” yonelik yapmis
oldugu vurgu teorik olarak iyi goriiniiyor. Ancak pratikte bunun basariya ulagabilmesi i¢in
editoryal bir politika haline doniisebilmesi gerekiyor. “Terdr” isimli reklamda filmin orta
yerinde “ya da” ifadesi ¢ikiyor ve konu tersten basa dogru anlatiliyor. Herhangi bir haberi
farkli bir aciyla ele almak, haberdeki ifadelerin yerini degistirmekle miimkiin degildir. Bunun
yerine kullandigi elit kaynaklardan uzaklasmak, kaynak sayisini artirmak, kullanilan haber
diline ve cergevesine dikkat etmek gerekir. Bu konuda ilerleme kaydetmek istiyorsak, baris
gazeteciligi ilkeleri bizlere ve Sabah gazetesine de yol gosterici olabilir.

Goze goz dise dis



Somut bir &rnek verecek olursam; séz konusu gazetenin 24 Mart 2014 tarihinde “Iki
sehidimiz huzura erdi” mansetini ele almaliyiz. Daha once de paylastigim bu 6rnekten yeri
geldigi i¢in tekrardan bahsetme ihtiyaci duyuyorum. Sabah gazetesi haberini 2012 yilinda
diisiiriilen Tirk ucaginda hayatin1 kaybeden iki pilot i¢in intikam ve 6¢ alma cergevesiyle
veriyor. Boylece diisliriilen Suriye jeti bir sekilde hakli gosterilmeye calisiliyor. Tam bir géze
g6z dise dis durumu. Goniil isterdi ki reklamda bahsedildigi gibi s6z konusu olay “ya da”
seklinde tekrardan diisiinlilerek daha saglikli ve savas gazeteciliginden uzak bir habercilik
anlayisi ile hedef kitleye ulastirilsaydi.

Dikkat etmeliyiz

Gazetecilik gorevini bir kez daha bizlere diisiindiiren bu ve benzeri reklamlara dikkat
etmeliyiz. Kamu spotu seklinde halki bilgilendirme edasiyla yapilan bu tiir reklamlar,
yonlendirmeye ve tartismaya aciktir. Temel gérevi haber yapmak olan bir kurumun, zor
giinler yasayan Tiirkiye siyasi tarihi hakkinda boylesi reklamlar ile satigini artirma girigimi,
pek dogru goriinmiiyor. Iyi medya okuryazarlarmin géziinden zaten birgok konu
kagmamaktadir. Gazetenin editdryal yapisinin, yayin politikasinin ve ideolojik durusunun ne
oldugunu bildigimize gore, “olaylara farkli ag¢idan bakiyoruz” demek iddiadan G&teye
gegmemektedir.

Siirece odaklanmak

Silahli ¢atigma veya benzeri olaylarda konunun 6ziinli tartismiyoruz. Bir baska ifadeyle,
sorunun ne oldugundan ¢ok o anda yasananlara odaklanityoruz. Bdylece baris gazeteciligi
kavraminda da ifade edildigi gibi; “slirece odakli” bir yayimncilik yapamiyoruz. Siirece
odaklanabilmek i¢in; zaman, finans ve aragtirmaya ihtiya¢ duymaktayiz. Tiim bu imkéanlar
profesyonel gazetelerin elinde mevcuttur. Medya elbette bizlere “olay odakli” haberleri servis
edecektir. Bununla birlikte arastirmasi ve bulmasi gereken gercekleri de ortaya g¢ikarmak
adina gayret gdstermesi gerekiyor.

Toplum biliyor

Bizler istedigimiz kadar yasananlara farkli baktigimizi ve bagimsiz oldugumuzu iddia edelim;
haberlerimiz zaten olaya nasil baktigimizi ortaya koymaktadir. Teori ile pratik arasinda fark
olabilir. Mevlana Celaleddin Rumi’nin dedigi gibi: “Ya oldugun gibi goriin, ya goriindiigiin
gibi ol”. Dolayisiyla kimse hele de gazeteciler oldugundan farkli goriinmeye ¢alismasin. Gezi
olaylarindan sonra medyada kimin nasil goriindiigli toplum tarafindan biliniyor.



