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Secim donemlerinde yapilan gazetecilikte; arastiran, sorgulayan, elestiren ve dengeli bir
bicimde habercilik yapan gazetecilere, halk olarak her zamankinden daha fazla ihtiyac
duymaktayiz

Gazeteler Ozellikle se¢im donemlerinde 6nemli sinavlardan geger. Elbette gazetecilerin se¢im
donemleri disinda da Onemli sorumluluklart bulunuyor. Fakat bu sorumluluklar sec¢im
donemlerinde daha da artmaktadir. Zira kose yazilartyla fikir onderleri olan kisiler ve
haberleriyle kamuoyunu sekillendiren gazeteciler, secim donemlerinde egilimler iizerinde etki
yapabilmektedir. Weaver ve Buddenbaum (1979) ile Chaffee ve Kanihan (1997) televizyonlar ve
gazeteler lzerine yaptiklar1 calismalarda da ortaya konuldugu gibi; “gazeteler siyasal
bilgilenmenin 6nemli bir kaynagidir” (Balct & Akar & Ayhan, 2010). Bir bagka ifadeyle;
bireylerin dnemli bir kismu politik konularda bilgileri gazetelerden edinmekte ve bu dogrultuda
egilim belirlemektedir.

Siyasi kiiltiir insasi

Kibris Tiirk basininda gazetelerin kamuoyu olusturmada 6nemli bir etkiye sahip oldugunu
diistintirsek, yukarida yapilan aragtirmalarin gegerliligini bir kez daha teyit etmis oluruz. Bu giicii
elinde bulunduran basin elbette bunu kullanmak isteyecektir. Ozellikle kamuoyunu belirli bir
styasi kiiltiir etrafinda sekillendirmek ve bundan fayda saglamak bir¢ok gazetenin diisiindiigii bir
olgudur. Hele hele Kibris Tiirk basini gibi ekonomik sikintilarin en yiiksek seviyede yasandigi
bir sektorden bahsediyorsak, se¢cim donemleri maddi agidan gelirlerin artirilmasina firsat veren
bir suregtir.

Secime katki

Yerel yonetimlerin se¢imlerine yanastigimiz su giinlerde gazetecilerin se¢im doneminde dikkat
etmesi gereken bazi noktalar1 tartismaya agmak istiyorum. Elbette burada oneri seklinde
sunacagim bilgiler bireylerin gorlis ve Onerilerine aciktir. Yani ortada bitmis ve sabitlenmis
kriterlerden bahsetmiyoruz. Bu bir siiregtir ve bu siire¢ demokrasi adina siirekli gelistirilmesi ve
iyilestirilmesi gerekmektedir. Iste bu noktada gazeteciler de demokratik teamiller gercevesinde
secim doneminde topluma gerekli katkiy1 en yiiksek diizeyde yapmaya ¢aligmalidir.



Vatandaslar patrondur

Secim donemlerinde gazetecilik konusuyla ilgili olarak arastirma yaparken, bu konuyu etik
kriterler 15181nda ele alan akademik yazilar ile karsilastim. Bunlara ilaveten konuyu habercilik
anlaminda tartisan makaleler de bulmak miimkiin. Bu yazida se¢im doneminde uygulanmasi
gereken habercilik anlayisin1 sorgulamak daha iyi olacaktir. Konuya habercilik ¢ercevesinden
bakmadan 6nce Jean Paul Marthoz’un (2003) “Se¢im Kapsami i¢in Editorlerin Modeli” isimli
calismasinda verdigi li¢ Oneriyle baglamak istiyorum: (i) Demokrasilerde vatandaslar patrondur.
Secilmis kisiler yardim i¢in gegici olarak kiralanmiglardir (ii) Se¢im kampanyalarini siyasilerin
is bagvurusu seklinde goriin (iii) Kendinize sorun, eger adaylar is i¢in size bagvuruyor olsaydi; o
is i¢in en iyi aday1 segmek adina ne tiir bilgiye ihtiyaciniz olurdu?

Is icin uygun musun?

Yukaridaki iic madde de bizlere “patronun” kim oldugunu hatirlatiyor. Sadece sec¢im
donemlerinde hatirlanan segmenler, sonrasinda unutuluyor. Bir bagka ifadeyle, is i¢in kabul
edilen kisilerin bircogu sonrasinda bes yili garantiledigi i¢in halkin sorunlarindan uzaklasmaya
basliyor. Geldigimiz noktada halk siyasileri kendi iistiinde gordiigii siirece, patron olmayi
basaramayacaktir. Bununla birlikte kapimizi oy i¢in ¢alan kisilere “bu is i¢in uygun musun? Ne
gibi bilgi donanima sahipsin?” gibi sorular sorulmali. Tabii bunu agirlikli olarak medyanin
yapmasi bekleniyor. Simdi isin o kismina bir géz atalim.

Anket savaslari basladi

Secim doneminde yapilacak gazetecilikte her zamanki haber etik kriterlerinin gegerli oldugunu
vurgulamaliyiz. Bunlarin baginda para karsilig1 haber yapma, gergekleri gizleme geliyor. Ayrica
yalan haber, manipiilasyon bilgilerle dolu propaganda yayinlarina da dikkat edilmesi gerekiyor.
Bunun disinda son yillarda iilkemizde gérmeye alistigimiz secim anketleri bulunuyor. Hem
online hem de basili gazeteler anket sonuglarin1 kamuoyu ile paylasmis durumda. Ne ilgingtir ki
anketler arasinda ciddi bir tutarsizlik bulunuyor. Anketlerin yontemi hedef kitleyle yeterince
paylasilmiyor. Agirlikli olarak “bu sonucu bulduk” seklinde veriliyorlar.

Amac; kararsizlar: etkilemek

Bir egilim Ol¢limii yapilacaksa bunun yontemi, secilen orneklemin biyiikligi, temsili, yas
araliklari, meslek, yasadigi bolge gibi bir¢ok durum iyi tasarlanmali. Kisacasi tutarliligt ve
gecerliligi saglikli olan bir anket uygulamasi yapilmali. Ozellikle online anketler bu konuda daha
problemli olarak karsimiza c¢ikiyor. Zira online anketlerde kimin oy verdigini bilmedigimiz gibi
baz1 sistemlerde bir kisi birden fazla da oy kullanabiliyor. Ankete oy veren kisinin demografik
ozelligini bilmiyorsaniz, analizler de s1g ve detaydan uzak oluyor. Anketlerin 6zellikle kararsiz
secmen tlizerinde etkili oldugunu bilen siyasi partiler, anketler vasitasiyla psikolojik bir savasin
icine girmis durumda.



Bagimsizlik benimsenmeli

Habercilik anlaminda dikkat edilmesi gereken hususlarin basinda ise seg¢imlerle ilgili olaylarin
politik parti pozisyonundan ¢ok, bagimsiz olarak ele alinmasi ve haberlerin hedef Kkitleye
ulastirilmasidir. Zaman zaman siyasi partilerden reklam alan medya araglarinin belirli oranda
baski hissettigini biliyoruz. Bu tiir baskilar genelde siyasi partilerden gelen basin agiklamalarinda
yasantyor. Partiler hi¢bir kosulda gonderdikleri basin agiklamalarinin kesilmesini istemedigi
gibi, en az miidahale ile yayimlanmasin talep ederler. Bu siiregte de gazeteciler pasif iletkenler
olarak konumlaniyor. Gazeteciler bir bilgiyi bir yerden bir yere tagiyan araglar gibi goriiliiyor.
Halbuki normal kosullarda basin agiklamalari 6nemli bir haber kaynagidir ve gazetecilere
kaynaklarini artirmak i¢in firsat verirler. Boylece gazeteciler farkli gortisleri de alarak haberlerini
olusturabilirler. Kibris Tiirk basininda ne yazik ki gonderilen bildiri gazetelerde oldugu gibi yer
buluyor.

Son olarak bu siirecte gazetecilere diger tavsiyeleri Jean Paul Marthoz’un (2003) calismasindan
verebiliriz. “Gazeteciligin tiim sekillerini kullanin” diyen Marthoz, se¢cim donemlerinde uzun
roportajlarin, analizlerin, grafiklerin, karikatiir, arastirma gazeteciliginin, fotograflarin, portre
haberlerin kullanilmasini istiyor. Yani, bu siiregte gazetecilerin kamuoyunu bilgilendirmek adina
daha fazla aragtirmasini ve haberlerde iist diizeyde bilgilerin olmasini tavsiye ediyor. Tiim
bunlara ilaveten baris gazeteciligi etik ilkelerinin benimsenmesi gazetecilerin kaliteli habercilik
yapmasini kolaylastiracaktir. Zira bu siirecte arastiran, sorgulayan, elestiren ve dengeli bir
bigcimde habercilik yapan kisilere halk olarak her zamankinden daha fazla ihtiya¢ duymaktayiz.
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