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Bu arastirmanin amaci Kuzey Kibris Tiirk Cumhuriyeti Ekim 2017/ 08 Ocak
2018 Erken Genel Seg¢imlerine katilan alti siyasi partinin “Halkin Partisi (HP),
Cumhuriyetci Tiirk Partisi(CTP), Ulusal Birlik Partisi (UBP), Yeniden Dogus Partisi
(YDP), Toplumcu Demokrat Demokrasi Partisi (TDP) ve Demokrat Partisi
(DP)’resmi Facebook hesaplarinin bigimsel ve igeriksel olarak incelenmesi ve
degerlendirilmesidir. Bu dogrultuda calismada nicel analiz yontemi kullanilmis ve
siyasi partilerin Facebook sayfalari igerik analizi cergevesinde ele alimmustir.
Bulgular ayn1 zamanda nitel bir degerlendirmeye tabi tutulmustur. Arastirmanin
genel sonucuna Kuzey Kibris Tiirk Cumhuriyeti Ekim 2017/ 08 Ocak 2018 Erken
Genel Secimlerinde bir sosyal medya platform olan Facebook hedef kitlelerine
ulagsmak icin degerlendirdikleri anlagilmaktadir. KKTC secim calismalarinda siyasal
aktorler sosyal medya ortaminda yer almasmin partiler tarafindan Onemsendigi

goriilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Siyasal Iletisim, Yeni Medya, Facebook, Gérsel Iletisim

Tasarimi, KKTC’de Sosyal Medya



ABSTRACT

The purpose of this study is to examine and evaluate the official Facebook
accounts of six political parties which were involved in the October 2017/08 January
2018 Early General Elections of The Turkish Republic of Northern Cyprus; “Halkin
Partisi (HP), Cumhuriyet¢i Tiirk Partisi (CTP), Ulusal Birlik Partisi (UBP), Yeniden
Dogus Partisi (YDP), Toplumcu Demokrat Demokrasi Partisi (TDP) ve Demokrat
Partisi (DP)”formally and contextually. In this direction, quantitative analysis
method was used in the study. Facebook pages of political parties were discussed
within the context of content analysis. The findings were also subjected to a
qualitative evaluation. The general result of the research projected that, political
parties aimed to reach their target audience in the Turkish Republic of Northern
Cyprus in October 2017/08 January 2018 Early General Elections. Facebook content

analysis reflected the use of social media as a political arena.

Keywords: Political Communication, New Media, Facebook, Visual

Communication Design, Social Media in TRNC
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TESEKKUR

Oncelikle zorlu tez hazirlama déneminde bilgi, ustalik ve deneyimini bana
aktaran, paylasan ve hi¢ sakinmayan ¢ok degerli, miithis bir kisilige sahip
danmismanim Prof. Dr. Fatos Adiloglu, yiliksekogretim ve yiliksek lisans egitimi
siiresince bana bilgi ve tecriibelerini aktaran tiim degerli Dogu Akdeniz Universitesi
sayg1 deger hocalarima tesekkiir ederim.

Yiiksek Lisans’a baslamama emegi ¢ok olan DAU RADYO/TV miidiirii
Uzman Sevket Serkan Sen’e bana giivendigi ve DAU RADYO/TV gérev verdigi igin
sonsuz tesekkiir ederim.

Bu noktaya gelmemde basindan ve sonuna kadar maddi, manevi destegini
hi¢bir zaman esirgemeyen babam Mehmet Giiler, annem Giircii Giiler, Ablalarim
Neslihan Giiler ve Sevda Cigek Giiler’e minnetlerimi sunarim. 4 y1l boyunca lisansta
Ogrenci asistanligt 2 yil boyunca Yiiksek Lisans ’ta Arastirma Gorevlisinde
bulundugum DAU RADYO/TV Personelleri Arkadaslarima, bu zorlu dénemlerde
yanimda olduklari i¢in ve desteklerini hi¢bir zaman kag¢inmadiklar i¢in ¢ok tesekkiir
ederim.

Ayrica bu zor, stresli ve yogun zamanda yanimda olan dostum Nazli Koksal,
Mazlum Ongoriir ve tiim dostlarrma destek ve yardimlari i¢in de ¢ok tesekkiir

ederim.
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Boliim 1

GIRIS

Internet, bir¢ok bilgisayar sistemini TCP/IP protokolii ile birbirine baglayan
diinya ¢apinda yaygin olan ve siirekli biliyliyen bir iletisim agidir. Cagimizin en
onemli iletisim aract olarak goriilen internet, sagliktan, iletisime, 0zel hayattan
siyasal alana kadar yasam pratiklerimizi etkileyen bircok alanda etkilidir.
Gliniimiizde internet, fikir bildirimi, sosyal paylasimlar ve bilgilerin kigiden kisiye
aktarilmasinda 6nemli bir iletisim araciyken, ulus ve ulus 6tesi haberlesmelerde ortak
dil, duygu ve kamuoyu yaratma noktasinda da dnemli bir propaganda araci olarak
kullanilmaktadir.

Bu baglamda bilgi ve iletisim teknolojilerinin {iriinii olarak ortaya cikan
internet ve sosyal medya, giiniimiiz kosullarinda hayatin her alaninda belirleyici rol
oynamaktadir. Terim olarak sosyal medya, kullanicilarin ag teknik bilgisini
kullanarak etkilesimini toplayan arag¢, hizmet ve uygulamalarin biitliniinii temsil
etmektedir.

“Internet ve sosyal medya, insanlarin iletisimde bulunduklari, her tiirlii bilgiyi

paylastiklar1, propaganda yaptiklari, arkadashik iliskileri kurduklari, ticaret

yaptiklari, tiiketicilerin satin aldiklar tirtinler ile ilgili yasadiklar1 deneyimleri
paylasir olduklart mekandan ari, sanal olarak betimlenen bir diinya haline

gelmistir” (Yildiz, & Demir, 2016,5.5).

Glinlimiizde sosyal medyanin iletisim alani i¢inde genis yer tutmasinin
nedenleri arasinda sosyal medyanin kullanicilarin diledikleri zaman iletisime

gectikleri ve istemedikleri zaman iletisimi kestikleri bir alan olmasidir. Ikincisi,

sosyal medya kullanicilarin 6biir kisilerle tecriibelerini paylasmak i¢in kullanmalari



ve sosyal medya golgesi altinda iletisim aglarini1 ¢ogaltabilmeleridir. (Barutcu, &
Tomas, 2013). Giliniimilizde iletisim sosyal medya araglarmin gesitli elektronik
cihazlar araciligiyla kullanilmasiyla diyaloga doniismektedir. Sosyal aglarda
paylasilan icerik hizlica yayiliyor ve insanlar bu igerigi tartisma olanagi bulabilirler.
Iste bu hizli yayilma ve tartisma ortaminin kolaylikla olusmasi sosyal medyanin
siyasal iletisimde etkin bir rol oynamasini saglamaktadir ( Cildan, Ertemiz, Tumugin,
Kiictlik, & Albayrak, 2012).

“Siyasal iletisim, “belli ideolojik amaglarini, toplumda belli gruplara,

kitlelere, iilkelere ya da bloklara kabul ettirmek ve gerektiginde eyleme

doniistirmek, uygulamaya koymak {izere siyasal aktorler tarafindan cesitli

iletim tir ve tekniklerinin kullanilmas1 ile yapilan iletisim” olarak
tanimlanabilir’(Aziz, 2003.S.3).

Siyasal iletisim kampanyalarinda sosyal medya kullanimina iki farkl
konumdan yaklasilabilir: Bunlardan ilki, belli bir siyasi parti ve/veya parti lideri
ekseninde merkezden organize edilen siyasal kampanyalar iken; ikincisiyse tabandan
gelen cesitli siyasi orgilitlenmelerdir.

Siyasal iletisim kamuoyu goriis ve fikirlerinin en dogru bicimde
sekillenmesini saglayarak tutarli bir mekanizmanin alana ¢ikmasina yardim
etmektedir. Bir 6biir olumlu tarafi ise; (parlamenter) milletvekilli iktidar diizenini
ayni bicimde uzatabilmesidir. Siyasal iletisim yapist dogru ve de sistemli bir bigimde
uygulandig1 zaman iilkelerde parlamenter yonetim sekli iyi derece de islemektedir (
Karagor, 2009).

Oyle ki iktidar tarafindan vazgegilmez ve cekici tutulan kitle iletisim
siniflarmin alt1 gizilen taraflari yon sorunladir. Izleyicilere, okuyuculara, dinleyicilere
belirli bir davramis ve kiymetli olan seyleri transfer etme ve ayrica bunlarin
onemsenmesine katkida bulunma gorevini de yapmaktadirlar. Biitlin bu gibi islerin
de; farkl seviyelerde olmak maksadiyla siyasal istirake tesir ettigi hatirlanmaktadir.

Bu yonde, kitle iletisim ¢esitleri, oy kullanacak kisilerin bilgilenmelerine yardimci



olacak sekilde, onlarin siyasi yonden diisiince ve davraniglarini da etkilemekte ve
yon vermekte ya da ortada olan davraniglarini tekrarlamakta veya degismelerine

katki saglamaktadir ( Dilber, 2012).
1.1 Problemin Tanim

Kuzey Kibris Tiirk Cumbhuriyeti’'nde 2018 yilinda yapilan erken genel
secimlere katilan siyasi partilerin bir¢ogu, se¢cim kampanyalarina geleneksel
medyadan yararlanmakla birlikte sosyal medyayr da oldukca aktif kullanmustir.
Gilinlimiizde siyasi partiler agisindan siyasi arenada tanitim, kampanya, ideolojik dil
gibi c¢aligmalar i¢in sosyal medya ortamlar1 olduk¢a Onemlidir. Sosyal medyanin
avantajlarindan biri iletiyi kisa zamanda, ucuz maliyetle se¢cmen kitlelere
ulagtirabilmesidir. Ayrica geri bildirim (feedback) de yeni medyanin 6nemli
avantajlarindan biridir. Bu anlamda ortaya konan problem, KKTC 2018 Erken Genel
Se¢im stirecinde sosyal medyada siyasi parti/ yoneticilerinin, se¢cmenlerle hangi
yonde, iletisim etkilesimi saglandiginin belirlenmesi ¢alismanin temel problemini

olusturmaktadir.
1.2 Arastirmanin Amaci

Bu aragtirmanin amaci Kuzey Kibris Tiitk Cumhuriyeti Ekim 2017/ 08
Ocak 2018 Erken Genel Se¢imlere katilip baraji gecen alt1 siyasi partinin “Halkin
Partisi (HP), Cumhuriyet¢i Tiirk Partisi(CTP), Ulusal Birlik Partisi (UBP), Yeniden
Dogus Partisi (YDP), Toplumcu Demokrat Demokrasi Partisi (TDP) ve Demokrat
Partisi (DP)” se¢im siireci boyunca Facebook sayfalarinda se¢ime iligkin
paylagimlar1 ‘bicimsel’ &zelliklerine bakilmustir. Icerik analizi teknigi kullanilmis
ancak paylasimlar iceriksel olarak degil, bigimsel olarak incelenmistir. Ornegin
videolar ve diger videolar igeriksel olarak degerlendirilmemis ve ayni kategoride

degerlendirilmistir.



1.2.1 Arastirma Sorulari
Arastirmanin ele aldig1 sorunsala gore asagida bulunan sorulara cevap
aranmaktadir.

1) KKTC erken genel segimlerine katilip baraji gegen alt1 siyasi partinin
Facebook gonderi, sayfa takip¢i ve sayfa begeni sayilari arasinda orantisal bir
iliski var midir?

2) Alt siyasi parti tarafindan en fazla tercih edilen ileti bigimi hangisidir?

3) Alti siyasi parti tarafindan en fazla tercih edilen ileti igerigi hangisidir?

4) Siyasi partiler arasinda Begeni-yorum-paylasim- goriintiileme sayilar1 benzer
midir?

5) Secime katilan siyasi partilerin Facebook Ana sayfalarmin tasarim kurgusu ve
icerigi, partilerin gorsel iletisim tasarimlar1 agisindan bir Dbiitiinliik

gostermekte midir?
1.3 Arastirmanin Onemi

Kitle iletisimde, medya olarak bilinen ve nitelendirilen “geleneksel medya”
araglar1 “televizyon, gazete, dergi ve sinema” bilgi alma ve yayma gorevinde ¢ok
onemli bir rol tstlenmistir. Giinimiizde internet araciligiyla yasamimiz igerisinde yer
alan “yeni medya” teknolojisi de; toplumda yasayan insanlarin haber ve bilgi
thtiyacim1 karsilamis ve birbirleri ile etkilesim kurmalarin1 da saglamistir.  Yeni
medya teknolojisi glinlimiizde tiim siyasi kurum ve kuruluslarda da 6nemli bir arag
olmustur. Son zamanlarda siyasi partiler se¢im siirecindeki aday tanitim, miting,
propaganda gibi faaliyetlerini sosyal medya platformlarinda yonetilmektedir. Bu
dogrultuda, arastirmanin yapildig1 yer olan Kuzey Kibris Tiirk Cumhuriyeti Ekim
2017/ 08 Ocak 2018 Erken Genel Segimlere katilip baraji gecen alt1 siyasi partinin

“Halkin Partisi (HP), Cumhuriyetci Tiirk Partisi(CTP), Ulusal Birlik Partisi (UBP),



Yeniden Dogus Partisi (YDP), Toplumcu Demokrat Demokrasi Partisi (TDP) ve
Demokrat Partisi (DP)” secim kampanyasi boyunca Facebook’u kullandigi
gorilmistir. Buna iliskin alan-yazin taramasi yapildiginda ise Ozellikle Kuzey
Kibris Tiirk Cumhuriyeti odakli siyasal iletisime yonelik yapilmis akademik
arastirmalarda eksiklik gézlemlenmistir. Sosyal medya ve Facebook’da bu gozleme
dahil edildiginde ortaya ¢ikmistir ki KKTC 6zelinde Facebook kampanyalarin ortaya
koyan bir ¢alisma yapilmamistir. Mevcut ¢alismanin bu boslugu dolduracak olmasi,

ayni1 zamanda ¢alismanin 6nemini teskil etmektedir.
1.4 Arastirmanin Simirhhiklar

Bu ¢aligma, Ekim 2017- 08 Ocak 2018 Kuzey Kibris Tiirk Cumhuriyet’inde
bulunan alt1 siyasi partinin ‘HP, CTP, UBP, YDP, TDP ve DP’ (se¢imde baraji
gecen 6 parti) Ekim 2017, Kasim 2017, Aralik 2017 ve 08 Ocak 2018 se¢im
doneminde yaptiklar1 se¢cim calismalariyla, Resmi Facebook sayfalar1 ile
sinirlandirilmistir. Ayrica elde edilen neticelerle ‘bigimsel” verilerin degerlendirmesi
ve sinirlandirilmistir. Arastirmada sosyal medya ile hayatimiza giren begen, paylas
ve goriintiileme aktiviteleri sayisal ve bigcimsel olarak degerlendirilmistir. Bu politik
partilerin sayfa aktivasyonlarini gostermesi agisindan dnemlidir.

1.5 Arastirmanin Motivasyonu

Yakin ge¢mis zamanda gergeklesmis olan gordiigiimiiz KKTC erken genel
se¢imlerinde, se¢imlere katilip baraji gecen alti siyasi partinin resmi Facebook
adreslerindeki en son verilerden giincel bilgi iiretilip, kaynak olusturma motivasyonu

ile hareket edilmistir. ileri olacak calismalara yon vermekle amaglanmistir.



1.6 Kuramsal Cerceve

Yasadigimiz c¢agin getirisi olan bilgilendirme ve iletisim teknolojileri
sundugu imkanlar ile sosyal yasamimizda kokli degisimlere vesile olmustur.
Internetin kablosuz olarak kullanimi (wireless), toplum icinde yayilmasi ve bu
degisimin hemen sonrasinda iletisim araglarinin (diziistii bilgisayarlar, telefonlar ve
tabletler) yasamin tiim alanina girmesi ¢evremiz ile olan etkilesimimizde ¢cok 6nemli
degisimlere neden olmustur.

Mcluhan tarafindan ortaya atilan “arac iletidir” kavrami siyasal iletisimde
kitle iletisim teorilerinin temelini olustururken, ortaya ¢ikan degisimin 6ze nasil
yanstyacaginin genel bir 6zetini vermektedir. Bu baglamda kisilerin durum iletigimin
olusumunda kullanilacak araglarin belirleyecegini diisiinmektedir. Iletinin herhangi
bir 0nem tasimadigini anlatmaz. Fakat iletisimin olusumunda yararlanilacak
araglarin dikkate alinmamasi durumunda teknolojinin kisiler/milletler iistiindeki
etkilerinin dl¢iilemeyecegini soylemektedir (Altay, 2003).

Internet ve yeni bilgilendirme teknolojileri ile sanal ortamdan faydalanan
bireyler; internet agmin sunmus oldugu imkéanlar sayesinde her c¢esit bilgiye
erisebilmektedir. McLuhan’in 1967 senesinde belirttigi “Global Village” (Kiiresel
Koy) kavrami gilinlimiizde Web, internet ve iletisim teknikleri aracilifiyla viicut
bulmustur. McLuhan’in teknolojik araglar iizerinden ortaya koydugu kiiresel kdy
kavram1 ile aciklamaya c¢alistii, insanlarin diger insanlarla en hizli sekilde
haberlesebilecegi bir evren uyumu altinda globallesme gercegidir.  Bdylece
globallesmenin gerceklesmesi ile beraber medya modelleri de globallesmektedir.
McLuhan iletisim sistemlerinin kiiltiirii daha ¢ok genisleterek tiim evreni global kdye
doniistiirecegini leri siirdiigii tarihten bu yana (Usluata, 1994) geleneksel medya

araglarindaki tek yonlil iletisim, sosyal medya ile birlikte iki yonlii ve etkilesimli bir



iletisim sekline doniismiistiir. Iletisimin yapisin1 degistiren, ekonomik, sosyal ve
kiltiirel cesitli etkileri olan sosyal medya kavraminin etkisini gosterdigi alanlardan
biri de siyasal se¢im kampanyalaridir. Baxter, Marcella ve Varffis'in (2011)
caligmasinda aday /siyasi partiyi destekleyen veya elestiren segmenler veya kisiler
sosyal medya araciligiyla igerik iireterek katkida bulunmasindan hareket edilmistir.
Mevlit Akyol (2014) calismasinda sosyal medya mecralarindan biri olan
Facebook’un secimlerde adaylar tarafindan siyasal kampanya siirecinde nasil

kullanildigindan faydalanilmistir.



Boliim 2

LITERATUR TARAMASI

2.1 letisim Kavram

Iletisim, bireysel ve kamusal hayatin i¢ ice gegmesi ve iletisim araglarmin
gelisimi ile toplumsal doniisiimlerin meydana gelmesinden sonra oldukga tercih
edilen bir arastirma alani olarak kiymetli hale gelmistir. Kamusal bir popiilasyon
olarak bir insanin fiziki diinyaya gelmesinden itibaren, iletisim siireci, kisisel ve
kamusal hayati1 hem belirleyip hem de yonlendirmistir (Y1lmaz, 2003).

Iletisim her zaman, kisilerin ve etnik gruplarin etkilesiminde meydana
gelmektedir. Hatta sosyal ¢izgiler i¢inde de gerceklesmektedir. iletisimde hedef,
sadece “bilgi vermek” degildir. Tknayi, manipiilasyonu, hatta duygulara seslenmeyi
de kapsar. Bu ayn1 zamanda siyasetle iletisimin baglantis1 noktasidir (Karag6z,2018
).

Siyasal iletisim, iletisim gatisi altinda bulunan kollardan biridir; Partilerin
iletisimin siyasetle olan baglantis1 konusunda hedeflerine ulasabilmeleri icin asil
kitleyi inandirmalart gerekir. Bu inandirma siyasetle ugrasan insan ve onun
etrafindaki ¢evreler tarafindan yaratilir (Ozer, 2014).

2.1.1 Siyasal Iletisim

Siyasal iletisim profesyonel yonden, ikinci Diinya Savasi bitiminden sonra

Amerika’da ortaya ¢ikmis ve bu alanda ilk c¢alismalar Amerika’da yapilmistir

(Y1ldirim,2012).



Siyasal iletisim, siyasi partiyi yonetenlerin ya da devleti yonetenlerin halki
bilgilendirmeleri ve vermis olduklar1 haberlerin kamuoyunda idrak edilmesidir.
Cogunlukla siyasetle ugrasan kisilerin siyasal reklam kampanyalar1 yiiriitmeleri,
konusmalarin basin araciligi ile gosterilmesi ve televizyonlarda ¢ok bilinen siyasi
durumlar {istiine yapilan sohbet-tartismalar gibi ¢ok daralan bir yapidir. Ancak
siyasal iletisim giindelik yasantimizin her alanina girdigi i¢in daha kapsamli bir
incelemeyi gerektirir.

Siyasal iletisim, genellikle siyaset¢ilerin siyasal kampanya yiirlitmeleri ya da
yaptiklar1 rutin konusmalarin medya araciligiyla verilmesi veya televizyon
kanallarinda ¢ok popiiler olan siyasal konular iizerinde yapilan tartismalar vb. olarak
cok dar bicimde algilanan bir kavramdir. Oysa siyasal iletisime giinliik yasantimizin
her alanina sizan siyasal siirecler ve iletisim bi¢imleri olarak bakmak, onu daha genis
kapsamli olarak algilamak gerekir. Bu kavramin en genis isleyis alani giiniimiizde
medyadir.

Siyaset, diistincelerin karsilikli miizakeresinden ¢ok iktidar savasini konu alan
stratejik bir yontemdir. Siyasal yasami bir tek konugsma ve miizakere siireci olarak
anlamak, siyasetin ana damar1 olan catisma eyleminin geri plana dogru itilmesi
ihtimalini de beraberinde getirir (Demirel ve Nedir, 2011).

Siyaset bilimci M. Duverger gore siyaset, yonetme sanati1 ve iktidar ¢ekismesi
oldugu kadar, bir toplumda yasayan biitiin fertlerin ¢ikarlarina uygun bir denge
kurma aletidir (Mahirogullar1,2004).

Toplumdaki bireyleri, en kuvvetli etki ve emirle kusatilmis, idareye hatta
bunlar1 kapsayan kanunlara ve yasalara sahip olan iktidar meydana getirir. Siyaset
ideolojisi bu kuvvetli siyasi iktidarlar1 denetim altina alir. Siyaset ideolojisinin

kapsami, politik giiclin ‘ahlak’ cercevesinde uygulamalaridir. Devletin yOnetim



merkezi, hedefler, amaglar ve smirlar konusunda ahlaki sartlar1 denectleme igin
kriterler koymakla ugrasmaktadir (Heywood, Ozipek ve Kalkan, 2006).

Bu baglamda siyaset ideolojisi, bir ¢cok yonden kabul goriir ya da “kendi
yoniiyle miinakasa™ bir konsept olarak ele alinir. Diger taraftan, benzer kavrama
iliskin farkli fikirler olabilir. ister karsit zihniyetten, isterse yardimci fikirlerden
bahsedildiginde, en yogun entelektiiel, ahlaki uyusmazliklarin belli bir bolimii bu
alanin Ogretici olarak arastirilmasinda onemlidir ve “politikanin ne olduguna”
yonelik bir miinakasa yapilmaya degerdir. Asil siyaset konusunda incelenecek
degisik fikirler 4 grupta incelenir; Toplumsal isler olarak siyaset, iktidarlik elde etme
siyaseti,  hiikiimetin ve kaynaklarin paylasimi hakkinda siyaset ve uzlagim
(mutabakat) siyaseti (Acar, 2018). Siyaset ile toplum bilimi daima i¢ igedir. Siyaset
ve toplumun arasindaki iligkiyi inceleme altina alan bilim dali da, siyaset sosyolojisi
adiyla bilinmektedir. Bu baglamda, siyasetin toplum bilimi olarak arastirilmasi s6z
konusu oldugunda, sosyal yapilar kapsamindaki siyasi tutumlarin ve siyasetle sosyal
tutum arasindaki baglantilarin arastirilmasi anlasilmaktadir. Bu yontemle ¢ikarilacak
sonuca gore; siyasetin toplumsal sartlarini siyaset toplum bilimi inceler. Bir baska
sOylemle devletin, siyasi kuruluslarin, hukuk, hakimiyet vb. siyasal vakalarin,
demokrasi, kralliklar gibi siyasal yonetimlerin, tarih i¢inde hangi siire¢lerde, hangi
topluluklarda, hangi sekillerde, hangi etkenlerin etkisinde calisarak ne sekilde
meydana geldigi ve ne sekilde is gordiigii siyaset toplumbilimi konusuna girmektedir
(Yildiz, 2017).

Geger, siyasal iletisimi uzlagsmaci ve ¢oziimleyici durumlar1 aradigi igin
hareketli ve canli bicim olarak goriir (Geger, 2016). Bu baglamda politik iletisim en
giincel iletisim araglarini eski geleneksel aygitlarla beraber kullanmay1 da gerektirir.

Bu iletisim yonteminin en acik ve degisebilir yonii kuskusuz son zamanlarda
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cogunlukla referans olarak kullanilan yeni medya aygitlaridir. Kisiler, sosyal aglar
yardimiyla politik olaylarla yakindan iletisime gegebilmektedir ve hatta siyasi
kararlar verme kisimlarina da aktif bir bicimde ortak olmaktadir. Bunun sonucunda,
aliman kararlara tesir etmekte ve/veya icra mevkilerini, iktidarlar1 tahakkiim altina
alarak denetleyebilmektedirler. Etkilesimli bir iletisimin olusabilmesi i¢in siyaset ve
siyasal iletisimin demokrasi agisindan etkisi de son derece onemli olabilmektedir. Bu
baglamda kisiler aktivist olarak kararlar alip haklarmin takipgisi olmaktadirlar ve
hatta siyasette politik katilim1 6zendirebilmektedirler.

2.1.3 iletisim Tasarim

25 senelik siire zarfinda yasanan Onemli gelismeler sonrasinda grafik
tasariminin alanin1 tam aciklayabilmek zor bir duruma gelmistir. Benzer isi
gostermek i¢in “grafik tasarimi”, “grafik iletisim”, “grafik sanatlar”, gorsel iletisim
tasarim1” vb. isimlerin kullanmasi da bunun gostergesidir. Kisaca, gorsel yontemle
olusan bilgi paylagimi grafik tasarlama isidir. Grafik tasarimla ugrasan kisi veya
kisiler iletmek istedigi mesajlarin1 zeka ile estetik bir yontemle sekillendiren
kisilerdir (Selamet, 2018).

Gorsel iletisim tasarimi olabildigince bliylik uygulama c¢esitliligi olan bir
yontem alanidir. Tanitim, yayin, yayim, reklam, kurumsal kimlik, web tasarimi,
yonlendirme tasarimi, bilgilendirme tasarimi, fotograf, video, oyun, animasyon
tasarimi gibi bircok alan gorsel iletisim alani igine girmektedir. Bu cesitli
uygulamalar, iletisim tasarimi i¢cindedir. Bu gibi uygulamalar hareketli, hareketsiz ya
da dijital hatlar, yazili basin, internet ve televizyon gibi ortamlarda bulunmaktadir.
Iste bu yonden biitiin ¢evremiz iletisim tasarim igerisindedir (Oktem, 2012).

Leppert ise; imajlar herhangi bir madenden ¢ikarilan degerli tas gibi

olmamakla birlikte, kiiltiirel-tarihsel ortamda net bir fonksiyon gérmesi i¢in yapilmis
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olan her seydir. Insan bilincinin yarattig1; televizyon- sinema goriintiisii olsun, yada
resim, fotograflar da insan bilincinin eseridir. Insan zihinsel olarak ¢abalasa bile,
kiiciik veya biiylik bir derecede olusan bu tasarimlar, kendi kendisini géstermis olan
seylerin tesirinde kalmaktadir demistir (Parsa, 2007).

2.1.3 Siyasal Iletisimde Halkla iliskiler Uygulamalari

Siyasal iletisim konsepti ve pratigi ikinci diinya savasindan hemen sonra
ABD’ de ¢ikmis, 1960 yilinda ise Avrupa’da etkin bi¢imde kullanilmistir. Hemen
sonrasinda demokrasi ¢ercevesinde tiim diinya capinda bir etkinlik olmaya
baslamistir. Siyasi yarigin kitle iletisim aygitlariyla planl yapilmasinin toplumda yer
etmesi, vatandaslarin bu yontemlerle siyasal olusumlara etkili katiliminin ¢ogalmasi,
biitiin diinyada siyasal iletisim konusunun 6nemli bir hale biirlinmesine neden
olmustur (Yildirim, 2012).

Ote yandan kitle iletisim aygitlari, cagdas insanin giinliik hayatinda énemli
bir yerdedir. Giindelik hayatimizda, bilime, habere erismenin, bir fikir, diislince veya
olay noktasinda elestirmenin yolu kitle iletisim aygitlarindan ge¢gmektedir. Toplum
icinde ¢ok mithim bir yeri olan bu aygitlarin, bir anda meydana gelmesi,
teskilatlanmasi, mekanizmasina uyulmasi gibi 6nemli hususlar da toplum iginde
yasayan her kesimi ilgilendirmektedir (Cankaya ve Yamaner, 2012).

Ozellikle kitle iletisim aygitlarindan genel olarak bahsedilir. Fakat televizyon,
sinema, yeni medya, yazili basinlar radyo vb. farkli gérevleri yerine getiren alanlari
bulunmaktadir. Kitle iletisim aygitlarinin ortak yonleri ise belli bir siire i¢inde
kamuoyunda bir istegin olusmasina neden olmaktir. Bir diger ortak yon de olaylar
ayni siire i¢inde kimlik, kategori ve cinsiyet gozetmeksizin kamuoyunun her

kesimine ayn1 hizda ulastirabilmesidir (Soydan, Alpaslan, 2014).
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Fakat son zamanlarda siyasal iletisim alaninda kitle iletisim aygitlarinin en
oniinde yeni medya (internet) yer almaya baslamistir. Yeni medya kapsami igindeki
internet global iletisim i¢inde ses-yazi hatta video gorintiileri aynm1 ortamda yer
almaktadir; bu ise yeni medyay1 geleneksel medyaya nazaran daha etkin kilmaktadir.
Bunun akabinde televizyon, gazete ve radyo gli¢lerini ayni tutumla, beraberce etkili
bir haberlesme, tanitma ve danisma icin kullanir (Cakir, 2006).
2.1.3.1 Siyasal Secim Kampanya Pratikleri

Egitim, medya bilgisi, medya didaktigi egitim bilimi, medya calismalar1 ve
medya bilimi teori tasarimlarinin kapsaminda bulunmaktadir. Medya bilimi, ¢ocuk,
gen¢ ve yetiskin bireylerin aile icindeki yasamlarina kiiltiirel fayda saglayarak,
mesleki agidan gelismelerini ve daha da biiylimelerini saglamakla beraber, politik
yonde de kendilerini agiklamalarini, esit sartlara sahip olmalarini saglayan sosyal-
egitim bilimi-sosyo-politik, sosyo-kiiltiirel hak ve eylemleri kapsamaktadir (Arik ve
Bayram, 2011).

Diger yandan siyasal se¢im kampanya tasarim etkinlikleri, siyasi parti ve de
parti adaylarinin konusmalarini oy veren kisiye ulastirma, kendisini topluma tanitma
ve vaatlerle segmeni ikna etme yontemidir. Bu minvalde siyasilerin gonderilerini oy
veren kisilere en net bicimde, nasil ve hangi iletisim aygitlar1 ile iletilecegini
belirleyen yontemler biitiintidiir.

Secim kampanyalar1 tasarimlari, siyasi adaylarin, partilerin misyonlarini,
etkinlik programlarini, oy kullanacak olan se¢gmene yonelik yapilmis stratejik
planlamalardir. Bu etkinlikler belirli bir siire¢ istemektedir. Bu kisim, kampanyanin
basinda c¢izilen amacglara ulagsmak i¢in siyasi partinin kontroliinde olan, finansmana
ve etkinlige gore olusan ¢aba ve yontemlerdir. Se¢im kampanya silirecine tesir eden

dis faktorler: yonetim mekanizmasi, bir iilkenin sosyal ve kiiltiirel 6zellikleri, siyasal
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mekanizma, medya mekanizmasi ve secim kanunlar1 seklinde siralanabilir (Uste,
Yiiksel ve Caligkan,2007).

Siyasal se¢im aktivitelerindeki bu ilerleme ve oy verenlerin de8isen yapisi ile
birlikte, parti odakli siyasal secim kampanyalarindan, parti lideri merkezli siyasal
secim kampanyalarina gegis siireci hizlanmistir.  Kitle iletisim aygitlarinin
kampanyalarda yaygin bir bicimde kullanimi, pazar fikri diisiincesiyle birlikte,
siyasal parti liderlerinin ticari bir obje gibi pazarlanmasina neden olur. Bu yonden
kitle iletisim aygitlari, iirlinlerin tasarimlarini kitlesel 6l¢ekte liretmektedir. Bu tiretim
de siyasi parti liderinin imaj1 kitleyi etkileyecek sekilde tasarlanir. Bu baglamda,
secim siireclerinde her daim var olan iletisim, se¢cim zamaninda da daha ¢ok
olmaktadir. Siyasi se¢im tasarimlariyla siyasi adaylar ve siyasi partiler daha da ¢ok
oy almak i¢in ve kararsiz kalan oy kitlesini kendi taraflarina ¢cekmek i¢in en dnemli
ve de etkili yollar1 kullanmaya devam ederler. Iste buradaki asil hedef se¢gmen
kitlesini istenilen noktada bulusturup aktif hale getirmektir (Balc1, 2003).
2.1.3.2 Siyasal imaj Tasarim

Siyasal se¢cim kampanya siirecleri ve medyada, siyasal aday veya adayin
imgesi konusunda son zamanlarda tizerinde siklikla durulan maddeler yer almaktadir.
Imge (imaj), herhangi bir algiya isaret ederek, bir objeye, aktiviteye, drgiite, olaya,
sehre hatta bir ililkeye bagli, insan zihninde olusan fotograf, tablo ya da izlenimler
olarak ag¢iklanmaktadir (Candz, 2010).

Giliniimlizde ‘imge olusturma’ oy kullanan kitlenin aday hakkindaki
gorlslerini, aday yararina yeniden olusturulmasinin hedeflendigi tekrar bir
bilgilendirme eylemidir. Bu aralikta, adayin kendi 6zellikleri oy verecek olan kisilere
oy verme konusunda olumlu anlamda yardimci olabilecek bir malzeme

olabilmektedir (Gelir, 2014).
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Imajin olusumunda gérselligin 6n planda olmasindan dolayr birgok siyasal
iletisim kampanyasinda olumlu bir aday imaj1 olusturma agisindan goriintiiye 6zel bir
onem verilmektedir. Fotograflar, simgeler, daha fazla gergeklik duygusu yaratmak
amaciyla hizmet fotograflarinin kullanilmasi bu gorselliklerden bazilaridir. Ciinkii
insanlar uzun metinleri okumaktan kagiabilir. Dolayisiyla gorsel mesajlar daha hizli
bilgilendirici iletisim imkani saglayabilir (Giilliipunar,2015).

Imaj konusunda kiyafetler farkli bir éneme sahiptir hatta gozle karsidan
goriilen her nesne birer tasarimdir. Bu tasarimlar bir fikri temsil eder. Imajin
olugsmasinda gorsellik faktoriiniin bulunmasindan dolayr bir¢cok siyasi iletisim
kampanyasinda pozitif aday imgesinin kullanilmasi olumlu bir alg: yaratir. Resimler,
nesneler, daha cok gerceklik hissini yaratmak maksadiyla kullanilan hizmet
fotograflar1 bu etkinligin bir parcasidir. Ciinkii kisiler uzun metni okumak
istemeyebilir. Bunun i¢in gorsel tasarim mesajlar1 daha hizli ve 6gretici bir iletisim
kanali uygulayabilir (Negiz, & Akyildiz, 2012).
2.1.3.3 Grafik Tasarim Uygulamalar

Afigler, enformasyon ve bilin¢lendirme hedefi ile yapilan yazili metinler ve
gorsel unsurlar iceren grafik tasarim iriinleridir. Afis tasarimlar1 kamuoyu yapisina
uygun bicimde sosyo-kiiltiirel, siyasal ve ticari hedefler g¢ercevesinde sinirlari
¢izilmis bir konuyu gozler oniine seren ve de ilgili kitleyi bilgilendirmek amaciyla
olusturulan tanittm mahsulleridir. Grafik tasarimlart bir ¢esit tek dil ve iletisim
aygitidir;

“Grafik tasarim bir diislincenin kisiligi veya goriintiisiidiir. Yine de etkin

grafik tasarim kisa yoldan hedef kitleye ulasan iirlindiir ve grafikten ote,
kisiyi diisiinceyle bulusturur”(Bas, 2014, s.20).
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Icerikleri siyasal olay, vaziyetlerden beslenen siyasal grafik tasarimlar, devlet
yoneticileri tarafindan, insanlarin fikir ve davranis sekillerini yonlendirmeye yonelik
tasarlandig1 gibi, toplum, kisiler ve de gruplar araciligiyla iktidarlarin kuvvetine karsi
bir siyasal kars1 durus ve davranisi anlatmak icin de yapilir. Eskiden ¢ok daha dar
imkanlar ile yapilan afislerin yerine, artik gliniimiizde baski yontemlerinin ¢ok daha
gelismesi, renkli fotokopi makinelerinin ¢ogalmasi, dijital baskir bigimi ve
bilgisayarlarin ¢ogalmasi ile birlikte sayisiz teknolojik imkéanlar ortaya c¢ikmustir.
Bunun akabinde anlik iletilmesi gereken siyasal eylem ve sdylemlerin kaynaktan
alictya ulagmast kolaylamistir (Yalur, 2014).

Hedefe basarili bir sekilde ulagsmis afis veya grafik tasarim, alictya mesaji
ileten bir aractir. Diislinceyi hedefe basar1 ile yollamasi i¢in de tasarimda gorsel bir
tamamlayan gereklidir. Grafik tasarimda gorsel biitiinliiglin nasil ve ne sekilde
olusacagi ongoriilmelidir. Bununla birlikte gorsel 6gelerin nasil algilandigini bilmek
ve grafik tasarim yasalarini da tanimak gerekmektedir (Yiicebas, 2006).

2.2 Medya ve Doniisiim
2.2.1 Geleneksel Medya

Resimler insanlara asil evreni degil, belirli sinirlar i¢inde ¢izilmis bir evreni
gostermektedir. Goriilen seyler bizzat gercegin asil temsilcileri, tekrardan
sunumlaridir. Tarih iginde fotografin kesfine kadar, belli bir diizlem iginde
goriintlilerin simgelerinin olusturulmasin1 saglayan en iy1 ve eski yontem resim
cizmektir.

Altunay’ a gore; temel goriintiilerin hakikat oldugu ekran konsepti, iki
boyutlu nesnelerdir. Bu nesnelere 6rnek olarak bilgisayar, televizyon, tablet, sinema
ve bankamatigin ekran yiizeyi siralanmaktadir. Hatta daha da genele gitmek

gerekirse miizelerin duvarlarindaki asili ¢erceveler, kitap {izerindeki resimli taraflar
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bile, drnek verilen kavram kapsaminda yer alir. Tabi burada ayrimi yapilan temel
nokta iizerinde yasadigimiz evren ile ekran arasinda gecen gerceklik ya da temsil
durumlar1 gosterilebilir. Buna o6rnek olarak eski veya geleneksel olarak ¢izilmis
resimlerden, sayisal olarak hesaplanmis videolara kadar bir¢ok imaji koyabiliriz
(Altunay, 2012).

Geleneksel medyanim Ozellikleri,

Geleneksel medya yayinlar tiim kitleleri i¢ine almaktadir. Etkilesimsiz ve tek
tarafli medya oldugundan, medya igeriklerini topluma sunmaktadir. Geleneksel
medyada icerik yonilinden herhangi bir yorum yapilamaz ve tekrardan igeriginde
degisiklik olmaz. Insanlarin geleneksel medya ile dogrudan bir baglantis1 yoktur. Tek
taraflilik disinda maliyeti de ¢ok yiiksektir. Fakat bu 6zellikleri disinda her zaman
Geleneksel Medyada sonuglar acik ve nettir (http://dijitalmedyauzmanligi.com/yeni-
medya/geleneksel-medya-ve-yeni/).

Geleneksel medya, en ¢ok televizyon yaymlar: ile ‘Y’ kusagini etkilemistir.
‘Z’ kusagi ile beraber, ilerleyen teknoloji ve gelisen diger sosyal aglar ile hizli bir
bicimde Onemini yitirmeye baslamistir. Teknolojinin bu denli gelismesinden 6nce
TV piyasasinda lig TV, uydu kanallar1 bir¢ok tercih sunsalar bile, sosyal medyanin
kesfi ve gelismesiyle insanlarin kendilerini serbest bir sekilde ifade edebildikleri
alanlar cogalmistir ve dijital platformlar kullanicilar tarafindan kabul gormistiir.

(https://www.iienstitu.com/blog/geleneksel-medya-ve-sosyal-medya-karsilastirmasi,

2018).
2.2.1.1 internet Kavramm

Internet, giinliik yasayisimiz i¢inde egitimden sagliga, iletisimden, en ozel
iliskilerimize kadar yasayisimizi her alanda etkilemistir ve hayatimizin vazgegilmez

bir pargasi haline gelmistir. Diislince, yazi ve en dnemlisi bilginin paylasimi, ulusal
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ve uluslararasi haberlesmelere ve iletisime ortak olmanin yolu kiiresel diinyada
internetten gegmektedir. Bu boliim bagliklar1 altinda internet, internet araciligiyla
haberlesme, tanitimin Facebook sayfalar1 ile aracilanmasi ve siyasal iletisimin
Facebook tizerinden kullanimi incelenmistir.

Ag; bilgilerin hizli bir sekilde paylasilmasinda 6énemli bir etken olan, bir¢cok
kullanicinin kendi aralarinda iletisim de bulunmasina etki eden bir diizenektir.
Yasadigimiz kiiresel diinyada ag tizerinden veri aktarimi, son zamanlarda daha basit
ve hizli bir duruma gelmistir. Birden fazla internet kullanicisinin birbirleriyle iletisim
icinde bulunmasini ag lizerinde saglamak daha kolaydir Bir diger 6nemli etken olan
internet de, aglarin birbirleriyle etkilesim halinde olmasini saglayarak, global
diinyada ¢ok aktif olan kocaman bir sistemdir. Bir tek ag ve cihazdan ibaret olmayan
internet bu durumlarin 6tesinde biitiin aglar tek ¢ati altinda toplayan, bunlarin biiytik
bir diizenli isleyis gergevesinde g¢alismasina etki eden ‘aglarin yapi tasi’ olarak
kodlanmis bir diizenektir (Eser, Giiler, 2015). Genel olarak internet, diinya iizerinde
yasayan insanlari biitiin konular hakkinda kolaylikla bilgilere ulasabilecegi, hatta
farkli ortamlarda, ayni zaman dilimi ig¢inde binlerce hatta milyonlarca elektronik
cihaz yardimi ile veri akisinda faydalandigi bir alandir.

1980 senesinde bireysel bilgisayarlarin ticari ivme kazanmasi, 1990’
yillarda da siiratle gelisen teknoloji ile beraber haberlesme, tanitma ve danisma
alanlarinda ilerlemeler diinyada yasayan toplumlarda biiylik degisimlere yol agmustir.
21. Yizyilin ilk baslarinda ortaya cikan bilgisayara bagli olan donanim aracili
iletisim yolu, PC Cam’la karsilikl: iletisim veya kitle iletisimi giinliik hayatin 6nemli
bir par¢asina doniismiistiir. Son ylizyilda ortaya ¢ikan son teknoloji ve yeni bilgiler
hayatimizdaki birbirine baglh etkilesim yollarin1 sekillendirilmis ve degistirmistir.

Ozellikle bu degisimin en basinda Web 2.0 internet teknoloji yani bir diger ismiyle
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yeni medya (video paylasim siteleri, sosyal medya aglari, haber siteleri, blog
sayfalar1 gibi.) bu gorevi tistlenmektedir. Gelisen teknolojiye paralel olarak internet
kullanimi1 ihtiyac1 giinden giline hizla artmaktadir. Bu hizli gegisin temel faktorii;
internetin en yeni ve giincel bilgilere, ¢ok hizli ve diisiik bir maliyet karsiliginda
ulagabilmesine imkan saglamasidir (Eser ve Giiler, 2015).
2.2.1.2.1 internetin Olanak ve Simirlamalari

Yasantimizin bir¢ok alaninda faydalandigimiz internet, abonelerine su
olanaklar1 sunar;

a) Uzaktan miidahale etme, uzaktan tespit etme, telekonferans gibi.

b) Internet yaymi {izerindeki tiim makinelere cevrimici yayin imkanlar1 saglar. Her
elektronik alette gorevli olan kisiye yapmak istediklerini 06zgilir bir bigimde

gerceklestirme hakki verir.

¢) Kisinin istedigi gibi elektronik aygiti bulmaya yardimci arastirma tarama

diizenekleri mevcuttur.

d) Geleneksel medyanin alternatifi ve yeni medya olarak diinyada yayilan internetin
en avantajli tarafi; objektif bilgiler i¢in yeni yollar aramasidir. Yeni medyada dijital
ortam i¢inde her tiirlii bilgiye kisa siirede ulagilabildigi gibi, istenilen bilgi birden ¢ok

kisiye kisa siirede ulastirilabilir (Cakir,2007).

Bir iletisim ag1 olan internet, diinya iizerinde milyonlarca bilgisayar islemci
diizenini TCP/IP ikilisi ile birbirlerini baglayan ve giin gegtik¢e gelisen bir dijital
diinya cesididir. Internet ile diinya iizerindeki sinirlar olmaksizin bilgilerin her zaman

ozgilr bir sekilde paylasildigi yeni, gilincel bir toplum yapisi ortaya ¢ikmistir. Bu
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yapi, diinyanin her noktasindaki internete katilan istirak¢ilerle meydana gelmektedir
(Ertugrul,& Keskin, 2012).

Teknoloji ile bilimin i¢ ige olmasi, dnemli gelismelere sebep olabilmektedir.
Teknolojinin ¢ok hizli ilerlemesi, bilimsel haber ve gelismeler araciligiyla
olmaktadir. Bunlarin baginda internet, sanal ortam ve uydular gelmektedir. Bunlarin
yardimiyla diinya kiigiik bir koy haline gelmistir. Diinyanin her bir kdsesine en
giincel bilimsel verilerin yayilis1 teknolojik aygitlarm araciligiyla olmaktadir (isman,
& Girgiin, 2008).

Icinde bulundugumuz zaman diliminde siirekli gelistirilen teknolojik
tiriinlerin basinda bilgisayar gelmektedir. Teknoloji alaninda bilgisayar, internet
diinyasinin kesfedilmesini, gelismesini hatta onun yasaminin odak merkezi olmasini
saglamistir.

Diinyanin her yerini saran telekomiinikasyon aglar1 ve bilgisayar; modern
Otesi ve yapay iletisim havasi yaratmistir. Bahsettigimiz bu yapay atmosfer, uydu
baglantilarindan, kablolu sebekelere, radyolarin linklerine kadar bir biitiin, hatta
diinyay1 gevreleyen bir file gibi farkli ortamlarda bulunan insanlara tekrarlanarak
goriintli, yazili bilgi ve iletiler gondermektedir.

Internetin iletisim alam1 igerisinde sundugu imkan ve smirliliklar:

a) Halkin tamamina internetin tam ag¢ik olmadig1 sdylenebilir. Biitiin istirak¢ilerin
kamusal bir tartismaya elestirel erisim noktasinda birden fazla smirliligt s6z
konusudur. Bu gibi simirlilik durumlari, internet diinyasinin tam anlamiyla esit bir

ortam olmamasi ve internetin ticari yoniiniin agir basmasindan kaynaklanmaktadir.

b) Bu dogrultuda, siyasal siirece etkin yurttas katiliminin saglanmasi ile genisleyen

kamusal alanin demokrasinin mesruiyet sorunun ¢oziilmesinde etkili olacagi
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beklentisi, internetin yeni kamusal alanin genislemesine katkis1 olacagi ihtimali ile

birlikte degerlendirilmektedir (Armagan, & Oniir, 2012).

c)Dijital ortamda bilgi takip etme ve izleme degiskendir. Kitap, gazete, televizyon,
radyo gibi eski geleneksel medya icerisinde faydalanilan bilginin aksine, internet

diinyasinda net bir yontem olmamaktadir.

d)internetin zararlari, interneti kullanan bireylerin web sayfa, sitelerde rastladiklari
olumsuz tablolar, gorsel hatta yazili dokiimanlardir. “Cinsel egilimler, nefreti
sOylemleri, siddet tiirleri ve irk¢1 birtakim sozler” tahrik etme, zararli ve aldatici
dokiimanlar kapsami icerisinde degerlendirilir (Giiler, Bayzan, & Giines, 2015).

Dijital diinya icerisinde hedef kullanicilara génderilen bilgilerin yeni, hizli ve
giincel olmas1 ¢ok onemlidir. Onemini yitirmis, giincelligini kaybetmis her bilgi
kurumlara olumsuz yonde yansiyacaktir.

Toplum hayatina giren internetin, yayilmasi ve siirekli gelismesi internetin;
kontrol altina alimmasim1 zor bir duruma getirmistir. Kontrolii kolay olmayan
internetin, zararlarinin faydalarindan daha agir bastigi bir takim olaylar meydana
gelmistir. Illegal egilime sahip bazi insanlar olumsuz faaliyetleri igin internetten
faydalanarak interneti bir arag olarak kullanip bunu bir yontem haline getirmektedir
(Kara,2013).
e)Kullanilabilen yeni kitle iletisim aygitlar1 gelistirilmis sekilde calismaya devam

etmektedirler (Vural, & Bat, 2010).

Buradaki temel amag: televizyon gibi rutin kullanilan aygitlar {iretebilmek ve
hemen saniyesinde tiim dijital diinyay1 kapsayacak sekilde baglanabilen yeni medya,
yeni teknolojileri piyasaya siirmektir( Bat, Vural 2010).
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2.2.2 World Wide Web ve Medya

Web- internet ikilisi birbirlerini tamamlamakta hatta bir¢ok kez ayni kavram
olarak gosterilmektedir. Internetin agilimi, agirlikli olarak birbirlerine baglanmis
bilgisayarlarin farkli bir takim protokol cercevesinde haberlesmesi olarak kabul
edilirken, web ise; kavramlar ag1 olarak protokol kismini agiklayip yorumlayan ve de
bilgisayar1 kullanan kisiye geri yollanan bir internet programidir. Bunun i¢indir ki
web tizerindeki teknolojik gelismelere kosut olarak, web sayfasi adi altinda tekstin
disinda, video, fotograf, animasyon vb. farkli iceriklerin sunulmasi ve de video,
sOylesi, video konferanslarin web basliginin altinda yer almasi internet ve web
kavramlarmin birbiri ile karistirilmasina neden olmaktadir.

“World Wide Web (www), oOzellikle kullanim ve dokiiman degis tokus
kolaylig1 diisiintilerek tasarlanmis, stirekli gelisen bir bilgi sistemidir. 1989’larin
basinda, CERN (European Laboratory for Particla Physics)’de calisan Tim Berners-
Lee, tiim diinyadaki bilim insanlarinin birlikte ¢alismasini saglayabilmek i¢in diinya
capinda ¢oklu ortam tabanli bir bilgi sistemi onerdi. World Wide Web yani diinyay:
saran ag projesi yavas fakat sasirtict bir sekilde ilerlemis ve yaklasik sene sonuna
dogru parcalar yerlerine oturmaya baslamistir” (Akcakaya,2006).

WWW (Word Wide Web),kurumlarin, kisilerin, kendilerini tanitabilecekleri
ve hatta bir¢ok faaliyet i¢inde, etkilesimli ortamlarin oldugu basit bir dijital aractir.
Web; metin, ¢izim, video, animasyon, fotograf vb. bircok veriye karsilikli olarak
ulasabilme islemimizi gerceklestiren birden fazla hiper platform sistemidir. Bir
belgeden, baska bir belge c¢ikarilmasina hiper ortam saglar. Bu platformdaki biitiin

veriler, 6teki verilere seslenebilir (Cigek, Demirel,& Onat,2010).
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2.3 Doniisen Medya

Internet, aglarin kendi aralarinda baglanti olusturmalariyla olusan, diinya
genelinde bilinen ve kullanilan bilgisayar aglarmin genel adidir. Ayni1 zamanda
internet diinyada kurallarla isletilen ‘cok yonlii’ kitle iletisim aygitidir. Internet icat
edilmesinden bu yana tiim diinyada hizli bir sekilde yayilma potansiyeli gostermistir
(Is1k,2007).

Giliniimlizde sosyal medya yasamin her alaninda ¢ok etkin bir sekilde
kullanilmaktadir. Sosyal medyada ‘medya’ olmasima ragmen eski ‘geleneksel
medyadan’ daha farkli 6zelliklere sahiptir. Kendi orijinalligini yaratan en miihim
farklilig1, rastgele bir insanin sosyal medyanin kapsamini olusturabilmesi,
degerlendirmesini yapabilmesi ve yarar saglayabilmesidir. Sosyal medya {ist
seviyede paylasimin yapilabildigi, c¢evrimici medyada smirsiz gesitlilikte
kampanyalarin yer aldigi, en yeni diislincelerden bir tanesidir (Solmaz, Herzem, &
Demir,2013).

Sosyal medyanin etkilesimli bir iletisim aract olmasi, kisilerin onun
aracilifiyla toplumsallagma ve toplum varligma olumlu bir etkide bulunmasi,
kisilerin daha hiir ve esit bir alanda fikirlerini serbestce sdyleyebilmeleri gibi pozitif
ozelliklere sahip olmas1 sosyal medyanin 6nemli bir iletisim arac1 olmasina neden
olmustur. Yapisal bir doniisiime ugrayan giiniimiiz iletisim kavrami ve araglari eski
zamana ait unsurlar icerse de, glinlimiiz doneminin 6ziine ve kisi ihtiyaglarina daha
1yl hizmet etmektedir. Bir bagka deyisle, sosyal anlam ifade eden yenilenme siireci
teknolojiden daha 6nce gelmektedir (Babacan, Haslak,& Hira,2011).

Genel olarak esitlik¢i ve yeni bir toplumsal merkez olarak bilinen sosyal
medyanin, kamuoyunun her smifindan kisileri iiye olarak sanal diinyada

gorlstiirdiigi ve iletisim mekanizmasinin en basindan sonuna kadar isledigi bir
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durum s6z konusudur. Bunun igin, sosyal medya demokrasi gergevesi icerisinde
toplumsal ortamin genel 6zelliklerini sansiir olmadan ve hiir anlaminda kavramasa
bile, kisilerin diisiince paylasimlarinin, elestirilerinin bulundugu bir ortamdir. Kisiler
kendilerini izah etme haklarin1 ‘sosyal medya’ alaninda diledikleri gibi degil,
belirlenmis sinirlar ¢cer¢evesinde yapmaktadirlar (Yegen,2013).

20. ylizyilin bitiminde farkli medya teknolojilerinin ve iletisim ¢esitlerinin bir
catr altinda toplanmas1 gergeklesti. Diinya genelinde internet teknolojisindeki hizli
ilerleme, yeni medya alanin1 da degistiren bir unsurdur. Ancak internetin teknoloji
yoniinden gelismesinin arka planinda farkli noktalar bulunmaktadir. 20. Yiizyil
sonrasinda, iletisim teknolojisi kapitalist sistemde biiyliyen bir yapi tasi olarak,
modern Otesi, kiiresel ilerleme adiyla duyurulan ekonomik ve kurumsal bir inkilap
seklinde ilerlemekteydi. Bu durum piyasalarin, kablo, uydu vb, iletisim
teknolojilerinin ulus 6tesi dagitimini ortaya ¢ikarmistir. Bu durum basin-yayincilik,
televizyon ve film, video-miizik-animasyon vs. ¢esitli medya {iriinlerini tiim diinyaya
tek bir merkezden (Berlusconi, Bertelsmann, Time Warner ve Murdoch gibi)
dagitima yoneltmistir. Zaten globallesme kavramiyla bir arada kullanilan
“enformasyon ¢ag1”,“postmodernizm” vb kelimeler giinliik hayatimizda farkliliklari,
medya ortamindaki teknolojik (bilgisayar oyunlari, kablo, video, uydu) hatta
kurumlar aras1 degisimleri (en iyt TV kanallari, yeni TV kanallar1 ve kamuoyu
TV’nin birden kalkmasi vb.) anlamamiz igin birer anahtardir (Aydogan, &
Kirik,2012).

Daha gergekei ve ciddi bir sekilde agiklamak gerekirse; ilerleyen bilgisayar,
telefon, tablet, internet teknolojisi ile beraber meydana gelen, internet kullanicilarinin
zaman ve mekandan ayri bir bigimde etkilesimde bulunduklar1 dijital-sanal medya

platformuna yeni medya diyebiliriz. Geleneksel medya diye tabir ettigimiz, yazili,
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gorsel basin veya televizyon, dergi, gazete gibi aygitlar da tek yonlii iletisimlerdir.
Fakat yeni medya aygitlarinda asil amag¢ toplum ile karsihikli etkilesimdir
(Bulunmaz,2014).

Yeni iletisim teknolojilerinin sundugu imkanlar ile kurumlar olmasini istedigi
diizenlemeleri ve farkliliklar1 kendi kuruluslari ile biitlinlesmis bir sekilde yapmaya
basladilar. Facebook, Blog, Twitter, Messenger vb. sosyal medya olarak
adlandirdigimiz  sosyal paylasim siteleri kurumlarin yeni ortamlari, pazarlar
olmustur. Kurumlarin kendi iletisim politikalar1 dahilinde kurum i¢i sosyal medya
birimleri kurmalar1 ve bunun yaninda kurum dis1 sorunlar i¢in de yine sosyal
medyadan faydalanmalari bu iletisim platformunun 6neminin kaniti niteligindedir
(Bulunmaz,2011).

Yeni medyanin interaktif tarafi, kullanicinin icerik meydana getirmesine,
baskalar1 tarafindan yapilan icerikleri degerlendirmesine, yorum yapmasina ve
baskalariyla sohbet etmeye imkan saglamaktadir. (Ozdemir,2014). Bunun i¢in net ag1
ve diger yeni iletisim araglar1 ile birlikte kendini anlatamayan veya sesini
duyuramayan kisi ya da azinliklara kendilerini anlatabilme olanagi sunmustur. Bu
yonden bakildiginda yeni medya esitlik¢i, hiir ve demokratik bir konuma sahiptir
(Coban,2006).

2.3.1 Sosyal Medya ve Etkilesim

Sosyal ag siteleri insanlarin kullanicilar tarafindan hazirlanan igerikleri
interaktif bir sekilde birbirlerine iletebildikleri internet siteleri olarak tanimlanabilir.
Bu igerikler, arkadaslar arasinda olusan ag i¢inde kisisel bilgiler (profil), bloglar ve
tartisma listeleri araciligiyla iletilmektedir. Facebook ve Twitter ise bilinirligi ve
kullanict sayist diger sosyal paylasim aglarina gore en fazla olan ortamlar seklinde

karsimiza ¢ikmaktadir.
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Sosyal ag sayfalari, kisiler yoniinden hazirlanmis etkilesimle bir bicimde
kendi aralarinda iletmis olduklar1 internet sayfalari olarak agiklanir. Bu internet
sayfalarinda, sayfa, blog, kullanici (profil), elestiri, savunduklan fikir ve diisiinceler
yoluyla karsiya iletilir. Twitter ile Facebook da bunlar i¢inde en ¢ok tercih edilen
hatta en fazla kullanict bulunduran diger sosyal sitelere goére on planda olan
ortamlardir ( Solmaz, Tekin, Herzem, & Demir,2013).

Yeni insanlarla tanigmak, arkadasliklar edinmek, ortam olusmasi gibi
avantajlar sosyal aglar sayesinde olmaktadir. Sosyal medyanin sik ve etkin kullanimi
yeni medyay1 bulundugu noktaya tagimada oldukca etkili olmustur.

Sosyal aglarda kisiler tamami veya bir kismi agik kisisel bilgilerini
kaydetmistir. Bu aglarda kullanicilar paylastiklar: linkleri ve arkadas listelerini diger
kullanicilarin gorebilecegi bilirler ve ona gore paylagim yaparlar (Onat, & Kilig,
2008).

2.3.2 Etkilesim Acisindan Sosyal Medyanin Icerikleri

Gilinlimiizde yeni medyanin ¢ok tercih edilmesi, sosyal medyanin
kuvvetlenmesi ile diinyada birbirine baglanan ag sayis1 artmustir. Aym sekilde
bilgisayar, tablet ve cep telefonu gibi mobil kullanilan aygitlarin yaygm kullanimi
vesilesiyle anlik iliski kurabilen, tiim diinyada mesafeleri yok eden, anlik tepkilerin
sayisini  arttiran, siradan olaylarin  haber edilmesini saglayan, Ozetle yapisal
doniisiime neden olan bir durum meydana gelmistir (Kocabas, 2016).

Sosyal medya adresleri, her gecen giin hizli bir bigimde biiyiimekte; diger
alanlar i¢inde popiilerligini daha da 6n plana ¢ikarmaktadir. Iletisimin &neminin ¢ok
onemli oldugu bilgi toplumunda asil ihtiyaglarin giderilmesinde sosyal medya biiyiik
bir rol iistlenmektedir. Sosyal medya, 6ne siirdiigii avantajlardan dolay1 kisisel ve

sosyal yasamin vazgecilmez bir pargasi olmus, kamunun yasam bi¢imlerini de hem
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etkilemis hem de degistirmistir. Sosyal medya programlar1 i¢inde yer edinen sosyal

aglar, internet kullanicisina kendi profilini yapma, anlik sohbet, mesajlasma, video

izleme ve gonderi igerigi yiikleyerek, baska insanlarla irtibata gegme ve var olan

sosyal baglantilarim1 siirdiirmesini saglama gibi ¢esitli imkanlar sunmaktadir (Eren,

2014).

Sosyal medyayr daha da iyi O0grenmek i¢in online medya c¢esitlerini

arastirmak gerekmektedir. Online medya g¢esitlerinin hemen hepsi asagidaki

ozellikleri gostermektedir (Kocabas, 2016).

a)

b)

d)

Katilimcilik: sosyal aglarla ilgili olan her kisiden geri doniis almay1
saglamak ve ilgilenen her insanin katkida bulunmasin1 6zendirmektedir.
Medya ile seyirci arasindaki sinirt sisli bir duruma getirmektedir.
Duruluk(Agciklik): ¢ogu sosyal mecranin gorevi geri bildirime serbestlik
kazandirmak olmakla beraber bilgi akisini, degerlendirmeyi ve yorum
yapilmasini desteklemektedir.

Toplum olusturmak: sosyal aglar daha iyi, etkin ve daha cabuk bir
iletisimi olusturma yonleriyle toplumlari teknolojik anlamda aktif hale
getirir.

[rtibat(baglant1): sosyal medyanin hemen her araci, baska siteler, kisiler
ve hatta kaynaklarla baglantilar kurarak etkilesimi devam ettirmektedir.
Karsilikli iletisim (Komiinikasyon): eski medya diye bilinen geleneksel
medya genel olarak “tek tarafli iletisim” yolu benimserken, doniisen
medya veya sosyal medya “karsilikli etkilesimli iletisimi” daha iyi

yapabilmektedir.
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2.3.3 Sosyal Medya Yararlan

Eski medyaya nazaran sosyal medya ortami ¢ok avantajli bir alana sahiptir.

Bunun en iyi kaniti, diisiik maliyet, hizli erisim ve karsilikli etkilesim olmaktadir.

Sosyal medya kurumu veya kuruluslar i¢in 6lgme yapabilme imkani saglamaktadir.

Sosyal medya kurumlarin asil amacinin toplumda siradan bir talep, sikdyet ya da

istegi oldugunda kurulus hesaplarinda ¢abuk geri bildirim yapmasini saglamakla

beraber, bu geri bildirimin kisaltilmis olmasi1 nedeniyle asil kitlenin aklinda kurum

icin pozitif bir goriinlim olusumuna da katki saglamaktir. Bostanci sosyal medyay1

sOyle aciklamaktadir (Bostanci, 2010);

1) Sosyal medya aktiiel ve siiratlidir.

2) Sosyal medya oldukg¢a hesaplidir.

3) Sosyal medya 6z giivendir.

4) Sosyal medya hemen iletisim kurma avantaji sagladig i¢in iletisimi daha

basittir.

2.3.4 Sosyal Medyanin Zararlar

1)

2)

3)

Sosyal ag ve sosyal medya alanlart insanlart  toplum iginde
uzaklastirmaktadir.
Insanlar1 gergek hayattan kopararak, asosyal bir yasam bigimine sokmaktadir.

Gereksiz eylem, gruplar, pasif ve olumsuz sonuglar ortaya c¢ikarmaktadir

(www.beycon.com.tr,2018).

2.3.5 Sosyal Aglar ve Yeni Medya

Bilginin, maliyetli ekonomik siire¢ ile ortaya ¢ikmasi, uzman kisiler ve

teskilatlar1 da bilgiyl ortaya c¢ikarma ve bilgi paylasimi konulariyla daha ¢ok

ugragsmaya yoneltti. Aktif bir bigimde bilgi iireten hatta bilgiyi paylasan teskilatlar,

global yaris alaninda daha verimli hale gelmistir. Bunun disinda, teskilatlarda bilgi
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olusturmakla ilgili her asama, vakit kaybina ve karisik bir duruma sahiptir. Bu
durumda sosyal aglarin ve kisiler arasi iliski durumlarimin; bir diger yoniiyle sosyal
varligm kuvvetinin etkisi vardir (Ozdemir, 2008).

2.3.6 Siyasal iletisim Alaninda Sosyal medya Yonetimi

Siyasal iletisim, iletisimin bir tiirii olarak herkes tarafindan bilinmektedir.
Bu sebepten dolayi iletisim sistemi ile esdeger gdsterilmektedir. Siyasal iletisimin ve
sosyal medyanin bu benzerlikler ¢ercevesinde, kaynaktan (parti lideri ve siyasi kisi
ya da parti oOrgiitiinden) gonderilen siyasi mesajlarin belli yollarla (kanallar) hedef
kamuoyuna iletildigi ve tekrardan geri bildirimler ile olusturuldugu sdylenebilir.
Toplumlar ekonomik, siyasal, sosyal ve kiiltiirel yonden gelistikce, siyasal iletisim
alani, yoOntemi, oyunculari, mekanizmas1 da belirli araliklarla degismeler
gostermektedir. Daha o6nceki durumlarda sozlii olarak kullanilan siyasal iletisim,
teknolojik ilerlemelere bagli olarak, nominal (yazil1), basili ve teknolojik alanlarda
uygulanmaktadir. Cagimizda siyasal iletisim etkinlikleri olarak gosterilen alanlarin
bir digeri ise sanal ortamlar1 barindiran internet diinyas1 ve sosyal medya aygitlari
yoluyla uygulanmaktadir (Arslan, & Secim, 2015).

Sosyal medyanin; toplum destegini almak, kararsiz kisileri istenilen tarafa
cekmek vb. islevleriyle siyasal iletisim araci olarak kullanilmasi onun diger bir
ozelligi olan etkilesim yapisin1 ortaya koymaktadir. Kamusal giiclin destegini
alabilmek i¢in, insanlarla ¢ift tarafli iletisim kurmak ve siyasal giiclin kullanimina
uygun ortamlarda etkilesimlilik gostermek geleneksel medya yontemleri ile yeni
teknolojiler destegi altinda siyasal iletisimin sekillenmesini saglamistir. Ozellikle son
zamanlarda Facebook basta olmak iizere diger tiim sosyal mecralar, siyasal iletisim,
secim propagandasi, tanitim kampanyalari ve yeni olusum siireglerinde yeni bir

yontem olarak kullanilmaktadir. Her siyasi parti ve liderlerinin mesruluklarii elde
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etmek ve iktidar olma yolundaki sanslarint muhafaza etmek igin kendi segmenleriyle
her zaman iletisim i¢inde olmalar1 gerekmektedir. O nedenle stirekli basvurulan
iletisim yontemlerinin amaci; memleket ve diinya hakkindaki gelismeleri sunarak,
toplumun beklentileri hakkinda oncelik olusturmak ve bunun sonucunda kendi
giindemleri i¢ine aldiklar1 gelismelerle olaylarin 6nem arz ediyormus gibi
hissedilmesini saglamaktir (Cakir, Tufan, 2016).

Sosyal Medya Kapsam icerisinde Twitter

Sosyal medyanin interaktif (etkilesim) olmasi, toplumun destegini almak,
kararsiz se¢menleri dogrudan veya dolayli sekilde etkilemek gibi islevleri
kolaylastirmas1 bakimindan siyasal iletisimin 6nemli bir ayagi oldugu diisiincesine
neden olmaktadir. Toplumun destegini almak i¢in hedef kisiler ile karsilikli iletisim
saglamasi ve toplum destegini alabilecek tiim platformlarda etkilesime neden olmasi
yeni teknoloji yontemlerinin rehberliginde siyasal iletisimi olusturmaktadir.

Twitter

2006 senesinde ortaya ¢ikan Twitter, kullanicilarin hemen her olay hakkinda
bilgilendirildigi ve giindelik hayatta aktiiel haber kaynagi olan, sadece 140 karakterle
‘tweet’ adiyla metin yazilabilen, hemen yenilenen, ‘takip¢i’ ile ‘takip edilen’ sanal
ortamda sosyal dostluklar1 béliimlendiren bir sanal duvar sitesidir (Sabuncuoglu,&
Giilay, 2014).

Twitter, bir taraftan insanlarin birtakim gelismelerden haberdar olmasini
saglamada geleneksel medyay1 destekleyen bir ara¢ olarak kullanilirken diger
taraftan da vatandaglarin istek, beklenti, sorun ve sikayetlerini 6grenme, bunlara
¢oziim bulma ve getirilen c¢oziimler1 hedef kitle ile paylasma olanag

sunabilmektedir.
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Aslan’a gore Twitter; Kullanicilarin isteklerine uygun ‘haberlesme, tanitma,
danisma’ hemen erisebilme ve diger yonden de istedikleri her konu hakkinda
paylasim icinde giindem yaratma imkani saglamaktadir. Ayrica her tiirlii konu
hakkinda kullanicilar1 uyarabilme ve bir tarafa dogru yonlendirebilmektedir (Aslan
2016).

Twitter’in asil amaci kullanicilarin birbirlerinin diisiinceleri hakkinda
siirekli bilgi sahibi olmalarini saglamak ve etkilesimli muhabbet avantajlarin1 daha
da artirarak, kullanicilar1 birbirleriyle daha fazla baglanti halinde tutmaktir.
Twitter’in kurulusu, sosyal ortam kavraminin tiim diinyada tartismaya konu olmasi
bakiminda onemlidir. Bununla, sosyal ortamin barindirdig:1 teknolojik imkanlarla
birlikte sosyal medya kullaniminin da degistigi sOylenebilir. Twitter’dan; gorselleri,
yazili metinleri ve isitsel haberleri iletmek icin yararlanilabilmekte ve hatta Twitter;
Instagram, Facebook, Messenger gibi diger uygulamalarin aksine anonim olarak
herhangi bir topluluga seslenebilecek imkénlar olusturmasi acisindan son derece
onemli olmaktadir.

Giin gectikge insanlarin ayrilmaz bir pargasi haline gelmis olan Twitter’in
ozelliklerine bakildiginda; ‘Tweet’ olarak bilinen, bu sosyal medyanin ileti yazma
boliimiinde yer alan sahis ve kuruluslara ait fikirlerin, diisiincelerin ve yapilan
calismalarin 1letildigi, takip edenleri harekete gecirmelerini saglayan bir 6zellik
mevcuttur. ‘Retweet’, baska internet kullanicilarimin uygulama i¢inde yazmis
olduklar1 gonderileri, iletileri aymi sekilde paylasarak yayma islemidir. Bir bagka
Ozellik olan ‘mention’ ise baska kullanicilar tarafindan site ortami igerisinde

olusturulan gonderilere cevap verebilme olanagi taniyan secgenektir. ‘Hastag’1 da

! Ornegin mevcut calismada incelenen siyasi partiler secim siireci boyunca su hastaglari
kullanilmiglardir:
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belirlenmis bir goriis, bahis veya konu ile alakali iletilen tweetleri yaymak amaciyla
iletinin basina (#) getirilerek simgelestirme ozelligidir. Twitter’da ekranin ana
sayfasi igerisinde ‘trend topic’ler hastag yontemi ile olugsmaktadir. Hastag 6zelligi
Twitter uygulamasi i¢ginde kamusal olarak ilgi uyandirmak, kamuyu ilgi uyandirilan
konuya ¢ekmeye imkan saglayan uygulamadir (Tarhan,2012).
Facebook

2004 yilinda ortaya ¢ikan Facebook, Harvard Universitesinde 6grenim
goren Mark Zuckenberg ve birkag¢ arkadasi tarafindan kurulmustur. 2006 yilinda 18
yas ustli kullanicilara ticretsiz hizmet vermeye baslamistir. Site iiyelerine licretsiz
olup gelirini reklamlardan saglamaktadir. Facebook birey, grup ve sayfa hesabi
olarak sunulmaktadir. Kullanicinin kendi hesabinda; bilgiler, resimler, videolar,
sohbet alanlari, mesajlar, arkadas listesi ve gruplar yer almaktadir. Facebook
kullanicilarina; konu igerigi, yorumlar, begen ve paylas butonu ile hizmet
saglamaktadir. Facebook’ta herhangi bir grup, birim ve kurulus gibi sayfa hesaplari
toplam 6 boliimden olugmakta; yerel isletme ya da mekéan; sirket, tesis veya herhangi
bir egitim kurumu; mal veya liriin; herhangi bir miizik grubu veya bir {inli kisi;
eglence, iilkii(dava) seklindedir. Facebook’ta yer alan sayfalar binlerce milyonlarca
hayran kitlesini biinyelerinde barindirir. Sayfa igerisinde kullanicinin kisisel ve diger
lokasyon bilgilerinin gozler Oniine serildigi bir duvar barindirmakta fakat bu

bilgilerin gizliligi konusunda karar sayfay1 yoneten adminin (profil sahibi) takdirine

UBP: #BirOluruzBasaririz #Biriz #B1riz #TekBasimaiktidar #UlusalBirlikPartisi #UBP2018; CTP:
#nedemekumutyok #calisir yapariz #se¢im2018 #Kibris #UmutCTP, TDP: #Acgik #Net #TDP
#ToplumcuDemokrasiPartisi, DP: #eniyisini#halk#bilir#, HP: #Halkin umudu#, #Halkin Seg¢imi#,

#Halkin Partisi, YDP: #Vatanim Kibris#, #Miihiiriim YDP#.
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birakilmaktadir. Sayfa ayarlamasinda o sayfayr begenen kisi veya kisilerin
gonderilerini engelleyebilme sansina sahip olunmakta ve bdylelikle yalnizca
sayfadaki gonderileri begenme ve paylasma secenegi kullanilir olmaktadir (Karakog,
E., & Gillsiinler, 2012).

Facebook, kisilerin sosyal aglara katilimlari, -daha sonra agiklanacagi iizere-
sanal topluluklarin olusumunu da miimkiin kilmaktadir. Sanal topluluklarda kisiler,
ortak ilgiler ve begeniler konusunda diger kullanicilarla aymi noktada
bulusabilmekte, diisiincelerini agiklayabilmekte, boylelikle aidiyet gelistirerek
yalnizlik duygusundan uzaklasabilmektedirler (Biger, 2014).

Facebook’ta Etkilesim Tiirleri ‘Begen’ ‘Yorum’ ‘Paylas’ ve ‘Goriintiillenme’

Kamusal etkilesim iligkileri yonlerine bakilarak incelendiginde; dijital, sanal
ortamin ve fiziki gercek durumun bir 6rnegi olan Facebook sosyal agi, igerisinde
bulundurdugu begen ve paylas 6zellikleri karsimiza ¢ikmaktadir.

Facebook sosyal agin1 etkilesim yoniinden degerlendirmek gerekirse ‘Begen
ile Paylas’ tuslar1 2009 yilinda Facebook’un temel ozellikleri olarak kullanicilara
sunulmustur. Bu 6zellikler, Facebook kullanicilarina herhangi bir génderi igerigiyle
ilgili ¢ok kisa, pozitif veya negatif, geribildirim ve etkilesim gostermelerini
saglamaktadir. Genel olarak ‘Begen veya paylas’ 6zellikleriyle Facebook’u kullanan
bireyler hem belirlenmis bir gonderi iceriginin ne ¢ok sayida begenildigini ve
paylasildigini goriiniir bir duruma getirmekte hem de sosyal ag i¢inde etkilesimi de
elde etmektedirler. Gonderiyi paylas oOzelliginden faydalanan bir Facebook
kullanicis1 paylasimi yapilan igerikle beraber yorum da yapabiliyorken, ‘begen’
ozelligiyle gonderi igeriklerini de karsi tarafta begenilen kullaniciya geri doniis

olarak sunmaktadir (Yetigkin, 2013).
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Ayrica Facebook sosyal aginin kullanicilara sagladigi diger bir imkanda
paylasimi yapilan gonderinin igeriginin altina resim veya metin fark etmeksizin
yorum yapabilmesi ve 6nemli bir etkilesim ortami olusturmasidir. Yapisalciliga gore
o0grenmenin daha da kolay hale gelmesi i¢in ger¢ek 6grenme alanina veya dijital bir
kopyasmin olmasina ihtiya¢ vardir. lyi bir 6grenme ortaminin olmasi1 icin video,
fotograf gibi gercek Ogelerin dijital kopyalariyla, 6grenenlerin bulunduklar1 bir

platformda karsilikli sorular sorarak yorum yapabilmesi dnemlidir (Durusoy,2011).

2.4 KKTC’de Secim Pratikleri ve Iletisim Araci Olarak Sosyal
Medya

Sosyal aglar iizerinde bir¢ok arastirma yapilirken bu arastirma ve ¢alismalar
ozellikle sosyal ag internet kullanicilart 6zellikleri veya bunlarin kullanma istekleri
lizerine daha cok yogunlagmakta, sosyal aglarin siyasi tutum ve davranislari
agisindan iliski bulunmaktadir. Sosyal medyanin insanlar tarafindan gelistirilmesiyle
beraber gerek tiim diinyada oldugu gibi Kibris’ta da bilim, ekonomi, sanat, egitim ve
saglik gibi alanlarda Onemli gelismeler yasanmaya baglanmigtir. Ayrica sosyal
medya giderek artan sosyal medya kullanici sayist nedeniyle ¢ok giiclii bir alana
sahip olmaktadir. Altin1 ¢izmek gerekirse siyasal iletisim boliimiinde geleneksel
yontem durumlarindan kaynaklanan birden ¢ok zorlugu ve sinirt ortadan kaldirmas,
daha hizl1 ve basit bir iletisim yontemi olarak avantaj saglamistir. Bu yoniiyle sosyal
medya siyasi kararlar1 etkileyen ¢ok Onemli ve aktif bir pozisyondadir. Bu
sebeplerden otiirli sosyal medya, yasamimizin her bdliimiinde oldugu gibi siyasal

alanda da en Onemli, etkili aygitlardan biri olmaktadir (Sener, Emre, &

Akyildiz,2015).
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2.4.1 Kuzey Kibris’ta Basih Medya

KKTC’de basininin daha seffaf, objektif olmasi ve basin 6zgiirliigliniin
gerceklesmesi, KKTC Anayasanin 26. Maddesi ile giivence altina alinmistir. Bu
maddenin igeriginde; KKTC’de yasayan yurttaslar i¢in basin ve duyuru ile ilgili tiim
haklar serbesttir ve sansiir yapilamaz denilmektedir. KKTC’nin ilk resmi kanali
Bayrak Radyo Televizyon Kurumu (BRT) halk yayinciligi yapmaktadir. Ayrica
blinyesinde BRT 1 ve BRT World ismiyle iki televizyon kanali ile beraberinde bes
tane radyo kanali bulundurarak objektif yayincilik yapmaktadir. Hemen akabinde
Tiirk Ajanst Kibris (TAK) adinda devlet kurulusu da haber ajansi faaliyetlerini
uygulamaktadir. KKTC’de 6 yerli ve 3 yabanci olmak {izere toplamda 9 haber ajansi
kurumu, 19 tane giinliik yayin yapan gazete, 4 tane haftalik dergi, 4 tane aylik dergi,
6 televizyon kanal1 ve 20 tane radyo kanali bulunmaktadir.?
2.4.2 Kuzey Kibris’ta Sosyal Medya Kullanim

Tarihi boyunca bir¢ok medeniyete besiklik yapmis olan Kibris Adasi 19.
Yiizyilin sonlarina dogru tiim diinyada etkili olan milliyet¢ik akimidan da nasibini
almistir. Ada iizerinde diger etnik kokenlere gore sayica fazla olan Kibrisli Rum ve
Tiirk etnik gruplari nedeniyle gergin yillar gegirmislerdir. ki toplum arasinda bu
gerginlik 1974 yilinda savasla sonuclanmis, ada siyasi olarak kuzey ve giiney tarafi
olmak tizere ikiye ayrilmistir. Kuzey Kibris Tiirk Cumhuriyeti’nin 1983 senesinde
uluslararasi alanda taninmayan bagimsizligini ilan etmesiyle beraber adanin kuzey
kismi, siyasi ve ekonomik olmak iizere belirli yaptirimlara maruz kalmis, bunun

sonucunda kiiltiirel ve sosyal yonden bu durumdan etkilenmistir. 20-30 y1l siiren bu

2 Bu bilgiler KKTC Enformasyon Dairesi’nin resmi sitesinde yer alan bilgilerden alinmistir.

http://pio.mfa.gov.ct.tr/
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siirecin Kuzey Kibris’ta yasayan toplumun hayat standartlarini ve teknolojik tiikketim
aligkanliklarin1 her agidan etkiledigi diisiiniilmektedir. Kibris Tiirk toplumunun
sosyal medya pratikleri, nesiller arasi sosyal medya kullanim big¢imi, giinliik hayatta
sosyal medyanin etkisi irdelenecek basliklar icerisindedir. Giindelik hayatimizda
geng kusaklarin artik tiim gelismelerden sosyal medya tlizerinden haberdar olduklari
diisiiniilmektedir. Global diinyada siyasi ve ekonomik yaptirimlara maruz kalmis bir
alanda yasamini siirdiiren Kibris Tiirk toplumunun sosyal medya veya teknolojik
araglar sayesinde diinyadaki tim gelismelere uyum sagladigi sdylenebilir (Oze,
2017). Kuzey Kibris Tiirk Cumhuriyet’i 6zelinde bakildiginda ise siyasi partilerin
hem se¢im siirecinde hem de secim siireci disinda sosyal medya ve Facebook’u bir
medya aract olarak kullandig1 gorilmektedir. Kaldi ki Kuzey Kibris Tiirk
Cumhuriyet’i 2018 Erken Genel Seg¢imleri iizerine yazilan makalelerde de siyasi
partiler tarafindan sosyal medya kullaniminin dikkate alindigin1 gorebiliriz. Ornegin
Aslan’in Aralik 2017 tarihinde T24’de yaymnlanan “10 Soruda KKTC” bashkl
makalesi erken genel se¢imde sosyal medyanin parti ve adaylar agisindan ¢ok yaygin
bir bi¢imde kullanilan ilk se¢imler olarak tarihe gegecegine deginirken, erken genel
secimlerin sonucunun sosyal medyanin Kibris’in kuzey tarafi i¢in 6dnemli bir etken
olup olmayacagini da gosterecegini vurgulamistir. Sosyal medyanin bu denli etkin
kullaniminin partiler agisindan geri bildirim almay1 da hizlandirdigini sdylemistir.
2.4.3 KKTC Yakin Siyasi Tarihi

Kibris adasinin tarih i¢inde birden ¢ok siyasi, ekonomik, sosyal ve de
kiiltiirel kargasalara girmistir. Yakin donemde Osmanli imparatorlugundan (1571-

1878), ingiltere kolonisinden (1878-1959) izler kalmistir. (Ekiz, & Koker, 2012).
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Akabinde Kibris Cumhuriyeti, Kibris Adas1 iizerinde yasayan Kibrish
Tirkler ve Kibrisli Rumlar araciligi ile tek bir anayasa hatta tek bir toprak iistiinde
ortak olarak 1960 senesinde kuruldu. 1963 senesinde Kibrish Tiirkler ve Kibrish
Rumlarm ikili ortakligimin baglayan siyasi olaylarla bozulmasi ile beraber Kibris
Cumhuriyeti ¢oktii. Bu tarihten sonra kendi miilkiyet kurumlarimi kuran Kibrish
Tirkler, 1974 senesinde adanin kuzeyinde kendilerini temsil edecek bir devlet
kurdular. En basinda 13 Subat 1975 yilinda (KTFD) Kibris Tiirk Federe Devleti’ni
daha sonrasinda da 15 Kasim 1983 yilinda Kuzey Kibris Tiirk Cumbhuriyeti’ni
(KKTC) kurdular. Kuzey Kibris Tiirk Cumhuriyeti kuruldugundan bu yana sadece
Tiirkiye Cumbhuriyeti tarafindan taninmaktadir. Tim diinyadaki devletler siyasi
sebeplerden dolay1 ekonomik yaptirimlar, ambargolar uygulamistir. Bu durum Kuzey
Kibris tarafinda yasayan Tiirk toplulugunun hayatin1 olumsuz yonde etkilemis, bu
sonuglar Kuzey Kibris Tirk Cumhuriyet’ini Tiirkiye Cumhuriyet’ine bagimli bir
duruma getirmistir. Bunun sonucunda, Kuzey Kibris Tiirk Cumhuriyet’inde yasayan
Tiirk toplumunun uluslararas1 platformlarda siyasi, ekonomik ve sosyal haklari
giiniimiize kadar sikintil1 bir siirecten gegmistir (Hanger,2006).

2.4.4 Kuzey Kibris Tiirk Cumhuriyet’inde Yoénetim ve Politika

Kuzey Kibris Tiirk Cumhuriyeti yonetim bicimi olarak cumhuriyet
sistemiyle idare edilmekte ayni zamanda yar1 baskanlik modeli bulunmaktadir.
KKTC siyasetinde ¢ok partili model bigimi yiiriitilmektedir. Devlet i¢inde yiiriitme
yetkisi hiikiimetin kontrolii altindadir. Ayrica yasama yetkisi de hiikiimet ile KKTC
meclisinin  kontroliindedir. KKTC’de yapilan se¢imler; anayasa kurallar
cercevesinde olmaktadir. 3 se¢im cesidi; Kuzey Kibris Cumhuriyet Meclisi segimleri,
Yerel Yonetim Segimleri ve Cumhurbaskanlhigi Segimleri olmak suretiyle

yapilmaktadir (Bayram,& Caglar,2017).
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KKTC’de Cumhurbaskan1 5 yilda bir millet tarafindan belirlenmektedir. Ilk
Cumhurbagkan1 Rauf Raif Denktas’tir. Su an Cumhurbagkanligi koltugunda Mustafa
Akinct oturmaktadir. 19 Nisan 2015 yilinda %62,34’liik katilim oraniyla gergeklesen
secimde 7 Cumhurbaskan1 adayindan herhangi birinin %50 oy oranini gecememesi
nedeniyle se¢im ikinci tura sarkmis ve 26 Nisan 2015 tarihinde ikinci tura kalan
‘Mustafa Akinc1’%60,5’lik oy ile KKTC devletinin yeni Cumhurbaskani olmustur.
Kuzey Kibris halki, cumhuriyet tarihi boyunca 1976’ten 2018 yilina kadar 14 kez
milletvekilligi se¢imi i¢in sandik basina gitmislerdir. Siyasal partilerin toplam 50
milletvekili kontenjanindan olusan Cumhuriyet Meclisinde milletvekili bulundurma
hakki kazanmasi i¢in en az %S5’lik oy orani olan se¢cim barajint ge¢meleri
gerekmektedir. Ocak 2018 tarihinde secimler sonucu hiikiimetin basmna Tufan

Erhiirman liderligindeki CTP, HP, TDP ve DP’den olusan 4’lii koalisyon gelmistir.3

*Bu bilgiler KKTC Yiiksek Se¢im Kurulu resmi sitesinde yer alan bilgilerden alinmstir.
ysk.mahkemeler.net
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Boliim 3

ARASTIRMA METODU

Calismanin bu boliimiinde, arastirmanin konusu, arastirma yontemi,
arastirmanin evreni ve Orneklemi, verilerin analiz kategorileri ve arastirma

bulgulariin toplanmasi ve degerlendirilmesi basliklarina yer verilmistir.
3.1 Arastirmanin Konusu

Bu arastirmanin konusu, Kuzey Kibris Tirk Cumhuriyeti 2018 yili Erken
Genel Segimleri siireci boyunca doniisen medyanin roliinli siyasal iletisim catisi
altinda incelemektir. Bu amagla ¢alismada, meclise girmeye hak kazanan 6 siyasi
partinin Halkin Partisi (HP), Cumhuriyet¢i Tiirk Partisi (CTP), Ulusal Birlik Partisi
(UBP), Yeniden Dogus Partisi (YDP), Toplumcu Demokrasi Partisi (TDP), ve
Demokrat Parti (DP)’nin resmi Facebook sayfalar1 bigcimsel ve igeriksel olarak

incelenmis ve degerlendirilmistir.
3.2 Arastirmanin Yontemi

Bu calismada nicel aragtirma yontemi uygulanmistir. Niceliksel yaklagim,
ayn1 zamanda ampirik yaklasim olarak da bilinmektedir. Niceliksel yaklasim bilim
ile bilimdis1 olani net cizgilerle birbirinden ayirir. Bilimsel olan ayni zamanda
nesnel-objektif gergeklikle ilgiliyken, bilimdis1 6znel gergeklikle ilgilidir. Niceliksel
yaklasima gore nesnel gerceklik ise, gozlem ve deneye dayanir. Kisisel yorumlardan
ve deger yargilarindan bagimsizdir. Dolaysiyla, niceliksel arastirma siirecinde,

arastirmacilarin veriyi toplama ve analiz etme siirecinde kisisel yorumlarini ve deger
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yargilarin1 arastirmaya ve analize katmamak i¢in yogun caba gosterdigi kabul
edilmektedir (Kircaali Iftar, 1999).

Bu amagla, yukarida belirtilen alti farkli siyasi partinin resmi Facebook
sayfalari, dort aylik secim siireci boyunca takip edilerek iceriksel olarak analiz
edilmistir. Icerik analizi, bir metin belli kurallar cercevesinde belirlenen icerik
kategorilerinin 6zetlendigi sistematik bir yontem olarak tanimlanabilir. igerik analizi,
metnin i¢inde belli kavramlarin varligmmi belirlemeye ve Olgmeye yonelik bir
tekniktir. Sosyal bilimlerdeki uygulama alanlar1 ise, gorseller, tarihi dokiimanlar,
gazete haberleri vb. gibi alanlardir. (Biiytlikoztiirk, Kilig, Akgiin, Karadeniz, &
Demirel, 2008).

Icerik analizi ile yapilan arastirmada birbirine benzeyen kavramlar ve /veya
veriler bir araya getirilerek anlasilir bir sekilde diizenlenir. Ardindan, elde edilen
kategori gruplar1 yorumlanir. Burada amag¢ dogrultusunda, igerik analizinde bir takim
asamalar s6z konusudur. Bu asamalar su sekilde siralanabilir: verilerin kodlanmasi,
kategorilerin belirlenmesi, kodlarin kategorilere gore ayristirilarak diizenlenmesi,
kategorilerin sonucunda elde edilen bulgularin tanimlanmasi ve son olarak
tanimlanmanin ardindan elde edilen bulgularin yorumlanmasi (Yildirim & Simsek,
2011). Bu nedenle icerik analizi ile bu ¢aligmada elde edilen verilerin baglantilarinin
kurulmasi, sistemli bir sekilde gruplandirilmasi, analiz edilmesi ve yorumlanmasi
miimkiin olmustur.

3.3 Arastirmanin Evreni ve Orneklem

Aragtirma Ocak 2018 erken genel segimlerindeki siyasi parti Facebook

resmi hesaplar1 lizerinden sosyal medya pratiklerini ortaya ¢ikartmaya yoneliktir. Bu

dogrultuda arastirmanin evreni, ¢aligmada ele alinan alt1 farkli siyasi partinin Halkin

Partisi (HP), Cumhuriyetc¢i Tiirk Partisi (CTP), Ulusal Birlik Partisi (UBP), Yeniden
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Dogus Partisi (YDP), Toplumcu Demokrasi Partisi (TDP) ve Demokrat Parti (DP)
resmi Facebook sayfalaridir. Orneklem belirlenirken ise erken se¢im duyurusunun
yapildigr Ekim 2017 tarihinden se¢imin yapilacagi ay olan 08 Ocak 2018 tarihine
kadar olan siirede partilerin Facebook sayfalarindaki paylasimlar dikkate alinmuistir.

Yani, yalnizca dort aylik bir siirede paylasilan veriler incelemeye dahil edilmistir.
3.4 Veri Analiz Kategorileri

Arastirmada elde edilen veriler, igeriksel olarak kategorilere ayrilmis ve bu
kategoriler dogrultusunda analiz edilmistir. Bu dogrultuda, arastirmada bigime
yonelik 3 temel kategori belirlenmistir. Bunlar: yazili metin, fotograf ve video
(hareketli goriintiidiir). Bu temel 3 kategori ise kendi iginde iceriksel olarak yeniden
alt kategorilere ayrilmistir. Buna gore yazili metin igeriginde her bir partinin aday ve
parti c¢aligmalarina yonelik basinda ve web sitesinde yer alan haberlerin ve
duyurularin tamaminin ya da ilgili web sayfasi linkinin partinin Facebook sayfasinda
paylasilmasini1 kapsamaktadir. Fotograf kategorisi, yine her bir siyasi parti iceriksel
olarak 4 alt kategoriye ayrilmistir. Bu kategoriler su sekildedir: parti calismalarina
yonelik paylagilan fotograflar (miting programlari, parti faaliyetleri, parti tanitiminin
yapildig1 televizyon programlar1 gibi); yalmizca genel baskanin bulundugu
fotograflar; parti vaatlerine yonelik fotograflar ve son olarak parti tarafindan
paylasilan 6zel gilinlere ve anma giinlerine yonelik fotograflar se¢im dis1 kategorisi
olarak belirlenmistir. Son olarak 3. Temel kategori ise videodur. Video kategorisinde
ise 3 alt kategori yer almaktadir. Bunlardan ilki kurgulanmis video kategorisidir. Bu
kategori aday tanitimini, parti mitingini, se¢ime yonelik se¢meni bilgilendirme,
propaganda, parti vaatleri ve secim dis1 yapilan paylasimlart icermektedir. Video
kategorisine ait ikinci alt kategori partilerin Facebook ana sayfalarindan yapilan

online canli yayinlar igerirken, liglincii ve son alt kategori ise partilerin Facebook
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sayfalarindan yapilan bant yayinlarini igermektedir. Bununla birlikte, arastirmanin
verilerini olusturmak adina, partilerin Facebook sayfalar1 takip edilmis, her bir parti
tarafindan yapilan paylasim her giin incelenerek nicel igerik analizi yapilmustir.
Aragtirma kapsaminda belirlenen bigimsel ve iceriksel kategoriler, ayrica asagidaki

tabloda da yer almaktadir. (Bkz tablo 1);
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Tablo 1: Arastirma kapsaminda belirlenen bi¢im ve igerik kategorileri

Yazil1 Metin

Fotograf

Video

Kurgu: kurgulanmis video
yayinina ait igerikler su

) ) o sekildedir:
Aday ve parti Parti caligmalari ile ilgili
caligmalarina yonelik fotograflar (miting
basina yer alan ve programlari, parti Aday tanitim
Facebook sayfasinda faaliyetleri, parti
paylasilan haberler ve tanitiminin yapildigi TV L
duyurular programlari) * Parti mitingi
. Secime yonelik
se¢cmeni bilgilendirme
. Propaganda
. Parti vaatleri
. Secim dis1 konular
Aday ve parti Yalnizca genel bagkanin | Online Canli Yayin
caligmalarina yonelik bulundugu fotograflar
basina yer alan ve
Facebook sayfasinda
paylasilan duyurular
------------------------- Partilerin vaatlerine Bant Yayin

yonelik fotograflar

Se¢im dis1 konularla ilgili
paylasilan fotograflar
(6zel glinler, anma giinleri

gibi...)
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3.5 Arastirmanin Bulgularinin Degerlendirilmesi ve Toparlanmasi

Kuzey Kibris Tiirk Cumhuriyeti 2018 Erken Genel Se¢imlere katilip baraji
gegen alt1 siyasi partinin partinin Facebook sayfalarinin bigimsel ve igeriksel
analizinin yapildig1 bu calismada asagidaki kategoriler iizerinden hareketle elde
edilmistir.

e Erken Genel KKTC Secim’lerinde siyasi partilerin Facebook kullanimi, sayfa
begeni ve takip edilme verileri,

e Erken Genel KKTC Sec¢im’lerinde siyasi partilerin Facebook gonderi paylari

e Erken Genel KKTC Se¢im’lerinde siyasi partilerin Facebook paylasimlarinin
aylar bazinda dagilim1

e Erken Genel KKTC Se¢im’lerinde siyasi partilerin Facebook sayfalarindan
paylastiklari verinin bigimsel dagilim1

e Erken Genel KKTC Secim’lerinde siyasi partilerin Facebook sayfalarindan
paylastiklar verilerin igeriksel dagilimi

e Erken Genel KKTC Secim’lerinde siyasi partilerin Facebook verilerinin
bigimsel dagiliminin partiler bazinda karsilastirilmali dagilimi

e Erken Genel KKTC Secim’lerinde siyasi partilerin Facebook verilerini
igeriksel dagiliminin partiler bazinda karsilastirilmali dagilimi

e FErken Genel KKTC Se¢im’lerinde siyasi partilerin Facebook sayfa
tasarimlarinin bigimsel ve igeriksel kurgusunun incelenmesi

Bu kategoriler belirlenirken Tirkiye’de siyasi partiler iizerine arastirmalari
bulunan Giilsiim Calisir Siyasi Partilerin Web Siteleri Uzerine Bir Arastirma: 7
Haziran 2015 Genel Segimleri (2015), Mevliit Akyol Se¢im Kampanyalarinda
Sosyal Medya Kullanimi: Facebook ve 2014 Cumhurbagkanligi Seg¢imleri,

caligmalarindan faydalanilmistir.
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Boliim 4

ANALIZLER

2017-2018 KKTC Erken Genel Secimleri Facebook Secim Meydam

4.1 Facebook Sayfa Yonetimi ve Iletisim Stratejisi

Tablo 2: Erken Genel Secimlerinde Siyasi Partilerin Facebook Kullanimi, Begeni Ve
Takip Edilme Veriler

Uzmani

Siyasi Facebook Hesap Hesap Facebook Sayfa Begeni

Parti Y onetimi Takipgi sayisi Sayis1

HP Halkin Partisi Sosyal Medya 10.768 10.631
Uzmani

CTP Cumhuriyetci Tirk | Sosyal Medya 9.914 10.609
Partisi Uzmani

YDP Yeniden Dogus Sosyal Medya 8.261 8.208
Partisi Uzmani

UBP Ulusal Birlik Sosyal Medya 5.900 5.794
Partisi Uzmani

TDP Toplumcu Sosyal Medya 5836 5771
Demokrat Partisi Uzmani

DP Demokrat Partisi | Sosyal Medya 3.739 3.599
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Tablo 2 gostermektedir ki 2018 y1l1 KKTC Erken Genel Se¢imlerinde 6 farkl
siyasi partinin her biri Facebook’ta varlik gostermistir. Ekim 2017- Ocak 2018
Aralig1 itibariyle Facebook’ta siyasi partiler arasinda HP on bin 768 takipgi sayisi ile
ilk sirada yer alirken, onu dokuz bin 914 takipg¢i ile CTP izlemistir. Takipgi sayisi ile
3. sirada YDP, 4. Sirada UBP, 5. sirada, 6. ve son sirada {i¢ bin 739 takipg¢i sayisi ile
DP yer almistir. Siyasi partilerin Facebook’ta sayfa begeni durumuna gore ise HP’
nin rakiplerine kiyasla on bin 631 begeni ile ilk sirada yer aldig1 gériilmektedir. HP’
yi ikinci sirada CTP, iigilincii sirada YDP, dordiincii sirada UBP, besinci sirada TDP,
6. ve son sirada ise DP takip etmistir. Buna gore, siyasi partilerin Facebook takipgi

sayilari ile begeni sayilar1 arasinda dogru orantili bir iliski oldugu goriilmektedir.

Buna gore tablo 1°de yer alan verilerde ilk olarak dikkat ¢eken nokta HP
takipe¢i sayisi ile begeni sayisinin birbirine oldukg¢a yakin olmasidir ki bu durum HP’
nin diger partilere oranla takipgileri ile daha fazla etkilesim i¢inde oldugu sonucunu
gostermektedir. Tablo da dikkat ¢eken diger unsur ise CTP’ nin sayfa begeni sayisi
takip¢i sayisindan daha fazladir. Bu da CTP’ nin Facebook kampanya iceriginin

etkili oldugu ile iliskilendirilebilir ki bu ilerleyen boliimde tartisilacaktir.*

* Tablo 1°de yer alan bilgiler alti siyasi partinin Facebook adreslerinden yer alan bilgilerden

derlenmistir.
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4.2 Partilerin Facebook Gonderi Paylar:

Kuzey Kibris Tiirk Cumhuriyeti Meclise Giren 6 Partinin
Ekim 2017/08 Ocak 2018 Resmi Facebook Sayfasinda Toplam
Gonderi Paylan

mYDP
mCTP
UBP
mDP
ETDP
mHP

Sekil 1: Gonderi Paylari

Sekil 1 ise siyasi partilerin Ekim 2017- Ocak 2018 tarihleri arasinda
Facebook verilerine gore yapmis olduklar1 paylasimlari géstermektedir. Bu baglamda
en ¢ok paylasim yaparak birinci sirada yer alan parti UBP’ dir. Ikinci sirada YDP,
ticlincii sirada DP, dordiincii sirada CTP, besinci sirada TDP ve son olarak 6. Sirada
en az paylasim yapan parti HP olarak goriilmektedir. Partilerin aylar bazinda
paylasimlari ise asagidaki tabloda detaylandirilmistir. ( Bkz. Tablo 3).

Sekil 1de gosterilen verilerden elde edilen sonuglar ile tablo 2’de yer alan
veriler birlikte degerlendirildiginde ortaya sasirtici sonuglarin ¢iktifin1 soylemek
miimkiindiir. Ciinkii tablo sekil 1 e gore en fazla paylasimi UBP yapmistir. Buna
karsilik Facebook takip¢i sayisi ve begeni sayisi ile diger partilere gore dordiincii

sirada yer almigtir. Yani etkilesim icinde oldugu kisi sayisi rakiplerine oranla az
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olmasina ragmen paylasim oranini yiiksek tutmustur. Tablo 2 sekil 1de ¢ikarilacak
bir diger sonug se HP ile ilgilidir. Ciinkii HP takipg¢i sayis1 ve begeni sayisi ile birinci
sirada yer almasina ragmen gonderi sayisi ters orantili olarak en diisiik partidir. Bu
durum ise HP tarafindan paylasilan gonderilerin icerigine dikkat cekmek gerektirir ki

ilerleyen boliimlerde detaylandirilmistir.

4.3 Partilerin Aylar Bazinda Paylasim Dagilim

250

218

200

150

100

50

HP CTP YDP UBP TDP DP

B Ekim mKasim @ Aralik Ocak

Sekil 2: Aylar Bazinda Paylagim Dagilimi

Sekil 2’ye gore Aylar bazinda paylasimlara bakildiginda yukarida belirtilen
aylarda partilerin hem birbirleriyle, hem de kendi iglerinde orantisal farkliliklar
oldugu goriilmektedir. Sonug gostermektedir ki Aralik ayma gelindiginde, yani se¢im
tarthi yaklastiginda partilerin paylasim oranlari artmistir. Bu artis ise partilerin
secime yonelik iletisim stratejileri ve medya planlama caligmalar1 olarak

degerlendirilebilir.
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4.4 Siyasi Parti Facebook Hesabi Icerik Yonetimi ve Analizler

Asagida yer alan tablolar KKTC Erken Genel Sec¢imlerinde katilip baraji
gecen alt1 siyasi partilerin Ekim 2017 tarihinden se¢im giliniine yani 8 Ocak 2018
kadar resmi Facebook sayfalarinda gerceklestirdikleri paylasimlarin igeriklerini ve
sayisini géstermektedir. Bu icerikler yazili metinler, fotograf ve video olarak ii¢ ana
kategoriye ayrilmistir. Yazili metin kategorisi partilerin yer aldigi aday ve veya parti
calismalarina yonelik basinda ve web sitesinde yer alan haber, ikinci kategoride ise
fotograf kategorisi yer alan veriler Parti Calismalari(miting programlar1 parti
faaliyetleri parti tanittminin yapildigi TV programlari vb.), yalnizca genel bagkanin
bulundugu fotograflar, vaatler ve Secim Dis1 (Ozel Giinler Anma giinleri vb.)yer
almaktadir. Ugiincii kategoride olan video ise canli yaym ve Bant Yaymi olmak
tizere lice ayrilmistir. (Bkz Tablo: 3,4, 5,6,7,8,9, 10, 11, 12, 13, 14, 15, 16, 17, 18,

19, 20, 21, 22, 23,24, 25 ve 26)
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4.5 Siyasi Parti Facebook Hesabi Icerik Yonetimi ve Analizler

Tablo 3: Halkin Partisi Paylasilan Bilginin Formati

Halkin Partisi Yazili Metin Fotograf Video
Ekim 3 9 -
Kasim 1 26 -
Aralik 9 36 21
Ocak 4 6 4
Toplam 17 77 25

Tablo 3°’de Halkin Partisine ait paylasilan bilgilerin format olarak dagilimi
verilmektedir. Tabloya gore 4 aylik se¢im siirecinde Facebook iizerinden en fazla
paylasilan gonderi fotograftir (77). Fotografi ikinci sirada video (25) ve son olarak da

yazili metin(17) takip etmistir.
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Tablo 4: Halkin Partisinde bulunan Yazili Metinler

Aylar | Yazili Metin( aday / parti ¢alismalarina yonelik basinda ve web sitesinde
yer alan haber ve duyurular)
Ekim 3
Kasim 1
Aralik 9
Ocak 4
Toplam 17

Tablo 4 HP tarafindan Facebook sayfasinda paylasilan yazili metinlerin aylar
bazinda dagilimimi gostermektedir. Buna gore icerik olarak partinin ileriki
zamanlarda yapacag faaliyetler, parti bagskan ve heyetlerinin bir takim ziyaretleri ve
partinin mitinglerle ilgili duyurular1 yer alirken en fazla haber paylagiminin yapildigi
ay Aralik ayidir. Aralik ayini ikinci en fazla paylasimla ocak ay1 takip etmistir. Ekim
ve kasim aylar1 ise sirastyla paylasimin en az yapildig: aylardir. Aralik ayinda en
fazla paylasimin  yapilmasinin  sebebi partinin  medya planlamas1 ile

iliskilendirilebilir.
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Tablo 5: Halkin Partisinde Bulunan Fotograf Igerikleri

Halkin Parti Yalnizca Vaatler Secim  Dist
Partisi Calismalari(miting | Genel (Ozel
programlari parti | Baskanin Giinler
faaliyetleri parti | Bulundugu Anma
tanitiminin Fotograflar giinleri vb.)
yapildig1 TV

programlari vb.)

Ekim 6 3 - -
Kasim 15 6 - 5}
Aralik 24 - 12 -

Ocak 4 - 2 i

Toplam 49 9 14 5

Tablo 5 halkin partisi tarafindan paylasilan fotograflarin  igerigini
gostermektedir. Buna gore fotograflarda milletvekili adaylarinin TV programlarina
katilma tarihleri ile ilgili posterli fotograf duyurulari, sokak yiiriiylisleri ve ileriki
asamalarda olacak miting yer ve saatlerinin duyurular1 en fazla vurgulanan igerik
parti calismalari(49) olmustur. Bu igerige ait paylasimin en fazla yapildig aylar ise
sirastyla kasim ve aralik aylaridir. Bunu partinin segmene yonelik ilerde verecegi
imkanlarinin bulundugu fotograflarin oldugu vaatler(14) izlemistir. Bu icerikli
fotograflarin en fazla paylastig aylar ise aralik ve ocak aylaridir. Bunu igerik olarak
TV programlarina ¢ikacagi tarihi aciklayan Yalmizca genel baskanin bulundugu

fotograflar (9) takip ederken ise Secim dis1 fotograflarda ise 10 Kasim 24 Kasim
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Ogretmenler giinii gibi 6zel giinler yer almistir. HP tarafindan yalnizca genel

baskanin bulundugu igerige fotograf (5) paylasilmistir.

Tablo 6: Halkin Partisinde Bulunan Video igerikleri

Aylar Kurgu Onlin | Bant
e Yayin
Canli
Yaymn
Aday | Parti | Secime Propag | Parti- | Seg¢im
Tani- | mitin- | yonelik anda Vaat- Dis,
tim gi secmeni leri Ozel
bilgilen- Giinler
dirme
Ekim - - - - - - - -
Kasim - - - - - - - -
Aralik 4 1 3 1 - - 12 -
Ocak 1 1 - - - - 2 -
Toplam 5 2 3 1 - - 14 -

Tablo 6 halkin partisi tarafindan Facebook sayfasinda paylasilan videolarin

aylar bazinda iceriklerini géstermektedir. Buna gére paylasimin en yogun oldugu ay

aralik ayidir. Igerik olarak ise en fazla paylasim Facebook’ta adaylarmn etkilesimli,
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televizyon programlarinin ve mitinglerin gdsterildigi online canli yayindir. Ikinci
sirada ise aday tamitiminin yapildigi kurgulanmis video igerigi yer almaktadir.
Ucgiincii sirada secime yonelik se¢meni bilgilendiren kurgulanmis video igerigi yer
alirken son sirada ise partinin se¢cim propagandasinin yapildigr kurgulanmis video
igerigi vardir. HP secim siireci boyunca se¢im dis1 yonelik ve Bant Yayin icerige

yonelik herhangi bir paylagimda bulunmamustir.

Yukarida HP tarafindan se¢im siireci boyunca Facebook sayfasindan yapilan
paylagimlart bicim ve igerik verileri goOsterilmistir. Buna gore genel bir
degerlendirme yapildiginda goriilmektedir ki parti tarafinda en fazla paylasilan
format fotograf olurken igerik yoniinden TV programlarina katilma tarihleri ile ilgili
duyurular posterli fotograflar, sokak yiiriiyiisleri ve ileriki asamalarda olacak miting
yer ve saatlerinin duyurulari en fazla parti calismalarinin yapildigi paylasimlardir.
Aylar bazinda ise en fazla paylasimin yapildigi aylar kasim ve aralik aylaridir ki

secim tarihinin yaklagmasi bunun nedeni olarak gosterilebilir.
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Tablo 7: Cumhuriyetci Tiirk Partisi Paylasilan Bilginin Formati

Cumbhuriyetci Tiirk Yazili Metin Fotograf Video
Partisi
Ekim 2 6 37
Kasim 13 14 25
Aralik 16 44 15
Ocak 6 14 6
Toplam 37 78 83

Yukarida tablo 7 gostermektedir ki gibi dort aylik se¢im siirecinde Facebook
sayfasinda en ¢ok paylasilan gonderi videodur. (83). Videoyu ikinci sirada

fotograf(74) ve en son olarak yazili metin (37) takip etmistir.

Tablo 8: Cumbhuriyetgi Tiirk Partisinde Bulunan Yazili Metinler

Aylar Yazil1 Metin( aday ve veya parti ¢aligmalarina yonelik basinda ve web
sitesinde yer alan haber ve duyurular)
Ekim 2
Kasim 13
Aralik 16
Ocak 6
Toplam 37
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Tablo 8 CTP’ nin Facebook sayfasinda paylasilan yazili metinlerin aylar
bazinda dagilimi gdstermektedir. Icerik olarak milletvekili adaylarmmn yer aldig
toplu albiim, anlamli ve Onemli giinlerin yer aldigi gonderiler ve aday /parti
calismalarina yonelik basinda ve web sitesinde yer alan haber ve duyurular gibi Buna
gore en fazla paylasimin yapildigi ay aralik ayidir. Aralik aymi ikinci sirasiyla en
fazla paylasim ile kasim ay1 takip etmistir. Ekim ve ocak aylar1 ise sirasiyla

paylasimin en az yapildigi aylardir.

Tablo 9: Cumhuriyetgi Tiirk Partisinde Bulunan Fotograf Igerikleri

Cumbhuriyetci Parti Yalnizca Vaatler Secim Dis1
Tiirk Partisi | Caligmalari(miting Genel (Ozel
programlari parti Bagkanin Giinler
faaliyetleri parti Bulundugu Anma
tanitiminin Fotograflar giinleri vb.)
yapildig1 TV
programlari vb.

Ekim 6 - - -
Kasim 14 - - 2
Aralik 33 2 9 -

Ocak 9 - 5 -

Toplam 62 2 14 2

Tablo 9 CTP tarafindan paylasilan fotograflarin icerigini gdstermektedir.
Buna gore fotograflarda en c¢ok vurgulanan partinin se¢im siirecinde kongre
haberleri, ilgelerde yoneticilerin halkla olan fotograf kareleri, sokak yiiriiyiisleri,

milletvekili adaylarinin tekli aday fotograflar1 ile TV programlarma katilim
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tarihlerinin bulundugu igerik ¢alismalar1 olmustur(49). Bu igerige ait paylasimin en

fazla yapildig1 aylar ise kasim ve aralik aylaridir. Bunu partinin segmene yonelik

yaptig1 vaatler izlemistir(21). Bu igerikli fotograflarin en fazla paylasildig: aylar ise

aralik ve ocak aylaridir. 22 Kasim Kadina siddete karsi dayanisma vb. Se¢im dis1

paylasilan igerikler izlemistir. Son olarak CTP tarafindan yalnizca genel baskanin

bulundugu igerige posterli fotograf paylasilmistir.

Tablo 10: Cumhuriyetci Tiirk Partisinde Bulunan Video igerikleri

Aylar Kurgu Onlin | Bant
e canlt | Yaymn
Yaymn
Aday Parti Se¢ime | Propag | Parti | Se¢im
Tanitim | mitingi | yonelik | anda Vaat | Dis1
secmeni leri Ozel
bilgilen Giinler
dirme
Ekim - 4 - - - - 8 25
Kasim - 2 - - - - 5 18
Aralik - 2 - 8 - - 5 -
Ocak - 1 - 1 - - 4 -
Toplam - 9 - 9 - - 22 43

Tablo 10 CTP tarafindan Facebook sayfasinda paylasilan videolarin aylar

bazinda igeriklerini gostermektedir. Buna gore paylasimin en yogun oldugu ay ekim

ayidir. Igerik olarak ise en fazla paylasim partinin meclis konusmalarini iceren Bant
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yaymi yer almistir. lkinci sirada ise televizyon programlarmin ve mitinglerin
gosterildigi online canli yaymdir. Ugiincii sirada parti mitingi ve propagandanin
yapildig1 kurgulanmis video icerigi vardir. CTP se¢im siirecinde aday tanitim, se¢ime
yonelik se¢meni bilgilendirme, parti vaatleri ve se¢im dis1 icerige yonelik herhangi
bir paylasimda bulunmamustir.

Yukarida CTP tarafinda se¢im siireci boyunca Facebook sayfasinda yapilan
paylasimlarin  bigim ve igerik verileri gosterilmistir. Buna gore genel bir
degerlendirme yapildiginda goriilmektedir ki parti tarafindan en fazla paylasilan
format video olurken, igerik yonilinden partinin meclis konusmalarini igeren Bant
yayim yer almistir. Bunun nedeni ise CTP’ nin ana muhalefet olmasi dolayisiyla
haftalik meclis goriigmelerinin bulundugu videolar paylasmasidir. Fakat aylar
bazinda paylasim oranlarma bakildiginda dikkat g¢eken nokta partinin video
paylasimlarinin se¢im tarihi yaklastik¢a azalmasidir bunun nedeni ekimin ikinci
yarisindan itibaren se¢imin ilan edilmesi ile birlikte meclis ¢aligmalar1 kapandi ve

parti meclis ¢calismalarina son verdi.
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Tablo 11: Yeniden Dogus Partisi Paylasilan Bilginin Formati

Yeniden Dogus Partisi Yazili Metin Fotograf Video
Ekim 5 6 -
Kasim 13 40 -
Aralik 31 153 7
Ocak 17 76 10
Toplam 66 275 17

Tablo 11 YDP’ ye ait paylasilan bilgilerin format olarak dagilimini
gostermektedir. Tabloya gore 4 aylik secim siirecinde Facebook {izerinde en fazla
paylasilan gonderi fotograftir(275). Fotografi ikinci sirada yazili metin(66) ve son

olarak da video(10) takip etmistir.
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Tablo 12: Yeniden Dogus Partisi bulunan Yazili Metinler

Aylar Yazili Metin( aday ve veya parti calismalarina yonelik basinda ve web
sitesinde yer alan haber ve duyurular)
Ekim 5
Kasim 13
Aralik 31
Ocak 17
Toplam 66

Tablo 12 YDP tarafindan Facebook sayfasinda paylasilan yazili metinlerin
aylar bazinda dagilimini gdstermektedir. Igerik olarak parti yoneticilerinin segim
siirecinde noter huzurunda imzalanan toplu sézlesme, basinda parti calismalar ile
ilgili ¢ikan gelismeler, online haberlerin yer aldig1 gonderiler vb. Parti se¢im siireci
boyunca parti toplantilari, mitingler, parti ile ilgili ¢ikmis yazili haber metinleri yer
almistir. Bu durumda sec¢im siirecinde Aralik ay1 en fazla paylasimin yer aldigi ay
olmustur. Aralik ayini ikinci en fazla paylasimla ocak ay1 takip etmistir. Kasim ve

Ekim aylar ise sirastyla paylasimin en az yapildigi aylardir.
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Tablo 13: Yeniden Dogus Partisi Fotograf Icerikleri

Yeniden Parti Yalnizca Vaatler Secim Dist
Dogus Partisi | Calismalari(miting Genel (Ozel Giinler
programlari parti Bagkanin Anma
faaliyetleri parti Bulundugu giinleri vb.)
tanitiminin Fotograflar
yapildig1 Tv
programlari vb.)
Ekim 5 1 - -
Kasim 31 9 1 -
Aralik 137 5 9 1
Ocak 70 2 4 -
Toplam 243 17 10 1

YDP tarafindan paylasilan fotograflarin icerigini tablo 13°de gdstermektedir.

Buna gore fotograflarda en fazla vurgulanan igerik se¢im siireci icinde parti

mitinglerinin ¢ekilmis fotograflari,

aday fotograflar/ adaylarin posterli TV

programlarina ¢ikacagi saatler parti caligmalari altinda(243) yer almistir. Bunu

partinin segmene yoOnelik sundugu vaatler(10) izlemistir. Her iki igerige de yonelik

fotograf paylasimi yapildigi aylar ise aralik ve ocak aylaridir. Se¢im siirecinde parti

bagkaninin bagkanin bulundugu fotograflar(17) izlemistir.

tarafindan yalnizca Secim disi(1) paylasilan igerikler izlemistir.
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Tablo14: Yeniden Dogus Partisi Video Igerikleri

Aylar | Kurgu Online | Bant
Canli
Yaymn
Yayin
Aday | Parti- Sec¢ime | Propa- | Parti | Se¢im
Tani- | mitingi | yonelik | ganda Dist,
tim secme- Ozel
ni Vaat- | Giin-
bilgilen leri ler
dirme
Ekim - - - - - - - -
Kasim - - - - - - -
Aralik 4 - - 1 1 - 1 -
Ocak 1 2 - 2 1 - 4 -
Topla 5 2 - 3 2 - 5 -
m

Tablo 14 YDP’ nin sec¢im siirecinde Facebook sayfasinda paylasilan
videolarin aylar bazinda igeriklerini gostermektedir. Se¢im siirecinde icerik olarak
ise en fazla aday tamitimi, partinin slogan sarkisi esliginde kurgulanmis video
paylasilmistir. Ikinci sirada ise parti yoneticisinin televizyon programlarinda ve
mitinglerin gosterildigi online canli yayin yer alirken, ti¢lincii ve son sirada ise parti
mitingi ve parti vaatlerinin paylasilmistir. YDP se¢im siireci boyunca se¢ime yonelik
secmeni bilgilendirme, se¢im dis1 ve Bant Yaymni igerige yonelik herhangi bir

paylasimda bulunmamustir.
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Yukarida YDP tarafindan se¢im siireci boyunca Facebook sayfasindan
yapilan paylasimlar1 bi¢im ve igerik verileri gosterilmistir. Buna gore genel bir
degerlendirme yapildiginda goriilmektedir ki parti tarafindan en fazla paylasilan
format fotograf olurken; parti mitinglerinin ¢ekilmis fotograflari, aday fotograflari/
adaylarin TV programlarina ¢ikacagi saatler icerik yoniinden parti ¢alismalarinin
yapildig1 paylasimlardir. Aylar bazinda ise en fazla paylasimin yapildig: aylar aralik

ve ocak aylaridir ve se¢im tarihinin yaklagsmasi bunun sebebi olarak gosterilebilir.

Tablo 15: Ulusal Birlik Partisi Paylasilan Bilginin Formati

Ulusal Birlik Partisi Yazili Metin Fotograf Video
Ekim 3 14 -
Kasim 14 ol 1
Aralik 41 153 24
Ocak 22 62 6
Toplam 66 275 31

UBP’ ye ait paylasilan bilgiler tablo 15°de format olarak dagilim
verilmektedir. Tabloya gore 4 aylik se¢im siirecinde Facebook iizerinden en fazla
paylasilan bilgi formati fotograftir (281). Fotografi ikinci sirada yazili metin (80) ve

son olarak da video (31) takip etmistir.
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Tablo 16: Ulusal Birlik Partisi Bulunan Yazili Metinler

Aylar Yazili Metin( aday ve veya parti ¢calismalarina yonelik basinda ve web
sitesinde yer alan haber ve duyurular)
Ekim 3
Kasim 14
Aralik 41
Ocak 22
Toplam 80

UBP tarafindan Facebook sayfasinda paylasilan yazili metinlerin aylar
bazinda dagilimini tablo 16’de gdstermektedir. igerik olarak partinin yapmis oldugu
icraatlar, parti toplantilari, partinin dénemin hiikiimetinde olmasi sebebiyle hiikiimet
programlari, parti mitingleri, vaatler vb. haber / duyurularla desteklendigi yazili
materyaller yer almistir. Buna gore en fazla haber paylasiminin yapildigi ay Aralik
ayidir. Aralik aymi ikinci en fazla paylasimla ocak ay1 takip etmistir. Daha

sonrasinda ise en az paylasim yapilan aylar Kasim ve Ekim aylaridir.
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Tablo 17: Ulusal Birlik Partisi Bulunan Fotograf Metinler

Ulusal Birlik Parti Yalnizca Vaatler Secim Dist
Partisi Calismalari(miting Genel (Ozel Giinler
programlari parti Bagkanin Anma
faaliyetleri parti Bulundugu glinleri vb.)
tanitiminin Fotograflar
yapildig1 TV
programlari vb.)
Ekim 14 - - -
Kasim 51 - 1 -
Aralik 104 3 46 -
Ocak 38 - 24 -
Toplam 207 3 71 -

Tablo 17°da UBP tarafindan paylasilan fotograflarin igerigini gostermektedir.

Buna gore fotograf iceriklerinde en fazla vurgulanan, parti mitingleri,

parti

milletvekili adaylari, milletvekili adaylarinin TV programlarina ¢ikacag giin/ saatler

ve parti ¢aligmalar1 olmustur(207). Bu igerige ait paylasimin en fazla yapildig1 aylar

ise sirastyla Aralik ve Kasim aylaridir.

Bunu partinin segmene yonelik ilerde

yapacagi saglik, egitim, altyapr vb. vaatler(71) izlemistir. Bu igerikli fotograflarin en

fazla paylastig1 aylar ise aralik ve ocak aylaridir. Ugiincii olarak ise UBP tarafindan

yalnizca genel bagkanin bulundugu icerige fotograf (3) paylasiimistir. Son olarak dis1

paylasilan icerikler de herhangi bir fotograf paylasilmamustir.
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Tablo 18: Ulusal Birlik Partisi Bulunan Video Icerikleri

Aylar Kurgu Online | Bant
Canli | Yay1
Yaymn n
Aday | Parti Secime | Propa | Parti Se¢im-
Tanit1 | mitin- | yonelik | ganda | Vaat- disi,
m gi secmeni leri Ozel
bilgilen Glinler
dirme
Ekim - - - - - - - -
Kasim - - - - - 1 - -
Aralik - 10 - 5 - - 8 -
Ocak - 4 - - - - 2 -
Toplam - 18 - 1 - 1 10 -

Tablo 18’de UBP’ nin sec¢im siirecinde Facebook sayfasinda paylasilan
videolarin aylar bazinda igeriklerini gdstermektedir. Igerik olarak en fazla partinin
ilgelerde miting dncesi ve sonrasinda aday tanitimi halkla bulusmalari, se¢im slogan
sarkist ile kurgulanmis videoda yer almistir. Buna gore paylagimin en yogun oldugu
ay aralik ayidir. ikinci sirada ise partinin se¢im sokak yiiriiyiislerinde, kapali
ortamlarda parti calismalarini igeren online canli yaymdir. Ugiincii sirada ise
partinin tamitim filmi, sarkisi, secim propagandasinin/ parti yapildigir kurgulanmis
video igerigi yer alirken, son sirada se¢im dis1 24 Kasim ¢gretmenler giinii ile video

paylasim igerik yer almaktadir. UBP secim siireci boyunca aday tanitim, segime
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yonelik segmeni bilgilendiren kurgulanmis video ve parti vaatleri ile bant yayin

paylasimda bulunmamastir.

Yukarida UBP tarafindan se¢im siireci boyunca Facebook sayfasindan
yapilan paylasimlart bi¢im ve igerik verileri gosterilmistir. Buna gore genel bir
degerlendirme yapildiginda goriilmektedir ki parti tarafinda en fazla paylasilan
format fotograf olurken igerik yoniinden parti ¢alismalarinin yapildig: igeriklerinde
en fazla vurgulanan, parti mitingleri, parti milletvekili adaylari, milletvekili
adaylarmin TV programlaria ¢ikacagi giin/ saatler ve parti ¢alismalar1 paylasimlari
olmustur. Aylar bazinda ise en fazla paylasimin yapildig1 aylar aralik ve ocak

aylaridir ki secim tarihinin yaklagmasi bunun nedeni olarak gosterilebilir.

Tablo 19: Toplumcu Demokrasi Partisi Paylasilan Bilginin Formati

Toplumcu Demokrasi Yazili Metin Fotograf Video
Partisi
Ekim 9 - -
Kasim 4 13 -
Aralik 43 47 13
Ocak 8 7 6
Toplam 64 67 19

TDP’ ye ait paylagilan bilgilerin format olarak dagilimi1 tablo 19’de

verilmektedir. Dort aylik secim siirecinde Facebook iizerinden en fazla paylasilan
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gonderi fotograftir (67). Fotografi ikinci sirada yazili metin (64) ve son olarak da

video (19) takip etmistir.

Tablo 20: Toplumcu Demokrasi Partisi Bulunan Yazili Metinler

Aylar Yazili Metin( aday ve veya parti ¢calismalarina yonelik basinda ve web
sitesinde yer alan haber ve duyurular)
Ekim 9
Kasim 4
Aralik 43
Ocak 8
Toplam 64

Tablo 20°da TDP tarafindan Facebook sayfasinda paylasilan yazili metin
aylar bazinda dagilimm gostermektedir. Igerik olarak TDP’ secim siirecinde parti
vaatleri, se¢im dis1 sendika ve kuruluslarla yapilan goriisme ve ziyaretler, parti
mitingleri, partinin diger iletisim kanallarina(watsap, viber) linkleri gibi
yonlendirmeler mevcut olmustur. Buna gore en fazla haber paylasiminin yapildig ay
Aralik ayidir. Aralik aymi ikinci en fazla paylasimla ekim ay1 takip etmistir. Kasim

ve Ocak aylar ise sirastyla paylasimin en az yapildig aylardir.
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Tablo 21: Toplumcu Demokrasi Partisi Bulunan Fotograf igerikleri

Toplumcu Parti Yalnizca Vaatler Se¢im Dist
Demokrat | Calismalari(miting Genel (Ozel
Partisi programlari parti Bagkanin Giinler
faaliyetleri parti Bulundugu Anma
tanitiminin Fotograflar giinleri vb.)
yapildig1 Tv

programlari vb.)

Ekim - - - -
Kasim 10 - 1 1
Aralik 30 - 17 -

Ocak 6 1 - -

Toplam 47 1 18 1

Tablo 21 TDP tarafindan paylasilan fotograflarin igerigini gdostermektedir.
Buna gore fotograflarda parti yoneticilerinin ilgelerde ziyaret ettikleri kurum ve
kurulus ziyaretleri, kitleler halinde sokak yiiriiyiisleri ve parti goniilliilerinin
calismalar1 olan fotograflar vb. en fazla vurgulanan g¢alismalar1 olmustur(47). Bu
igerige ait paylasimin en fazla yapildig: aylar ise sirasiyla aralik ve kasim aylaridir.
Partinin segmene yonelik ileriki zamanlarda ‘giiclii temiz 6zgiir’ fotograflar baslig
altinda ileriki donemlerde yapacagi vaatler(18) izlemistir.  Bu kategoride
fotograflarin en fazla paylastig1 aylar ise aralik ve kasim aylaridir. Ugiincii ve son
olarak yalnizca genel baskanin bulundugu igerige yonelik bir fotograf (1) vardir. Bu
igeriklerin tek paylasildigi ay Ocak ayidir. TDP tarafindan yalnizca Secim dist
paylasilan_icerige yonelik(1) ve yalnizca genel baskana ait fotograflar(1) ayni
seviyede kalmaistir.
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Tablo 22: Toplumcu Demokrasi Partisi Video Igerikleri

Aylar Kurgu Onlin | Bant
e Yayi
Canli n
Yayin
Aday Parti Se¢ime | Propag | Parti Secim
Tamitim | mitingi | yonelik | anda Vaatleri | Dist
segmeni Ozel
bilgilen- Giinle
dirme r
Ekim - - - - - - - -
Kasim - - - - - - - -
Aralik 6 1 1 4 - - 1 -
Ocak - 1 - 4 - - 1 -
Topla 6 2 1 5 - - 2 -
m

TDP tarafindan Facebook sayfasinda paylasilan videolarin aylar bazinda

iceriklerini tablo 22’de gostermektedir. Buna gore paylasimin en yogun oldugu ay

aralik ayidir. Igerik olarak ise en fazla paylasim aday tanitimi kurgulanmis videoda

yer almaktadir. ikinci sirada partinin sloganli videolari, tanitim filmi ve ‘agik ve net’

slogani altinda kisa videolar vardir liclincii sirada parti mitingi, sokak yliriiyiislerinin

ve kongre sonrasi partinin sarkisi kurgulanmis video ve partinin online kongre

salonlarinda coskulu mitingleri bulunmaktadir. Son sirada ise partinin genel bagkanin

bizzat segmeni bilgilendirdigi video yer almistir TDP se¢im siireci boyunca bant

yayin ve se¢im dis1 igerige yonelik herhangi bir video paylasimda bulunmamustir.
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Yukarida TDP tarafindan sec¢im silireci boyunca Facebook sayfasindan
yapilan paylasimlar1 bi¢im ve igerik verileri gosterilmistir. Buna gore genel bir
degerlendirme yapildiginda goriilmektedir ki parti tarafinda en fazla paylasilan
format fotograf olurken igerik yoniinden ise parti yoneticilerinin ilgelerde ziyaret
ettikleri kurum ve kurulus ziyaretleri, kitleler halinde sokak yiiriiylisleri ve parti
gontllilerinin ¢alismalar1 olan fotograflar vb. en fazla vurgulanan caligmalar
olmustur. Aylar bazinda ise en fazla paylasimin yapildig1 aylar Kasim ve Aralik

aylaridir ki secim tarihinin yaklagmasi bunun nedeni olarak gosterilebilir.

Tablo 23: Demokrat Partisi Paylagilan Bilginin Formati

Demokrat Partisi Yazili Metin Fotograf Video
Ekim 16 7 2
Kasim 23 18 2
Aralik 7 152 11
Ocak 3 21 3
Toplam 49 198 18

Se¢cim DP’ ye ait paylasilan bilgilerin format olarak dagilimi verilmektedir.
Tablo 23’e gore 4 aylik secim siirecinde Facebook tizerinden en fazla paylasilan
gonderi fotograftir (198). Fotografi ikinci sirada yazili metin (49) ve son olarak da

video (18) takip etmistir.
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Tablo 24: Demokrat Partisinde Bulunan Yazili Metinler
Aylar Yazil1 Metin( aday ve veya parti ¢alismalaria yonelik basinda ve web
sitesinde yer alan haber ve duyurular)

Ekim 16

Kasim 23

Aralik 7
Ocak 3

Toplam 49

Tablo 24’de DP tarafindan Facebook sayfasinda paylasilan yazili metinlerin
aylar bazinda dagilimmi gostermektedir. Partinin donemin hiikiimetinde yer almasi
sebebi ile secim dis1 heyetler aras1 goriismeler, ziyaretler, parti basin aciklamalari ile
donemin milletvekillerinin haber ve duyurular vb. yazili metinlerle paylasiminin

yapildigr ay Kasim ayidir. Ekim aymi ikinci en fazla paylasimla Ekim ay1 takip

etmistir.

Ocak ve Aralik aylari ise sirastyla paylasimin en az yapildig aylardir.
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Tablo 25: Demokrat Partisinde Bulunan Fotograf igerikleri

Demokrat Parti Yalnizca Genel Vaatler Secim Dis1

Partisi Calismalari(miting Bagkanin (Ozel

programlari parti Bulundugu Glinler
faaliyetleri parti Fotograflar Anma
tanitiminin gtinleri vb.)
yapildig1 TV
programlari vb.).

Ekim 4 3 - -
Kasim 14 4 - -
Aralik 125 16 11 -

Ocak 15 5 1 -

Toplam 158 28 12 -

Tablo 25°de DP tarafindan paylasilan fotograflarin igerigini gostermektedir.
Buna gore fotograf igeriklerinde en fazla vurgulanan parti adaylarinin TV’ye
cikacagl giin/ saatler ve parti adaylarinin sokaklardaki faaliyetleri gibi igerik olarak
parti ¢alismalar1(158) olmustur. Bu igerige ait paylasimin en fazla yapildig: aylar ise
sirastyla Aralik ve Ocak aylaridir. Bunu partinin yalnizca genel bagkanin bulundugu
icerige yonelik bir fotograf (28) vardir. Bu iceriklerin en ¢ok paylasildigr ay Aralik
ayidir. Ugiincii ve son olarak secmene ydnelik yaptigi vaatler(12) izlemistir. Bu
DP tarafindan

iceriklerin en ¢ok paylasildigi ay sirasiyla Aralik ve Ocak ayidir.

yalnizca se¢im dis1 paylasilan_icerige yonelik herhangi bir fotograf paylasilmamistir.
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Tablo 26: Demokrat Partisinde Bulunan Video Icerikleri

Aylar Kurgu Se¢im | Onlin | Bant
Dis1 e Yayi
Canli n
Yayin
Aday Parti Se¢ime | Propag | Parti
Tanitim | mitingi | yonelik | anda Vaatleri
segmeni
bilgilend
irme
Ekim - - - - - - 2 -
Kasim 1 - - - - 1 - -
Aralik - 2 3 4 1 - - -
Ocak - 1 - - - - 3 -
Topla 2 3 3 4 1 - 5 -
m

DP tarafindan secim siirecinde Facebook sayfasinda paylasilan videolarin
aylar bazinda igeriklerini tablo 26’de gdostermektedir. Buna gore paylasimin en yogun
oldugu ay Aralik ayidir. Icerik olarak en fazla paylasim partinin se¢im siirecinde
secmenlerin yer aldig tanitim filmleri, se¢im sarkisi ile propagandasinin yapildigi
kurgulanmis video icerigidir. Ikinci sirada ise parti baskan ve yoneticilerin sokak ve
meydanda se¢ime yonelik se¢meni bilgilendiren kurgulanmis video bulunmaktadir.
Ikinci sirada ise parti baskan ve ydneticilerin sokak ve meydanda segime yonelik

secmeni bilgilendiren kurgulanmis video ve aymi sekilde parti yoneticilerinin

74



televizyon programlarinin ve mitinglerin gosterildigi online canli yaym yer
almaktadir. Ugiincii sirada ise aday tanitiminin yapildig: kurgulanmis video ve parti
mitinginin yer aldig1 kurgulanmis video igeri vardir. DP se¢im siireci boyunca se¢im

dis1 ve bant yayin igerige yonelik herhangi bir paylasimda bulunmamastir.

Yukarida verilerden genel bir degerlendirme bakilmak iizere DP tarafindan
se¢cim siireci boyunca Facebook sayfasindan yapilan paylasimlart bigim ve igerik
verileri gosterilmistir. Buna gore genel bir degerlendirme yapildiginda goriilmektedir
ki parti tarafinda en fazla paylasilan format fotograf olurken igerik bazinda ise parti
adaylarinin TV’ye cikacagi giin/ saatler ve parti adaylarinin miting faaliyetleri
calismalarinin yapildigi paylasimlardir. Aylar bazinda ise en fazla paylasimin
yapildig1 aylar aralik ayidir ki se¢im tarihinin yaklasmasi bunun nedeni olarak

gosterilebilir.
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4.6 Karsilastirmah Format ve Icerik Tablolar

Tablo 27: Partiler Tarafindan Paylagilan Bilginin Formatinin Karsilastirilmasi

Siyasi Partiler fleti Bigimi
Yazili Metin (aday ve veya | Fotograf Video
parti ¢alismalarina yonelik (Kurgusal,
basinda ve web sitesinde Canlt
yer alan haber ve Yayin, Bant

duyurular) Yayn)
HP 17 77 25
CTP 37 74 83
YDP 66 75 9
UBP 80 281 31
TDP 64 67 19
DP 49 198 18
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Tablo 28: Partiler Tarafindan Paylasilan Fotograflarin igeriklerinin Karsilastiriimasi

Partiler Fotograflar

HP Partinin se¢im siirecinde sokak yiiriiyiisleri ve mitinglerin
bulundugu toplu fotograflar

CTP Partinin se¢im siirecinde kongrelerde ile Partinin yoneticilerin
ilgelerde halkla olan fotograf kareleri, milletvekili adaylarinin tekli
aday fotograflari

YDP Partinin se¢im silireci boyunca parti toplantilari, mitinglerin yer

aldig1 toplu fotograflar

UBP Partinin genel baskan ve yoneticilerinin birtakim ziyaretleri, Miting,
sokak gosterileri ve kongre calismalarinin bulundugu toplu
fotograflar

TDP Partinin adaylarinin sokak ve caddelerdeki faaliyetleri, kurum

kurulus ziyaret ziyaretleri ve parti miting fotograflari

DP Partinin donemin hiikiimetinde yer almasi sebebi ile se¢im dis1
heyetler aras1 goriigmelerinin bulundugu fotograflar
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Tablo

29: Partiler tarafindan Paylasilan Yazili Metinlerin  Igeriklerinin

Karsilagtirilmasi

Partiler

Yazili Metin(aday/parti ¢alismalarina yonelik basinda ve web sitesinde
yer alan haber ve duyurular)

HP

HP tarafindan paylasilan haber ve duyurulara ait en goze carpan igerik
parti mitinglerinin ve parti bagkani ile parti yoneticilerinin ¢aligmalarina
yonelik haberlerdir.

CTP

CTP Se¢im siirecinde igerik olarak paylasilan haber ve duyurular
bazinda en fazla partinin aday/ parti ¢caligmalarina yonelik basinda, web
sitesinde yer alan haberler ve duyurularla ilgili gonderiler, haber
yonlendirme linkleridir.

YDP

YDP secim siirecinde Aday /parti ¢alismalarina yonelik basinda ve web
sitesinde yer alan haber ve duyurularla ilgili gonderiler, yonlendirmeler
mevcuttur.

UBP

Partinin secim siirecinde hiikiimette basindayken yapmis oldugu
icraatlar, Parti toplantilar1, organizasyonlari, parti mitingleri, vaatler vb.
haber / duyurularla desteklendigi online yazili gonderiler bulunur.

TDP

Se¢im siirecinde parti vaatlerinin bulundugu fotograf destekli gonderiler,
parti adaylarmin sendika ve kuruluslarla yapilan goriismeleri ile parti
miting haberlerinin yer aldig1 online web haberler, yonlendirme linkleri
gibi bulunur.

DP

Partinin donemin hiikiimetinde yer almasi sebebi ile secim dis1 heyetler
aras1 goriismeler ( politik geligsmeler), Parti basin aciklamalari, Parti
baskani ile donemin milletvekillerinin yer aldig1 basin agiklamalarina ait
gorsel destekli haberler ve online yonlendirme linkleri.
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Tablo 30: Partiler Tarafindan Paylasilan Video Igeriklerinin Karsilastirilmasi

Partiler

Videolar (Kurgusal, Canli Yayin, Bant Yayin)

HP

Milletvekilleri ve parti yoneticilerinin Facebook kanali tizerinden

etkilesimli online canli yayinlar.

CTP

Partinin meclis konugmalarini igeren bant yayinlari,
parti yoneticilerinin TV programlarinda ve parti miting, basin
aciklamalari/kongrelerinin olusturdugu online canli yayinlar ve

parti toplantilarinin ¢ekildigi vb. kurgusal videolar.

YDP

Parti mitingi ve milletvekili aday tanitiminin olusturdugu videolar,
Aday tamitimi, parti  bagkani/yoneticilerinin  televizyon

programlarinda ve mitinglerin gosterildigi online canli yayinlar.

UBP

Partinin il¢elerde miting dncesi ve sonrasinda aday tanitimi halkla
bulugmalarini igeren kurgusal videolar, partinin kapali ortamlarda

parti ¢aligmalarini iceren online canli yayinlar.

TDP

Partinin Tanitim filmleri ve ‘agik ve net’ gibi slogani altinda kisa
videolar, Partinin kongre salonlarinda coskulu mitingleri ve
faaliyetleri ile Sokak yiiriiylislerinin ve kongre goriintiilerinin

olusturdugu partinin sarkist ile kurgulanmis videolar.

DP

Parti bagkan1 ve yoneticilerin sokak ve meydanda se¢ime yonelik
se¢meni bilgilendiren ve partinin se¢im tanitim filmleri(git da gel
gel da git) kurgulanmis videolar. Parti yoneticilerinin televizyon

programlarinin ve mitinglerin gosterildigi online canli yayinlar.
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Tablo 27, 28,29 ve 30 igerik bazli verilerden genel bir degerlendirme
yapilmak iizere; dort aylik se¢im siiresinde alt1 siyasi partinin ileti bicimi formatinda
(Yazil1 Metin, Fotograflar, Videolar), en fazla fotograflar paylasirken Bu fotograflari
ise UBP, DP paylasmustir. Igerik olarak partiler tarafindan paylasilan haber ve
duyurulara parti mitingleri, parti bagkani/parti yoneticilerinin ¢alismalarina yonelik
haberlerde HP, CTP ve YDP benzerlik gosterirmistir. Videolar bazinda HP’ de en
cok Facebook iizerinden parti aday ve yoneticilerinin se¢imlerin son 30 giiniinde
Facebook kanal1 iizerinde etkilesimli online canli yayn paylasimi yaparken CTP
Meclis goriismelerinin  bulundugu Bant yaymnmni ile parti yoneticilerinin TV
programlarindaki canli yayin agiklamalari yer bulmustur. YDP ise milletvekili aday
tanitim videolar kurgusal videoda 6n planda tutmustur.

UBP ve DP ise dort aylik se¢im siiresinde hiikiimette basindayken yapmis
oldugu icraatlar, Parti toplantilari, organizasyonlari, parti mitingleri, vaatler vb.
haber / duyurularla desteklendigi online yazili gdnderiler paylasirken, UBP’ nin ilge
ziyaretleri ve kongrelerde tiim partilerden farkli kurgulanmis video teknigi
uygulamaya koyarak miting dncesi ve sonrasi videolar: sik bir sekilde paylagsmustir.
TDP’ de diger 5 siyasi parti gibi Sec¢im siirecinde parti vaatlerinin bulundugu
fotograf destekli gonderiler, online web haberler, yonlendirme linkleri paylasimlarina
agirlik vermistir. Ayrica UBP ve DP gibi TDP partisi de parti yonetici/ adaylarinin
sendika ve kuruluslarla yapilan goriismelerini igceren yazili ve fotograf destekli
gonderiler ¢cok paylasmistir. Son olarak ‘TDP Katilim Vizyonu’ ad1 altinda diger bes
partiye gore farkli bir teknik uygulamasimi web sitesi yonlendirme linki iginde

paylasmustir. °

® HP: “Halkin Umudu”, “Halkin Partisi Halkin iradesiyle, Yeni Siyaset”, CTP: “Ne Demek Umut
Yok!” ,“Biz Halkiz Burada Biz Variz!”, “Haziriz Calisiriz Yapariz!”, YDP: “Simdi Yenilik Zaman1”,
“Vatanim Kibris”, UBP: “Her Zaman Oldugu Gibi Biriz”, “Partimiz Giiciimiiz Bir”, “Tek Basma
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Genel olarak tablolara bakildiginda sec¢im siirecinde, 6 siyasi partinin farkli
secim stratejisi yontemi uyguladigini gorebilmekteyiz. HP Facebook iizerinde
etkilesimli canli yayin yontemine agirlik verirken, CTP TV programlarinda
bilgilendirmeye yoniine dogru gitmis, YDP parti mitinglerini ve web haberlerini
tercih etmis, UBP ise se¢im dis1 hiikiimet programlari ve miting 0ncesi ve sonrasi
kurgulanmis videolara paylagsmis. TDP’ de parti yonetici/ adaylarmin sendika ve
kuruluglarla yapilan goriismelerini igeren gonderiler ve web sayfasinda bulunan
sende katil formunu 6ne ¢ikarmistir. DP’de UBP’ gibi benzer hiikiimet programlari
ve Genel Bagkan aciklamalari ile kurgulanmis video iizerinden paylasimlara 6nem
vermistir. Ayrica yazili metinlerden daha cok, her kesime hitap eden fotograf ve

video bi¢imindeki mesajlariin tercih edildigini géstermektedir.

4.7 Erken Genel Secimlerde Partilerin Kiyaslamali Facebook

Etkilesim Gostergeleri

Bu bolimde yer alan tablolarda partilerin Facebook sayfalarindaki
etkilesimlere yer verilmistir. Bu etkilesimler partilerin paylasimlarina yapilan

begeniler, yorumlar, paylasimlar ve goriintiilemelerden olusmaktadir.

Iktidar Yolunda Biriz”, TDP: “Degisim Kurtulustur”, “Giiclii Temiz Gelecek I¢in Sende Katil” ve DP:
“Ozgiirliik, Demokrasi, Esitlik”, “En Iyisini Halk Bilir” sloganlari ile erken genel secimde yer

almiglardir.
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Tablo 31: HP Facebook Ana Sayfasindaki Gonderilerin Takipgiler Bazinda Etkilesim

Verileri
HP Begen Yorum Yap Paylas Gorlintlileme
Ekim 629 7 184 -
Kasim 2042 29 358 21358
Aralik 18785 538 2529 356800
Ocak 8813 111 796 193361
Toplam 30269 685 3867 571519

Tablo 31’ 3 goére HP’ nin Facebook gonderilerinin takipgileri ile en fazla

etkilesime gectigi ay Aralik ayidir. Ocak ay1 ise sayisal olarak etkilesim verileri ile

Aralik aymu takip etmistir.
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Tablo 32: CTP Facebook Ana Sayfasindaki Gonderilerin Takipgiler Bazinda
Etkilesim Verileri

CTP Begen Yorum Yap Paylas Goriintiileme

Ekim 1412 8 303 36377
Kasim 4924 44 706 58634
Aralik 14568 309 1788 228897

Ocak 6824 72 1315 163539
Toplam 27728 433 4112 487447

Tablo 32’den goriildiigii tizere CTP’ nin Facebook takipgilerinin begeni,

yorum, paylasim ve goriintiileme ile en ¢ok aktif aktif oldugu ay Aralik ayidir.
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Tablo 33: YDP Facebook Ana Sayfasindaki Gonderilerin Takipgiler Bazinda
Etkilesim Verileri
YDP Begen Yorum Yap Paylas Goriintiileme
Ekim 292 5 20 -
Kasim 957 19 177 1718
Aralik 8994 54 1702 16066
Ocak 4084 83 390 53700
Toplam 14327 161 2289 71484

Yukarida yer alan YDP’ ye ait tabloda 33’de sonuglar gostermektedir ki,
takipgiler en fazla paylasimi ve begeniyi Aralik ayinda yapmistir. Bununla birlikte
en fazla yorum ve goriintilenmenin oldugu ay ise Ocak ayidir. Sonuglar

gostermektedir ki YDP’ nin takipgileri se¢im tarihi yaklastikca daha fazla etkilesim

icine girmistir.
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Tablo 34: UBP Facebook Ana Sayfasindaki

Gonderilerin Takipgiler Bazinda

Etkilesim Verileri
UBP Begen Yorum Yap Paylas Goriintiileme
Ekim 349 2 31 -
Kasim 7217 191 548 -
Aralik 274446 959 2307 18444
Ocak 9025 358 354 8300
Toplam 291037 1510 3240 26744

Yukaridaki tablo 34 UBP’ nin Erken Se¢imin ilan edildigi giinden se¢im
giinline kadar Resmi Facebook sayfasinda yapmis oldugu paylasimlarin takipgileri
tarafindan ne kadar begenildigini, yorumlandigi, paylasildigi ve goriintilendigi
gostermektedir. Buna gére UBP tarafindan yapilan paylagimlarin en fazla etkilesim
aldig1 ay Aralik ayidir. Bunun yaninda Ocak ay1 en fazla paylasim ve etkilesimle
ikinci siradadir. Bu sonuglarda, se¢im tarihi yaklastikca hem partinin paylasim
sayisini artirdigr hem de se¢menin daha fazla etkilesimde bulundugu sonucu dikkat

¢cekmektedir.
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Tablo 35: TDP Facebook Ana Sayfasindaki Gonderilerin Takipgiler Bazinda
Etkilesim Verileri

TDP Begen Yorum Yap Paylas Goriintiileme
Ekim 1976 60 218 27653
Kasim 4704 126 822 8249
Aralik 23967 285 2160 171738
Ocak 7102 184 687 237000
Toplam 37749 655 3887 444640

Yukaridaki tablo 35 gostermektedir ki TDP’ nin paylasimlarinin takipgileri
tarafindan en fazla begeniyi, yorumu ve paylasimi aldig1 Aralik ayidir. Buna karsilik

partinin paylasimlarinin en fazla goriintiilendigi ay ise Ocak ayidir.
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Tablo 36: DP Facebook Ana Sayfasindaki Gonderilerin Takipgiler Bazinda Etkilesim
Verileri

DP Begen Yorum Yap Paylas Goriintiileme
Ekim 298 32 20 -
Kasim 2880 56 531 104000
Aralik 11214 460 3565 565568
Ocak 2308 41 531 98133
Toplam 16700 589 4647 767.701

Tablo 36’e gore DP tarafindan yapilan paylasimlarin takipgilerini en fazla
harekete gegirdigi ay Aralik ayidir. Kasim ve Ocak aylarinda ise yine yliksek oranda
etkilesimin oldugu sdylenebilir.

4.8 Siyasi Parti Takip¢i - Begeni- Yorum- Paylasma-Goriintiileme
Dinamikleri

Bu boliimde yer alan sekil 3, 4, 5 ve 6 dort aylik se¢im siirecinde siyasi
partilerin takipgileri tarafindan, begeni, yorum, gonderi paylagimi ve goriintiilenme

oranlar karsilagtirmali olarak gostermektedir.
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Ekim 2017/08 Ocak 2018 Sec¢im Siirecinde Sayfa Takipgisi
Tarafindan Paylasilan Gonderileri Begenme Istatistikleri
350000
300000
250000
200000
150000
100000
50000
0 : | : IIII : IIII N .
UBP CTP HP TDP DP YDP

Sekil 3: Begeni Istatistikleri

Begeni oranlarinin gosterildigi sekil 3’e gore UBP’ nin diger partilere gore
daha yiiksek oranda takipgcileri tarafindan begenildigi goriilmektedir. UBP’ yi ikinci
parti olarak TDP takip etmistir. Diger partiler ise sirasiyla begeni orani yiiksekten

diisiige olarak HP, CTP, DP ve YDP olarak siralanmustir.

Ekim2017/08 Ocak 2018 Secim Siirecinde Sayfa Takipgisi
Tarafindan,Partiler Paylastigi Gonderiler Altina Yaptig Yorum
istatistikleri
1600
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UBP CTP HP TDP DP YDP

Sekil 4: Yorum Istatistikleri
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Sekil 4 partilerin Facebook sayfasinda yaptiklari paylasimlarn takipgileri
tarafindan aldiklar1 yorumlar1 sayisal olarak gostermektedir. Buna gére UBP diger
bes siyasi parti arasinda paylasimlarina en fazla yorum alan partidir. UBP’ yi ikinci
sirada HP takip etmektedir. Sirastyla yorum orami yiiksekten diisiige olacak sekilde

partiler TDP, DP, CTP ve son sirada YDP olarak ¢ikarilmistir.

Ekim 2017/08 Ocak 2018 Secim Siireci Boyunca Sayfa
Kullanicilarinin Siyasi Partilerin Gonderilerini Kisisel

Facebook Hesaplarinda Paylasim Verilerini Gosteren
Grafik
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Sekil 5: Paylasma Istatistikleri

Sekil 5 siyasi partilerin se¢im siireci boyunca Facebook sayfasinda
yaptiklar1  paylasimlarin  takipgileri tarafindan ne oranda paylasildigim
gostermektedir. Buna gore DP, birinci sirada yer alarak paylasim kategorisinde
takipgilerini en fazla harekete geciren parti olmustur. DP’yi ikinci sirada CTP takip
etmektedir. Diger partiler ise sirasiyla en yiiksekten en diisiige olacak sekilde TDP,

HP, UBP ve son olarak YDP’ dir.
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Ekim 2017/08 Ocak 2018 Secim Siirecinde Siyasi Partilerin
Resmi Facebook Hesaplar1 Tarafindan Paylasilan
Gonderilerin( video- canli yayin- bant yayin) Goriintiileme
Verilerini Iceren Grafik
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Sekil 6: Goriintiileme Istatistikleri

Tablo 6 siyasi partilerin Facebook iizerinden paylastiklar1 goriintiilerin
goriintiilenme oranlar1 gostermektedir. Buna gore en yiiksek goriintiilenme oranina
sahip parti DP’dir. DP’yi ikinci sirada HP takip etmektedir. Diger partiler sirasiyla en
yiiksekten en diisiige olacak sekilde CTP, TDP, YDP ve birinci partiye oranla

oldukea diisiik goriintiileme alan UBP’ dir.
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4.9 Partilerin Resmi Facebook Sayfalarimn  Bicimsel
Degerlendirilmesi

Tablo 37: Partilerin Resmi Facebook Sayfalarinin Bigimsel Degerlendirilmesi
Facebook
Resmi Hesabi

Genel
Goriiniim UBP CTP HP DP YDP TDP

Profil sade, Evet Evet Evet Evet Evet Evet
acik ve
anlasilir m1?

Sayfada renk Var Var Var Var Var Var
kullanimi

Sayfada hangi | Turuncu, | Kirmizi, | Kirmizi, | Kirmizi, | Kirmizi, Mauvi,

renkler Beyaz Yesil, Beyaz, | Beyaz, Acik Beyaz
kullanilmigtir? Siyah Mavi Yesil Mavi,
Beyaz

Canli Yaym
ve Video
Kullanimi

(Cok Az-Az-

Cok)
Cok Az Cok Az Cok Cok Az Az

Genel Se¢im
faaliyetlerinde
fotograf

kullanimi1 Cok | CokAz | Cok Az | Cok Cok Cok Az

Calismanin  Orneklemi olusturan alti siyasi partinin resmi Facebook
saylarinin bi¢imsel olarak yukaridaki tablo 37’de degerlendirilmistir. Buna gore
biitlin siyasi partiler profil fotografi olarak kendi logolarini kullanmay1 tercih

etmislerdir. Kapak fotograflarinda ise CTP haricindeki partiler fotografa ve parti
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sloganlarina yer verirken CTP parti ¢calismalarina ait gorsellerin yer aldigi1 videoyu
kullanmistir. Sayfada renk kullanimina bakildiginda ise partilerin kendilerine ait
renkleri kullandiklar1 goriilmiistiir. Ornegin UBP’ nin rengi Turuncu ve Beyaz’dur.
Facebook sayfasinda Turuncu ve Beyaz olarak tasarlamistir. Ayni sekilde CTP’ nin
ana renkleri Kirmiz1 ve siyahtir ve hatta Facebook sayfalarinda da kirmizi ve siyah
renklerini tercih etmislerdir. Diger dort partilerde de benzer kullanim goriilmektedir.
Bu durum partilerin gorsel temsilde yakalamak istedikleri biitiinliik olarak
degerlendirilebilir. Partilerin Facebook sayfalarindan paylastiklar1 canli yaymn ve
videolara bakildiginda ise CTP ve DP’ nin diger partilere oranla 6ne c¢iktig
goriilmektedir. HP ve TDP bu iki partiye oranla daha az video ve canli yayin
paylasimi1 yaparken, UBP ve YDP en az paylasim yapan partiler olarak
goriilmektedir. Secim siireci boyunca Facebook sayfalarinda fotograf kullanimlarina

bakildiginda ise biitiin partilerin fotografi aktif bir sekilde kullandig1 goriilmektedir.
4.10 Partilerin Facebook Ana Sayfasinin Tasarim kurgusu ve Icerigi

Bu boliimde tablo 37°de gosterildigi gibi ¢alismanin 6rneklemini olusturan
alt1 farkli siyasi partinin dort aylik se¢im siireci boyunca Facebook ana sayfalarinin
tasarim kurgusu ve icerigi incelenmistir. Fotograflarin ve videolarn biiyiik oranda
onemli oldugunu sdyleyebilecegimiz Facebook’ta sayfa tasarimcilari tarafindan
belirlenen odlgiilere uymamak, ornegin fotografin boyutunu Facebook’un tasarimina
uygun sekilde paylasmamak gorsel iletisim adina yapilabilecek yanliglardan biridir.

Profil fotograflar1 incelendiginde alt1 siyasi partinin Facebook sayfasi ve
Facebook tasarimcilar tarafindan belirlenen kriter, kural/ 6lciilere uygun oldugu
goriilmistiir. Fakat Facebook sosyal aginin Windows isletim diginda android ve ios

yiikli olan Facebook uygulamalarin1 hesaba kattigimizda bu belirlenen 6l¢iim ve
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kriterlerde alt1 siyasi parti i¢inde YDP yerine getiremedigi bu baglamda profil
fotografinda tasarim kurgu ve iceriginde bozulma oldugunu gormekteyiz.

Devaminda tekrardan Facebook sayfasi Kapak fotograflari incelendiginde ise
bes siyasi partinin fotograf alaninda herhangi bir hatasi olmamakla beraber CTP’ nin
kapak fotografi boliimiinde hareketli goriintii oldugu i¢in bu hesaplamaya dahil
edilmemistir. Profil fotografi gibi kapak fotografi da Facebook’un Windows isletim
disinda android ve ios isletim sistemlerinde yiiklii olan Facebook’a bakildiginda
YDP ve DP kapak fotografinda kriter ve kurallara uymadigindan bozulmalar
oldugunu gérmekteyiz.

Facebook Ana Sayfasi kapak fotografi altinda bulunan paylagim duvarinda
(timeline) sayfa yoneticisinin “basa tutturulan/ilk gonderi” sekmesinde, fotograflar,
videolar ve giincellemeler dahil olmak iizere farkli tiplerde gonderiler
olusabilmektedir. Alt1 siyasi partinin bu bdliimiinde HP partinin genel videolar
bulunur. CTP’ de en giincel gonderi bulunurken, YDP’ de en coskulu miting fotograf
albiimiiniin yer aldig1 toplu fotograflar mevcuttur. UBP’ de ise partinin en giincel
BIRIZ sloganli afisi yer almistir. TDP’ de fotograflar bulunur ve son olarak DP’nin
gonderiler kisminda parti genel bagkaninin igerik olarak fotograflar 6n plandadir.

Facebook sayfasinin sol boliimiinde yer alan ‘Mesaj Gonder’ secenegi bes
siyasi partinin sayfasinda yer alirken UBP partisi ise bu 6zellik yer almamaktadir.
HP’ de sayfanin sol boliimiinde parti manifestosu ve CTP’ de misyon, tarih ve
manifesto bulunmaktadir. Ayrica geriye kalan partilerde ise bu kisim yer
almamaktadir. UBP’ de profil fotografi altindaki boliim seceneklerinde diger
kullanim adresleri Web, Instagram, Twitter ve yonlendirmeleri mevcutken geriye
kalan diger partilerde 6zellikler bulunmamaktadir. HP” de Notlar kismi tek yer alan

parti konumundadir. TDP ve UBP’ de bilgi ve reklam secenegi de bulunurken fakat
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herhangi bir reklam igerigi de yer vermemistir. DP’de tiim partilere gore
degerlendirmeler segenegine de yer verip bu kisimda sayfay1 degerlendiren kisilerin
degerlendirmeleri ve yorumlar1 mevcuttur.

Buna gore alt1 siyasi partinin Facebook Ana sayfasinin Tasarim kurgusu ve
igerikleri kriterleri degerlendirildiginde; Windows/Mac {izerinde yiiklii olan
Facebook kriterlerinde tasarim kurgusu olarak herhangi bir partinin hatasi
bulunmamaktadir. Facebook etkilesimine bakildiginda UBP ilk siradadir. Fakat
igerik zenginligi degerlendirildiginde HP, CTP ve TDP bu durumda daha basarili
olmustur. HP, TDP ve DP ise tasarim igerik 6zellikleri bakimindan UBP’ den sonra
beraber gelmekte, icerik zenginliginde de TDP, HP ve CTP’ den sonra yer
almaktadir. TDP bigimsel ve iceriksel olarak sosyal medyaya uygun icerikler iiretse
de etkilesime bakildiginda parti sempatizanlarinin ¢ok da iizerine ¢ikamadigini
sOyleyebiliriz. Bunlarin yani sira ayrica alti farkli siyasi partinin se¢im siireci
boyunca Facebook ana sayfalarinin goriintimlerine ekler kisminda yer verilmistir. (
Bkz. Ek 1: Halkin Partisi, Cumhuriyet¢i Tiirk Partisi, Yeniden Dogus Partisi, Ulusal

Birlik Partisi, Toplumcu Demokrasi Partisi, Demokrat Partisi).
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Bolim S

BULGULAR VE SONUC

Bu boliimde ¢alismada elde edilen veriler, arastirma sorular1 ve arastirmada
yer verilen mevcut literatiir de dikkate alinarak genel bir degerlendirme ile
sonuclandirilmistir. Buna gore arastirmanin genel bulgulart ve sonu¢ asagidaki
gibidir.

Genel Bulgular

Bu calismanin konusu “Déniisen Medyada Siyasal Iletisim: Facebook
Ortaminda Ekim 2017/08 Ocak 2018 KKTC Erken Genel Se¢imleridir. Kuzey Kibris
Tiirk Cumhuriyeti’nde 2018 yilinda yapilan erken genel secimlere katilan siyasi
partilerin bircogu, secim kampanyalarina geleneksel medyadan yararlanmakla
birlikte sosyal medyayr da oldukca aktif kullanmistir. Se¢im sonuglarina kismen
yansidigi distliniilen sosyal medya kampanyalari, partilerin se¢menlerine
ulagsmasinda hem zaman ve mekan hem de etkilesim adina firsat saglamistir. Bu
nedenle ¢alismada Kuzey Kibris Tiirk Cumhuriyeti 2018 yil1 Erken Genel Se¢im’leri
siireci boyunca secime katilip baraji gecen alt1 siyasi partinin resmi Facebook
hesaplar1 incelenmistir. Calismanin Orneklemini olusturan partiler su sekildedir:
Halkin Partisi (HP), Cumhuriyet¢i Tiirk Partisi (CTP), Ulusal Birlik Partisi (UBP),
Yeniden Dogus Partisi (YDP), Toplumcu Demokrasi Partisi (TDP), ve Demokrat
Parti (DP)’nin Calismanin giris kisminda arastirmanin amacina ve Onemine yer
verilirken, literatiir kisminda siyasal iletisim, medyanin gelenekselden yeniye

doniisiim stireci, gorsel iletisim tasarimi, KKTC’de sosyal medya kullanimi1 ve se¢im
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pratikleri gibi bagliklar altinda konuya genel bir ¢erceve olusturulmustur. Literatiir
arastirmas1 sonucunda KKTC’de daha oOnce siyasi partilerin 6zellikle se¢im
donemlerinde sosyal medya kullanimlarma iliskin mevcut bir ¢alisma olmamasi, bu
tez ¢alismasini hem gerekli kilmis hem de 6nemini artirmistir.

Bu dogrultuda belirlenen arastirma sorular1 ve bu arastirma sorularina yonelik
bulgular su sekildedir:

Sorul: KKTC erken genel secimlere katilip baraji gecen alti siyasi partinin
Facebook gonderi, sayfa takipc¢i ve sayfa begeni sayilar1 arasinda orantisal bir
iliski var madir?

Arastirmada elde edilen verilere gore, secimlere katilan siyasi partilerin
cogunlugunda Facebook gonderi, sayfa takipci ve begeni sayilari arasinda dogru
orantisal bir iliski gozlemlenirken, yalnizca Cumbhuriyetgi Tiirk Partisi’nde ters
orantili bir iligki vardir. Calismada elde edilen veriler yukaridaki arastirma sorusu
kapsaminda degerlendirildiginde dikkat ¢eken nokta ise Halkin Partisidir. Ciinki
verilere gore Halkin Partisi Facebook’ta en az paylasimi yapan parti olmasina
ragmen, en fazla takip¢i sayist ve begeni sayisina sahip olan partidir. (Bkz. tablo 1 ve
sekil 1). Cumbhuriyet¢i Tiirk Partisi’nde ise diger bes siyasi partiden farkli olan
durum ise parti paylasim orani ile diger partilere kiyasla ikinci sirada yer alirken,
sayfa begeni sayisi takipci sayisindan daha diisiiktiir. Bu durum da gostermektedir ki
Cumbhuriyetci Tiirk Partisi’nin paylasimlan takipgileri disinda bulunan kitleden de
olumlu geri bildirim almistir.

Soru2: Alti siyasi parti tarafindan en fazla tercih edilen ileti bicimi hangisidir?

Calismada elde edilen veriler icerik analizi kapsaminda kategorilere
ayrilmistir. Bu kategoriler hem bigimsel hem de igeriksel olmak iizere dagilim

gostermektedir. Buna gore bicimsel kategoriler, se¢ime katilan siyasi partiler
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tarafindan yapilan paylasimlar dikkate alinarak yapilmistir. Ortaya ¢ikan tablo ise
partilerin sec¢im siireci boyunca resmi Facebook hesaplarindan yazili metin, fotograf
ve video (hareketli gOriintii) olmustur. Alt1 siyasi parti bazinda dagilimlara
bakildiginda ise en fazla kullanilan ileti formatinin fotograf oldugu goriilmektedir.
En fazla fotograf paylasan parti ise UBP’ dir. Calismadan elde edilen veriler, bu
durumun nedeni ile ilgili kesin bir yargiy1r ortaya koymazken, fotografin gorsel bir
iletisim bi¢imi olmasi dolayisiyla yazili metne gore daha akilda kalict olmasi,
videoya gore ise daha anlik bir goriintii olmasindan ziyade daha kisa zamanda
izleyicinin dikkati ¢ekecegi diisiliniilerek, partilerin bu nedenle fotografi diger
formatlara oranla daha fazla kullandig1 varsayimi yapilabilir.
Soru3: Alt1 siyasi parti tarafindan en fazla tercih edilen ileti icerigi hangisidir?
Bu calismanin Orneklemini olusturan alti siyasi parti tarafindan resmi
Facebook sayfalarindan paylasilan iletilerin icerigi  birbirinden farklilik
gostermektedir. Oncelikle yazili metin kategorisinde bakildiginda siyasi partiler
tarafindan en fazla paylasilan icerik 6zellikle partinin ¢alismalarinin, vaatlerinin ve
mitinglerinin haber oldugu yazili igerikleridir. Se¢im siireci boyunca hem parti
bagkaninin hem de parti {yelerinin yaptigt caligmalarin yer aldigi haber ve
duyurulara bagli yazili metin igerigi de siyasi partiler tarafindan en fazla tercih edilen
igeriktir. Fotograf kategorisine bakildiginda, en fazla paylasilan igerik se¢im siireci
boyunca parti galismalarini, mitinglerin, parti toplantilarinin ve parti kongrelerinin
yer aldig1 fotograflardir. Son olarak partiler tarafindan paylasilan video igerigine
bakildiginda ise, se¢im siireci boyunca fazla paylasilan icerik parti baskaninin,
milletvekili adaylarinin ve partinin tanittminin yapildigi igerikte videolardir. Fakat
video paylasimlarinda dikkat ¢eken yine Halkin Partisi olmustur. Ciinkii Halkin

Partisi se¢im siireci boyunca en fazla canli video paylasimi yapan partidir. Yani,
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Ornegin partinin herhangi bir toplantisi ya da aday konugmasini, parti Facebook
kanali {izerinden goriintiiyli canli olarak etkilesimli sekilde takipgileriyle
paylasmistir. Genel olarak se¢im 2018 erken genel se¢im siireci boyunca siyasi
partiler tarafindan Facebook {iizerinden yapilan paylasimlarin igerigi genellikle
partilerin se¢ime yonelik vaatleri ilizerinde yogunlagmistir ki se¢im propaganda
siiresinin ¢ok da uzun olmamasi partilerin tanitimlar1 i¢in bu igerige
yogunlasmalarinin nedeni olarak gosterilebilir.

Soru4: Secime katilan siyasi partilerin Facebook Ana sayfalarimin tasarim
kurgusu ve icerigi, partilerin gorsel iletisim tasarimlari acisindan bir biitiinliik
gostermekte midir?

Bu arastirmanin 6rneklemini olusturan alt1 siyasi partinin resmi Facebook ana
sayfalarinin bi¢imsel kurgusu dort aylik secim siireci boyunca tasarimsal olarak
incelenmistir. Bu incelemede Oncelikle partilerin Facebook Ana sayfalarinin bigimsel
diizeni ele alinmistir. Referans olarak ise Facebook tarafindan belirtilen sayfa diizeni
—grid yapis1 temel alinmistir. Buna gore dncelikle partiler tarafindan kullanilan profil
fotografi incelendiginde, kullanilan fotograflarin Facebook tarafindan belirlenen
Olciilere uygun bigimde oldugu goriilmiistiir. Fakat burada dikkat ¢ekilmesi gereken
nokta sudur: giiniimiizde akilli telefonlar yer ve zaman sinirlamasi kalmadan
internete ve sosyal aglara baglanma firsati vermektedir. Akill telefonlar tarafindan
kullanilan isletim sistemleri ise bilgisayarlarda kullanilan isletim sisteminden
farklilik gostermektedir. Facebook sosyal agi, Windows haricinde android ve ios
isletim sisteminin kullanildig1 aygitlarda sayfa diizeni agisindan farkli oOlgiilere
sahiptir. Yani bilgisayar ortaminda dogru ve tam goriilen bir profil fotografi, cep
telefonu tlizerinden goriintiilendiginde kesilmis gibi goriinebilir. Kaldi ki bu yanlig

kullanim sekli, Yeniden Dogus Partisi’nde goriilmiistiir. Partinin ana sayfasindan
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kullandig1 profil fotografi bilgisayar ortaminda tam ve dogru goriiniirken, cep
telefonu ile sayfaya baglandiginizda tam goriilmemektedir. Bugiin bir¢ok insanin cep
telefonu ile internete ve Ozellikle sosyal aglara baglandig1 gergegini hesaba katarsak,
bu yanlis kullanimin sayfanin gorsel iletisim tasarimi ve partinin itibar1 agisindan
profesyonel goriinmedigini sdyleyebiliriz.

Calismanin  6rneklemini olusturan alti siyasi partinin Facebook ana

sayfalarinda bulunan kapak fotograflar1 ise incelendiginde, partilerden bes tanesi
kapak fotografinda gorsellere ve partinin sloganlarina yer vermistir. Partilerden
yalnizca Cumbhuriyet¢i Tiirk Partisi kapak fotografinda hareketli goriintii- video
kullanmigtir. Kullanilan videonun igerigi ise parti ideolojisini yansitan ve ayni
zamanda partinin logosunun yer aldig1 bir videodur.
Siyasi partilerin Facebook Ana sayfalarinda kullandiklari renklere baktigimizda,
oncelikle renk kullaniminin sayfanin geneline hakim oldugunu sdyleyebiliriz.
Partiler, partiye ait ana renkleri sayfalarinda da kullanmis ve bdylece gorsel bir
biitiinliik yakalamiglardir. Ornegin UBP ana renkleri olan turuncu ve beyazi
Facebook Ana sayfa renkleri olarak da kullanmistir. Benzer kullanimin diger bes
partide de oldugunu sdyleyebiliriz.

Renklerin kullaniminin yaninda partiler Facebook Ana sayfalarinda kapak
fotografinda gorsellerin yani sira parti sloganlarina da yer vermistir. Buna gore
Facebook sayfalarinda partilerin kullandiklar1 sloganlar su sekildedir: Ulusal Birlik
Partisi- “Her Zaman Oldugu Gibi Biriz” ve “Tek Basina Iktidar Yolunda Biriz”
sloganlarin1 kapak fotografinda ve aynm1 zamanda gonderilerde kullanmistir.
Cumhuriyetci Tiirk Partisi Ana sayfasinda yer alan gonderilerde “Ne Demek Umut
Yok” ve “Biz Halkiz Burada Biz Variz” sloganlarini kullanmistir. Toplumcu

Demokrasi Partisi “Giiglii, Temiz, Ozgiir bir Gelecege Sen de Katil!” sloganini hem
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kapak fotografinda hem de gonderilerinde kullanmistir. Halkin Partisi slogani olan
“Halkin Umudu, Halkin Partisi’ni gonderilerde kullanmistir. Demokrat Parti kapak
fotografinda “En iyisini Halk Bilir” sloganini kullanmistir. Yeniden Dogus Partisi ise
kapak fotografinda “Vatanim Kibris” sloganin hastag ile kullanmistir.

Partilerin Facebook Ana sayfalarinda bulunan kapak fotografinin altina yer
alan paylasim duvarmma baktifimizda ise, partilerin se¢cime yoOnelik paylastiklari
fotograflar ve/veya videolar yer almaktadir. Burada kullanilan fotograf ve video
icerikleri ise daha ¢ok se¢ime yonelik olarak yapilmis kampanyalarin, mitinglerin ya
da parti liderlerinin bulundugu icerikleridir.

Yukarida verilen bilgiler, partilerin sayfasinda ilk ve genel bakista goze
carpan Ogeler olmakla birlikte, daha detayli bir inceleme yapildiginda goriilenler
sunlardir: partiler etkilesimi artirma adina Ana sayfalarina “mesaj gonder” segenegini
eklemislerdir. Bu durum partiye kisisel beyanda bulunmak isteyen se¢men i¢in cazip
bir iletisim sekli gibi goriiniip parti adina olumlu bir izlenim yaratabilir. Burada
yalnizca Ulusal Birlik Partisi sayfasinda mesaj gonderme secenegine yer
vermemistir. Bunun yani sira, Halkin Partisi Facebook Ana sayfasinin sol kisminda
parti manifestosuna yer vermistir. Cumhuriyet¢i Tiirk Partisi ise hem partinin
manifestosuna, hem de misyon ve vizyona yer vermistir.

Partilerin ana sayfalarinda yer alan bir diger dikkat ¢eken nokta ise, Ulusal
Birlik Partisi’nin profil fotograf kisminin altina yer alan yerde seg¢eneklerde partiye
ait diger sosyal medya adreslerine yonlendirme linki vermesidir. Yani, parti sayfaya
Twitter secenegini de eklemistir. Boylece sayfa kullanicilar1 sadece bu segenegi
tiklayarak partinin Twitter hesabini da aninda gorebilir. Elbette bu durumun parti igin
avantajli bir yontem oldugunu sdyleyebiliriz. Diger bes partide ise bu sekilde bir

kullanima rastlanmamuistir.
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Bir diger farklilik ise partilerin Facebook ana sayfalarinda reklam alanina yer
vermeleridir. Toplumcu Demokrasi Partisi ve Ulusal Birlik Partisi’nde reklam
secenegi olmasina ragmen herhangi bir reklama yer verilmemistir. Son olarak ise
farklilik goOsteren unsur, Demokrat Partinin ana sayfasinda degerlendirmeler
segenegine yer vererek takipgilerinin yorum yapmalarina olanak sunmustur.

Yukarida yer alan bulgular 1s181nda, alt1 siyasi partinin Facebook sayfalarinin
tasarim kurgular1 ve paylasimlar1 genel olarak degerlendirildiginde goriilmektedir ki
sosyal medya ve Facebook igeriklerinde goriiniir bir fark bulunmamaktadir. Dikkat
ceken bir nokta ise, Halkin Partisi en az paylasimi yapan parti olmasina ragmen en
fazla takipci sayisi ve sayfa begenisi olan partidir. Elbette yeni kurulmus bir parti
olmasi da bu durumda 6nemlidir, ¢linkii Halkin Partisi sosyal medyanin ve 6zellikle
Facebook’un bir medya araci olarak kullaniminin olduk¢a yogun oldugu bir
donemde dogmustur. Sosyal medyanin partinin olusumu sirasinda aktif kullanimi da
bunun bir nedenlerinden biri olarak goriilebilir.

SoruS: Alt1 siyasi partinin Facebook paylasimlarinin begeni- yorum- paylasim-
goriintiileme sayilar1 benzer midir?

Bu soru ile dort aylik se¢im siireci boyunca siyasi partilerin takipgileri
tarafindan begeni, yorum, gonderi paylasimi ve goriintiilenme oranlarinin
karsilastirmasia dikkat ¢ekilmek istenmistir. Calismada elde edilen verilere gore,
begeni bazinda en fazla begeni alan Ulusal Birlik Partisi olmustur; begeni oraninin
en diisik oldugu parti ise Yeniden Dogus Partisi’dir. Yorum Kkategorisine
baktigimizda, partilerin Facebook sayfalarinda yaptiklar1 paylasimlarin takipcileri
tarafindan aldig1 yorumlarda yine Ulusal Birlik Partisi diger bes partiye kiyasla
paylasimlarina en fazla yorumun yapildig: partidir. En az yorum ise Yeniden Dogus

Partisini paylagimlarina yapilmistir. Siyasi partileri Facebook sayfalarinda yaptiklari
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paylasimlarin takipgileri tarafindan hangi oranda paylasildigina baktigimizda ise,
Demokrat Parti birinci sirada yer almaktadir. Son sirada ise Yeniden Dogus Partisi
yer almaktadir. Son olarak siyasi partilerin Facebook iizerinden yaptiklari
paylasimlarin goériintiillenme oranlarina bakildiginda ise, en yiiksek goriintiilenme
oranina sahip parti ilk sirada Demokrat ve Halkin Partisi olmustur. Son sirada ise
Ulusal Birlik partisi yer almistir. Gorilintiillenme orani en diisiik olan parti olan
UBP’nin secimlerde en yiiksek oyu almasindan yola ¢ikarak sosyal medya ile oy
kullanma pratikleri iligkisinin paralel olmadigimni sdyleyebiliriz. Calismaya ait bu
arastirma sorusuna ait verileri inceledigimizde dikkat ¢eken sonu¢ sudur ki her ne
kadar Ulusal Birlik Partisi begeni ve yorum bazinda diger partilere oranla ilk sirada
yer alirken, siirpriz sonu¢ ise Halkin Partisi ikinci en yiiksek goriintiillenme ve
paylasilan gonderi altina yorum oranma sahip olmasidir. Geriye kalan diger iki
kategoride ise liglincii sirada yer almistir. Bu durumda elde edilen sonuglara gore
Halkin Partisi diger partilere oranla en az paylasimi yapan parti olmasina ragmen,
gonderi begenisi, gonderi altina yorum, goriintilleme ve sayfa kullanicilarinin sayfa
gonderilerini kendi sayfasinda paylagim oranlarinda farkli kategorilerde alt1 siyasi
parti arasinda ilk siralamalar i¢inde bulunmasi yine sosyal medya zamaninda kurulan
ve kurumsallagan bir parti olmasi le agiklanabilir.
Sonug¢

“Doniisen Medyada Siyasal letisim: Facebook Ortaminda 08 Ocak 2018
KKTC Erken Genel Se¢imleri” konulu tez ¢alismasi Kuzey Kibris Tiirk Cumhuriyeti
2018 yilinda yapilan erken genel seg¢imlere katilan alt1 farkli siyasi partiyi drneklem
olarak almistir. Partilerin se¢im siireci boyunca en yaygin kullanilan sosyal medya
platformlarindan biri olan Facebook’u bir iletisim aract olarak kullandiklar

goriilmektedir. Sonuclarda ise en fazla dikkat c¢eken siyasi parti Halkin Partisi
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olmustur. Oncelikle Halkin Partisi en az paylasim yapan parti olmasina ragmen en
sayfa fazla takipgisi ve sayfa begeni sayisina sahip olan partidir. Partinin olusum
siirecinde Facebook’un aktif olarak kullanilmasin1 da g6z oniinde bulundurursak,
Halkin Partisi’nin diger partilere oranla yeni parti olmasi, dijital ortami etkin olarak
kullanildig1 bir donemde kullanilan bir parti olmasi, yani potansiyel partililerinin
yeni medya kullanicilar1 olmasi parti sayfasinin diger partilere oranla daha aktif
olarak kullanmasini agiklayabilir/ agiklanabilir.

Sonug olarak Facebook 6zellikle son yapilan erken genel secimlerde oldukga
etkili bir iletisim platformu olarak kabul gérmiistiir. Bundan sonra yapilacak olan
secimlerde de partiler tarafindan yapilacak olan siyasal iletisim kampanyalarinda da

etkin kullanilacagi 6ngoriilebilir.
Oneriler

Mevcut calisma siyasal iletisim ve sosyal medya cergevesinde KKTC siyasi
partilerinin se¢im siirecinde Facebook kullanimini incelemistir. Calisma partilerin
paylasimlart {izerine odaklanmis, paylagimlarin bi¢im ve igerik degerlendirmesini
yapmistir. Bu ¢alismanin devaminda ise Oncelikle etkilesim cercevesinde partilerin
paylasimlarinin takipgileri lizerindeki etkileri 6lgtimlenebilir. Hedef kitle lizerinde
yapilacak bir arastirma ile, kitlenin parti hakkindaki algist ve diisiinceleri
Ol¢iimlenebilir. Ayrica parti tarafindan yapilan paylasimlar nasil degerlendirdikleri
tizerinde de durulabilir. Bdylece partinin siyasal iletisim stratejisini basar1 ile
secmenine ulasip ulasmadigi anlasilabilir.

Bu ¢aligmaya ek olarak yapilabilecek bir diger ¢aligma ise, Facebook ‘un yani
sira diger sosyal medya platformlarina da odaklanmak olabilir. Hepsi olmamakla
birlikte bir kisim siyasi partiler Facebook’un yani sira Instagram ve Twitter

platformlarin1 da kullanmaktadir. Partilerin sahip oldugu biitiin sosyal medya
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platformlart ve burada yapilan paylagimlar ortak bir degerlendirme ile
sonuglandirilabilir. Boylece siyasi partilerin sosyal medya kullanimi ile ilgili daha

genis bir degerlendirme yapilabilir.
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Toplumcu Demokrasi Partisi (TDP):

Toplumeu
Demokrasi Partisi

@ToplumcuDemokrasiPart

IS!

Ana Sayfa ibBefen X\ TakipEt A Paylag © Mesaj Gonder
Hakkinda
Fotografiar £ Bir gonderi yaz... . ¥ Siyasi Parti - Lefkosa

Videolar
Gonderiler " Sl _ Topluluk

Etkinlikler 1L Arkadag bu Sayfay! bej ye davet
B Fotograf/Video 8 Arkadaglann... ° Yerini Bildir o
Topluiuk W 5772 kisi bunu begendi
Bilgiler ve Reklamiar Fotograflar N\ 5837 kisi takip ediyor
— ~ Pembe Behgetogullan ve 8 difer arkadagin
mm 4 etog
e
Y2606

Demokrat Partisi (DP):

iges ioe! Hhalkbilir @&

Demokrat Parti

Ana 3ayta
Hakanss
Fotogranar
Videoiar
Gencerier
Tooluk

Degenercinreier

119



