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Oz

Calismada Kuzey Kibris gastronomi turizm potansiyelinin belirlenmesi, bu
potansiyelin ortaya c¢ikarilmasi ve gelistirilmesi yoniinde degerlendirilmesi
amaclanmustir. Kuzey Kibris’in gastronomi turizminin gii¢lii ve zayif yonleri ile firsat
ve tehditlerini SWOT analizi yontemi ile belirlenmistir. Calismadan ¢ikacak
sonuclarin Kuzey Kibris siyasi otoritelerine, yerel yonetimlere gerekse tiim sektor
temsilci ve uzmanlari ile yerel lireticilere gastronomi turizmi ile ilgili stratejilerin

olusturulmasi ve gelistirilmesine fayda saglayacag: diistiniilmektedir.

Bu kapsamda bir nitel arastirma deseni olan 0lgiit 6rneklemi ile toplamda 26 kisiye
ulagilarak Gastronomi turizmi ile ilgili fikir yiiriitebilecek olan kurum ve kuruluslar,
Ozel sektor uzman ve temsilcileri, akademisyenler, merkezi ve yerel yonetimlerden
olusan katilimcilarla yar1 yapilandirilmis sorular esliginde yiiz ylize goriismeler
yapilmstir. Oncelikle katilimcilarin Gastronomi turizmi ile ilgili bakis agilari tespit
edilmek istenmistir. Daha sonra Kuzey Kibris Gastronomi turizmi potansiyeli ile ilgili
goriisleri alinmis, bu potansiyele sahip olup olmadigi 6ne ¢ikarilmistir. Gastronomi
turizminde one ¢ikan ve ¢ikarilmasi gereken gastronomik triinler ile ilgili 6neriler
alinmistir. Arastirmanin 4,5,6,7 numarali sorularinda da Kuzey Kibris Gastronomi
Turizmi glclu-zayif yonleri ile firsat ve tehditleri tespit edilerek SWOT matrisi
olusturulmustur. Son olarak katilimcilardan Kuzey Kibris’ta gastronomi turizm
calismalarinin yeterli bulunup bulunmadigi sorgulanmis ve gastronomi turizm

potansiyelini gelistirmek iizere onerileri alinmistir.



Toplanan verilerin bulgulara déniistiiriilmesinde, icerik analizi ve SWOT analizi
kullanilmistir. Sorulara verilen cevaplar kendi i¢lerinde temalandirilmis, en ¢ok tekrar
edenler, onem sirasina gore sistematik olarak siralanarak tanimlanmis ve incelenmistir.
SWOT sorularinda elde edilen kodlanmig ifadelerden faydalanarak SWOT Matrisi

olusturulmustur.

Calisma analizlerine gore, Kuzey Kibris Gastronomi turizm potansiyelinin oldugu
sonucuna varilmistir. Bu potansiyelin gelistirilmesi i¢in ¢esitli oneriler verilmistir ve
bu potansiyelin gelistirilmesi igin bir yol haritasinin ¢ikarilmasina katki saglamak, bu

arastirmay1 uygulama agisindan olduk¢a 6onemli kilmaktadir.

Gastronomi alaninda yapilan farkli ¢aligmalarda turizmde kullanilmak iizere
potansiyelin ortaya konulmamis olmasi, aragtirmanin literatlirdeki eksikligi gidermesi
acisindan oldukca onemli katkilar koyacak ve daha sonra yapilacak akademik

caligmalara zemin hazirlamasi ve yol gostermesi agisindan dnemlidir.

Anahtar Kelimeler: Gastronomi Turizmi, Alternatif Turizm, SWOT Analiz, Kuzey

Kibris



ABSTRACT

This study aimed to determine the gastronomy tourism potential of Northern Cyprus
and to evaluate this potential for its further development. To this end, the strengths,
weaknesses, opportunities and threats of the gastronomy tourism of Northern Cyprus
were determined through SWOT analysis method. The political authorities of
Northern Cyprus, local administrations as well as all representatives and experts of the
sector and local producers are expected to benefit from the results of the study in

mapping out their strategies for gastronomy tourism.

In this context, 26 people in total were contacted through criterion sampling, which is
a qualitative research design, and face-to-face interviews were held through semi-
structured questions with participants from various institutions and organizations,
private sector experts and representatives, academicians, participants from central and
local administrations, who can state an opinion on gastronomy tourism. Primarily, the
perspectives of participants on gastronomy tourism were aimed to be determined.
Then, the participants expressed their views on the potential of gastronomy tourism in
Northern Cyprus and stressed whether the region has this potential. Their suggestions
about products that stand out or should stand out in the gastronomy tourism and
gastronomic products were noted. The strengths, weaknesses, opportunities and threats
of the Gastronomy Tourism in Northern Cyprus were determined in questions 4, 5, 6,
and 7 of the study and thus, a SWOT matrix was created. Finally, the participants were
asked whether they found the gastronomy tourism activities in Northern Cyprus
sufficient and their suggestions to enhance the potential of gastronomy tourism were

noted.



Content analysis and SWOT analysis were used to transform the collected data into
findings. Answers to the questions were categorized by themes, and the most frequent
answers were identified and analysed systematically in order of importance. A SWOT

Matrix was created by using the coded expressions derived from SWOT questions.

The results of the study revealed that Northern Cyprus has the potential for gastronomy
tourism. Various suggestions were made to enhance this potential, and contributing to
the creation of a road map for the development of this potential makes this study crucial

in terms of application.

Since the potential of gastronomy for tourism has not been revealed in different studies
in the field of gastronomy, the study will make a significant contribution to filling the

gap in the literature and paving the way for further academic studies.

Keywords: Gastronomy Tourism, Alternative Tourism, Swot Analysis, North Cyprus
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Bolim1l

GIRIS

Giiniimiizde kitle turizmi anlayisina karsilik, alternatif olarak gelisen, 6zel ilgi turizm
tirleri ortaya ¢ikmaktadir. Bu kapsamda da tiim diinyada hizla biylyen ve gelisen
gastronomi turizmi lilke ve bolgelerin tanitiminda aktif rol iistlenmeye baslamis ve
bolgeler kendilerine 6zgili gastronomik unsurlar ile turizmde ¢ekicilik yaratarak kitle
turizminin getirdigi olumsuz yonlerin Oniine gecerek, rekabet Gstlinliigii saglamaya

calismaktadirlar.

Insanoglu var oldugu giinden bu yana en énemli fiziksel ihtiyaci olan yeme igme
ihtiyacin tiirlii yontemlerle gidermistir. Maslow’un ihtiyaglar piramidinde yer alan
yeme igme barinma gibi fiziksel ihtiyaglarin temelde yer aldig1 da goriilmektedir. Bu
temel ihtiyaclarim1 gidermek i¢inde go¢ etmisler, farkli bolgelerin cografyalarinda
yasamamuslar, farkli bolgelerde yasayan gruplar zaman igerisinde diger bolgelerde
yasayan gruplar ile etkilesime girmis ve farkli yemek kiiltiirleri etkisinde kalmislar ve
zaman igerisinde de kendi 6zgiin mutfaklarini yaratmislardir. Giiniimiizde de tilkeler
kendilerine has yemek kiiltiirleri ve kendilerine 6zgiin mutfaklarini turistik iiriin olarak
kullanmaya baslamislar ve turizmde daha toplum temelli daha siirdurilebilir hedefler

yakalamaya calismaktadirlar.



Yerlesik diizene gecis, ticaretin baslamasi refah diizeyinin yiikselmesi ile birlikte
ticaret adamlar1 ve sadece soylular tarafindan yapilan seyahatler ile turizm kavrami

karsimiza ¢ikmaya baglamistir.

Endustri devrimi sonrasi yasanan gelismeler sonucunda bazi hak ve 6zgiirliiklerin
kazanilmasi, insanlarin farkli yerler gérme ve deneyimleme istegi artmis bu da

ozellikle kitle turizmi olarak nitelendirdigimiz turizm modelinin 6niinii agmaistir.

Bahce 2013 tarihli yayininda, kitle turizminin siradanlagmasi ve alternatif turizme olan
yonelimi; turizmin birincil kaynaklari olan dogal ve ¢evresel kaynaklar ile sosyal ve
kiiltiirel kaynaklarin plansiz ve agirt kullanimi en 6nemlisi bu kaynaklarin yenilenemez
Ozellikte olusu ve gelecek nesillere aktariminin tehlikeye girmesi ile kitle turizminden
alternatif turizme egilim gerceklesmis  ulusal, yerel hiikiimetlerin, turizm
uygulayicilarinin, ve yatirimcilarinda giindemine girmistir seklinde ifade etmektedir.
Yine bu dogrultuda gelisen ve farklilasan turist istek ve beklentileri her gecen giin

alternatif turizm tiirlerine olan ilginin arttigin1 gozler dniine de sermektedir.

Ozel ilgiye dayal: alternatif turizm tiirlerinden olan gastronomi turizmi de son yillarda
populerlik kazanan bir turizm gesidi olarak karsimiza ¢ikmakta ve Onceleri
destinasyonun bir alt bileseni olan yeme i¢me faaliyetleri giiniimiizde seyahatin temel

motivasyon kaynagi durumuna gelmektedir.

Bu baglamda Kurgun ve Ozseker gastronomi turizmini daha &nceleri destekleyici
turistik triin ¢esidi olarak kullanilan simdilerde ise, yiyecek igecek iiriinlerinin ana
turistik {iriin ¢esidi olarak kendi basina talep olusturup ve turistin 6zel olarak katilmak

Uzere seyahat etmesi ile zaman ve harcama bakiminda da seyahatin agirhigimi



olusturdugu, gastronomi deneyimleri olarak nitelendirmektedirler (Kurgun ve

Ozseker,2016:29).

Pir 2020 tarihli yaptigi akademik c¢aligmasinda, gastronomi turizm kapsamin
yerelligin ve 6zgilinliiglin 6n planda tutuldugu yoresel yiyecek ve i¢eceklerin yani sira;
cografi isaretli lirlinlerden, ascilik okullarma ve workshoplara, gastronomi rotalarindan
gastronomi miizelerine, yerel pazarlar, gastronomi festivallerinden bagbozumu ve

hasat senliklerine kadar genis bir yelpazede degerlendirmektedir (Pir, 2020:1).

Ulkelerin turizm potansiyellerinin ortaya g¢ikarilmasinda, kendilerine ait mutfak
kiiltiirlerinin kullanma istegi giin gectikce artmaktadir. Turizm sektdriinlin biiyiiyiip
gelismesi  cesitliligini  arttirmak i¢in  gastronomik unsurlarin  ¢ekiciliginden
yararlanilmakta oldugu belirtilirken mekansal ve zamansal yogunlasmanin Oniine
gecildigi, kaliteli turist olarak tabir edilen kitleyi destinasyona cekebilmek adina

gastronomi turizminin énemliligi vurgulanmaktadir (Onal, 2018:1).

Kuzey Kibris, cografi konumu, iklimi, el degmemis dogal ve tarihi guzellikleri, zengin
arkeolojik kalintilari, tertemiz sahilleri ve c¢evresi ile turizm devlet politikasi
kapsaminda oncelikli sektor olarak belirlenmis olup, kalkinmada 6nemli bir lokomotif

gorevini istlenmistir (Safakl ve Erkut, 2002:34).

Kuzey Kibris’in ylizyillar boyunca degisik medeniyetler gérmiis olmasiyla yasanilan
kiiltiir cesitliliginin etkisinde gelisen mutfagl sentezlenerek, Kibris Mutfagim

olusturmustur.



Gastronomi turizmi acisindan bakildiginda, destinasyonlarda yoreye ozgii sahip
olunan zengin mutfak kiltiri kendine has, fark yaratan bir cekicilik unsuru
olusturabilmektedir.  (Ertiirk, 2018:317). Kibris Tirk mutfaginin turizm
pazarlamasinda egsiz bir firsat oldugu sdylenebilir (ibis,2020:89). Bunun iginde,
Kultdr Turizmi, Kumar Turizmi yan1 sira Eko-Agro, Doga Sporlari, Egitim, Kongre
Inang turizmi, gibi 6zel ilgiye dayali turizm tiirleri arasindan Gastronomi turizminin
On plana ¢ikarilmasi saglanmali turizmi tiim yila yayarak yerel halka fayda yaratacak
sekilde var olan degerlerin korunmasi ve yasatilmasina katkida bulunan, bolgesel

kalkinma saglayarak siirdiiriilebilir turizm ile ortlistiiriilmelidir.

Bu ¢alismada Kuzey Kibris Gastronomi turizmi potansiyelinin tespiti ve gelistirilmesi
degerlendirilirken, SWOT analizi yapilmasi ile getirilecek Onerilerin tim turizm

paydaslarina fikir vermesi hedeflenmektedir.



Bolum 2

LITERATUR TARAMASI

2.1 Turizm Kavram

Etimolojik olarak turizm, 1250’1li yillarda Latince tourmus ve ismus On eklerinin
birlesmesi ile olugsmus, ilk turizm tanmyla da 20. yilizyiin baslarinda
karsilagilmasinin iizerinden gilinlimiize yiizlerce tanimi yapilmistir (Tekin, 2017: 22).
Turizm gibi ¢ok yonlii ve karmasik bir olayin tek bir tanim ile ifade edilmesi miimkiin

olmamaktadir.

Literatiire gecen ilk tanim olarak karsimiza ¢ikan, Guter Feulerin 1905 yilinda turizm
hakkinda; "gittikce artan hava degisimleri ve dinlenme gereksinimlerini doga ve
sanatla beslenen goz alici giizellikleri tamima istegine, doganmn insanlara mutluluk
verdigi inancina dayanan ve ozellikle ticaret ve sanayilesmenin gelismesi ve ulasim
arag¢larinin kusursuz hale gelmelerinin bir sonucu olarak, uluslarin ve topluluklarin
birbirleriyle daha ¢ok yakinlasmasina olanak veren modern ¢aga ozgii bir olay"

seklindedir (Alil1, 2018:3).

Turk Dil Kurumu glintimuzde turizm kavramini (Tirk Dil Kurumu, [TDK], 2020); 1.
Dinlenme eglenme gérme gezme amacli yapilan gezi. 2. Bir lilke veya bolgeye turist
¢cekmek i¢in alinan ekonomik, kiiltiirel ve teknik 6nlemlerin yapilan ¢alismalarin tiimii

seklinde tanim belirtmektedir.



Insanoglu var oldugu giinden bu yana yiyecek igecek bulma, savas, ticaret gibi birgok
fiziksel ve ekonomik nedenlerle seyahat etmislerdir. Giiniimiizdeki turizmin ilk ¢ikis
noktasina baktigimizda Romalilar1 gérebilmekteyiz. Turizm ilk ¢aglarda Romalilarin
gerek askeri ve siyasi gerekse ticari sebeplerle daha sonralart da eglendinlen amagh
paket turlar ile karsimiza ¢ikmakta ve en ¢ok seyahat eden insanlarin Romalilar
oldugunu sdylemek miimkiin olmaktadir. Romahlarin Kiiltiirel amagl olarak Nil
nehrine, Saglik amach olarak Anadolu’ya termal tesislere dlzenledikleri ilk drnek
turlar gliniimiiz insanlariyla benzer amaclarla seyahat edildigini gozler Oniine

sermektedir (Bahge, 2013:5).

Turizmin farkli bir tanimi ise; hizli sanayilesme ve sehirlesme ile ruh ve benden sagligi
acisindan kendini yenilenme, dinlenme ve kendini zenginlestirme gereksinimini
karsilayan kiiltiirel, sosyal ve beseri bir hizmet seklinde yapilmaktadir (Aydin,2012:

91).

Endiistri Devrimi’nin ortaya ¢ikardigi iiretim iligkileri, sosyal siniflar ve sosyal yasam
bigimleri, kentlesme, bos zaman ve bos zamanlarin degerlendirilmesi gibi kavramlar
neticesinde turizm bos zaman degerlendirme sekli olarak glinimiize kadar gelmistir.
1980 yilinda AIESTY (Uluslararast Bilimsel Turizm Uzmanlar Birligi) tarafindan
turizm terimi; insanlarin stirekli ikamet ettikleri, ¢alistiklart ve her daim olagan
thtiyaclarini karsiladiklar1 yerlerin disina seyahatleri ve buralarda ki genellikle turizm
isletmelerinin iirettikleri mal ve hizmetleri talep ederek, gecici konaklamalarindan

dogan olaylar ve iligkiler biitlinii seklinde tanimlamaktadir (Kozak, 2019: 5).

Genel olarak yapilan bu tanimda ki turizm olgusunun olusmasinda turistin bos zamana,
belirli ve dizenli bir gelir ile onu tatile yonlendirecek motivasyona ihtiyaci
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olusmaktadir. Bunlardan yola ¢ikarak ©nemli bir kitlesel hareket olan turizm
ekonomik, kiltdrel, sosyal ve cevresel bircok getirisi olan sosyal dzellik gosteren bir
sektordir (Buyukupekei, 2019: 5).

2.2 Turizmin Onemi

Toplumlarin gelisiminde 6nemli bir itici ve siiriikleyici glic olan turizm sektord,
insanlarin turistik seyahatlerinde yaptiklart harcamalar, bu harcamalara yonelik mal ve
hizmet iiretenler i¢in 6nemli bir gelir kaynagidir. Bu harcama ve ihtiyaglarin artmasi
durumunda daha ¢ok mal ve hizmet iiretimi mecburiyeti, haliyle yatirimi tiretimi ve

gelirleri attirmaktadir (Aslan, 2010:20).

Turizm giiniimiizde bircok toplumun diizenli gelir kaynagini olusturan Onemli
ekonomik etkisi olan bir sektordiir. Alili (2018) yaptigi akademik c¢alismasinda,

turizmin 6nemini su alt1 baglikta aktarmaktadir.

1- Milli gelire katkis1 olan bir faaliyetti

2- Ekonomiyi gelistirir

3- Istihdam ve yeni is yaratma 6zelligi bulunmaktadir.
4- Uretim ve tiiketim olayidir

5- Doviz ve dis 6demelere katki saglayan bir sektordiir.

6- Cevreyi koruma ve gelistirmeye etki eden bir sektordiir.

Turizmin tlke ekonomileri Uzerinde ki reel ekonomik etki ve parasal ekonomik etkisi
sebebi ile tilkelerin ekonomik sorunlarinin ¢oziimii ve kalkinmalar a¢isindan en etkili

araglardan biri oldugu goriilmektedir (Durgun, 2006:17).



Turizm, genel olarak ekonomi icerisinde yer alan 6zellikle tarim ve sanayi sektorleri
ile yakin iliskide olup birbirlerini tamamlayan sektorlerdir. Turistik mal ve hizmetlerin
uretimi igin ihtiyag duyulan triinlerin biiyiik bir bolimii tarim sektdriinden temin
edilirken, her tlrll turistik talebe uygun diger tiim {riinler ile ilgili imalat da sanayi

endiistrisi tarafindan temin edilmektedir (Kizilgeci, 2019:21).

Bolgesel acidan da ekonomik kalkinmay: saglarken, bu kalkinmay1 gergeklesirirken
turizm sektorii icerisinde ki yarattigi istihdam ve sektdrden elde edilen gelirin
arttirilmasi yolu ile hem sektdr icerisinde hem de diger sektorler icerisinde canlanma
yaratmakta ve bunu, ¢arpan etkisi dedigimiz 6zelligi ile gerceklestirmektedir. Turizm
kendi sektor i¢i istihdam olanaklarimi arttirirken, ayni zamanda sanayi ve tarim

sektorlerinde biiyiimeyi tesvik etmektedir (Cagli, 2012:6).

Ulke ekonomilerinde, dogrudan istihdam, dolayli istihdam ve uyarilmis istihdam
olmak {izere {i¢ tip istihdam yaratan turizm, dogal yapis1 geregi emek yogun hizmetler
sunmasindan dolay1 yiiksek oranda istthdam yaratan bir sektér konumundadir. Bu
acidan ¢ok sayida is imkan1 yaratmakta, konaklama, ulasim, eglence, yonetim, saglik,
finans, seyahat acenteleri, gibi endiistrilerle dogrudan baglantili, iken, yap1 endiistrisi,
tarim ve imalat gibi diger endiistrilere de dolayli kaynak saglamasi nedeni ile turizmin

istihdam Gzerine etkilerini net degerlendirmeyi zorlastirmaktadir (Durgun, 2006:26).

Parasal ekonomi agidan inceledigimizde; turizm endustrisinden elde edilen doviz
kazanci ile aktif dig turizm gelirinin yiikselmesi ile birlikte dig 6demeler dengesi
lizerinde yarattigi olumlu etkiler turizmin Onemini arttirirken, bunlarla beraber

uluslararasi yabanci yatirmcimnin {ilkeye yatirnrm yapmast i¢in tesvik edilmesi,



istihdam, yarattig1 ekonomik biiytime ve kalkinma ile tiim iilkeler i¢in en 6nemli sektor

ve siirekli bilyiiyen ticaret kaynagi durumundadir (Kog, 2019 :21).

Aslan (2010)’na gore turizmin dnemini sosyokiiltiirel agidan ele aldigimizda 6zellikle

su hususlar 6n plana ¢ikmaktadir.

1- Turizm Kkultiirel, sosyal ve dogal ¢evrenin korunmasi ve degerlendirilmesi yoniinde
etkilidir.

2- Birbirinden farkli kiiltiirel degerlere sahip olan iilkelerin karsilikli olarak
birbirlerinin kiiltlirlerini tanimasi, anlamasi yolu ile insanlarin genel kiiltiir
seviyelerini yikseltmede 6nemli bir rol oynamaktadir.

3- En Onemlisi turizm insanlar ve uluslar arasinda ki karsilikli taninmanin ve

kardesligin arac1 olmasi noktasinda ¢ok etkilidir (Aslan, 2010:21).

Bunlara ek olarak, farkliliklara karsi hosgoriilii olma diislincesini arttiran, sagladigi
ekonomik katki ile yagsam standartlarinin gelismesini saglamasi ile de énemlidir (Kog,

2019.26).

Turizmin ¢evre agisindan 6nemine baktigimizda, turizmin doga, sehircilik, tarihi doku
alanlar1 ile dogrudan ilgili oldugunu ve bu alanlar {izerinde de olumlu ve olumsuz
etkilerde bulundugunu gézlemlemekteyiz. Dogal kaynaklarin korunmasina, tekrardan
yapilandirilip gii¢lendirilmesine katki koyarken, bolge ve yOre insaninin ¢evresine
olan saygisini artirmakta ve gegmisten kalan eserlere sahip ¢ikilmasini 6nemli 6l¢tide

tesvik etmektedir (Giimis, 2019:11).



Calismanin bu béliimiinde tiim bu tanimlar ek olarak Turizmin en 6nemli liriinlerinden

bir tanesi olan Destinasyon kavrami iizerinde durmak yerinde olacaktir.
2.3 Destinasyon Kavrami

Destinasyon sahip olunan turizm arz kaynaklari ile turist yogunlugunu bolgeye ¢eken
bunun yani sira, sosyolojik, ¢evresel ve ekonomik faktdrleri olumlu ve olumsuz agidan
etkilerken, bu faktdrlerden etkilenen birbirinden farkli is kolunun dogrudan ve dolayli
olarak sagladigi turizm hizmetleri biitiinlinden olusan karmasik biitiinlesik iirlindiir

(Suna,2019:1).

Turizm bolgesi, destinasyon, turistik hedef bolge, turistik varig noktasi, turistik ¢ekim
bolgesi, farkli bigimlerle ancak ayni anlami igeren sozciiklerle ifade edilen bu
bolgelere turisti kendi yasadigi yer disina ¢eken seyahate giidiileyen ve sonugta
seyahatin hedef varis noktasi olarak kabul edilen yerlerdir. Ulke, sehir ve ada gibi iyi
tanimlanmis cografi alanlarla karakterize edilen cografi bolgelerdir (Aydogdu ve

Duman, 2017:7).

Destinasyon, mevcut ve potansiyel misafir ihtiyaglar1 kapsaminda belirlenen cografi
bir alan olmasi ile beraber ¢ekim merkezi olarak tanimlanmaktadir. Turistlerin ihtiyag
duydugu turistik tiriinlere sahip ve turistik ¢ekicilikleri olan, yogun turist ziyaretlerinin
yasandig1 ve gelirlerinin ¢ogunun turizm faaliyetlerinden kazanilan, turistik tesislerle

ve hizmetlerle desteklenen cografi mekanlardir (Akin, 2020:9).

Dogan (2013), destinasyon kavramini talep acisindan degerlendirmektedir. Dogal
guzellikler, sanatsal faaliyetler, triin ve hizmetlerle turistleri 6zel bir bolgeye cekmesi

neticesinde cografi durumun destinasyonu olusturan faktorlerden bir tanesi oldugu
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yoniinde goriis belirtirken, turizm destinasyonlarinin temel tipolojisini agagidaki gibi

gruplandirmaktadir. (Dogan 2013:4).

e Ozel olarak olusturulan turist resortlar,

e Deniz kiyisi resortlart ile kis sporlar1 resortlari

e Kiiltiir sanat sehirleri (Floransa)

e Uzman turist hizmeti merkezleri (Kaplicalar)

e Endustriyel kentler

e Turist eglence merkezleri (Las Vegas, Disneyland)

e Kiiltiirel Baskentler (Roma)

e Baskentler (New York, Paris, Londra)

e Biyik tarihi kentler (Oxford, Venedik)

e Canlandirilmis deniz kiyisi alanlar1 (Sydney Darling Harbour)

e ¢ kent alanlar1 (Manchester)

e Duvarlarla 6rilu kentler ve Metropolitan merkezler (Newyork ile kiicik kale
kentler)

2.3.1 Turistik Destinasyon

Turizmde Urln, turistik kaynaklar ve turistik hizmetlerin biitiinii olarak iki sekilde

ortaya ¢ikmaktadir. Turizmin yapisi geregi, Turist tek bir unsurdan faydalanmaz.

Cografya, toplum, ekonomi Uriiniin butlndnd yani nihai Grind satin almaktadir. Buna

istinaden de turistik destinasyonu; turistin yerel toplumun iginde bulundugu cografi bir

bolge veya yer olarak tanimlayabilmek miimkiindiir (Goker, 2011:9).

Bir bolgenin turistik destinasyon olabilmesi ve turizm agisindan geliserek

hedefledikleri turizm gelirlerine sahip olabilmeleri igin belli baslh 6zellikleri
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biinyesinde barindirmalar1 gerekmektedir. Cakmak, Turistik bir destinasyonun sahip
oldugu ozellikleri su sekilde aciklamaktadir (Cakmak, 2014:28). Cekicilikler

(Atractions): Insan yapisi, dogal, mimari, kiiltiirel miras ve 6zel olaylar.

1. Ulasilabilirlik (Accessibility): Deniz, kara hava ulagim sistemleri ve terminaller

2. Tesisler (Amenities): Yeme — i¢cme hizmetleri, konaklama hizmetleri, seyahat
aracilar1 ve perakendeciler

3. Planh Turlar (Available Packages): Seyahat aracilari tarafindan, dnceden organize
edilen tur organizasyonlarinin varlig

4. Faaliyetler (Activities): Turistin ziyareti sirasinda destinasyonda faydalanabilecegi
faaliyetlerin timd.

5. Destekleyici Hizmetler (Ancillary Services): Bankacilik islemleri, iletisim araglari,

saglik hizmetleri gibi turistin faydalanabilecegi tiim ek hizmetler.

Bir destinasyonun turizm faaliyetlerine ev sahipligi yapabilmesi igin, benzersiz ve
farkli ozellikler tasimasi gerekmektedir. Sahip olunan bu Ozellikler de bolgeye
gergeklestirilen seyahatlerin  turizm olarak degerlendirmesine yardimci olan
Ozelliklerdir. Zaman zaman da destinasyon yaratma ¢abalarinda kopya destinasyonlar
ve benzer destinasyonlarin olugsmasina neden olmaktadir. Kimi destinasyonlar dogal
kaynaklar acisindan zengin durumdayken, baz1 destinasyonlar kisitli dogal kaynaklar,
yetersiz alt yapiya sahip olmasi ve turizm gelisimi i¢in gerekli destegi gormemesinden
kaynakli dezavantajli konumda olabilmektedir. Bir taraftan zengin dogal ve tarihi
kaynaklara sahipken bunu firsata gevirerek turizmde kullanamazken, dogal ve tarihi
giizelliklerden yoksun bir destinasyon bdlgesi ortaya c¢ikarmis oldugu yapmacik
cekicilikler ve gerceklestirdikleri etkinliklerle turizm hareketleri Uzerinde etKi

olusturabilmektedirler (Gevenli, 2019:18).
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2.3.2 Turistik Destinasyon imaji

Yerel ve bolgesel kalkinmada etkin bir giice sahip olan turizm, 6zellikle kirsal bolgeler
icin de itici bir gli¢ kaynagi durumundadir. Bu itici giiclin farkina varan destinasyonlar
basar1 yakalamanin yollarim1 aramaktadirlar. Basartyr yakalamak igin Oncelikli

sartlarin basinda pozitif destinasyon imaj1 yaratmak gelmektedir (Cakir,2020:59).

Destinasyonlarin kendilerine has cazip yanlar1 ve imajlar1 turistleri kendilerine
cekmekte ve bu yuzden turistler gidecekleri yerlere karar verirken destinasyonlarin
imajlarindan etkilenmektedirler. Destinasyonlar olusturulurken kendine has imaj

olusturulmasinda olduk¢a 6nemli olmaktadir (Taskin, 2020:26).

Yapilan ¢calismalarda destinasyon imaj1 tanimlanirken; destinasyon imajinin turistlerin
satin alma kararlar1 ve memnuniyet diizeyleri iizerinde etkili unsur oldugu yoniinde
vurgular yapilmaktadir. (Zagrali,2014:11). Destinasyon imaji, turistlerin seyahat
karar1 vermeden Once gidecekleri destinasyon 6zellikleri hakkinda edindikleri bilgiler
sayesinde destinasyon ile ilgili sahip olduklar1 algi biitiintidiir seklinde aktarilmaktadir
(Goker, 2011:11). Turistlerin benzer unsurlara sahip destinasyonlari karsilastirirken
destinasyon imajinin devreye girmesi tercih yapmalarini kolaylagtirmaktadir. Ayrica
turistlerin destinasyon ile ilgili olumsuz diisiincelerinin olumlu diisiinceye gevrilmesi
ile imaji giiclendirmekte bu da destinasyonlar arasi rekabeti saglamakta ve ayni
zamanda pazarlama stratejilerinin temelini olusturmaktadir (Kazancioglu, 2020:50).
Tim bunlarla beraber, destinasyon imaj1 se¢im siirecinde etkili bir faktor olarak
kalmayip, turistin kazandig1 deneyim sonrasinda olusan pozitif imaj ile tekrar satin
alma ve tekrar ziyaretlerin ger¢eklesmesini Onemli oranda etkilemektedir. Bu

baglamda turistik destinasyon imajmin; destinasyon sec¢im sireci, turistlerin tatil
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stirecleri ve tatilin bitisinden sonraki siireglerini de etkileyen énemli bir unsur
oldugunu sdyleyebilmekteyiz (Cakir, 2020:59).

2.3.3 Turistik Destinasyon Cekicilikleri

Destinasyon ¢ekim unsuru, tek basina veya bir paket ile beraber seyahatin veya turistik
faaliyetin nedeni olan somut ve soyut degerler biitiinudir ifadesiyle

tanimlanabilmektedir (Kivang, 2019:14).

Ozersi (2019) yaptign calismasinda destinasyonlarin cekicilik unsurlarmi; Dogal
unsurlar, Sosyo-kiltirel unsurlar, Ekonomik unsurlar ve Psikolojik unsurlar olmak
lizere dort gurupta toplamaktadir (Ozersin, 2019:19). Zagrali (2019:16)’ da yiiksek
turistik ¢ekiciligi olan destinasyonlarin sunmasi gerekli olan kolayliklarini; erisim,
ulasim, kaliteli 6zgiin iiriin, hizmette ¢esitlilik, alt ve iist yapt hizmetleri gibi olumlu

turizm 6gelerinin gerekliliginden bahsetmektedir.

Destinasyonlarin sahip oldugu bazi ¢ekicilik unsurlarmi su sekilde siralamak

mimkinddr.

e Tarihi ve Kiiltiirel kaynaklar: Destinasyonlar tarih ve kiiltiir toplulugunun
barindirdig1 o6zellikler sayesinde turistlerin zihinlerinde iz birakmaktadirlar.
Gelenek gorenek, yasam tarzi, mimari 6zellikler, konusulan dil, yemek kiiltiirii ve
bunlarin deneyimlenmesi destinasyonun tarihi ve kiiltiirel unsurlar1 olarak ifade
edilmektedir (Aslan, 2020:29).

e Sanatsal faaliyetler: sanatsal faaliyetlere katilim kisilerin egitim ve gelir diizeyleri
ile alakali olmaktadir. Destinasyon imaj1 tizerinde olumlu etkiler yaratan sanatsal
faaliyetler, uluslararasi arenada da bu ozelliginden kaynakli destinasyonun
tanitimda kolaylik saglamaktadir (Goker, 2011:22).
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e Ulasim olanaklari: turistik destinasyonlarin yeterli ulasim olanaklarina sahip
olmasi talebin karsilanmasi i¢in 6nem arz etmektedir. Ulasim agiin yeterince
gelismedigi destinasyonlarda boélge cekicilikleri dnemini yitirmekte ve ayni
zamanda pazarlama faaliyetlerini olumsuz etkiledigi de gozlemlenmektedir
(Kazancioglu, 2020:40).

e Rekreasyon, eglence ve aligveris olanaklari: Kent turizmi i¢in gece hayati ve
eglence giiclii bir ¢ekicilik unsurudur. Turistler genelde eglenme ve dinlenme
amach seyahate ¢cikmaktalar bu anlamda, tiyatrolar, temali parklar, gece kuliipleri
sehirler i¢cin 6nemli avantajlar saglamaktadirlar. Ayn1 zamanda yerli ve yabanci
turistler destinasyonlarda yakinlarina hediye almak ve hatira saklamak agisindan
alisveris faaliyetlerine katilmaktadirlar (Kivang., 2019:20).

e Mutfak Kiiltiirii: Turistleri destinasyonlara g¢eken diger bir Onemli faktorde
destinasyonun sahip oldugu zengin mutfak kiiltiiridiir. Bdolgenin mutfak
kaltrinln zengin olmasi aym zamanda turistlerin o bdlgeye tekrar ziyaretleri
acisindan 6nemli olmaktadir (Akay, 2019:79).

2.4 Turizm Cesitleri

Diinyada turizm kitle turizm odakli gelisimini 1980 yilina kadar siirdiirmiis ve

ulkelerde 1980-1990 yillar arasinda kitle turizminde hacim ve deger agisindan ciddi

ve hizli bir bilyiime yasanmistir. Tiim diinyada 1990’11 yillardan itibaren alternatif

turizm Onemi gostermeye baslamis ama kitle turizmi hakimiyetini devam ettirmistir

(Diindar, 2019:24).

Gegmisten bugiine turizm faaliyetleri birgok farkli sekilde karsimiza ¢ikmaktadir.

Turistik kaynaklarin tahribati ve teknolojik gelismeler ile turizm alaninda degisimler

15



yasanmig ve turizm geleneksel yapisindan uzaklasarak yeni bir alana evrilmektedir

(Paltun, 2018:40).

Calismanin bu boliimiinde kitle turizmi ve alternatif turizm cesitleri tizerinde
durulacaktir.

2.4.1 Kitle Turizmi

Kitle turizmi; kiy1 ve sahil kasabalarinda yogunlasmis bir sekilde olusan turist
akiminin turistik konaklama mekanlart kullanilarak yeme -igmeye — gezme- eglenme

tercihlerine dayali turizm tiirtidiir (Alil1, 2018: 16).

Kitle turizm; seyahat ve tatillerin cok 6nce planlandig: fiyat ve biit¢elerin dnceden
bilindigi ¢ogunlukla tur operatdrlerince organize edilen ve grup olarak gerceklestirilen
turizm tiirliniin adidir. Turistlerin sayisinin fazlaligi ve ¢ok bilinen bir destinasyonun
ziyaret edilmesi s6z konusu oldugunda kitle turizminden bahsetmek mumkindir

(Kizilgeci, 2019:9).

Kitle turizminin 1970’11, yillardan itibaren, issizlik ve ekonomik darbogaz yasayan az
gelismis ve gelismekte olan iilkeler i¢in istihdam yaratmasi ve doviz girdisi saglamasi
sebeplerinden dolayr onemli bir deger halini alip ciddi bir ekonomik boyut
kazanmistir. Bu ekonomik boyutu sebebi ile 1980’ 1i yillarda hizli sekilde yiikselisini
tamamlamis ve ¢evre ilizerinde yarattigi etkileri ile de yogun bir sekilde tartisiimasina

neden olmustur. (Bahar, 2003: 151; Kozak ve Bahce, 2019: 6).

Bu tanimlardan hareketle turizmin gelisim siireci hakkinda bilgi vermek adina, Tablo

1’ de gosterildigi gibi Turizm Endiistrisinin Gelisim Siirecini 6zetlemek gerekecektir.
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Tablo 1: Turizm Endiistrisinin Gelisim Siireci

Medeniyetle Ticaret Dénemi Endustri ve Turizmin Gelisme Kitle Turizm Turizmin Olgunluk
Donemi Teknoloji Donemi Donemi Donemi Donemi
M.0.8000 Isa’nin | Isa’nin Dogumu M.S. 1700 —1900 1910- 1945 1946-1990 1990 Sonras1
Dogumu 1700
Ilk Medeniyetlerin | Ticaretin baslamasi Endustri devrimi Bir diinya savas ile Yeni bilim dallar1 | 70 ve 80’ yillarinda
ortaya ¢ikmasi ve seyahatlerin sadece feodal yapinin gelen teknolojik ile tanigilmasi turizm faaliyetlerine
etnik, dinsel ulusal | soylular ve ticaret ¢okiisli teknolojinin | ilerlemeden buhran teknolojideki olan yogun katilim
degerlerin adamlari tarafindan ilerleme gostermesi | yillarinda iyi kokli neticesinde hizmette
olugsmaya gerceklestirilmesi Grand Tour, degerlendirilmesi, ilerlemelerle kaliteye ve alternatif
baglamasi ticaret kolonilerinin grupsaly turizminin | ekonomik, sosyal, birlikte Kitle turizm tirlerine
ortaya ¢ikmasi ilk olarak gérilmeye | politik ve yasal gic turizmini yogun | odaklanilmasi
baslandigi turlar dengelerinin olarak yasanmaya
bozulmasi baslamasi

Kaynak: Bahge, S. A. (2013). Alternatif Turizm. Eskisehir: Anadolu Universitesi Yayinlari, 5




Turizmin bu gunkd halini alarak dev biylk bir endistri haline gelmesinde turizmin
arz ve talep boyutlarina kisaca deginmekte fayda vardir. Endiistri devrimi sonrasi
goriilen gelismelerle 6zellikle talep boyutunda 6nemli gelismelerin baslangic olmus;
teknolojik gelismeler, ticretli tatil haklarmin ortaya ¢ikisi, bos zamanlarin artmasi,
gelir diizeylerinde yiikselis, seyahat 0zgiirligli gibi énemli etmenler turizme olan
talebi olumlu yonde etkilemistir. 1980’ler sonrasi uygulanan taksitlendirme ve
kredilendirme gibi ekonomik uygulamalar da yine talebin artmasina olumlu katkilarda
bulunmustur. Arz yonli inceledigimizde goriiyoruz ki; turizm talebinde meydana
gelen bu artis1 karsilamak iizere gerek konaklama gerek seyahat gerekse ulagtirma
isletmeleri ve diger turizm isletmelerinin nitelik ve nicelik bakimindan gelisiminin
arttigidir. Ozellikle de 2. Diinya Savasindan sonra talebe uygun, talebi yonlendirecek

tur operatorlerinin varligi turizm arzinin artmasinda ki temel faktorii olusturmuslardir

(Kozak ve Bahge, 2019:6).

Gunlmduzde uluslararasi turizm hareketlerinde 6nemli bir yere gelmis ve ciddi gelir
saglayan iilkelerin yani1 sira az gelismekte olan iilkelerde turizme verdigi 6nemi
arttirmiglardir. Turizmin yasandigi lilke ve bolgelerde toplumsal, kiiltiirel ve ekonomik
dinamikler olumlu ve olumsuz yonde degisebilmektedir. Turizm bu giicii ile para,
teknoloji ve her alanda getirdigi yenilikler a¢isindan bolgeye kattigi olumlu etkileri
yant sira bolgenin cografi yapisinda yipranmalarla ¢evresel sorunlar ve toplumsal

sorunlara da yol agabilecek olumsuz etkilere sahiptir (Yasar, 2019: 8).

Kitle turizmi gevre ve ekonomi (lizerinde oldukca fazla etkiye sahip, toplumlara etki
eden ve toplumlardan etkilenme gibi degisiklikleri igeren, gelenek ve goreneklere etki
ederken kendisi de etkilenen bir kavram buttunudir. Turizm ekonomi, gcevre, sosyal

faktorleri hem olumlu hem de olumsuz y6nde etkileyebilmektedir. Olumlu etkileri
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arasinda bdolgenin yasam standartlarini yiikseltir, yerel ekonominin gelismesine
onciiliik eder ve en Onemlisi bolgesel isttihdam firsatlarini arttirmasidir (Giimiis,

2019:7).

Paltun (2018) tarihli galismasinda, kitle turizminin ekonomik alandaki olumlu
getirileri ve gevre lizerinde ki olumlu etkilerinin yansira ¢evre iizerindeki olumsuz

etkileri lizerinde durmus ve bu zararlarini su sekilde siralamistir (Paltun, 2018:41).

1- Dogal ¢evreye karsi olumsuz etkileri; Kiy1 alanlarin ve ormanlarin tahribati, tarim
alanlarinin yok edilmesi, hava-su-cevre kirliligi, ekolojik dengenin bozulmasi,
hayvanlarin ticari mal olarak tiiketimi ile en 6nemlisi su kaynaklarinin tilkenme
riski.

2- Sosyokilturel cevreye karst olumsuz etkileri; sezonluk goclin artmasi ve
kalabaliklagsma, degisen yasam bigimleri ve geleneksel degerlerin zayiflamasi,
dilde olan degisimler ve kiiltiirel kayiplarin olugmasi.

3- Yapisal cevreye karst olumsuz etkileri; Kiy1 seridinde ki yigilmalar sonucu
bozulmalar, konutlarin kullanimin degismesi, altyapiya kaldirma kapasitesinin
lizerinde asir1 yiikleme yapilmasi, kontrolsiiz kentlesmenin getirdigi estetik

bozulma, turist yogunlugundan kaynakli hava kirliligi.

1970’11 yillarda kitle turizminin turizm kaynaklari tizerinde yaratacagi olumsuz etkiler
soncu, gelecekte yaratacagi tehlikelerin dngoriilmeye baslanmasi ile siirdiiriilebilirlik
kavrami ortaya ¢ikmis ve kavram 1990 yillarina gelindiginde her alana 6zellikle de

turizm alanina yayilarak alternatif turizmden bahsedilmeye baslanmistir.
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2.4.2 Alternatif Turizm
Alternatif turizmin dogru terminolojisi ve kavramin tanimi tartismali bir konu olmay1
stirdlirmekle beraber alan yazini inceledigimizde kavram ile ilgili asagidaki tanimlarla

karsilasabilmekteyiz.

Ozlem Yay akademik ¢aligmasinda alternatif turizm kavramini; "Deneyimleri
paylasarak, degerli ve pozitif etkilesimler ile, misafirlerin zevk almasinin saglanmasi,
sosyal, toplumsal ve dogal degerlerle tutarli olan bir turizm tiiriidiir" seklinde

tanimlamaktadir Yay (2017:1447).

Farkl1 bir taniminda hem katilimc1 hem de yerel halkin karsilikli iletisim ve etkilesim
igerisinde oldugu, dogal, sosyal ve kiiltiirel degerlerle uyumlu turistik bir faaliyetlerin
batiinadur. Alternatif turizm, giiniimiize kadar gergeklestirilen turizm faaliyetleri ve
hareketlerinin olumsuz etkilerini ortadan kaldirmak, turizme yeni iiriin gelistirmek ve
kiyr turizmine alternatif olarak gelistirilen ayrica da filkelerin turizm ile ilgili
kaynaklarin1 verimli ve en st diizeyde kullanarak elde ettikleri gelirleri maksimize

etmelerine imkan saglayan turistik faaliyetlerdir (Bako, G.A., 2016:10).

Alternatif turizmi en genel haliyle, kitle turizminin diger ismi ile deniz kum giines
ticlisiiniin  kullanildig1 turizm c¢esidinin sosyal yapt ve cevre lizerinde yarattigi
olumsuz etkileri en aza indirgemek ve klasik turizm anlayisindan farkli arayislar iginde
olan turistlerin beklentilerini karsilamak amaci ile olusturulan ve sunulan tiim turizm

tiirleri olarak tanimlanmaktadir (Arslaner ve Erol, 2017:423).

Ulusan ve Batman (2010:245)’ da giiniimiiz turizm endiistrisinin vazgegilmez bir

parcasi olarak nitelendirdikleri alternatif turizm kavramini;
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"alternatif turizm, kitle turizminden farkli bir iirlin sunumunu ifade eden, ayni
zamanda kitle turizmine tepki bigiminde onun alternatifi olarak dogmustur. Bu nedenle
de kitle turizmi hard -sert alternatif turizm ise soft- yumusak olarak nitelendirilir"

seklinde tanimlamaktadirlar.

1970’11 yillarda dogal ve cevresel kaynaklarin ¢cok hizli ve plansiz bir sekilde tiiketimi,
gelecek nesillerin bu kaynaklardan yararlanamama tehlikesinin 6ngortlmesi ile
stirdiirtilebilir gelisim yaklasimi ortaya ¢ikmis ve tiim sektorlerde ¢ok ¢abuk kabul
gormiistlir. 1990° It yillarin basinda da her alana yayildig: gibi turizm paydaslart da
turizmde siirdiiriilebilir politikalar uygulanmasi gerekliliginin farkina varmiglardir.
Turizmin en 6nemli kaynaklarini dogal, ¢evresel, sosyal ve kiiltiirel kaynaklar olusu
ve bunlarin turizm ile beraber hizli tiiketimi ve yenilenemez olusu ile turizmde
stirdiiriilebilirlikle uyumlu turizm tiirii olan alternatif turizmin konusulmasi kaginilmaz
olmustur (Bahge, 2013:9).

2.4.3 Alternatif Turizmin Ortaya Cikis Nedenleri

Alternatif turizm kitle turizminin olumsuz etkilerini azaltirken sadece kiy1 seridinde
yogunlasan turizm gelirlerinin iilke geneline dengeli ve yerel halka dncelik taniyacak
sekilde dagitimini saglayarak refah seviyelerinin yiikselmesine katkida bulunarak,
kitlesel tiiketimin zararlarinin Oniine gecmeyi hedeflemektedir. Alternatif turizm
tirleri kiltirel ve dogal cevreyi koruyarak kullanimi ve kullananin karsiligini
O6demesini 6ngoéren bir turizm gesididir. Alternatif turizm kavramini ortaya ¢ikaran

etkenleri su sekilde siralamak miimkiindiir. (Bahge, 2013: 11).

1. Kiuyi seridine yigilan kitle turizminin olumsuz cevresel etkilerinin her gegen giin

daha da artmas1 ve onarilmaz ¢evre ve sosyal sonuclar yaratmasi,
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Turist tercihlerinde meydana gelen degisimler neticesinde turistlerin yeni turizm
tiirlerine 6zgl iirlin aramaya baslamalar1 ve bu tip turistlerin sayilarinin giderek
artmasi,

Turistlerin daha bireysel ayn1 zamanda da daha sosyalleserek diinyay tanimalarina
olanak yaratacak hizmet ve Urtnleri talep etmeleri,

Kitle turizmi nedeni ile kiy1 seritlerinde plansiz ve siirsiz yapilagsma ile yine
metropol kentlerde yasayan kesimin bu tip plansiz ve c¢arpik yapilagan
destinasyonlar1 tercih etmekten uzaklasmalari,

Cevre bilincinin giderek artmast ve bu dogrultuda cevresel etkenlerin 6nem
kazanmasi,

Her gegen giin turizm talebinin giderek yiikselmesi ve kiy1 seridi disindaki
bolgelerin turizmi ekonomik kalkinma araci olarak gérmesi,

Yerel yonetimlerin turizm gelisimini destinasyonda alt ve iist yap1 eksikliklerinin
giderilmesi agisindan bir arag olarak gormesi,

Diinyada Birlesmis Milletler, Diinya Turizm Orgiitii ve UNESCO gibi kuruluslarin
alternatif turizm tiirlerine tesvik edici ¢calismalarda bulunmalari,

Avrupa Birligi ve Diinya Bankasi gibi Diinya ekonomisinde basi ¢eken aktorlerin

kiigiik girisimcilik politikalarini finansal agidan desteklemesi.

2.4.4 Alternatif Turizmin Genel Ozellikleri

Glinlimiize degin biiylik bir ilerleme kaydeden turizm sektorii, diger sektorlere oranla

daha hizli daha fazla degisim ve gelisim icerisindedir.

Alternatif turizm kitle turizmine alternatif olarak gelisen turizm ¢esitlerini ele alan bir

kavramdir. Genel olarak tanimladigimizda da birbirini taniyan kisilerden olusan kiiciik

gruplarin kendi ulagim araglari ile siire kisitlamasi olmadan yaptiklart ve gittikleri

destinasyonu, bdlgeyi, yoreyi kendi dogal ortaminda yerel yasam bicimleri ile
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deneyimleyerek tanimaya calistiklar1 yeni bilgi ve deneyim edinmelerine firsat

saglayan turizm tiirleridir.

Alternatif turizm ¢esitlerinin her birinin kendine has 6zellikleri olmasiyla beraber, tim
tiirler ele alindiginda, asagidaki bazi genel 6zelliklerin 6n plana ¢iktig1 goriilmektedir.

Bu 6zellikler su sekilde siralanmaktadir (Erdi, 2019:8-9).

1. Alternatif turizm daha kiclk 6lgeklidir; kiiciik 6lgekli olmasi ongdriilmekte, dogal
ve kiiltiirel kaynaklarin kontrollii kullanim1 6nemlidir. Kaldi ki kitlelerin dogal,
sosyal ve kultlirel yapiya verdigi zararlar bilinmektedir.

2. Alternatif turizmin 6nceligi yerel halktir; bu turizm tiirlerine yatirimlarda ve bu
yatirimlarda istihdami 6ncelikli olarak bdlge insani olmasi 6ngoriilmektedir. Fakat
zaman zamanda yerel yatirimci sermaye birikiminin yeterli olmayis1 ve turizm
alaninda profesyonellik diizeylerinin az olusu sebepleri ile yabanci girisimlerin
bolgelere c¢ekilmesi tarzindaki politikalar sonucu sdrddrdlebilirlik ilkelerinde
vazge¢cme durumunda kalabilmektedirler.

3. Surddrdlebilir bir turizm yaklasimi ile dogal tarihi ve kiiltiirel kaynaklart koruyan
ve her tiirlii tasima kapasitesini dikkate alan bir gelisimi 6ngoriir; bolgenin kendine
has ve 6zgii dogal yapisi yerel mimarisi ve kiiltiiriini dikkate alan bir anlaystir.
Genelde biyuk tur operatorlerinin ekonomik anlamda degerli gérmedigi, farklilik
arayan tiiketicilerin ilgi duydugu aktiviteleri icermektedir. Bu turizm tlriinde
bireysel ve kii¢iik gruplarin ilgilendigi ziyaretler 6n goriiliirken, kurvaziyer turizmi
gibi turizm tiiriinde de kitlesel yogunlasma olabilmektedir. Tabi bu tir turizm
katillm sayist acgisindan bakildiginda alternatif turizmin kabul edebilecegi

rakamlarin ¢ok tizerindedir.
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Alternatif turizm gelisimi esnasinda tiim paydaglarin katilimini 6ngdriir; turizm
yiksek ekonomik getirisi sebebi ile en 6nemli ekonomik faaliyetlerden biri
olmakla beraber gelisimi esnasinda gelistigi bolgedeki paydaslar olumsuz
etkilenebilmektedir. Bununda en giizel 6rnegi golf turizmine kullanilmak {izere
tahsis edilen ve bir zamanlar gezinti, mesire ve hayvanlarin otlatilmasi i¢in
kullanilan alanlar1 ger¢ek sahipleri olan yerli halk gosterilebilir.

Alternatif turizm siirdiiriilebilir gelisim felsefesine uygun olarak yerel halkin ve
tiiketicilerin yasam kalitesine oncelik vermektedir; sunulan triin ve hizmetlerin
yerel unsurlar tasimasi ayrica bu arayista olan turistlerin de bu yasam kalitesine
uyumlu olmalar ve yerel unsurlara hassas davranmalidir.

Alternatif turizm sosyal ve fiziksel tasima kapasitelerini asmayacak siirdiiriilebilir
anlayis cercevesin de gelisir; destinasyonlarin tasima kapasiteleri oncelikli
degerlendirilmeli sonrasinda alt ve {ist yap1 yatirimlart tamamlanmalidir. Bunu
yani sira toplum, degisimler karsi egitilmeli ve alternatif turizm turistlerinin segici
tiikketiciler oldugu gercegi ile hareket edilerek kalifiye egitimli is giicli istthdamini
ongorur.

Alternatif turizm yerel halk ve turistler arasinda pozitif etkilesimi 6ngoriir; kitle
turizminde ki gibi ziyaretcilerin ve konaklama tesislerinin etrafina duvarlar
ormeyen, yerel halkla i¢ ice olmayr Ongoriir. Kiiltiirler arasi diyaloga firsat
verirken, kiiltiirlerin birbiri ile olumlu etkilesimi lizerine tasarlanmalidir.
Alternatif turizm kitlesel tiiketim yerine bireysel turizm faaliyetlerini 6n planda
tutar; buradan da anlasilacagi iizere bilylik konaklama tesisleri yerine kiiglk ve orta
boy tesislerin yapimini1 6ngoérmekte ve bu anlayis ile yerel ve kiiltiirel degerlerin

on plana c¢ikarildig: kiiresellesmeden etkilenmeyen, kiiclik girisimciler tarafindan
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isletilen ayn1 zamanda yerel halkin istidam edildigi yapilan hizmet sunumlarinda

da ziyaret¢ilerin temel ihtiyaglarim kargilamay1 6ngoriir.

Alternatif Turizmin 6zelliklerini inceledigimizde, Kitle turizmi ile arasinda ki

farkliliklar1 ¢ok net goriilebilmektedir. Tablo 2’de kitle turizmi ile alternatif

turizmin karsilastirmasi yer almaktadir (Ozmen, Ogur, Birsen ve Citak, 2016:71).
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Tablo 2: Kitle Turizmi ve Alternatif Turizm Karsilagtirilmasi

Kitle Turizmi Alternatif Turizm
Genel Ozellikler
Hizli Gelisme Yavas gelisme
E?E/Lurgz ve Gevreye Toplum ve ¢evreye duyarli
Plansiz Planlh
Kisa Vadeli Uzun vadeli
Istikrarsiz Istikrarlt
Biylume Gelisme

Turist Davrams:

Biyuk Gruplar

Kisithh Zaman

Hizli Ulagim

Sabit Program
Turistler Yonlendirilir
Ithal Yasam Tarz1
Rahat ve Edilgen

Tek basina aile veya arkadas gezileri
Bol zaman

Uygun ve yavas yolculuk

Aninda verilen kararlar

Turistler karar verir

Yerel yasam tarzi

Telas kar ve etkin

Temel istekler

En Yogun Tatil
Donemleri
Egitimsiz Isgiicii
Kligeler

Degisken tatil donemleri

Daha egitimli isgiicii
Turist egitimi

Turizm Gelistirme Stratejileri

Plansiz Gelisme
Mevcut yerlesim
yerleri disinda insaat
En degerli arazilerde
yogun gelisme

Yeni binalar ve yeni
yatak kapasiteleri
Disaridan gelen
proje sorumlulari
Bolge disindan
kisilerin istthdami
Kentsel mimari

Planli gelisme
Mevcut yerlesim bolgeleri i¢inde
ingaat

En degerli araziler korunur

Mevcut binalarin yeniden
kullanilmasi

Yalniz yeterli proje sorumlulari

Bolgedeki potansiyele gore istihdam

Bolgeye 6zgu mimari

Kaynak: Ozmen, Y.S., Ogur, O., Birsen, O., Birsen, H. ve Citak, O.S. (2016). Yavas
Sehirlerin Basinda Alternatif Turizm Mekanlar1 Olarak Sunulmasina Yonelik Bir

Degerlendirme.
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2.4.5 Alternatif Turizm Tiirlerinin Siniflandirilmasi

Alternatif turizm tdrlerini; literatirde ayrim noktalari ¢ok olmamakla beraber,
birbirleri igine ve birileri altina karismis sekilde gérmemiz miimkiindiir. Dort ana
baslik olarak siniflandirdigimizda, Doga ile Iligkili Alternatif Turizm Tiirleri, Egitim
Amagcli Alternatif Turizm Tiirleri, Kiiltiirel Temelli Alternatif Turizm Turleri ve Ozel
llgiye Dayali Alternatif Turizm Turleri olarak inceleyebilmekteyiz (Kozak ve Bahge,
2012:138).

2.4.5.1 Doga ile iliskili Alternatif Turizm Tiirleri

Doga ile iliskili veya doga temelli turizm; dogal ¢evre ile biitiinlesmis kultdrleri
tanima, yaban hayati izleme, siirdiirtilebilir ekosistemlerin sagladig: alanlara ziyaret
gibi dogal kiiltiirel unsurlardan yararlanilarak gergeklesen turizm tiirdiir (Uziimcii,

2018:112).

Doga ile ilgili alternatif turizm tiirlerinden birkagini su sekilde siralayabilmekteyiz;

Kirsal Turizm: Kirsal alanlarda gerceklestirilen turizm tiirii olmakla beraber; yerli
yabanci kaynaklar incelendigin de kirsal turizm kavraminin yani sira, kdy turizmi,
ciftlik turizmi, eko turizm, dag turizmi, tarim turizmi ve yayla turizmi gibi kavramlarda

yaygin olarak kullanilabilmektedir (Ongun, Govdere ve Cigek, 2016: 76).

Akarsu (Kano ve Rafting) Turizmi: Akarsularda turizm amaclh yapilan sportif
aktiviteleri iceren faaliyetlerin timu olarak nitelendirilebilir. Rafting, su yolcu
tasimaciligl, kano gibi sportif aktiviteleri temsil etmektedir. Kirese | turizm
enduistrisinin dnemli bir o kadar da sasirtict sekilde ihmal edilmis bir tiirtiidiir (Kog,

2019:17).
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Saglik Turizm Termal & Spa: Diinyadaki genel ekonomik bakis acisina gore diger
alternatif turizm tiirlerine gore gelisimin ¢ok hizli ger¢eklestiren sektor konumundadir.
Kisaca tanimina bakildiginda, kisinin sagligini tekrar kazanabilmek, gelistirebilmek
ya da koruyabilmek igin gerceklestirdigi tiim turistik seyahatlerin biitiiniinii

kapsamaktadir (Dastan, 2014:145).

Dag ve Kis Sporlart Turizmi: Genellikle karli ve daglik alanlarda yapilan, kis sporlari
uygulamalarinin  agirlikli olarak c¢esitlendirildigi Merkez ve bolgeler {izerinde

yogunlastirilan turizm hareketleridir (Ozgoban, 2019:1607).

Atli Doga Sporlar1 Turizmi: Doga yiiriiylisleri, yamag parasiiti, kampgilik gibi doga
sporlarinin yani sira yapilan Atli doga sporu, athi geziler ve safari olarak 2 tiirde yapilan

sportif esnekligi gerektiren faaliyetlerdir (Cakir, A. ve Cakir, G. 2012:57).

Hava Sporlar1 Turizmi: Ticari amaglar disinda daimi yasanilan veya c¢aligilan yerin
disina hava araglarindan biri veya birkagi ile yapilan spor faaliyetlerine katilmak,
izlemek veya bu tip organizasyonlara gitmek icin gerceklestirilen seyahatlerin
biitiiniidir. Katilimcilarin ilgilerine gore gesitlilik arz ederek, yelken (delta) kanat,
plandr, model ucak, sicak hava balonu, parasiit ve yamag parasiitii tiirlerinden

bahsetmek mumkundir (Diker, Cetinkaya ve Cinkara, 2016:89).

Sualt1 Dalig Sporlar1 Turizmi: su alt1 yasaminin fauna, flora ve arkeolojik varliklarini
filme alma, fotograflamak, gormek ve sportif balik avlamak amacgl gerceklestirilen
tanitimlar, egitim ve sportif amagh dalislar ile kiyida verilen agirlama konaklama

hizmetlerini i¢ine alan turizm ¢esididir (Yarmaci, Keles ve Ergil, 2017:68).
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Kus Gozlemeciligi Turizmi: dogaya dayali turizm tiirleri igerisinde yer alan, kuslarin
dogal ortamlarinda optik cihazlar ile gézlenmesine dayali turizm tiirii olarak aktif
eglence tiirtidiir, aym1 zamanda kuslarin yasam alanlarinin bilgisine ihtiya¢ duyulan bir

rekreasyon seklidir (Asan ve Yal¢in, 2018:633).

Balon Turizmi: zaman zaman hava sporlar1 bashigt altinda da gorebildigimiz balon
turizmi, insanlarin hem ¢ok yeri gérme sansina sahip olmak, hem de yiiriiyiis esnasinda
gorilmesi mumkiin olmayan manzaralari bir biitiinliik icinde gormek, fotograflamak
ve katilimcisina Ozgiirce seyahat etme deneyimi sunan turistlerin giderek ilgisinin
arttig1 bir turizm ¢esididir (Yiiksek, 2013:91).

2.4.5.2 Egitim Amach Alternatif Turizm Tiirleri

Gunlimuzde kiiresellesme ile beraber egitim ve Ogrenme ihtiyact biyik Onem
kazanmig ve yiizbinlerce gen¢ daha iyi egitim almak adina farkli sehir veya iilkelere
gitmektedirler. Aslinda ¢ok eski olan Grand Tour’a kadar dayanan egitim ve kiiltiir

amacli bu turizm tiirii yeniden canlanmistir (Kozak ve Bahge, 2012:213).

Egitim amagh alternatif turizm tiirlerinden birkagini su sekilde siralayacak olursak;

Genglik Turizmi: Sosyal turizm kapsamin dada degerlendirilebilen genglik turizmi 7-
24 yag arast gengler ve ¢ocuklara doniik egitim, spor, kiiltiir ve eglence amach
diizenlenen rehberlik, konaklama ve ulagim gibi hizmetleri kapsayan faaliyetler olarak

adlandirilmaktadir (Degisgel ve Bingol, 2018:381).

Egitim Turizmi: Asil amagclarinin belirli bir bolgede direkt olarak herhangi bir
ogrenme deneyimine katilmak amaci olan bir grubun o bolgeye seyahatlerini igeren

program seklinde tanimlanmaktadir (Kozak ve Bahge, 2012:212).
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Kongre Turizmi: Kisilerin siirekli yasadiklar1 ve calistiklar1 yerler disinda, meslek
kollarinda veya uzmanlik gerektiren bilimsel alanlarda belirli bir konu Uzerinde bilgi
aligverisi yapmak amaciyla bir araya gelmelerinden ortaya ¢ikan konaklama seyahat
iligkilerinin biitiinii olarak nitelendirilebilmektedir (Ozer, 2010:18).

2.4.5.3 Kultarel Temelli Alternatif Turizm Turleri

Ozellikle yine son yillarda kiiltiir faktorii turistler i¢in dnemli bir seyahat nedeni olma
durumundadir. Diinya turizm Orgiitii verilerinden aktarim yapan Uygur ve Baykan
(2007); Kiiltiirel temelli alternatif turizm tiirlerinin, ¢ok hizli gelisim goéstereceginin
Ongoriildiigii ve en fazla gelisim gosteren turizm tiirleri arasinda yer alacaginin
Uzerinde dururlarken, bu turizm tiirlerin gelistirilmesinin saglayacag kiiltiirel, sosyal
ve ekonomik faydalarin Onemini de ayrica vurgu yapmaktadirlar (Uygur ve

Baykan,2007:30).

Kiiltiir temelli alternatif turizm tiirlerinden birkagini siralayacak olursak;

Kiiltiirel] Miras Turizmi: Gegmis ve bugiinii birbirine baglayan, tarih ve cografyanin
birlestigi yerdir. Odak noktasinda miras kalan her seyin oldugu ve sanatsal agidan
yapitlar, tarihi mimari eserler, arkeolojik yapilar ile kisith kiiltiirel miras1 koruma
anlayiginin yan sira, giiniimiizde yapilan ve sosyal toplum tarafindan kabul gérmiis
tiim soyut ve somut varliklarin tiimii olaraktan ifade edilebilmektedir. (Aliagaoglu,
2004:51 ve Karapinar ve Barakazi, 2017:10). Kultr temelli alternatif turizm turlerini
kisaca aktaracak olursak;

Hiiziin Turizmi: Tarihte yasanmis savaslarin vermis oldugu duygusallik ve gurur hissi
ile yapilan seyahatler olarak tanimlanmaktadir. Kiiltiire dayali 6zel ilgi turizm
tiirlerinde biri olan hiiziin turizmi; bilinyesinde aciy1 kederi hiiznii barindirirken bu
turizm tiirtine katilanlarda toplumsal bellegin gelecek nesillere aktariminda son derece

onemli rol oynamaktadir (Alili, 2018:33).
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Kent Turizmi: Turizmin en eski tirlerinden olmakla birlikte kent turizmi, tatil yapmak,
tarihi ve kiiltiirel bilgi edinmek, spor miisabakalarini izlemek, sanatsal aktiviteleri
takip etmek, aligveris imkanlarindan yararlanmak, farkli toplumlarin diisiince ve
yasam tarzlarini aragtirmak gibi etkenlerle yapilan kisa siireli ziyaretler olarak

tanimlanabilmektedir (Icellioglu, 2014:42).

Ozel Etkinlik Turizmi: Ekinliklerin birincil ve ikincil turizm cekicilikleri olacak
sekilde kullanilarak katilimci sayilarini maksimize etmek icin, 6zel olaylarin
planlanmasi, gelistirilmesi, pazarlanmasi ve yliriitiilmesi olarak tanimlanmaktadir.
Gergeklestirildigi destinasyon i¢in olumlu bir imaj yaratikken yerli yabanci turistleri
cekmesi turizm sezonunu tiim yila yaymas: 6zelliginden dolayr 6nemlidir (Can,

2015:7).

Etnik Turizm: Belirli bir yerel topluluktan ziyade etnik gruplara yonelik kulttrlerin
deneyimlenmesidir. Merkezinde geleneksel kiiltiiriin ve otantikligin 6nemli rol
oynadig1 motivasyonlarla gerceklesmektedir. Etnik turizm aktiviteleri; egzotik
kilturel deneyimler, etnik yerlesim yerlerinde ziyaret, etnik tematik parklar ve azinlik
ev ziyaretleri, etnik festival ve etkinlikler, geleneksel seremoni ve dans izlenceleri,
etnik el sanatlan iriinlerinin aligverisini de iceren faaliyetlerin motivasyon kaynagi

oldugu bir turizm tirtdur (Diker, 2019:675).

Ipekyolu Turizmi: UNESCO’nun yeni bir arastirma projesi haline getirdigi eski diinya
kitalar1 arasindaki unutulmaya yiiz tutmus ticaret yoludur. Bu turizm c¢esidinin
diinyada ki hizli gelisiminde en 6nemli faktér Cin pazari olarak gorilmektedir.
Ipekyolu Cin’den baslayip Avrupa’da son bulan ve adin1 en dnemli sembolii olan

ipekten alan ticaret yolunun ismidir. Ipekyol’u turizmi, tarihe mal olmus énemli bir
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kavrami tekrar giindeme getirerek tarihi bir degere can vermistir (Kozak, Bahce
2012:162).

2.4.5.4 Ozel Ilgiye Dayah Alternatif Turizm Tiirleri

Kitle turizmine alternatif gelisen turizmin kitlesel ve 6zellikle bireysel olarak, ilgi
alanlarina gore sekillenip gelistirilmis ve herhangi bir sezona sikistirilip
sinirlandirilmams turizm faaliyetlerinin bitiinii olarak gorebilmekteyiz Ozel Ilgiye
Dayali Turizmi. Cagin sartlarina bagh olarak birey ve kitlelerin beklenti, istek ve ilgi
alanlant gelistikce ayn1 zamanda ¢ok yonlii yelpazesi ile birlikte 6zel ilgi turizmi
alanlarinda da artis olmasit kagmilmazdir (Cizreliogullari, Altun ve Atutas,

2020:1250).

Ozel ilgiye dayali alternatif turizm tiirlerinden birkagini  su  sekilde
siralayabilmekteyiz;

Golf Turizm: Ozel ilgiye dayali turizm tiirlerinden olan bazen de spor turizmi tiirii
altinda karsimiza ¢ikan golf turizmi, golf sporuna pasif ve aktif olarak katilim acali
insanlarin bulunduklar1 yerlerin disina yapilan seyahatleri vasitasiyla gelisen iliskiler

biitiinii olarak adlandirilabilmektedir (Cetin, 2008:16).

Sarap Turizmi: Uziim baglari, saraphaneler ve sarap festivalleri sarap temasina sahip
bolgeler ile sarapgiliga ve saraba duyduklar ilgilerini, gelistirmek amaci
dogrultusunda kisilerin gruplarla veya bireysel olarak bu bolgeleri ziyaret etmeleriyle

ortaya ¢ikan turizm seklini ifade etmektedir, (Bako,2018:46).

Av Turizmi: Av ve yaban hayati kaynaklarinin devlet denetiminde yerli ve yabanci

avcilarin kullanimi i¢in sunulmasi ve bu kaynaklari rekreasyonel ve turistik faaliyet
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olarak iilke turizm ve ekonomisine katki saglayan bir etkinlik olarak kullanmaktir

(Safak, 2003: 135).

Sex Turizmi: Ates (2019) Diinya turizm orgiitiiniin tanimlamasindan yola ¢ikarak sex
turizmini; turistlerin gittikleri destinasyonlarda ki sakinlerle ticari bir cinsel iliski
kurmak maksadi ile turizm sektorii iginden veya turizm sektoriiniin baglantilarini

kullanarak organize edilen geziler olarak tanimlanmaktadir (Ates, 2019:42).

Aligveris Turizmi: Aligverisin turizm igin birincil motivasyon kaynagi oldugu bir
turizm tiiriidiir. Cogu turistin seyahatlerinde kendi iilkeleri disinda glimriiklerden daha
ucuza alabilecegi liriinleri almak icin seyahat etme motivasyonlart vardir (Yildirim,

2018:14).

Magara Turizmi: Bazi kaynaklarda eko turizm siniflandirmasi altinda gecen magara
turizmi, iilkelerin turizm alanlarinda 6nemli bir yere sahiptir. Ozel ilgi gruplarinin
dinlenme gereksinimlerini karsilamak {izere ziyaretle agik, en az bir insanin
girebilecegi kadar genisligi olan yer alt1 kayaclar1 igerisindeki yeralti bosluklarina

yapilan ziyaretleri ifade etmektedir (Yasar, 2019:47).

Yat Turizmi: Denize doniik bir eglence endiistrisi olarak ifade edebilecegimiz yat
turizmi; kiiltiir, egitim ve gelir seviyesi yiiksek katilimcilarin tercih ettigi deniz
turizminin 6nemli bir alt bolumudur. Bu turizm turt denizde hizmet sunan limanlar ve
bu limanlardan hizmet alan yatlar olmak tizere de iki bilesenden olusmaktadir. Yiiksek
fiyath malzeme, Triin, par¢a kullanimim icermesinden kaynakli turizm ve alt

sektorlerine ekonomik getirisi ¢ok yiiksektir. (Ildirimli, 2017:33).
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Kumar Turizmi: Insanlarin kumar oynamak (izere yasadiklar1 yerlerden farkli bir yere
yaptiklar1 seyahatler ile, seyahatleri esnasinda oradaki turistik iiriin ve hizmetlerden
yararlanirken yerel halk ile etkilesimlerinin kisitlh oldugu kumar oynama temelli

turizm faaliyetidir (Dilek, 2018:113).

Uzay Turizmi: Turizm ansiklopedisinde ki kavramsal tanimi itibari ile; rekreasyon,
bos zaman degerlendirme veya is amaglh gergeklestirilen uzay yolculugu seklinde ifade
edilebilmektedir. Uzay Turizm Toplulugu Uzay Turizmini; Diinyanin ydriingesi ve
yorungesinin altindaki deneyimler, Diinya Yoriingesi dist (Ay ve Mars gibi)
deneyimler ve Diinya tabanli simiilasyonlar, turlar eglence deneyimleri; Siber uzay

turizm deneyimleri olarak nitelendirirler (Akbaba, 2018:661).

Gastronomi Turizmi: Gastronomi turizmi ile kultlr arasindaki yakin iliski yadsinamaz
bir sekilde karsimiza ¢ikmaktadir. Bu baglamda gastronomi turizmine katilan turistler
0zel ilgi turizmi kapsaminda algilanabilirken ayn1 zamanda kiiltiir turizmi kapsaminda
da degerlendirilebilmektedir (S6kmen, 2018:8). Gastronomi turizmi kavrami 3 temel
unsur ile birlikte ilerler, bunlar tarim; iirlin sunar, kiiltiir; bu {iriiniin otantikligini ve
tarihini sunar son olarak da turizm; gerekli alt yapi ve hizmetleri saglayarak temel

unsuru tamamlar.

Gastronomi ve turizmi irdelendiginde; dikkat ¢ekici noktanin temelinde yeme-igme
olgusunun turizm i¢in motivasyon kaynagi oldugu gercegidir. Turistlerin tatil yeri
seciminde motive edici faktor olarak goriilmekte ve bir iilkenin 6nemli turizm arzlari

olarak degerlendirilmektedir (Atasoy, 2019:51).
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2.5 Dunyada Turizm

Diinya da turizm sektorii ekonomik biiyiime i¢in 6nemli bir kiiresel giigtiir. Yeni is
alanlar1 ve yeni is imkanlar1 yaratmakta katalizér gorevi gérmektedir. Bireyleri ve
topluluklart doniistiiriirken, milyonlarca insan icin daha iyi bir hayat insa etmeye

yardimci olmaktadir.

Amerika Kitasinda Turizm Gdostergeleri: Amerika kitast jeolojik ve cografi
Ozellikleri itibari ile biitiin bir kara pargasi olarak ele alinabilecegi gibi beseri
Ozellikleri itibari ile de kuzey ve giney olarak iki par¢a halinde incelenebilmektedir.
Dilnya turist sayilarina baktigimizda %16’ sinin Amerika’ya geldigini diinya turizm
gelirlerindeki paymma baktigimiz dada %26 yani 313 milyar dolar oldugunu
aktarabilmekteyiz Kuzey ve Giiney arasindaki kalkinmiglik diizeyi farki ile dort farkl
turizm Dbolgesinden bahsetmek miimkiin olacaktir. Bunlar, Kuzey Amerika,
Karayipler, Orta Amerika ve Giliney Amerika’dir. Yogun bir sekilde turist ¢eken
bolgelerde sirasiyla Kuzey Amerika, Karayipler ve takiben Orta Amerika’dir.

(Ekincek, 2019:17).

Birlesmis Milletler, Diinya Turizm Orgiitii’niin (UNWTO) gdstergelerine gore; 2019
yil1 uluslararasi turist varis noktasi olarak ABD diinya siralamasinda 3. sirada yer
alirken Uluslararasi turizmden elde edilen gelir (219 milyon$) bazinda da ilk siradadir

(UNWTO, 2019:9).

ABD’nin en c¢ok ziyaretgi aldigi 5 bolge sirasityla, Kanada (%26,10), Meksika
(%23,82), Ingiltere (% 6), Japonya (%4,79), Cin’dir(% 3,33). Turist harcamalarindan

geliri Cin’de elde etmektedir (NTTO, 2019).
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Sadece uluslararasi degil de genel turizme baktigimizda, 2017 itibari ile Turizm ve
Seyahat Endiistrisinin ABD Gayri Safi Milli Hasilasina toplam katkist %8,6
gerceklesmis iken, istthdam ile 1ilgili toplamda %10,7 yani 16.826.500 kisi istihdama

katkida bulunmustur (WTTC, 2019).

Gelirlerin, %70’i serbest zaman turistlerinden, %30°lik kismui ise is turizminden elde

edilmistir (WTTC, 2019).

ABD’ de turistlerin seyahat harcamalarinin %25’ni yiyecek- icecek %21 ise

konaklama olusturmaktadir (US. Travel Assosiacion, 2019).

5 milyon civari yatak kapasitesine sahip olan ABD’de yaklasik 52 bin adet konaklama
isletmesi bulunmaktadir. ABD’nin ve Diinyanin en ¢ok turist ¢eken sehri New York
tur ve hem is hem de bos zaman turizmi i¢in cezbedicidir. Bir ikinci turizm sehirde
eglence yerlerinin ¢coklugu ve temali parklari sayesinde Orlando’ dur. Diger en ¢ok
turist ¢eken sehirlere bakacak oldugumuzda sirasiyla Las Vegas, Los Angeles,
Chicago, San Francisco, Washington gelmektedir. Milli park fikri dunyada ilk defa
ABD’de ortaya ¢ikmis ve bu yerler ABD i¢in bir gurur kaynagidir. En ¢ok ziyaret alan
10 milli parki; Great Smoky Mountains, Grand Canyon, Zion, Rozky Mountain,
Yosemite, Yellowstone,Acadia,Olympic, Grand Teton,ve Glacier Milli Parklaridir

(Y1lmaz, 2018:18).

Amerika Birlesik Devletleri turist varis noktasinda Diinyada 3. siradayken, turizm
gelirleri agisindan Diinyada birinci siradadir. Bununla birlikte Avrupa kitasi
incelendiginde hem turist toplayan hem de turist dagitan bir 6zellige sahip olugu

gorulmektedir.
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Avrupa’da Turizm Gostergeleri: Diinyanin en gelismis turizm bdlgelerinden olan
Avrupa, 1950 yilinda 16 milyon olan uluslararas turist sayis1 1960 yilinda 50 milyonu
gecmis 2008 yilinda 487milyona ve 2018 yilinda ise 672 milyona ulagsmistir. Diinya
Turizm Orgiitiiniin (UNWTO, 2019) yillik raporuna gére; diinya genelinde ki 1.401
milyon turistin %50,68 yani 710 milyonu Avrupa bolgesine aittir. Uluslararasi turist
sayisinin bolgesel dagilimina baktigimizda, Giiney Avrupa (Akdeniz alt bolgesi)
1980’lerden buyana Akdeniz havzasinin iinlii iigliisii Fransa, ispanya, Italya Kuzey
Avrupalilarin birinci destinasyonu olurken yine Gliney Avrupa’ya gelen uluslararasi

turist sayist 2894 milyon ile ilk sirada yer almaktadir. (UNWTO, 2019:17).

Diinyanin en ¢ok turist alan ve ilk on siralamasinda yer alan Avrupa’da ki iilkeler;
Fransa, Ispanya, Italya, Tiirkiye, Almanya, Birlesik Krallik, olarak karsimiza
cikmaktadir. (UNWTO, 2019:9) Avrupa Kitasinin hem turist toplayan hem de turist
dagitan bir o6zelligi so6z konusudur. En fazla turist gonderen iilkeler siralamasina
baktigimizda; Birlesik Krallik, Almanya, Rusya, italya, Fransa, Ukrayna ve Hollanda

gibi Avrupa iilkelerini goérebilmekteyiz. (Zogal, 2018:38).

Uluslararast turizm gelirleri yoniinden de 483 milyon Euro gelir ile Diinya
sirlamasinda birinci sirada yer almaktadir. Bu gelirin Avrupa Kitasi Ulkelerinde
dagilimim Ispanya 74, Fransa 67, Birlesik Krallik 52 italya 49, Avustralya 45,

Almanya 43 milyar dolar seklinde gormekteyiz (UNWTO, 2019: 9-17).

Uluslarasin turizm gelirlerinde ki biiyiime, diinya ekonomisinde ¢ok onemli yer
tutmaktadir. Gelismis ABD ve Avrupa ekonomileri gibi, gelismekte olan Asya ve

Pasifik Ulkelerinde de turizm gelirleri artmaktadir.
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Asya Kitasinda Turizm Gostergeleri: Dogal kaynak temelli turizm varliklar

bakimindan ¢ok zengin bir kitadir. Yiiz 6l¢iimii bakimindan ¢ok genis cografyaya

sahip Asya Kitasinda bolgelere ayrilmada farkliliklar vardir. Turizm agisindan;

a) Kuzey Dogu Asya (Cin, Hong Kong, Japonya, Giiney Kore, Kuzey Kore, Makao,
Mogolistan ve Tayvan),

b) Giiney Dogu Asya (Brunie, Kambogya, Endonezya, Laosi Malezya, Myanmar,
Filipinler, Singapur, Tayland, Dogu Timor ve Vietnam),

¢) Giiney Asya (Afganistan, Banglades, Butan Kralligi, Hindistan Iran, Maldivler,
Nepal, Pakistan ve Sri Lanka) olarak 3 alt bolgeye ayrilabilmektedir (UNWTO,

2019:11).

Uluslararast  turizm hareketliliginin  yaklasik dortte biri  Asya bolgesinde
gerceklesirken 2018 yilinda Asya’da uluslararasi turist hareketliligi %7 oraninda
artmistir (UNWTO 2019:3) Asya’nin en ¢ok turist ¢eken tilkeleri sirayla Cin, Tayland,
Japonya, Hong Kong, Malezya Makao, Gliney Kore, Hindistan, Singapur, Tayvan ve

Vietnam’dir (UNWTO, 2019:19).

Macera seven turistlerin kitaya akin etme sebepleri Kitanin sahip oldugu ¢ok fazla
enlerdir. Diinyanin en yiiksek tepesi olan Everest Tepesi 8.848m, en biiyiik golii Hazar
Gola, en derin goli Baykal Golu, en derin okyanus ¢cukuru Marina Cukuru, en yiksek
platosu Pamir Platosu, en algak havzasi Turfan Havzasi 154m, en kalabalik iilkesi Cin
bu kita da yer almakta ve macera turistlerini cezp etmektedirler. Genis cografik alan
sebebi ile diinyanin biitlin iklimlerini barindirirken, dogal yasam ve canli ¢esitlilik
bakiminda da bir o kadar zengin olmas1 sebebi ile hayvan gozlemciligine, dag ve
tepeleri sebebi ile dag yiiriiytisii, dagcilik ve macera turizmine sahiptir. Ayn1 zamanda

Hindistan-Varanasi ve Ganj Nehri (Hinduizm) Nepal-Kapilavastu (Budizm),
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Hindistan-Pencap (Sihizim) gibi belirli destinasyonlar inan¢ turizmine ayrica Japonya
ve Vietnam gibi lilkelerde hiiziin turizmini hizmet eden destinasyonlar arasinda yer

almaktadir (Yayla, 2019:32).
2.6 Kibris’ta Turizm

2.6.1 Kibris Genel Ozellikleri

Arastirmanin bu kisminda Kibris Cografyasini anlayabilmek adina; Kibris’in genel
ozellikleri ve Kibris tarihi ada genelinde aktarilacaktir. Adanin 1974 yili itibari ile iki
farklt bolge olarak anilmasi cografi durumu, iklimi, tarihi ge¢misi ilizerinde etki
etmedigi gibi, bu oOzelliklerin ilk donemlerden itibaren bu cografyada yasayan
uygarliklarin adaya tasidigi kiiltiir gesitliligi ile birlikte, Kibris Mutfak Kiiltiirii
olusumunda etkiler yarattigi gergegi 1s1ginda kisa bigimde ada genel Ozellikleri ve

tarihi bilgi aktarimina ihtiya¢ duyulmaktadir.

Dogu Akdeniz’de adeta bir Liman konumda yer alan Kibris, ¢aglar boyunca bu 6nemli
jeopolitik konumu sebebi ile Dogu Akdeniz’e hakim olmak isteyen gii¢lerin odak
noktas1 olmustur. Bu baglamda 6zellikle Karpaz yarimadasi Kibris ve Dogu Akdeniz
i¢in ayr1 bir 6nem igerir bunun sebebi, deniz akintilar1 ve riizgarin yonii sayesinde
deniz asir1 uygarliklarin Kibris’a kisa siirede ulagsma noktast olarak karsimiza
¢tkmasidir (Kizilduman, 2017:37).

2.6.2 Etimolojisi- Cografi Konumu- Iklimi — Bitki Ortiisii ve Faunasi

Ismi ile ilgili birgok etimolojik kaynaga sahip olan Kibris; Hiti Kaynaklarinda Alasya,
Arapcada Kubrus, Batida ki kaynaklarda Cyprus, Cypern, Gipros, Chypre, Tirkce de
de Kibris seklinde gegmektedir. Yasamis bazi uygarliklarda Misirlilar Asi, Asurlular

Yatnana, ibraniler Kittim, Iyonlular Kypros, olarak kullanilmis. Fakat en ¢ok kabul
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edilen diistinceye gore, Kibris metal ve bakir anlamina gelen Cuprum kelimelerinden

geldigi dustintilmektedir. (Https://tr.wikipedia.org/wiki/K%C4%B1br%C4%B1s).

Kibris Akdeniz’de Sicilya ve Sardinya dan sonra {igiincii biiyiik ada niteligindedir.
9300km? yiiz dl¢iime sahip adanin %38’i yani 3600km?si Kuzey tarafta Kuzey Kibris
siirlart igerisinde yer almaktadir (Karabulut,2017:210). Akdeniz’in tam ortasinda
ylizen bir gemi durumundadir. Kibris’in sahip oldugu bu stratejik 6nemi aday1 tarih
boyunca bolgede ve diinyada hakimiyet kurmaya calisan giiclerin bir hedefi durumuna
getirmis, bundan dolay1 da Akdeniz ve ¢evresinde hakimiyet kuran siyasi gucler tarihin
belirli donemlerinde Kibris Adasina sahip olmaya calismislar bazilart da sahip
olmustur (Kose, 2017:7). Adanin kendine 6zgli bu konumu, adanin ¢ok dnemli siyasi

ve cografi duruma sahip olmasini saglamistir (Cansel, Bavik ve Ekiz,2006:239).

Akdeniz’in dogusunda yer alan Kibris 85 km ile Tagucu- Turkiye, 550 km ile Girit 835
km ile Yunanistan’a uzaklig1 olan ve Suriye kiyilarina 100 km, Misira da 370km

uzakligindadir. (Kizilduman, 2017:37).

Kibris Adast; Kuzeyde denize paralel Besparmak daglari ile glineyde Trodos daglari
yer alirken Kuzey Dogusunda Karpaz Yarimadasi ile Giliney dogusunda Larnaka Tuz
golii gibi golleri barindiran cografi bir yapidan s6z edilebilir. Uzun yazlari, aralik ve
subat aylar1 arasinda 1lik gegen kislar ile tipik bir Akdeniz ikliminden bahsetmek
mimkunddr. Akdeniz bolgesi icerisinde en sicak iklime sahip bolge Kibris adasidir.
Kibris’in genel bitki Ortiisiinii ormanlar, makiler, garigler ve bozkirlar ile zeytingiller

ve turunggiller olugturmaktadir (Yildirim, 2010: 13-14).

40



Cam, servi, mese, sinya, defne, harnup, zeytin ve batakliklari kurutmak icin
Ingilizlerin Avustralya’dan getirdikleri okaliptiis agaglar1 mevcuttur. 150’ye yakin ot
¢esidi ve 1900 civarinda da ¢igekli bitki bulunmakta ve diinyaca bilinen Orkidelerinde
30 cesidi Kibris bitki Ortilistiniin igerisin yer almaktadir.

(https://tr.wikipedia.org/wiki/K%C4%B1br%C4%B1s).

Faunasina kisaca goz attigimizda gerek ada yasayan hayvanlar gerekse de kitalar arasi
gbc¢ ile tasinmis hayvanlar agisindan olduk¢a zengin hayvan tiirleri karsimiza
cikmaktadir. Ada konumu itibari ile Afrika ve Dogu Avrupa arasinda ki kuslarin
konaklama ve yumurtlama merkezi durumundadir ki 350 tiir kusun salt 7 adeti de
endemik kuslardir. Ayrica 26 farkli ¢esit Amfibyum ve siiriingen yasamaktadir.
Kibris’in 782 km uzunlugunda ki essiz sahilleri de Akdeniz’de nesli tiikkenmekte olan
chelonia mydas ve caretta caretta kaplumbagalari i¢in uygun yumurtlama merkezleri
durumundadirlar. (KITSAB, 2019).

2.6.3 Tarih Oncesi Kibris

Kibris tarihini yazinin icadindan once, tarih Oncesi olarak nitelendirdigimiz
donemlerden baslayarak incelersek bu donemler ile ilgili yapilan kazi ¢calismalar1 ve
buluntularin yeme-igme ve mutfak kiiltiirline etkilesiminin ortaya konmasit daha kolay

saglanacaktir.

(Kizilduman, 2017), Kaba (2015), Sevketoglular1 (2017) ¢alismalarindan ve MEB
Ders Kitabi’nda (2014) aktarimiyla; tarih 6ncesinden ilk ¢aga kadar olan dénemi

kronolojik olarak asagidaki sekilde inceleyebilmekteyiz.

Kabatas Cag (Pleistosen Cag)- Gunumuzden 200.0000 — 100.000 y1l 6nce
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Insansiz yasam, ada genelinde ciice su aygiri, ciice fil, kirpi, yara gibi hayvan

kalintilarina rastlanilmistir.

Yontma Tas Cag (Paleotik Cag) M.O. 10.000 — M.O. 8.500

Epipaleotik donemde Akrotiride ilk insan izlerine rastlanmaktadir (Kaba, 2015:9).
Magaralarda ve aga¢ kovuklarinda yasamin oldugu avcilik ve toplayicilikla
gecinildigi, giineyde Limasol’da Agrotur yani kartal yuvasi ve kuzeyde Akdeniz
Koyiinde ejder tepesinde ki kalintilarda ciice fil ve su aygir1 kemikleri ile kesme ve
avlanma aletleri avcilikla ugrasan insanlarin varligini isaret etmektedir. Adanin Giliney
ve Kuzeyinde 1990’11 Yillardan buyana yapilan kazi ve ylizey arastirma ¢alismalari ile

desteklenmektedir (Sevektoglu ve Hanson, 2012:2).

Cilal Tas Cag (Neolitik Cag) M.O. 8.500 — M.O. 3.700

Erken Akeremik Neolotik ile baslayan bu donemde de Ada yeni yerlesimlerin varligini

gostermis yapilan ¢alismalarda ki buluntular Ras Samra etkili bir kiiltiirii isaret etmektedir

(Kaba,2015:9).

Bu dénemde burada yasayan insanlarin Anadolu ve Suriye’den geldiklerini yapilan
kazi caligmalarinda bulunan seramiklerin bu bolgelerde 6zellikle Mersin’de ¢ikan
seramiklerle yakin benzerliginden ¢ikarilmaktadir. Ayrica Tathisu Ciftlik Diizii
(Akanthou-Arkosykos) yapilan g¢alismalarda Adanin dogal yapisinda bulunmayan
OBSIDIEN tas1 Adaya Anadolu’dan geldiginin kaniti durumundadir. Obsidyen taginin
deniz yolu ile adaya gelmesi, 9 bin yi1l once iligki icerisinde olduklarin1 ve deniz
yolculugu becerilerine sahip olduklarinin  gostergesi durumundadir. Deniz
kaynaklarmin tiiketiminin yogun oldugu yabani hayvanlarin avlanma yolu ile

tiiketildigi, tahil hubat kullaniminin yogunlugu géze ¢arpmaktadir. Bunlara ek olarak
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en son 2012 de gerceklesen kazilarda gdomec otu yapraklarinin buluntusu gdémecg
otunun ada da o dénemden varligim gosterdigini agiklamaktadir (Miige Sefketoglu).
Geg Akaremik Neolitik donemde de ¢evreye tamamen kapali yasadiklari, aveilik ve
toplayiciliktan yerlesik diizene gegis ile ¢ift¢iligin bagladigr zeytin, mercimek bugday
yetistirip, keci-koyun evcillestirdikleri kalintilardan c¢ikarilmaktadir. Seramiksiz
donem tas, deri, ahsap kemik vb. malzemelerle kap kacagin yapildigi donem ve
seramikli donem yine kap kacak ve av aletlerinde seramigin kullanilma dénemi olarak

iki boliimden olusmaktadir (MEB Bakanlig1 Ders Kitabi, Giimiisatam, 2014:74).

Kalkolitik Cag M.O. 3.500 — M.O. 2.300
Bu donem de bakir yataklarinin kullanim ile gozle goriiliir sekilde Giiney ve Giiney

Bat1 Anadolu etkilesimleri karsimiza ¢ikmaktadir (Kaba,2015:10).

Tas aletlerinin yam sira madenin kullanildig1 hatta Anadolu, Suriye, Misira ihrag
edildigi devredir. Yapilan kazi caligmalarinda tas ve seramik kaplar, maden den

yapilmis kiipe, igne, mizrak ucu gibi malzemelerle heykeller bulunmustur.

Tung Cag (Bronz Devri) M.O. 2.300 - M.O. 1.050

Gucli Anadolu baglari ile harmanlanmus kiiltiir, ayn1 zamanda artan dogu pazari ticari
iliskiler sebebi ile radikal bir sekilde kiy1 kentlerinin yerlesim temellerinin atildigi
gbzlemlenmektedir. Bu donem; artan nlfus, genisleyen yerlesim, degisen sosyal

yasam ve dini yasam yogun demir kullanimi giiclii bir ticaret ile karakterize

edilebilmektedir (Kaba,2015:12).

Eski Tun¢ Cag; siis esyasi, silah ve aletlerin tungtan yapildigr donemdir. Bakirin

yaygin olarak kullanildigi hatta bakir yataklarinin verimli bir sekilde islenmekte ve bu
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sayede Dogu Akdeniz’deki kiiltiirler arasi takasa dayanan ticaret aginin bir pargasi
haline gelmistir (Kizilduman, 2017:55). Kayaya oyulmus mezarlardan kalintilar
cikarildigi, elle yapilmis pismemis ve tizerlerinde yilan kus, geyik, boga figiirlerinin

oldugu seramiklerin varligindan s6z etmek miimkiindiir.

Orta Tung Devri; Bu devirde Kibris Anadolu, Suriye, Misir ve Filistin ile hem ticari
hem de Kkiiltiirel iligkiler kurmustur. Bu dénemin basinda da cark icat edilmis ve

seramikler ¢ark ile yapilmaya baslanmstir.

Geng Tung¢ Cagy; bu donemde Girit ve Miken uygarliklari ile ticari ve kiiltiirel iliskiler
baslamistir. Fildisi islemeleri ve altin isleme sanati bu uygarliklardan adaya
getirilmistir. Ege ve Yakindogu kiiltlirliniin tohumlarinin atildigi donemdir. Diger
onemli hususta dogrulugu arkeolojik kalintilarla desteklenmemekle beraber; Hitit
metinlerinde adanin bahsi gegmekte ve Hititliler tarafindan fetih edildigi yoniindedir.
Tiim Akdeniz diinyas: ile beraber son bulan Miken egemenligi sonrasinda ¢evre
cografyasi ile baglantis1 kalmayan Kibris’ta etkili Miken kiiltiirii hi¢bir gerileme
olmadan uzun zaman siirmiistiir. Yine bu donem ile ilgili Kizilduman, ¢alismasinda
adanin ii¢ 6nemli noktada 6ne ¢iktigini; bunlarin stratejik nemi, bakir madeni ve gemi

tiretimi oldugunu aktarir (Kizilduman,2017:55).

Demir Cag M.O. 1.000- M.O. 325

Bu donemde silah yapiminda da kullanilan demir bronzun yerini almis ve Kibris halki
demir isleme sanatin1 Anadolu’dan 6grenmislerdir. Fenike yazisinin {inlii oldugu bir
donemdir ve Girne Kalesin deki Girne Batigi bu doneme ait buluntulari igerir.
Fenikeliler doneminde refah ve baris iginde yasayarak siirekli gelisimlerini devam

ettirmislerdir Yine her biri birer kral tarafindan yonetilen yiiz yillar boyunca ayakta
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kalacak biiyiik kent kralliklar1 ve yerlesim yerleri Amathus, Soli, Salamis, Lapethos,

Kition, Kaourion dur. Adada ki Fenike etkisinin sona ermesi ile Doguda gii¢lenen

Asur, sonrasinda Misir ve Pers egemenliklerine girmistir (Kaba,2015:13).

2.6.4 1lk ve Orta Caglarda Kibris’ta Hiikiim Siiren Medeniyetler

Dogu Akdeniz’deki cografi konumun 6nemi ile tarih boyunca asagida belirtilen birgok

medeniyet Kibris’ta hiikiim siirmiistiir. Soke 2017 tarihli bir calismasinda, kurulan bu

medeniyetleri Tablo 3’ teki gibi aktarmaktadir.

Tablo 3: Ilk ve Orta Caglarda Kibris’ta Hiikiim Siiren Medeniyetler

M.O. 1450-1320

Misir Egemenligi

M.O. 1320 - 1265

Hitit Egemenligi

M.O. 1265 — 1000

II. Misir Egemenligi

M.0.1000 — 709 Deniz Kolonileri, (Fenikeliler: (Suriye ve Liibnan kiyilarinda
yasamis uygarliklar olup, Kibris tada koloniler kurmuslardir).

M.O. 709 — 669 Deniz Kolonileri, (Akalar: Orta Asya kdkenli bir kavim olup,
Anadolu iizerinden Yunanistan’a gecerek Miken uygarligin
olustururlar ve Kibris tada koloniler kurmuslardir).

M.O. 709 — 612 Asurlular  (Asur Devleti Mezopotamya topraklarinda
kurulmus, Kibris’a hi¢ yerlesmemis fakat Kibris’1 vergi yolu
ile kendisine baglamigtir)

M.O. 669 — 588 Bagimsiz Kralliklar

M.O. 588 — 525 I11. Misir Egemenligi

M.O. 525- 333 Pers Egemenligi

M.0. 333 - 301 Biiyiik Iskender Dénemi / Makedonlar Egemenligi

M.O. 301- 59 Potelemeler Egemenligi

M.O. 59 — M.S. 395 | Romalilar (Kibris’ta Hristiyanligin yayilmasi)

M.S. 395 -1191 Dogu Roma / Bizans Egemenligi

M.S. 1191 — 1192

Hacli Govelyeleri (Templier Sovalyeleri)

M.S. 1192 — 1489

Luzinyan Egemenligi

M.S.1489 — 1570

Venedikliler

1571 - 1878 Osmanli Imparatorlugu Dénemi

1878 — 1925 Osmanl1 Topragi ve Ingiliz Yonetim

1925 -1960 Ingiliz Kraliyet Kolonisi

1960 Kibris Cumhuriyeti’nin Kurulusu

1974 Kuzey ve Giiney Kibris olarak iki Bliime ayrilmasi
1983 Kuzey Kibris Tiirk Cumhuriyeti’nin Kurulmasi

Kaynak: (Soke, 2017:97) Tarihte Kibris
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Bu kadar ¢ok uygarligin medeniyet gosterdigi Kiiltiir ¢esitliliginin yasandigi Ada da
Mutfak ta bir o kadar etkilesim altinda kalmis ve zaman igerisinde sentezlenerek
Otantik Kibris Mutfagi olusumu gergeklesmistir.

2.6.5 Kuzey Kibris ve Turizm

Kuzey Kibris Dlnya genelinde ki konumu ve Akdeniz iklim 6zellikleri sayesinde
Avrupa ve Orta Dogu iilkeleri igin 6nde gelen turizm merkezlerindendir. Neolitik
donem den Once goriilen insan yasamu ile tarih boyunca birgok farkli kiiltiire ev
sahipligi yapmis ve kiiltlirlerin miras1 sonucunda da zengin bir kiiltiir mozaigine sahip
olmus, bu Ozellikte adanin 6zellikle kiiltiir turizmi agisindan ¢okga talep gormesini
saglamistir. (Turkan ve Bigak, 2018:600). 1974 yili ile gelismeye baglayan turizm
Kibris ekonomisinin biiylimesinde ana kaynak olmustur (Caglayan, Giiris ve

Oskobayeva, 2012:112).

Oztiiren 2008 yilindaki bir calismasinda; Kuzey Kibris’ta turizm gdstergelerini
aktarirken, politik ¢gevrenin turizm endiistrisi lizerinde 6nemli etkilere sahip oldugunun
iizerinde durmaktadir. Ozellikle de politik istikrarsizliklarin ve kargasalarin iilkelerin
turizm gelisiminde ki etkilerinden 6rnek olarak Kibris’t vermistir. Adada ki savasin
sonucunda iki toplumlu bir boliinme olmus, bu olaym her iki toplumun turizm
performans: iizerinde farkli etkisinden bahsetmistir. Turizm Endistrisi her iki
toplumun gelir ve istihdam odakli disiiniildiigiinde ekonomilerinde ¢ok 6nemli rol
oynamaktadir. Bu durum Kuzey Kibris penceresinden degerlendirmeye devam eden
Oztiiren; Kibrishi Tiirklere uygulanan uluslararasi ekonomik yaptirimlar ile iilke
icerisinde yasanan ve giiniimiizde de halen yasadigimiz politik istikrarsizliklarin
Kuzey Kibris’ta ki turizm endiistrisinin gelisimini oldukga fazla etkilediginin tistiinde
durmaktadir. 2004 yilinda Giiney Kibris Rum kesiminin Avrupa Birligi iiyesi olmasi

ile politik ve ekonomik iliskilerini gelistirmis olmasina karsin adanin kuzeyini
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kapsamayan bu karar ile politik arenadaki problem devamliligini giiniimiizde de

devam ettirmektedir Oztiiren (2008:54-55).

Kuzey Kibris dogal giizellikleri, turizme elverisli iklimi, kiiltiir yapist ve
misafirperverligi acisindan turizme elverisli bir destinasyon olmasina ragmen Kuzey
Kibris’taki turizm sektorii, Giiney bolgedeki turizm sektoriine kiyasla haksiz bir
rekabet icerisindedir. Taninmamishgin arttirdigi ulasim maliyetleri, lilkenin imaj1 ve
tanitimda yasadig1 olumsuzluklara ragmen Kuzey Kibris turizminde nicelik ve nitelik
acisindan ilerlemeler kaydedilmektedir (Safakli, 2012:66).

2.6.5.1 Kuzey Kibris Turizm Istatistikleri

Mevcut Turizm Hizmeti Arzlan agisindan inceledigimizde; turizm tesisleri ve bu
tesislerin yatak kapasiteleri, doluluk oranlar1 ve gecelemeleri, acente sayilar1 ve
siiflandirilmalari, rehber sayilari, gelen yolcu sayilari ve net turizm gelirleri turizm

planlama dairesi ve istatistik kurumu gostergeleri ile asagida ki gibidir.

Turizm Tesisleri ve Yatak Kapasiteleri
2019 Aralik ay1 itibari ile Kuzey Kibris’ta mevcut 153 tesiste 25.570 yatak sayis1 tespit
edilmistir. Bu tesislerin en ¢ogu %59 ile Girne bolgesinde, en azi ise, %1 ile Glizelyurt

bolgesinde yer almaktadir.
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Tablo 4: Faaliyette olan turistik konaklama tesisi sayisi ile yatak kapasitesinin

bolgelere gore dagilimi

BOLGELER sTAE\ElisS| % Pay1 e % Payi
GIRNE 90 59 16.224 63
GAZIMAGUSA 14 9 1.876 7
ISKELE 31 20 6.466 26
LEFKOSA 14 9 914 4
GUZELYURT 1 1 38 0
LEFKE 3 2 52 0
TOPLAM 153 100 25.570 100

Turistik konaklama tesislerinin siniflarina gore yatak kapasitelerini inceledigimizde;

%61 yatak kapasitesi ile 22 adet 5 yildizli tesisin varli@i yine hizmet kalitesinin

yukseldiginin bir gostergesi olmaktadir. Bunu takiben 4.3.2.ve 1 yildizli tesislerin

strastyla %6, %10, %6 ve %2 ile yatak kapasiteleri ile turizme katki saglamaktadirlar.
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Tablo 5: Faaliyette Olan turistik konaklama tesisi sayisi ile yatak kapasitesinin
siniflara gore dagilimi 2019

5 Yildizh otel 22 v 1909 i
4 Yildizl otel 5 3 1.550 6
3 Yuldizl otel 16 11 2.502 10
2 Yudizl otel 21 14 1.589 6
1 Yildizl otel 13 8 AT7 2
1I. Sinif T.K. 3 2 442 2
Butik Otel 8 5 826 3
Ozel belgeli otel 1 1 34 0
Turistik o5 16 1.550 6
bungalov
Apart otel 2 1 96 1
Yoresel Ev 2 1 54 0
Turistik Konut 5 3 232 1
Turis_tik 28 18 334 1
Pansiyon
Henuz
Stniflandi 1 1 12 0
rilmayip
Faaliyette
olan
Tesisler
Tadilatta olan 1 1 182 1
Tesisler

100 .
TOPLAM 153 25.570 100

Kaynak: KKTC Turizm Planlama Dairesi (2019)

5 yildizli konaklama tesislerinin 15.690 yatak sayisina sahip oldugu, 3 yildizli

konaklama tesislerin 2502 yatak sayist ile ikinci sirada gorebilmekteyiz.
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Tablo 6: Turistik yatak kapasitesinin siniflara gére dagilimi

16.500
15.000
13.500
12.000
10.500
9.000
7.500
6.000
4.500
3.000
1.500

ﬁj ‘;O&' ,‘!.j‘ ‘-ﬁ ‘.-t‘? ‘,}d‘l .'d‘. t’f j J’ j}j «f j :’pf

Kaynak: KKTC Turizm Planlama Dairesi (20DB)

2019 yil1 Ocak — Aralik verileri incelendiginde, Kuzey Kibris ilgili tarih araliginda

toplam 1.749.979 turist agirlamistir.
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Tablo 7: Toplam gelen yolcu sayilari, (2010-2019 Mukayeseli)

Toplam Gelen Yolcu (KKTC uyruklular harig)

2,100,000

1,800,000 |
1,500,000 |
1,200,000 |
900,000 |

600,000
300,000

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

——Toplam Gelen Yolcu (KKTC uyruklular.

hari) 902,390 1,022,0891,166,1861,232,7531,366,0771,483,2441,577,0731,734,3301,759,6251,749,979

Kaynak: KKTC Turizm PlanlamaDairesi (2019)

Kiiresel bazda yagsanan Kovid 19 salgininin etkileri ¢cer¢cevesinde; 2019’ un ve 2020°nin ilk on bir ayinda hava ve deniz yolu ile gelen turist sayilarina
baktigimizda 1.620.563’ten 380.555 geriledigini gozlemlemekteyiz. Bir bagka ag1 olarak, Grafik 4’ten bakildiginda; 2019 mart ay1 ile birlikte

Kovid 19 etkisi altinda Kuzey Kibris turizminde ¢ok hizli ve ciddi bir diisiis yasanmis ve bugiin itibari ile de bu diistis devam etmektedir.



Tablo 8: Gelen Toplam Yolcu Sayisinin Aylara Gore Dagilimi (2019-2020
Mukayeseli)
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Kaynak: KKTC Turizm Planlama Dairesi (2019)

2019 Mart ay1 itibari ile keskin diisiis ve sonrasinda temmuz ayi itibari ile baslayan
hareketlilikte agustos ayinda yasayabilecegi yliksek seviyeyi yasayarak 2020 turizm

sezonu bu gostergelerle kapanmustir.

Turist Sayilar1 ve Uyruklarina gore Konaklamalar;

2019 Aralik ay1 itibari ile, Kuzey Kibris’ta faaliyet gosteren konaklama isletmelerinde
konaklayan toplam kisi sayist 1.160.680 olarak goriilmektedir. (KKTC Turizm
Planlama Dairesi, 2020). Bu say1 uyruklarina gore incelendiginde %67’ sinin T.C.
uyruklu, %29’nun yabanci ve %4’ niin de KKTC uyruklu oldugunu gorebilmekteyiz.
Yabanci turistler icerisinde, ilk siray1 13” liikk pay ile Almanya, ikinci siray1 da %7’lik
pay ile Ingiltere takip etmektedir (Ingiltere’de yasayan Kibrish Tiirkler haric). Kibrish

Turklerle birlikte bu say1 toplamda %11’dir (KKTC Turizm Planlama Dairesi, 2020).
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Tablo 9: Turistik Konaklama Tesislerinde Konaklayan Kisi Sayisinin Uyruklarina
gore Dagilimi
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Kaynak: KKTC Turizm Planlama Dairesi (2019)

Doluluk Oranlar1 / Gecelemeler

2019 itibari ile doluluk oranlarini incelediginde; turistik konaklama tesislerinde, 2019
Aralik itibari ile ortalama doluluk oraninin %50.4 olarak gézlemlenebilmektedir. 2019
yilinda aylara gore doluluk oranina baktigimiz zaman en yiiksek dolulugun temmuz ve

Agustos aylarinda gerceklesmistir.
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Tablo 10: Turistik Konaklama Tesislerinde Doluluk Oranlarinin aylara gore dagilim
(20018-2019 mukayeseli)
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Kaynak: KKTC Turizm Planlama Dairesi (2019)

2010 ve 2019 tarihleri arasinda net turizm gelirlerinde kiyaslama yapildiginda ;2010
yilinda net turizm geliri, 405,8 milyon dolar iken 2019 yilinda bu rakam 969,6 milyon
dolara yukselmistir. Ayrica turizm gelirlerinin dis ticaret agigini karsilama oraninda

%26,9” dan %65’ e yiikselmistir (KKTC Turizm Planlama Dairesi, 2020).
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Tablo 11: Net Turizm Gelirinin Yillara gére dagilimi

Milyon USD
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Kaynak: KKTC Turizm Planlama Dairesi (2020)

Kibris Tiirk Ticaret Odasi; Net turizm gelirlerinin Gayri Safi Yurt I¢i Hasiladaki
paymi (%) 2010 ve 2019 yillar1 arasinda Tablo 11°de gostermektedir. 2010 yili

turizm gelirleri GSYIH igindeki payr %5,4 iken bu rakam 2018 yili itibari ile %9,6’

ya ylikselmistir. 2019 y1l1 i¢in bu rakam tahmini %5,7 6ngorilmiistiir.

Tablo 12: Net turizm geliri, (milyon $), ve GSYH’deki pay1, (%), 2010-2019

Mukayeseli

1.200
1.000
800
600 ,/
400
200
° 2019
20102011 2012| 2013| 2014|2015/ 2016|2017 2018 | "
W Net Turizm Geliri| 406 | 459 | 572 | 613 | 679 | 698 | 739 | 865 | 912 | 970
———GSYiH'dakipayl |54 |76 |85 |89 83| 9 (87| 9 |96 |57

12

o N B O

Kaynak: Istatistik Kurumu: Kibris Tiirk Ticaret Odas1 (2019)
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Kuzey Kibris Tirk Cumhuriyeti Turizm Planlama Dairesinin Kuzey Kibris Turizmi
ile ilgili diger arz verilerine baktigimizda; 2019 yili Turizm ve Seyahat Acenteleri
istatistiginde toplamda 165 Seyahat Acentesin den 16’ sinin A grubu, 140 adetinin
gecici A grubu ve 9° unun da B grubu seyahat acentesi olarak sektre hizmet
sagladiklarini aktarabiliriz (KKTC Turizm Planlama Dairesi, 2020). Acentelerin
yanisira;1974-2019 yillarr arasinda toplam 1394 kayith rehberin 585 Ingilizce dilinde
48 Almanca dilinde diger rehberler de diger dillerde turizme katki saglamaktadirlar.
2.6.5.2 Turizm Cegsitleri ve Kuzey Kibris

Turizm Kuzey Kibris ekonomisinin gelisimi tizerinde ¢ok 6nemli rol oynamaktadir.
(Mehrnoush, 2013:13). Dinya ile birlikte Kuzey Kibris’ ta da turizm gesitlenmeye
baglamis, deniz- kum -giines gibi 3S (Sea-Sun-Sand) tabir edilen en yaygin turizm

hareketini tamamlamstir. (Safakli ve Erkut, 2002:35).

Kuzey Kibris’ta turizm tiirlerine bakildiginda; Kitle Turizmi ve bu turizm tiiriine
alternatif olarak karsimiza ¢ikan ve git gide 6nemini arttiran Ozel Ilgi Turizmi
gozlemlenmektedir. Kuzey Kibris’ ta Ozel ilgiye dayali turizm tiirleri Kibris Tiirk
Seyahat Acenteleri Birligi asagidaki gibi aktarmaktadir. (KITSAB 2019).

http://www.kitsab.org/docs/kitsab_internet.pdf

Kitle Turizmine Alternatif Gelisen Ozel ilgiye Dayal Turizm Tiirleri:

a) Doga Temelli Turizm; Eko Turizm, Doga Sporlar1 Turizmi (yiiriiyiis, bisiklet, su
alt1 dalis) Macera Turizmi (yelken kanat, yamag parasiitii), Botanik Turizmi (kus ve
endemik bitki gozlemciligi) Kuzey Kibris’ta 06zel 1ilgi turizmi kapsaminda
gorulmektedir. (KITOB, 2019) http://www.northcyprus.net/north-cyprus-eco-

tourism.html
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Bigak 2014 tarihli akademik calismasinda Kuzey Kibris eko turizminin gelisimine
vurgu yapmakta, kiiltiirel zenginliklerin esliginde yine flora ve faunalarin gesitliligi
Kuzey Kibris’ta eko turizmin gelisimini saglamakta ve her yil bircok turist flora ve
faunayr incelemek adma Kuzey Kibris’t ziyaret etmektedirler. Ornegin; kus
gozlemciligi, orkide gibi nadir ve endemik bitkilerin gozlemciligi ayrica yine Karpaz
Milli Parkinda bulunan eseklerin izlenmesi, Altin sahil ve Alagadi Plajinda caretta

carettalarin izlenmesi Ornek verilebilmektedir (Bicak, 2014:36).

b) Kultirel Temelli Turizm; Kuzey Kibris’in sahip oldugu, tarihi dokusu essiz kiiltiirel
zenginlikleri, kiiltiir turizminin 6nemini vurgulamaktadir. Anitlar, arkeolojik alanlar
ve miizeler agisindan zengin kiiltiirel varliklara sahiptir. Somut Kulttrel Miras
Turizmi, Inang (Din) Turizmi sayilabilmektedir.

http://www.kitsab.org/docs/kitsab_internet.pdf

Ozellikle giiney sinir kapilarmin agilmas ile, Kibrisli Rumlar ve turistlerin iilkemize
yaptiklart manastir ziyaretleri de din turizmi kapsamda incelenmektedir.
Cizreliogullari, Altun ve Altuntas 2020 yilinda yaptiklart ¢aligmalarinda; Kuzey
Kibris’in yiiksek inang turizmi potansiyeli ve inang turizm iriinlerini aktarmislar ve
dini turizm hareketleri i¢erisinden yer alan inang¢ turizminin Kuzey Kibris’ta 6nemli
bir turizm sektdrii oldugunu vurgulamuslardir. Ozellikle islam ve Hristiyanlik dininin
ibadet yerlerinin bdlgenin her yerinde yaygin bir sekilde bulunmasi ile inang
turizminin onemli bir ekonomik sektor halini aldiginin aktarimini yapmaktadirlar

(Cizreliogullari, Altun ve Altuntag, 2020:1260).

c) Egitim Temelli Turizm; Kuzey Kibris’ta 5 yildizli konaklama tesislerinin toplanti

merkezleri "Kongre ve Konferans Turizm" tiirlerinin gelisimi yoniinde o6nemli
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katkilarda bulunmaktadir. Bunlarin yan sira iiniversite egitimi i¢in gelen yabanci
uyruklu 6grencilerde Egitim Turizmi kapsaminda gelen turistler olarak

degerlendirilebilmektedirler (Cansel, Bavik ve Ekiz, 2006:240).

Kuzey Kibris Egitim turizminde de iilkenin taninmasi ve sagladigi ekonomik katki
bakimindan 6énemli bir destinasyondur. Bugiin Kuzey Kibris’ta 19 adet Kuzey Kibris
merkezli Universite diinyanin her bir yerinden 100 bini askin égrencinin egitimi ve

giivenligini saglanmaktadir (Yodak.gov.ct.tr).

Bu 6grencilerin Kuzey Kibris’tan giderken yanlarinda gordiikleri Kibris’a 6zgiin

hediyelik hatiralar ve gastronomik iriinler iilke tanitimi i¢in 6nem arz etmektedir.

d) Ozel ligiye Dayali Turizm; Yat Turizmi ve Casino Turizmi gibi bu iki turizm

tirinde de Kuzey Kibris ziyaretgi almakta ve Kuzey Kibris turizm tiirleri arasinda

say1lmaktadir.
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Bolum 3

GASTRONOMI VE TURIZM ILISKIiSi

3.1Gastronomi ve Tarihsel Gelisimi

Tarihte ilk olarak Antik Yunanda karsimiza g¢ikan gastronomi kelimesi; Sicilyali
Yunan Archestratus’un Akdeniz bdlgesi i¢in kaleme aldigi bilinen en eski sarap ve
yiyecek rehberi olma niteliginde ki kitap literatiirde karsilasilan bazi alintilar haricinde
guniimiize ulasmadan ne yazik ki kaybolmustur. Ayn1 zamanda Archestratus’un en
lezzetli ve en iyi yiyecek-igecegi bulmak iizere Ege bolgesinde yaptigi kesifle de
gastronomi ve seyahat arasinda ki en eski bagi kuran 6nemli bir karakter niteligini

tasimaktadir (Temiz, 2019:16).

Uziimcii  (2018) tarihli ¢alismasinda, gastronominin tarihsel gelisim siirecini

kronolojik olarak asagidaki gibi listelemektedir (Uziimcii, 2018:10).

e Ilk caglarda magaralardan insanlarin yemek icin avladiklari, hazirladiklari
yemekleri toplu olarak sunduklari ve pazarlarda sattiklar ¢ikarilmaktadir.

e Asurlular kendi donemlerinde yemek sanatin1 desteklemek adina yarisma ve
senlikler diizenlemislerdir.

e Mezopotamya uygarhginda M.O. 1700’li yillarda yazildig1 diisiiniilen yemek
tariflerinin yazildig: kil tabletler ingiltere Yale Universitesinin koleksiyonunda yer

almaktadir.
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Antik Yunanda yemek solenlerinin yapilip, yemek tariflerinin patentlerinin
alindig1 bilinmektedir.

Romalilarda yine solenlere devam etmisler ayrica "Taberna" ismi verilen yemek
ile birlikte sarap sunan lokantalarin varligi bilinmektedir.

Tarihte ilk yemek kitabit M.O. III ile M.O. 1 yiizy1lda Apicius tarafindan yazildig
bilinmektedir.

Giliniimiizde de varligin1 siirdiiren bir gurme kuliibii olan Chaine des Rotisseurs -
Izgaracilar Kuliibii Paris’te XIII. yilizyil da agilmigtir.

Ik gurme yemek kitab1 1651 yilinda Frangois Pierra de la Varenne tarafindan
yazilmistir.

Gastronomi terimi ilk olarak alan yazinda 1801 yilinda Joseph Bercholux’un
"Tarladan Sofraya Insan" adl1 eseri ile yer almustir.

"Tat Fizyolojisi" gastronomi alaninda ilk resmi ¢alisma o6zelligi tasir ve 1825
yilinda Fransiz Jean Anthelme Brilat-Savarin tarafindan yayimlanr.

Gastronomi Fransiz sozliigiine 1835 yilinda "iyi yemek yeme sanati" olarak
gecmistir.

1893 yilinda Amerikali Unlii as¢1 Charles Ranhofer Franco-American isimli
yemek ansiklopedisine 3500’ {in lizerinde yemek tarifi vermistir.

Fransa’da ilk olarak ziyaretcileri bolgesel gastronomi turizmine tesvik etmek iizere
ve ayn1 zamanda da ziyaretcilere yerel yemek rehberi olmasi agisindan, 1920
yilinda "Gurme Rehberi" yayimlanmastir.

Seflerin Krali olarak taninan {inlii Fransiz as¢1 Augeste Escoffier klasik mutfak
sanati ile ilgili bes binden fazla yemek ve garnitiir tariflerini verdigi "As¢iligin

Rehberi" adli kitabin1 yayimlamis ve 1920 yilinda Fransiz mutfagin1 diinyaya
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tanitmasindan dolay1 Fransa’nin en biiyiik nisan1 olan Legion D’Honeur’ u almaya
hak kazanmistir.
e Dinyanin En biiyilk Mutfak Ansiklopedisi “Larousse Gastronomique" 2005

yilinda Joel Robuchon tarafindan yayimlanmistir.

Gastronominin konusu yiyecek icecek ile ilgi tiim seyler dolayisiyla da insandir.
Gastronomik degerlerin kiiltiirel sosyal, psikolojik, tarihi, cografi gibi bir¢ok unsura
dayali olmasi sebepleri ile gastronomiyi biitiinen tanimlamakta fayda vardir (Giilen,

2017:33).

Gastronomi kelimesi Yunanca (gaster) ve (nomas) kelimelerinin birlesimiyle olusmus
olup, insan refahi ile gidasini ilgilendiren her tiirlii konuda ki saptanmis bilgi birikimi
olarak adlandirilir. Bdylesi bir biitiinliikle sinirlart genis olan gastronomi sadece

yiyecek-igecek gercevesinde olmadigini da gosterir (Altinel, 2009: 2).

Gastronomi sanatsal Ozellikleri ile beraber, Sosyal Bilimler (ekonomi, sosyoloji,
psikoloji, antropoloji, yonetim, isletmecilik pazarlama vb.) ve Fen bilimleri (fizik,
kimya, biyoloji) gibi bilim ve sanat ile i¢ ige olan multidisipliner bir kavramdir (Bucak,

Ates, 2014: 317).

Brillant Savarin’in bakis acisindan bakildiginda da miimkiin olan en iyi beslenme
sayesinde insanin korunmasini amaglayan bir bilimdir. Gida maddelerinin
siniflandirmasini yapar bundan dolay1 gida tarihinin; gida maddelerinin 6zelliklerini
ve bilesimini analiz etmesinden fizik ve kimyanin; en iyi iiriiniin en karli sekilde
satilmasinin hesaplanmasindan dolay1 ticaret; yemekleri sentez edip uyarlayarak tat

duyusu lizerinde haz alma hissine doniistiirmesi ile as¢ilik sanatinin ve uluslararasi
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arenada gelir getirme araci olmasi ekonomi politikalarinin bir pargasi olarak kabul

edilmektedir (Kugun ve Ozseker, 2016:7).

Govce 2016 yilindaki ¢alismasinda; gastronomiyi kiiltiirel ¢cergevede degerlendirirken,
yiyecek hazirlamada kullamilan tiim faktorleri ve tarifleri igeren bir kiiltiir kavrami
olarak; yemek hazirlama, pisirme ve yemegin sunumu; yiyecek c¢esitliligi ve
miktarlari, begenilen ve begenilmeyen tatlar; yemeklerin sunumu hakkinda gelenek —
gorenek bunun yani sira yiyecek ve igecekle ilgili inanislar; kullanilan tiim sofra

ekipmanlari da dahil olmak tizere genis bir kavrama sigdirmaktadir (Govce, 2016:9).

Bir baska gastronomi taniminda; Ulke veya bélge mutfaklarin birbirinden ayiran, ilgili
yorenin yivecek ve iceceklerini bolgenin yeme i¢cme aliskanliklari ile hazirlama
teknikleridir seklinde karsimiza ¢ikmaktadir. (Comert ve Sokmen, 2017:7).

3.2 Gastronominin Onemi

Gastronomi hem ulusal hem de uluslararasi arenada turizm i¢in ¢ok onemli bir arag
durumundadir. Tarihi miraslar disinda yoreye 6zgli gastronomik degerlerde turizm
iriinii olarak kullanilmakta ve bolgelerin ¢cekim kaynagi olabilmektedir. Gastronomi
turizm endustrisinde ki rolt ile hem ekonomik hem de toplumsal kalkinmaya katk1

saglamasi agisindan ¢ok énemli bir noktadadir (Uziimcii, 2018:13).

Correia’ya gore; Gastronomi sadece kiiltiirel bir ¢ekicilik unsuru degil, farkli kiiltiirel
tirtinleri tamamlayici bir 6zellige sahip olmasi bakimindan dolay1 da ¢ok dnemlidir.
Bu tamamlayici rolii gastronomiyi siirdiiriilebilir turizm i¢inde onemli bir konuma
getirmistir. Yerel tiiketimi arttiran gastronomi yerel ekonomiye kazang saglamakta
ayn1 zamanda destinasyonlarda yerel mutfagin sembolik bir unsuru olarak sagladigi

cekicilikle destinasyonlara rekabet avantajli sanst vermektedir. Gunumuzde
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destinasyonlarin mutfak miraslar1 olduk¢a Onemli bir turizm {riinii olarak
kullanilmaktadir. Yoresel, 6zgiin kaliteli yiyecek ve igecegin turistik bir iiriine
dontstiiriilerek turist deneyimine sunmak bunun neticesinde de yore ve bdlge halkina
kazang saglayarak ¢arpan etkisi olusturabilmektedir (Kiiclikkdmiirler, Sirvan, Sezgin,

2018:79).

Bir bagka ag¢idan incelediginde gastronomi destinasyonun turist ¢ekiciligi yaratan
gastronomik kimligidir. Gastronomik kimlik ¢evre (cografya, iklim, makro iklimler,
yoreye ait Uriinler ve yeni Urlnlerin yoreye uyumu) ve kiiltiir (tarih, etnik ¢esitlilik,
deneme yanilma, gelenekler, inanglar ve degerler) gibi iki temel faktdrden
olusmasindan kaynakli destinasyonun kendine has mutfagimin yani gastronomik
kimliginin sekillenmesinde etkili olmakta ve ¢ekicilik unsuru olan bir turizm Urinu
olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Nebigoglu, 2016:41).

3.3 Gastronomi ile flgili Kavramlar

Gastronomi bilimi tarihinden buyana bir¢ok yeni kavramin ortaya ¢ikmasina da neden
olmustur. Giiniimiizde insanlar tarafindan da sik¢a kullanilan baz1 kavramlara

deginmek yerinde olacaktir.

Gastro Turist: Fizyolojik ihtiyaglar1 olan yeme igme disinda yasamlarina farklilik
kazandirmak adina yemek kiiltiirleri igerisinde farkli deneyimler arayan turistlerdir.
Daha basiti seyahat dirttilerinden biri gastronomi ile ilgili deneyim kazanmak olan,
ilgili destinasyonda yiyecek icecek ile alakali festival, bag bozumu, workshop, gibi
organizasyonlara katilan &zel ilgi turistleri olarak tanmimlanmaktadir (Ozgelik,

2019:13).
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Sarngtk 2019 tarihli bir ¢alismasinda, gastro turisti kdltir turisti olarak
betimlemektedir. Yeme i¢me kiiltiiriinii her yoniiyle 6grenmek isteyen bu tip turist
profili i¢in gastronomi rotalarinin essiz bir yeme i¢me deneyimi sagladigini

aktarmaktadir (Sarusik, 2019:30).

Aksu’da, Uluslararast1 Gastronomi Turizm Dernegi (2007) tarafindan yaptig
aktariminda; gastronomi turistlerinin esleri ile birlikte seyahat eden, yaslar1 30 ila 50
yas araliginda olan ve genellikle ortalamanin iizerinde gelire sahip kisilerden
olustugunu bununla beraber kisi bas1 1200 dolarlik seyahatlerinin 450 dolarini yiyecek
icecek i¢in harcadiklarini ayrica ABD’li turistlerin %60’ nin gastronomi ve sarap

turlarina katilma isteklerinde olduklarini belirtmektedir. (Aksu, 2017: 51).

Gastronom: Tiirk Dil Kurumu sézliigiinde yer aldigi sekli ile gastronom; damak zevki

olan, agzinin tadin1 bilen ve iyi yemekten anlayan kisi olarak ifade edilmektedir.

(TDK, 2019).

Bagka bir ifade ile gastronom, bu alanda aragtirmalar yapan, bulduklar ile toplum i¢in
fayda saglayip Ogretide bulunan, mutfak servis sanatlar1 uzmani ve gastronomi
sanatinda egitimli kisi, ayn1 zamanda iyi yiyecek konusunda {inlii bir restoranin sahibi

olarak bilinebildikleri ifade edilmektedir (Alkan, 2019:7).

Gurme ile arasinda ki farkin gastronomlarin egitici yonlerinin olmasi olarak

ekleyebilmekteyiz.
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Gurman: lezzet, hijyen, yemegin sunum ve gorselligi gibi kistaslara onem vermeden
yemek kiiltiirii agisindan higbir bilgiye sahip olmayip abur cuburlarla bir beslenme stili

sergileyen kisiler olarak adlandirilmaktadir (Ozdemir ve Altiner, 2019:4).

Gurme: Fransizcadan gourtme sozciigliinden gelmektedir. Damak tadi olan, agzinin
tadini 1yi bilen ¢esnici yiyecek igecek uzmani olarak adlandirilan gurme; yemeklerin
lezzetlerine dair birtakim elestiriler getirebilecek, yedigi yemekte bulunan baharatlarin
tat ayrimina rahatlikla varabilecek, hangi yemek ile hangi sarabin tiiketilebilecegi gibi

malzemelerin orijinalligi ve uyumuna 6nem veren kisilerdir (Kizilgeci, 2019:36).

Degustator: genellikle iceceklerin zaman zamanda 6zellikle baharat, zeytinyag: gibi
yiyeceklerin tadimini yapan bu konuda da bilgi ve uzmanliklar1 olan kisilerdir.
Degustatorler icecek ve yiyecekleri tat, koku, renk ve Kkaliteleri agisindan

degerlendirmektedirler (Boz, 2019:11).

Molekdiler Gastronomi: Temel amacinda mevcut durumu daha da iyilestirmek, yeni
yiyecek hazirlama yontemleri gelistirirken bunun yani sira hazirlanan tiriinlerin tadinin
her defasinda ayni olmasini saglamak olan molekiiler gastronomi; yemek ile bilimi bir
araya getirerek yemeklerin pisme esnasinda  birbirlerine  doniisiimlerini
incelemektedir, Kisacast bu akim, iyi yemegin arkasindaki bilim ile ilgilenmektedir

(Cavus ve Comert, 2016:120).
3.4 Gastronomi ve Kiiltiir Iliskisi

Diinyada gittikce Onem kazanan gastronominin, Kkiiltiir ile yakin bir iligkisi
bulunmaktadir. Yerel bazdaki gastronomi kiiltiirii, soyut yerel kiiltiir varliklarinin
turizm alaninda kullanilan 6nemli degerlerindendir. Ayrica da kendisi kiiltiirel

cesitlilik yaratarak diinyadaki toplumlarin kiiltiirlerine yasamlarina ve geg¢mislerine
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151k tutmaktadir. Gastronomi — Kiiltiir etkilesimi; gastronominin kiiltiiriin sekillenmesi
baglaminda kiiltlire yaptig1 etkilesim ayrica da, gastronominin kiiltiirden etkilenmesi

acgisindan olmak tizere iki farkli agidan ele alinabilir (Iskin, 2020:55).

Bir destinasyonun yerel kiiltiirel varliklarini ele aldigimizda; destinasyonun bina anit
ve objelerini somut bunun yaninda dil, dans, el sanatlari, festival ve gastronomi
kaltdrinl soyut Kkultiirel varliklar olarak nitelendiririz. Uzun yillar boyunca somut
kiiltiirel varliklar turizmde 6n planda kullanilmis ve korunmus fakat soyut kiiltiirel
miraslar 2000°1i y1llarda korunmasi ve turizm amagli degerlendirilmesine baslanmaistir.
Haliyle gunumizde turistler gecmisin yapilasmis kiiltiirel mirasindan ¢ok
destinasyonlarin soyut kiiltiirel miraslart ile ilgilenmektedir. Diinyada cesitlilik
yaratan, toplumlarin kiiltiir ve yagamlarina ayn1 zamanda ge¢mislerine 151k tutan, soyut
kiiltiirel varliklardan biri olarak yerel gastronomi kultirt kabul edilmektedir. Avrupa
birliginin cografi isaretleme kapsaminda yaptig1 gastronomik iirtinlerin tescillenmesi
ile somut hale gelerek yerel gastronomi kiiltlirii turizm amaci ile kullanilmaktadir
(Cagli, 2012:40-41).

3.5 Gastronomi ve Kimlik iliskisi

Gastronomi ve turizm iligskisine gegmeden Once arzlar bakimindan gastronomik
kimligin 6nemine deginmek gerekecektir. Buradaki gastronomik kimlik bize seyahat
edilen destinasyona ait benzersiz 6zgiin mutfak kiiltiiriiniin nasil olustugu hususunda
yardimc1 olacaktir. Gastronomik kimlik turizm {riinleri haline getirildigi takdirde
soyutluktan ¢ikip somut olmaktadir. Bir iilkenin gastronomik kimliginin olusumunda
cografya, tarih, etnik cesitlilik, mutfak gorgii kurallar1, yaygin lezzet ve tarifleri yer
alir. Cografya belirli bir bolgede yetisen yerli gida ve tarim iiriinii kritik 6neme sahip

olmasindan dolay1 gastronomik kimlikte 6nemli belirleyicidir. Tarihi olaylar, pisime
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teknikleri ve gelmis ge¢mis malzemeler, geleneksel yontemler bakimindan yine
onemli bir etkiye sahiptir. Gastronomi kimligin diger bir tanimlayicisi mutfak gorgii
kurallan ilgili kiiltlirin neyi nasil yedigi ile ilgili olup, etnik cesitlilik ise; geleneksel
yiyecekler hazirlama ve flizyon mutfak {izerindeki sahip oldugu etkileridir.
Destinasyonlar gastronomik kimlik olustururken; farklilagtirma, otantiklestirme,
estetiklik katma, semboller verme ve canlandirma siiregleri ile olusturulmaktadir

(Alkan, 2019:29).

Diger taraftan Iskin 2020 tarihli bir ¢aligmasinda; yenilen yiyecekler ve bunlar1 yeme
bicimleri kiiltiirlin ana 6gesinden birini olusturmakta ve gastronominin 6ziinde
bulunan vyiyeceklerin zaman zaman kimlikleri bigimlendirip desteklemede
kullanildigim ifade etmektedir. Yemek ve kimlik arasinda ki bu belirgin iligki ile
gastronomi ve turizm arasindaki etkilesimin varligi da belirgin bir sekilde ortaya
cikarir Bolgelerin iklimleri, topraklari, bolgelerde tiretilen gidalarin 6zellikleri mutfak
geleneklerinde bolgesel farkliliklar ve karakteristik mirasin gelisimini saglayan
cografi cesitlilik ile birlikte kiiltlirel aidiyetin kendisi olmaktadir. Gastronomi ve
cografyalar arsinda gelisen bu ayirt edici 6zellik turizm tanitimlarinda 6n plana

¢ikarilmaktadir (Iskin, 2020:58).

Toplumsal aidiyet ve kurallar ile yemek yeme aligkanlari arasinda giiglii baglarin

varlig1 asagida ki gibi vurgulanmaktadir. (Iskin, 2020:59).

a) Mausliman ve Yahudilerin domuz eti yememesi, Hindularinda sigir eti yemeleri
b) Fransizlarin Kurbaga, Salyangoz, At ve Cig et yemeleri

C) Araplari deve eti yemeleri deve siitii igmeleri

d) Bazi Afrikali kabilelerin kan igmeleri
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e) Bazi Katoliklerin cuma ritiiellerinde etten kaginmalari ve cuma giinii siklikta balik
tiketmeleri

f) Cinde képek ve maymun Japonya’da da ¢ig baligin yenmesi.

Harrington (2005) ¢alismasinda olusturdugu gastronomik kimlik modelini Giile¢ 2020
tarihli c¢alismasinda asagida belirtilen Tablo 13°te ki gibi aktarmaktadir.

Aktarmaktadir. (Giileg, 2020:15).
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Tablo 13: Gastronomik Kimlik Modeli

_ Gastronomik Kimlik
Kaltir
s Tarih =  Lezzet Profili
arl' = Normalar Cevre
" Etnik = Tarifler
itlilik . = Cografya
CESI.t‘II =  Teknikler ve .
= Yenilikler . Iklim
) Malzemelerin . T
=  Kapasiteler . Mikro Iklim
Flizyonu T
=  Gelenekler =  Yerel Urlinler
. = Sarap ve Yemek - .
= |nanglar = Yeni Urlinlerin
Uyumu

= Degerler Karlihk Uyumu

= jklim Kusaklari
=  Yeni Diinya ve Eski
Diinya Tarzlari

Kaynak: (Guleg, 2019: 15)

Gastronomik kimligin taklit edilmesi ¢ok gli¢tur. Bu durum destinasyonlairn farklilastirilabilmesini ve ayirt edici 6zelliklerinin ortaya
konulmasini saglamakta bunu da destinasyonlar rekabet avantaji olarak kullanmaktadirlar. Boylelikle de destinasyonu ziyaret eden

turistlerin yoresel tatlar1 deneyimlemelerine olanak saglanmaktadir (Giileg, 2020:15).



3.6 Gastronomi ve Turizm Iliskisi

Disarida yemek yemek turistlerin seyahatleri boyunca, katildiklar1 &nemli
aktivitelerdendir. Bu durumda yiyecek ve igecek endustrisi ile turizmin yakin iliskide
oldugunu gostermektedir. Hatta gastronomi turizm destinasyonlarin igin etkili bir

tutundurma ve konumlandirma araci olarak tanimlanmaktadir (Eren, 2016:5).

Diinyada turizm pazarinda rekabet edebilmek ve diger destinasyonlardan farkli Urln
sunma arayiginda olan turizm destinasyonlarinda rekabetin daha fazla artmasi ile
birlikte "yerel kiiltiir" turistleri cekmede giderek daha degerli turistik {iriin kaynagi
halini almistir. Gastronomi de bu nedenle destinasyon kimligi ve bolgenin

6zglinliigiiniin bir parcasi seklinde sunulmaya baslanmistir.

Suna 2019 tarihli ¢caligmasinda, gastronomi ve turizm arasindaki iligkiyi destinasyon

acisindan, turistler ve ekonomi agisindan olmak {izere 3 grupta incelemektedir.

Destinasyon ag¢isindan bakildiginda; Gastronomik mirasin kullanimi turistik iirtinleri
guclendirmede giderek artmakta turistlerin tatilleri suresince yedikleri yoresel
yemekler zihinlerinde ayr1 bir deneyim olarak kalmakta ve tekrar ziyaretlerinde etkili
olmaktadir (Suna, 2020:300). Diger taraftan gastronomi turizmi ile turistlerin
yemeklerden edindikleri deneyimler, yerel gida dirlinlerinin tiretimi ile tarimin
gelismesini ve kirsal alanlarin kalkinmasina fayda saglamaktadir. Dolayisiyla
ekonomik kalkinma ve destinasyon gelisimi agisindan onemlidir (Goker, 2011:48).
Ayni1 zamanda destinasyonu rakiplerinden farklilastirirken, o destinasyon i¢in ulus

markasi (Cin, Fransiz, Italyan, Tiirk mutfagi. vb.) olusturmaktadir (Aslan, 2010:41).
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Gastronomi ve turizm arasindaki iliskiyi tanimlanirken; yiyecek ve icecek tlketiminin
turist i¢in mecburi bir zorunluluk olmasinin yaninda destinasyon kimliginin ve
kiiltiirinlin hakkinda bilgi edinmenin 6nemli bir yolu oldugunu aktarilmakta ve daha
da Gtesinde destinasyon i¢in etkili bir tutundurma ve konumlandirma araci oldugunu

ifade edilmektedir (Eren, 2016:5).

Turist agisindan bakildiginda; kiiresellesen diinyada ydresel gida toplumlar arasinda
ki kiiltiirel farkliliklar ortaya koyan 6nemli bir unsur olmustur. Turistler bulunduklar:
bolgenin yemeklerini yiyerek inanis ve ritiiellerini yasayarak sosyallesmektedir. Buna
ek olarak yemegin roluniin turist memnuniyetlerinde 6nemli oldugu destinasyon
se¢iminde etki ettigi goriilmektedir. Ornegin, Hong Kong’u ziyaret eden 522 turist ile
yapilan bir c¢alismada turistlerin memnuniyetini etkileyen en Onemli faktorin
konaklama ve yerel yiyecekler oldugu belirtilirken, Maldivleri ziyaret eden 150 turist
ile yapilan ¢alismada yerel yiyeceklerin turistlerin %72’sinin genel memnuniyetini

olumlu etkiledigi goriilmiistiir (Ozmenli, 2020:25).

Ekonomi agisindan bakildiginda ise; Gastronomi turizminde tarimsal iireticiler ve gida
endustrileri igin carpan etkisi vardir. Turistlerden talep geldikge iireticiler tiriinlerini
cesitlendirmekte ve yenilemektedirler buda onlarin pazarlar 6tesinde biiylime sansini
yakalamalarin1 saglamakta ve yurtdisina satis yaparak yurtdisi genislemesi elde
etmektedirler. Gastronomi turizmine yapilan yatirim, turizm ticareti sonucunda tarim
ve gida sektorlerinin de yiikselise gecmesine katki saglamaktadir (Biiytikipekei,

2019:14).

Turistlerin seyahatleri esnasinda disarida yemek yemek icin yaptigi harcamalar
gastronominin turizm endstrisi icindeki 6nemini gostermektedir. Ornegin; Barselona
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Universitesinde yapilan bir arastirmada Barselona icindeki turizm harcamalarin
%30’nun gastronomi igin yapilmakta oldugu ve Kanada’nin Ontario eyaletinde

gastronomiye harcanan oranin ise %46 oldugunu belirtmektedir (Suna, 2019:301).

Gastronomi turizmi kavramini tanimlamadan 6nce kavramin ii¢ unsura dayandigini
belirtmemiz gerekecektir. Tarim, Kiiltiir ve Turizm, tarim gastronomi turizmine konu
olan iirlinli saglamakta, kiiltiir bu {irlinlin otantikligi ve tarihini saglamakta, turizm de

gerekli alt yap1 ve hizmetleri sunmaktadir (S6kmen, 2018:7).

Literaturde yemek turizmi, gurme turizmi, mutfak turizmi, vb. gibi bir¢ok farkli
isimler yer alsa da calismamizda gastronomi turizmi kavrami kullanilacaktir.
Gastronomi turizm kavramini ilk olarak 1998 yilinda Lucy M. Long culinary tourism
calismasinda, bilinen den farkli bir mutfak kiiltiiriindeki yiyeceklerin hazirlanmast
sunulmas, tiiketilmesi, buradaki ogiin sistemi, yeme bigcimlerini kesfetme amaciyla

gerceklestirilen turizm sekli anlamiyla kullanmistir (Kiz1lge¢i,2019: 68).

Yukarida yapilan tanim ve literatiirdeki diger tanimlara baktigimizda gastronomi
turizminin sosyo-kiiltiirel yonlii, farkli tatlar1 deneyimlemenin farkli kiiltiirleri kabul
etme yollarindan biri oldugu ve 6zellikle yerel kiiltiiriin gastronomi turizminin yapi1
tagt oldugunu gormekteyiz. Bu baglamda gastronomi turizmine katilanlar 6zel ilgi
turizmi  kapsaminda yer alacagi gibi kiltiir turizmi kapsaminda da

degerlendirilebilmektedirler (Onal, 2018:10).

Gastronomi turizmini motivasyon temelli inceledigimizde; seyahat kadar yeme igme
ile ilgili 6zel ilgilerin destinasyon tercihlerinde dncelikli olabilecegi vurgulanmaktadir.

Kisacasi yeme igmenin destekleyici iiriinden ziyade ana ¢ekim unsuru goriildiigii, bu
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dogrultuda da gastro turistler alistig1 mutfagin disinda destinasyonun kiiltiiriinii igeren
yiyecek ve iceceklere yonelip, daha incelikli yiyecekler icin yulksek fiyatlar
Odeyebilmekte ve bu amagla seyahat edebilmektedirler (Sarusik, 2016:30; Sokmen,

2018:8).

Gastronomi turizm motivasyonun sosyal kilturel fiziksel ve prestij olmak lzere dort

farkli tiiri mevcuttur.

1. Sosyo kultirel motivasyonda; turist gastronomik faaliyetin icinde bizzat kendi
olmalidir. Kiiltiirel motivasyonda; turist belli bir kulttrt deneyimlemek i¢in yemek
yemek istemekte ve tamda bu noktada yerel yemekler turisti motive etmektedir.

2. Fiziksel motivasyonda; yasamin devamlilig1 i¢in yiyecek sarttir ve seyahat etmek
icin yemek yemek gereklidir. Insanlar yasamak icin de seyahatleri icinde yemek
yemek istemektedirler.

3. Diger bir motivasyon aract olan prestij ise; turist yoreye 6zgii edindigi deneyimleri
bulundugu ortamdan paylasarak prestij kazanmaktadir (Kiigiikkdmdirler, Sirvan ve

Sezgin, 2018:80).

Tiim bu tanimlara ek olarak, gastronomi turizmi kavramini Hall ve Sharples (2003)
‘den aktaran (Aksu 2017:47) de;

e Ozel nitelikli bir yiyecegi tiiketme arzusu

e Belirli bir agcinin hazirladig bir iiriinii tiiketme istegi

e Belirli bir yoreye 6zgii yemegi tikketme giidiisiinde yapilan seyahatler olarak ifade

eder.
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Gastronomi turizm kavramimi UNWTO (2012) aktaran Temiz 2019 tarihli
calismasinda; gastronomik unsurlarin var oldugu destinasyonlara yapilan eglenme ve
yiyecek icecek ile alakali rekreasyonel deneyimsel faaliyetlerin biitiinii olarak
tanimlamigtir. Bu faaliyetlerin arasinda yerel- Yyoresel pazarlar, gastronomik
festivaller, yiyecek icecek iireticilerini ziyaretler, gida fuarlari, yemek Showlari,
yoresel yiyecekleri deneyimleme aktivitelerini iginde barindiran sinirlart oldukga

genis ve kapsamli bir turizm tirt olarak niteler (Temiz, 2019:22).
3.7 Gastronomi Turizminin Destinasyonlar Acisindan Onemi

Bir tilke ve destinasyonun kiiltiir bakimindan en zengin oldugu yonlerinden bir tanesi
gastronomik degerleridir (Ozgelik2019:19). Hail ve Saharples (2003:25-26) tarafindan
yiiriitiilmiis gastronomi turizminin bdlgesel kalkinma iizerine etkileri ¢alismalarindan
aktarrm yapan Onal (2018:12); destinasyonun kalkinmasinda yiyecek turizm
arasindaki iliskinin saglikli bir bigimde kurulmasi ile finansal agidan 6neminin yani
sira ilgili destinasyondaki kimligin ve kiiltiiriin giiclenmesine bununla birlikte yoresel

kalkinmanin biiylik 6nem arz ettigi gozler dniine serilmistir.

Yiyecek ve icecek turistik bir deneyimin temel bir parcasi konumunda iken diger
taraftan turistik destinasyonun pazarlanmasi ve gelistirilmesinde 6nemli katkilar
sunmaktadir. Alkan 2019 tarihinde Nevsehir gastronomi turizminin gelismislik
diizeyinin arastirllmasinda bu katkilardan bir kagmi su sekilde aktarmaktadir;
gastronomi turizmi, kirsal bolgelerin tarim {iriinleri ve yoresel gida iireticilerine deger
kazandirmakta alternatif firsat olabilmektedir, yoresel gida ve cesitlilik agisinda
zengin olan bolgelerin yiyecek kulturleri yiyecek ile ilgili etkinliklere doniistiiriilebilir
bu sayede de yerel kaynaklarin pazarlanmasi ve bu bdlgelerin cazibe haline

dontstiiriilmesi s6z konu olabilmektedir. Ayn1 zamanda yiyecekler tek basina bir

74



cazibe iken yan etkinlik olarak diger turistik iiriinlere veya turizm etkinliklerine dahil
edilebilmektedir. En Onemlisi de gastronomi turizmi toplumun yerel kimligini
gelistirmeye yardimct olan, bu kimligin ve kiiltiiriin tanitilmasina gelecek kusaklara
aktarimmna yardimei, toplum katilimmi Ongoren toplum temelli siirdiiriilebilir

gastronomi turizminin 6nemli bir sosyal kosuludur (Alkan, 2019:12).

Turgut Temiz tarafindan literatliire kazandirilan g¢alismada; Gastronomi kiiltiirel
mirasin bir parcasi olarak ifade edilmistir. Toplumlarin kiiltiirel ve sosyal miraslarina
sahip ¢ikmalart gastronomi turizmin varlig1 ve bu varligin siirdiirebilmesi i¢in zorunlu
hale gelmektedir. Gastronomi turizmi ile ilgili yapilacak tesvik ¢aligmalarinin kiiltiirel -
sosyal ve tarihi mirasin korunarak gelecek nesillere aktariminda biiyiik rol oynayacagi
Oonemli bir nokta olmaktadir. Ayni zamanda ¢alismada, Unesconun yaratici sehirler
agina ikisi Tirkiye’den Gaziantep ve Hatay olmak lizere 26 sehrin gastronomi

alanindan dahil edildigine de vurgu yapilmaktadir (Temiz, 2019:27).

Gastronomi turizminin katkilarini inceledigimizde bir¢cok ¢alismada yerel, bolgesel ve
ulusal olmak uzere 3 farkli ayrim yapildigini gérmekteyiz. Oney, 2013 Gastronomi

Turizmi Katkilarini asagida Tablo 14’deki gibi siralamaktadir.
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Tablo 14: Gastronomi Turizminin Katkilari

BOLGESEL

eUlusal turizm ve gastronometreyi karsilikli tesvik eder \

eEkonomik agiklarin kapanmasina yardimciolur

eUlusal bir marka gelisimi saglar

eDevlet destegi saglanir

eUlusal turizm ve gastronomi sytratejilerinin belirlenmesinde rol
oynar

eArtan satislarla dogru orantili vergi gelirleri artis gosterir

*Onemli bir potansiyele sahip, yeni kesfedilmemis biiyiik bir pazar
saglar

*Tur operatorleri ve fuarlar, toplantilar igin olumlu ayirt edici
ozelliklere sahip satis noktalari sunar. /

saglar
ebolgeye 6zglin gastronomi ve turizm startejilerinin olusmasini
saglar
*bolge gastronomisi ve bolge turizmini karsilikli tesvik eder.
eArazi emlak degerlerinin korunmasini saglar
eYerel yonetimin midahalesini gerektirir ve saglar
eDisaridan Finansa ve is glict kaynagini ceker
eotellerde ve restoranlarda ylksek doluluk saglar
edestinasyon pazarlamasindayeni girisimler saglarken, yeni is

alanlari ortay gikartir /

o Uretici ve ¢ifci pazarlari kurulur
eDirek tlketici ve restoranlara satis sunar

*Mahzenden satii, pakaet ve kasa satiglari, yol Gilisti satis tezgahlari
ve ciftlikten satislar saglar

*Bolgesel farkliliga odaklanmayi saglar

*Musteri sadakati olusturu

eYiyecek icecek glizergah ve rotalarinin olusumunu saglar

eYerel yiyecek Uriinlerine deger yaratir ve degerlenmisine katki koyar

e Uretici ve tiiketici arasinda kapidan satii tarladan satis seklinde
etkilesimisi arttirir

eTlketici direk alis imkani bulur /

eYerel uretici aglarinin olusumunu saglar \

Kaynak: (Oney, 2013:179), Alternatif Turizm
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3.8 Gastronomi Turizminin Ozellikleri

Gastronomi Turizminin essiz Ozelliklerini Uluslararast Mutfak Turizm Dernegi
(International Culinary Tourism Associaton) asagidaki gibi degerlendirmektedir

(Temiz, 2019:25; Kizilge¢i, 2019:74; Onal,2018:13).

e Yemek yemek zorunlu bir beslenme ihtiyaci olup, insanlar turizm faaliyetlerine
katildiklarinda bu zorunlu ihtiyaglarini gergeklestirirken seyahat ettikleri bolgenin
yoresel yiyeceklerini tatmakla o bolgenin kiiltiirlinii tanima avantajin1 yakalarlar.
Buda gastronomi turizminin kiiltiirler arasi etkilesim ve kaynasma 6zelligini ortaya
¢ikarmaktadir.

e (Gastronomi turizmi mevsimselligi disarida birakan yilin her giinii, gliniin her
saatinde ve her mevsim (tiim yila yayilarak) yapilabilme 6zelligine sahip popular
bir turizm ¢esididir.

e Gastronomi insanin bes duyusuna da hitap edilme 6zelligi tastyan bir sanattir.

e Yapilan arastirmalar da gostermistir ki; film, miizik, aligveris, festival gibi kiiltiir
sanat turistleri ile sarap ve yoresel mutfak degerleri ile ilgilenen turistler arasinda
Onemli bir pozitif bir baglanti vardir.

e Gastronomi turizmi deneyimsellik igermektedir. Her bir turistin etkilesim yolu ile
kesif etme ve deneyim kazanma istegini karsilayabilme 6zelligine sahiptir.

e Mutfaga duyulan ilgide higbir demografik o6zellik kisitlamasi ve etnik koken
kisitlamasi yoktur.

3.9 Gastronomi Turizmi Etkinlileri

Gastronomi turizm faaliyetlerinde sadece mutfak Kkiiltiiriinii tanitmak yeterli
olmayacak, bulunla birlikte mutfagin kendisini de tanitmak gerekecektir. Bunun i¢in

yiyecek igcecek etkinlik veya festivalleri, mutfak gerecleri miizesi, yeme igme Uzerine
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uzmanlagmis satig merkezleri ve farkli aktiviteler dnemli turizm piyasasi 68esi olarak

karsimiza ¢ikmaktadir (Kizilgegi, 2019:51).

Tiirkiye Seyahat Acenteleri Birligi’nin 2014 yilinda yayinladigi gastronomi turizm
raporunda; Yemek turizmi i¢in mutlak gerekliligin etkinlik oldugu ve bu etkinliklerin
gastronomi turizm riind haline getirilmesinin 6nemi vurgulanmakta, yemek, mutfak,
gastronomi turizmi olarak adlandirdigimiz turizm faaliyetlerinde basi etkinliklerin
cektigi belirtilmektedir. Dilinya da gastronomi turizm ile ilgili faaliyette bulunan
kuruglarin %80 civar1 yemek etkinliklerine yonelik {iriin iiretmekte ve bu ekinlikleri

takiben yemek turlar1 ve asgilik work shoplari gelmektedir (TURSAB,2014).

Tablo 15: Gastronomi Turizm Etkinlikleri

Ascilik work-shop'lari
Muzeler

Yemek etkinlikleri

W Etkinlik

Gida fuarlari

Pazar ve Uretici gezileri

Yemek turlari

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Kaynak: Tirkiye Seyahat Acenteleri Birligi, TURSAB 2014

Gastronomi turizm etkinlikleri olarak; Festivaller, Gastronomi Tur ve Rotalari, Yemek

Pisirme Etkinlikleri, Yemek Miizelerini siralamamiz mimkuanddr.
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Festivaller:
Yiyecek ve icecek festivalleri bolgelerin, yasamlarini, kiiltiirlerini ve yoresel gida
ozelliklerini gostermesinin yani sira yerel gida mirasinin tanitimini ve aktarimin

saglamaktadir.

Gilinlimiizde turistlerin gastronomik amagli seyahatlerinde ki artis ile beraber gittikleri
bolgeye 6zgili mutfaga olan ilgileri diizenlenen festivallerde de 6n plana ¢ikmaktadir.
Bu baglamda diizenlenen festivallerle bolgeye 6zgii yiyecek ve igecek unsurunun 6n
plana ¢ikmasi ziyaretgiler i¢in cazibe merkezi olmakta, ev sahibi toplum icin ise;
sunmay1 arzuladiklar1 yoresel Urdnler ile ilgili duyulan gururun, gelenek ve
goreneklerin kutlanmasinin, yorenin tanitimina katki saglayan 6zel bir ¢ekim unsuru

olmasinin saglanmasidir (Yayla,2017:13).

Diinya da yemek odakli en ¢ok turist geken ABD’den ornekler verilecek olunursa;
1948’den bugiine en ¢ok turist ¢eken 3 giin siiren Maine Istakoz Festivalini binlerce
turist ziyaret etmekte ve dig ziyaret¢inin 1 milyon dolar katki sagladig
belirtilmektedir. Buna ek olarak sokakta 50 bin kisiyi agirlayan San Francisco Street
Food Festival 6nemli 6lciide katkilar saglamaktadir. Bu drnekleri Ingiltere sarimsak
festivali, Avustralya Melbourne Yemek ve Sarap Festivali, Fransa da diizenlenen
onlarca yemek festivalleri, gastronomi turizminin 6nemli gekim merkezleri olarak 6ne

cikarmaktadir. (TURSAB,2014).

Festival etkinliklerine Kuzey Kibris’tan da drnek verecek olursak; Kuzey Kibris Tirk
Cumbhuriyeti Kiiltiir Dairesine 2019 yilinda bolgelerden yapilacag bildirilen yiyecek
festivallerinin listesi su sekildedir. Kultlr Dairesine bildirilmemesi nedeniyle bazi
gerceklesen yiyecek festivalleri Tablo 16° da gosterilememistir.
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Tablo 16: KKTC 2019 Yil Yiyecek Festivalleri

ETKINLIKLER KOY iLCE

Tath su Ot kultiir Festivali Tatlisu Gazimagusa

iskele Belediyesi Kiltiirlerin Kaynasmasi

Etkinligi iskele iskele

Yigitler Gafgarit Festivali Yigitler/ Degirmenlik Lefkosa

Kozan Koy Hellim Pasdelli Festivali Kozankoy / Lapta Girne
Yesilirmak /

Geleneksel Yesilirmak Cilek Festivali Lefke

Yedidalga

Turnalar Koyt Kirsal Koy Etkinligi Turnalar iskele

11. Geleneksel Mormenekse Enginar

Festivali Mormenekse Gazimagusa

Slow Food Komi Kebir 2. Uluslararasi Akdeniz

Gastronomi Festivali Blytukkonuk iskele

Alaykoy Belediyesi 9. Tahil Festivali Alaykoy Lefkosa

1. Dilekkaya Hellim Festivali Degirmenlik Lefkosa

42. Glzelyurt Portakal Festivali Guzelyurt Guzelyurt

11. Geleneksel Pulya Festivali

Yenibogazigi

Gazimagusa

Yesilkoy / ]
Yesilkoy Kolokas Festivali Iskele
Yenierenkoy
11. Ozankoy Pekmez Festivali Ozankoy Girne
14. Uluslararasi Geleneksel Tatlisu Harnup Festivali Tatlisu Gazimagusa
18. Zeytin Festivali Zeytinlik Girne
Alig Festivali Dogan Koy Girne

Kaynak: Kuzey Kibris Turk Cumhuriyeti Kiltir Dairesi (2019)

https://kktckulturdairesi.com/etkinlik-takvimi/
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Gastronomi Tur ve Rotalar::

Gunimuzde gidilecek destinasyonun yerel yiyecek ve i¢eceklerinin hazirlanmasi,
pisirilmesi ve sunulmasi yoniinde olusturulan gastronomi turlari birincil amag olarak
ragbet goren turizm tiirleri arasina girmektedir. Gastronomi turlarinda; kirsal alan ve
festivallere yerel restoranlara, mutfak miizelerine, yiyecek ve igecegi ile meshur
destinasyonlara yonelik gezilerin yapildigi gozlemlenmektedir (Kargigilioglu, Cetin

ve Bayram, 2019:626).

Yeme igme konusu ile ilgili yiiksek beklentileri olan bir kitlenin olusumu ile bu kitle
mensubu insanlarin sadece bir yemegi tadabilmek adina kilometrelerce uzakliktaki bir
destinasyona gitmeyi goze alan yiiksek gelirli kisiler olmasi tur sirketlerinin dikkatini

cekmis ve 6zel gastronomi turlari diizenlenir olmustur (Kizilgeci, 2019:54).

Literaturii inceledigimizde birgok gastronomi turizmi turlart ve birgok gastronomi
rotalari ile karsilagsmaktayiz. Aksu 2017 tarihli calismasinda; yemek turizmine yonelik
diizenlenen turlari ii¢ kisimda incelemekte ve aktarmaktadir.

1- Yemek pisirmeye yonelik egitimleri kapsayan turlar; Ozellikle Ispanya, Fransa ve
Italya yemek yapimi1 ve sarap tadimi turlar i¢in dnemli destinasyonlardir.

2- Ozel bdlge yemegi, bolgelerin yerel yemegini veya diinyaca iinlii bir sefin elinden
yemek yemek icin diizenlen turlar; 6rnek verecek olursak Tapas mezelerinin tadimi
icin Ispanya’ya, Peynir igin Fransa’ya ve Zeytinyag icin Italya ya diizenlenen
turlara katilmak.

3- Ogzellikle gelistirilmis bir iiriin ve o iiriiniin iireticileri ile bulusma turlar1; Belgika
ve Isvigre’ye yapilan ¢ikolata turlari, Japonya ve Sri Lanka ya yapilan ¢ay turlar

ve Kosta Riko’ya yapilan kahve turlarin1 6rnek verebilmekteyiz (Aksu, 2017:53).
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Uziimcii (2018) Gastronomi turlarinin Avrupa da daha ¢ok Ispanya, Italya, Portekiz,
Irlanda ve Fransa’da siklikla gériildiigiinii ve bu turlarda gergeklestirilen etkinlikleri

asagidaki gibi siralandigim belirtmektedir (Uziimcii, 2018:37).

e Kirsal bolgelerde gergeklestirilen mantar arayiciligi

e Atélyelerde peynir liretimi ¢galismalarina katilmak

e Yerel pazarlara diizenlenen ziyaretler

e Zeytinyag lreticilerine tadim ziyaretleri

e Yerel peynir uretim ciftliklerine ziyaretler

e Smoke house et ve balik tiriinlerine yapilan odun tutsusl evlerine ziyaretler
e Uziim baglar1 ve bag bozumu etkinliklerine katilimlar

e Egitim amagli sarap tireticilerine geziler ve sarap tadim etkinlikleri

e Evde verilen yemek dersleri ve iist sinif yemek kurslarina katilmak

Yemek Pisirme Kurslari:
Gastronomi turizmine yonelik turlardan biri olarak da goriilebilen yemek pisirme

kurslar1; gastronomi turizmini pazarlamada da en etkin ara¢ konumundadir.

Yiyecek ve igecegin nereden geldigini merak eden ve genellikle kirsal seyahatlere
katilan turistlerin, yemek pisirme kurslarina katilarak yeni yemek pisirme metodlar
ogrenme firsat1 yakalamalar1 saglanmaktadir. Ornegin, Tayland’da Phuket adasinda
bazi otel ve acenteler turistlere yerel yemek pisirme kursu hizmeti sunmaktadirlar. Bir
bagka ornekte, bazi 6zel tur sirketlerinin Thai yemeklerinin yapimu ile ilgili birkag

seanstan olusan yemek kursu turlar1 verilebilmektedir. Tiirkiye’de en giizel 6rnek
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sertifikali programlar1 ile yoresel yemek kurslari gergeklestiren Gaziantep

verilebilmektedir (Govce, 2016:29).

Gastronomi Muzeleri:

Gastronomi turizmine artan ilgi ile birlikte mutfak kdltiriine ait bilgilerin gerek i¢
gerekse dis turistlere tanitilmasi ve aktarilmasi agisindan gastronomi veya mutfak
miuzeleri 6nem arz etmektedir. Yiyeceklerin tarihgesinden tutunda Gretimi,
hazirlanmasi ve sunumu, bu asamada kullanilan arag gerecler ile ilgili bilgiler veren
gastronomi muzeleri bir destinasyonda gastronomi turizminin gelismisliginin

gostergesi olarak kabul gormektedir (Cetin ve Kugikkomurler, 2019:5).

Bekar, Arman ve Siiriicli 2017 tarihli ¢aligmalarinda, miizelerin turizmin ayrilmaz bir
pargasi olugu gercegini aktarirken; oOzellikle kiiltiirel mirasa dayali gastronomi
muzelerinin farkli kiltiirlerin yeme igme aligkanliklarinin devam ettirilip, gelecek
kusaklarca hatirlanmasi bunun yaninda da bu degerin bir turistik pazarlama {iriinii
olarak kullanilabilmesi bakimindan kentlerin 6nemli destinasyon ¢ekicilikleri arasinda
yer aldigimi belirtmektedir. Gastronomi miizeleri gerek yiyecek ve iceceklerin
giiniimiize kadar nasil elde edildigini gézlemleme, gerekse bu degerleri unutmama
hatirlama adia gastronomi turizminin en Onemli 6gelerinden olmaktadir (Bekar,

Arman ve Suruci, 2017:470).

Esra Mankan Diinya gastronomi miizelerine genel bir bakis ¢izerken; diinyanin dort
bir tarafinda gastronomi temasi igeren 150°den fazla ve farkli miizenin varligina karsin
Tiirkiye de bu saymin 12’ler de oldugunu aktarmaktadir. Kisaca; Almanya, Italya,

Kanada, Belgika, Japonya ve ABD’de Sebze ve Meyve Mizeleri; Danimarka, Isvigre

ve ABD’ de Yerel yemekler ve geleneksel mutfak miizeleri; isvigre, Brezilya, ABD,
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Japonya, Tayvan, Ingiltere, Birlesmis Arap Emirlikleri, Hindistan ve Almanya’da

Kahve Miizeleri; Kiiba, Ingiltere, Hollanda da Peynir Miizeleri; Cin Tayvan, Sri Lanka

ve Hindistan da Cay Mizeleri; Yunanistan, Kibris, Tunus, Fransa, Ispanya, Italya da

Zeytin ve Zeytin Yag Miizeleri; Brezilya, Belgika, Almanya, Ingiltere, Fransa, Rusya,

Ispanya, ve Italya da Cikolata Muzeleri; Tayvan, Avusturya, Bulgaristan, Brezilya,
Cin, Kibris, Italya, Fransa da Sarap ve Sarap imalathane Miizeleri kurulmus olup,
ziyaretci kabul ederek bu destinasyonlarda turistik cekicilik unsuru olarak

kullanilmaktadir (Mankan, 2017:163).
3.10 Dinyada Gastronomi Turizmi

Diinyada 2000°1i yillardan sonra otaya ¢ikan gastronomi turizmi, son yillarda diinya
seyahat egiliminde hizl1 bir artig gostermektedir. Diinya geneli turizm payi icerisinde

%9-10 civarinda bir dilimi kapsadig1 tahmin edilmektedir (Ozersin, 2019:93).

Diinyanin her yerinde gastronomi turizminde, yoresel gidalarin iiretimi ve tiiketimi
yolu ile bdlgesel ekonomi iizerinde carpan etkisi yaratirlarken siirdiiriilebilir turizm
baglaminda da 6nemli rekabet avantajlar1 saglanmaktadir. Bununla birlikte de global
capta turizm bolgelerinin birbirleri ile olan rekabetleri sayesinde gastronomi turizmi

cekicilik unsurlarini 6n plana ¢ikarmaktadir (Onal, 2018:16).

UNWTO 2017 raporundan aktarim yapan Kiiciikkomiirler ve Digerleri (2018)
Diinyada turizm hareketlerinde ki artisa paralel gelisen gastronomi turizminde ki
parlamaya da dikkat cekmektedirler. Ozellikle yerel ve kiiltiirel degerler ile somut
olmayan Kkiiltiirel miraslarin turistler i¢in cazibe ve eglence halini alip,
strdiriilebilirligi  de  kapsayarak  gelmekte  oldugunu  aktarmaktadirlar

(Kiigiikkdmtirler, Sirvan, Sezgin, 2018:81). Turistler artik ge¢cmisin yapilasmis
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kiiltiirel mirasindan ¢ok ge¢mis kiiltiirli bugiin giinliik yasam alanlarinda kullanan ve

deneyimlerine de tasiyan yerel halklar ile ilgilenmektedir (Caglh, 2012:41).

Yerel ve kiiltiirel beslenme kiiltiiriinii korumak amaci ile Italya’da 1984 yilinda
kurulan eko gastronomi veya diger adi ile siirdiiriilebilir gastronomi organizasyonu
olarak tanimladigimiz Slow Food; giiniimiizde diinya tizerinde 160 iilke de 1500’ iin
uzerinde Slow Food Convivum adi verilen yerel birlikleri, 2400’1 askin Terra Madre
Toplulugu (Tera Madre Foundation) biinyesinde barindirmaktadir. Yine bu kapsamda
gergeklestirilen Torino Slow Food Tat Gegiti etkinligi, Tat Gemisi, Yerli Tera Madre,
Slow Fish, Slow Meat gibi etkinliklere imza atilmaktadir. Diinyada Slow Food
gastronomi turizminde 6nemli bir topluluk organizasyonu olup uluslararasi slowfood
festivallerinde katilimci sayilart agisindan en gorkemli festivaller olarak karsimiza
cikmaktadir. Ornek olarak Giiney Kore’nin Seoul kentinde gergeklestirilen ve 40
tilkeden 500 bin ziyaret¢i ve kiigiik 6l¢ekli tireticilerinin katildigi AsiO Gusto Festival
slow food tarihinin bas taci olarak kabul edilen ayn1 zamanda da 6énemli bir turizm

hareketi olarak ornek verilebilmektedir (Kurgun ev Ozseker, 2016:58-60).

Diinya gastronomi turizminde yiyecek icecek ve yemek festivallerinin 6nemine vurgu
yapilan farkli bir ¢alismada da; Poteet Cilek Festivali, Yesan Elma Festivali, Logstor
Midye Festivali gibi yiyecek festivalleri ile Kore’ye 6zgii lahana yemegi olan Kimchi,
Asya Mutfaginda tiiketilen Noodle, Italyanin hamur yemegi yani Pizzasi, festival
triinleri kapsaminda 6rneklendirilmistir. Tatebayashi Noodle Grand Fri Festivali ile
Seoul Kimichi festivali, Minich Octaberfest, Sangay Uluslararst Cay Kiiltiirti
Festivali, Bordeaux  Sarap festivalleri  gastronomi  festivalleri  olarak

orneklendirilmektedirler (Guden, 2020:13).
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Diinyada gastronomi turizminden elde edilen gelir baglaminda gastro turist
harcamalar ile ilgili olarak, 2017 yilinda yayinlanan Gastronomi Turizm Dernegi
raporundan  aktarimda bulunan Ekerim (2020); Gastro turistlerin katildiklar:
seyahatlerde ortalama 945 Amerikan Dolarimin 259 dolarlik kismini yemek ve bir
seyler igmek i¢in harcadiklarini ayrica diinyada gastronomi turizminden en yuksek
geliri sektdrde oncii olan, Amerika Birlesik Devletleri daha sonra Cin, Ispanya,
Fransa Ve Ingiltere’nin elde ettigi ifade etmektedir. Buna &rnek olarak da Amerika
Birlesik Devletleri’nde gerceklesen ve bdlge ekonomisine 7,3 milyon dolar gelir
saglayan Charleston Sarap ve Yemek Senligi gosterilmistir. Bu drneklemelere ek
olarak 60 iilkeden 200 bin turist popiilasyonuna sahip Ispanya / Barcelona turizm
gelirlerinin %30’ unu gastronomi turizminden karsiladig1 belirtilmektedir. (Ekerim,

2020:26).

Birlesmis milletler Diinya Seyahat orgiitiinden aktarimda bulunan TURSAB, 2014
yilinda yayinladig1 gastronomi raporuna gore; Diinya turizm gelirleri i¢iresinde yeme
icmenin paymin %30 oldugu ve turistlerin %88,2’ sinin “Seyahat i¢in destinasyon

secme kararimda yemek ¢ok énemlidir” dedikleri belirtilmektedir (TURSAB, 2014)

Yukaridaki oranlar1 destekleyecek nitelikte, Romanya, Fransa, Italya, Hong Kong,
Tayland ve Malezya’da yapilan, akademik caligmalarda turist algilarindan ¢ikan

sonuglar asagidaki gibidir. (Aksu, 2017:56; Onal, 2018:17; Kizilgegi, 2019:87).

1. Gergeklesen aktivitelerden duyulan memnun olma diizeyi ile tekrar ziyaret
egilimlerinde gastronomik deneyimlerin etkili oldugu belirtilmis.
2. Turizm faaliyetlerine katilmda kisilerin yiyecek icecek deneyim ve memnun

kalma ve yeniden tercih etme tutumlari {izerinde etkili oldugunu saptanmas.
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3. Yemek kalitesi yemegin Odenen fiyata degmesi, yemegin c¢esitli olusu ve
atmosferin ¢ekiciligi gibi unsurlarin seyahat tecriibesi i¢inde etkili oldugu tespit
edilmistir.

4. Yemeklerin sunumu, yiyeceklerin kalitesi ayn1 zamanda yiyecekler ile ilgili turlar
bolgenin imaji, turistin ziyaret nedeni ve satinalma karar1 arasinda siki bir iliskinin

On plana ¢iktig1 goriilmiistiir.

Yine diinya geneline baktigimizda ABD’nin gastronomi turizmi ile ilgili en ok
orgiitlenen iilke oldugunu sdyleyebilmekteyiz. Yemek turizmi ile ilgili faaliyet
gosteren restoranlari, seyahat acenteleri, otelleri gerekse ascilik okullar1 gibi
gastronomi ile ilgili tiim paydaslar1 igine alan en fazla kurum-kurulus sirkete sahip
olusu ile, Avrupa ve diger kita iilkelerine gore birinci sirada oldugunu
gozlemlemekteyiz. Bunu bir drnek verecek olursa 50 gastronomi Ulkesinde yemek
turizmi alaninda 33bin522 aktif isletme varken bu rakamin 17 bin 879 adeti yani bu

rakamin %53 sadece ABD’ de hizmet vermektedir (TURSAB,2014).

Yakin gegmiste Gastronomi Turizmi odaginda Peru Destinasyonun biyolojik ¢esitliligi
ve kultirel cok koken kullanilarak énemli bir proje gergeklestirilmeye baslanmustir.
Bu projede amag kultlrel farkliliklar1 besleyerek dayanismanin glglendirilmesi, Peru
tarithi boyunca yok sayilan degerleri hatirlamak ve kesfetmek ayrica yemegin

kendisinin bir tanitim arac1 haline getirilmesi olmustur (Ozmenli, 2020:33).

Gastronomi turizmi odakli bélgesel kalkinma politikalara Giiney Italya ve Ispanya
Kanarya Adalar1 yine 6nemli 6rneklerdendir. Sarap kiiltiiriiniin (Enoloj) basladig: yer
olarak kabul goren, bin yillik gecmise ve gelenege sahip Giiney Italya devlet yasasi ve
politikast durumuna getirilen, 100’t askin Sarap Asklar1 projesi ile sarap {iretimini,
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sarap tliketimini gastronomi turizmine entegre ederek turizmi olumlu yo6nde
gelistirmeyi hedeflemislerdir. Diger taraftan Ispanya Kanarya adalarinda yéresel
yemekler ile yerel ada sarabinin biitlinlestirerek adadaki restoran ve konaklama
tesislerinde kullanimi saglanarak ada imajini olusturulmaya katki yapilmaktadir.
Ozelliklede adada restoranlara gelen turistler, baglar1 gezmeye, baglari gérmeye
gelenler de yerel restoranlara yonlendirilerek yerel yiyecek ve igekler ile birlikte
sarabin pazarlanmasi ve en Onemlisi ada imajinin olusumu hedeflenmistir. (Cagli,

2012:32-39).

Bir baska ornekte yerellesme ile kazanilan kiiresel bir marka basarisina vermek
gerekirse; 2007 yilinda italya’nmin Torino kentinde acilan ve diinyada Istanbul’da dahil
olmak Uzere 30 adet Eataly zinciri; bir restorandan ¢ok yerel tranler ile ilgili bilgiler
veren, yerel triinlerin pisirildigi, satildigi, sergilenip servis edildigi bir magaza
kompleksi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Internet tiizerinden {iriin satislarinin
yapilmasinin yani sira, yemek turlar1 kabul etmektedir. Italyan yemek kiiltiiriine
odaklanirken yerel 6zellik tasimasi ile cografi kapsam ve tanimirligi bakimindan
kiiresel 0zellik tagimasi agisindan diinyada dnemli bir yemek zinciri 6rneklemesidir

(Kurgun ve Ozseker,2016:80).

Yine son yillarda kiiresel anlamda bircok seyahat acentesi ve tur operatorleri
tarafindan yoresel mutfak turlar1 gurme turlar1 adi altinda diizenli bir sekilde turlar
gerceklestirmektedir. Her gegen giin tadim turu, sarap turu, yoresel yermek turu, sokak
lezzetleri turlari gibi isimlerle anilan bu turlara ilgili artmakta ve bu turlarin
gerceklestigi diinyadaki bazi iilkeler ve destinasyonlar gastronomi turizm merkezi
olarak adlandirilmaktadirlar. Bu iilkelere 6rnek yine Fransa, Ispanya, Asya ve Giiney

Amerika verilebilmektedir (Akay, 2019:39). Italya’nin Toscano bolgesi Chianti sarabi
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ve triif mantar1 ile iinlii bir bdlgedir ve her yil bir¢ok turist tadim yapmak i¢in bu
bolgeyi ziyaret etmektedir. Diinyanin ikinci biiylik gastronomi fuarinin yapildigi
Barselona’da her y1l 500’ e yakin yiyecek i¢ecek etkinligine ev sahipligi yapmaktadir.
Bat1 Amerika da Disneyland’tan sonra en ¢ok turist ceken Napa vadisinde 200°den
fazla sarap imalathanesi bulunmakta ve sarap ona eslik eden yoresel yemek turlarina
ev sahipligi yapmaktadir. Bunlara ek olarak Rusya da Moskova ile Saint Petersburg
arasinda gerceklestirilen Beyaz Geceler (Volga Volga) nehir turlar1 kapsaminda Rus
caymin tarih¢esinden mutfak kiiltlirlinde ki yeri ve dnemine, demle sekli servisi ve
tiketimi gibi 6zellikleri tanitilarak ilke mutfak kiiltiirlerinin tanitim1 yoniinde 6nemli

adimlar atilmaktadir (Aslan,2010:42).

Avusturalya ve Yeni Zelanda’da yiyecek ve sarap turizmi aglari, gastronomi turizmi
endiistrisinin gelisiminde katalizor gorevi yapmaktadirlar. En iyi yerlesmis sarap
enddistrisi buralarda bulunmaktadir. Yine ayni sekilde gastronomi ve sarap turizmi
Avustralya’ da biiyiik bir sektor olma yolunda ilerlemekte ve Avustralya’nin Victoria
eyaletini ziyaret eden turistlerin ziyaret sebepleri arasinda birinci sirada %93,1 yiyecek

ve sarap turizmi oldugu goriilmiistiir.

Singapur’da turistleri lilkeye c¢ekmek adina, dogu ve bati yemek lezzetleri
birlestirilerek "Asya- Singapur Tarifleri" adiyla pazarlama yontemi gelistirmislerdir.
Malaylar, Cinliler ve Hintlilerin yasadigi Malezya’da bu kadar fazla kultlr
cesitliliginin etkisinde, gastronomi cenneti yasanmaktadir. Mutfak konusunda diinya
tizerinde en iinlii, genis cesitlilige ve lezzete sahip, bes bin yillik tarihi ge¢misi ile Cin
mutfagi gastronomi turizminde 6nemli bir yer kaplamaktadir. Cinin en &nemli

gastronomi sehri Chengdu UNESCO’nun gastronomi sehirleri listesinde ikinci sirada

89



olup, 2000 adet master sefi, ulusal olarak tamnmis 300 adet yemek c¢esidi, farkli

pisirme teknikleri ile 5nemli noktadadir (Ozersin, 2019: 99-100-102).

Bu gelismelerin yani sira temali iletisim yayinlar (yarismalar, sofra dergileri, tematik
yemek kanallar1) gastronomi lizerine olumlu etkiler birakmaktadirlar. Portekiz’de
turizm amaciyla gelen misafirlerin harcamalarinin ¢eyregini yeme i¢cme etkinlikleri
olusturmakta ve %10 turizm isletmesi yiyecek icecek temali turistik isletmelerden

olugmaktadir (Kizilgeci, 2019:87).

Diinyada gastronomi turizmini inceledigimizde daha ¢cok Avrupa iilkelerinde yer alan
zeytin, zeytin yag, bag ve sarap {lirlinlerini igeren gastronomik unsurlarla bilinen
Akdeniz Mutfagr one g¢ikmaktadir. Akdeniz Mutfaginin igerisinde yer alan iilke
mutfaklari Italya, Ispanya ve Fransa mutfaklar1 gastronomi turizmi agisindan énemli
cekicilikleri olan destinasyonlar durumundadirlar (Biyiikipekgi, 2019:16). Turk
Mutfag1 da Akdeniz llkeleri ile rekabet potansiyeline sahip, Zeytin-Zeytiyag, tiztim,
sarap Uretimi agisindan Onemli Ozellikle de destinasyon olarak, Ege bolgesi bu

baglamda one ¢ikan destinasyonlar arasinda sayilabilmektedir.

Cografi kosular, kiilttrel, dini sosyoekonomik etkenler neticesinde her tlke kendine
has mutfaga sahiptirler. Diinyada bazi 6nemli mutfaklar, taninmiglik, 6zgiinliik ve
cesitlilik gibi ortak 6zelliklere kendi mutfaklarini en gekici sekilde sunarak daha fazla
taninmis ve marka tlkeler sehirler haline gelmektedirler. Bu cergcevede dinya
genelinde gastronomi turizminde One ¢ikan iilkelere; bolgesel cesitliliginin farkli
olmasindan kaynakl Italyan mutfag: ve italya; koklii kiiltiirii sebebi ile diinyanin en
eski yemek kiiltiirine sahip mutfagi Cin mutfagi ve Cin; yine diinyanin seckin
mutfaklarindan Kabul edilen Peynirin ve soslarin 6nemli yer kapladigi Fransiz
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Mutfagr ve Fransa; sekiz biiylik bolgesel mutfaktan olusan zeytinyagli ve acili
yemekleri ile Unlii olan Ispanyol Mutfagi ve Ispanya bu anlamda onemli

orneklerdendirler (Akay, 2019:35-39).

Fransa’nin Lyon kentinde Michellen Yildizli restoranlarin g¢esitli turizm
etkinliklerinde kullanilmasindan dolay1 6nemli bir gastronomik iiriin oldugunun altini
cizen Gulden (2020), bu restoranlarin hem bolge mutfagin gelisiminde 6nemli rol

oynadiklarin1 hem de gastronomik kimlik {izerinde etkileri oldugunu ifade etmistir.

Bu baglamda diinya ¢apinda veya iilkelerin ve bolgelerin genelinde gegerli olabilen
Restoran Siniflama ve Tescilleme belgeleri yine gastronomi turizmi agisindan 6nemli
organizasyonlar arasindadir. Bu genel siniflama sisteminin en bilineni; birinci yildiz
uygulamasini 1926, ikinci ve l¢iincii yi1ldiz uygulamalarini 1931 ve 1936 yillarinda
uygulanmaya baslayan Michellen yildizlaridir. Diinya ¢apinda {inlii Michellen Yildizli
bu restoranlarda yemek yemek i¢in, birka¢ ay onceden yer ayirtmak gerekmektedir.
Gastronomi turizmine hizmet eden bu tip organizasyonlari, diinya {izerinde
gerceklestirilen uygulama ve bolgelerini asagida ki gibi siralanmak miimkiindiir

(Iskin, 2020 :201).

Tablo 17: Diinya Uzerinde Restoran Simflama ve Tescilleme Sistemi Uygulamalari

The Word’s 50 Best Restaurants Diinya Geneli Takipg¢i Degerlendirmeleri
La Liste Diinya Geneli -Algoritma
The Good Food Guide Ingiltere -Miifettis Denetimleri
Harden’s Ingiltere-Yillik Incelemeler
Gault Millau Avrupa-Milli Miifettisler
Le Cardon Blue Fransa
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Egon Ronay’s Guide Birlesik Krallik- Miifettisleri

Gambero Rosso Italya/San Marino

Zegat Avrupa / Amerika- Kriter Degerlendirme

Kaynak: (Iskin 2020:201)

Gastronomi Turizmine egitimli profesyoneller yetistirilmesi agisindan Diinya geneline
bakildiginda ilk 1820’ li yillarda Amerika’da ve takiben 1891 yilinda da Fransa’da
ascilik ve mutfak sanatlarini temel alan kurs ve egitimlerin basladigin1 gérmekteyiz.
Bu yonde Fransa’da onemli kurumlardan biride 1895 yilinda acilan ayni1 zamanda
Tiirkiye’de de profesyonel ascilik egitimleri veren Le Gordon Blue ornek
verilebilmektedir. Orgiin egitim anlaminda baktigimizda 1922 de gastronomi egitimi
konusunda ilk diploma veren ve bu yillarda de devam eden Cornella Universitesi ilk
orneklerdendir. Modern gastronomi egitimi liderligini yine Amerika Birlesik
Devletleri Ustlenmis olup Adalaide Universitesi ve Boston Universiteleri bu
programlarda diinyada ilk yiiksek lisans veren kurumlardir. 2000’ 1i yillardan sonrada
diinya genelinde gastronomi egitmene verilen 6nem artarak ilerlemektedir. (Uniivar,
2020:18-19).

3.11 Kuzey Kibris’ta Gastronomi Turizmi

3.11.1 Tarihi Siirec icerisinde Otantik Kibris Mutfak Kiiltiirii
Kibris tarihsel siire¢ igerisinde zengin bir gastronomi mutfagina sahip olmustur.
Milattan 6nce 7000 yilindan bugiine kadar gegen zaman igerisinde birgok uygarligin

egemenligi ile yagsanan sosyokiiltiirel degisimler ile Kibris "Ada mutfagi" olusmustur.
Sosyokiiltirel degisimlerle beraber, Kibris’in cografi yapisi da "Ada mutfaginin"

sekillenmesini saglayan onemli etkenlerdendir. Akdeniz mutfak kiiltiirii de yillarca

Kibris’ta yasayan bu medeniyetleri birbirine baglayan benzer ve ortak yasam
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sekillerinin temel ifade alanlarindan biri olmustur. Ortadogu ve Anadolu mutfaklar
arasinda benzerlikler goriilmekle beraber, geleneksel ve otantik Kibris Mutfagy, asirlar
boyunca hiikiim siirerek gelmis ge¢mis bircok uygarligin biraktiklar: sonucunda kesin
bir ¢izgiye oturtturulmamaktadir. Ada yasayan her iki toplum tarafindan kullanilan

Kibris Mutfaginda benzerliklerin goriilmesiyle beraber farkli dini inanisin olmasindan

kaynakli farkliliklarda goriilmektedir (Altan, 2019:1).

Mustafa Sah 2017 yilinda yaptig1 ¢alismasinda, Kibris’ta Yiizyillarin yansimasiyla
olusmus, olduk¢a zengin yeme-igme Kkultlrinin varligindan bahsetmektedir;
"Geleneksel Kibris Mutfag Tiirkiye, Yunanistan, Liibnan, Suriye, Fransa, Italya ve
Ermeni orjinli olup, bu regeteler Kibris'ta yetistivilen ve iiretilen iirtinlerle
birlestirilerek kendine has ozelliklere sahip bir mutfak olusmaktadir”. Seklinde ifade
etmektedir. Ayni1 zamanda yeme-igme adetlerine de genel bir bakis g¢izerken,

gecmisten gilinlimiize yeme-igme adetlerini asagidaki gibi siralamaktadir (Sah,

2017:14-18).

Gecmisten Giiniimiize Kibris Yeme i¢me Adetleri; (Sah, 2017:14-18)

1. lkram Kibris toplumlumun en 6nde gelen 6zelliklerindendir; Kibris Halki konuk
severligi ve Akdeniz’e has karakteri neticesinde begeni ile karsilanan ve takdir
g0ren bir toplumdur.

2. Kibris Mutfagi geleneksel ve modern tarz metotlarinin gastronomi sanatinda
bulunmasiyla ortaya ¢ikan bir mutfaktir.

3. Deniz Uriinleri; denizlerle gevrili adada taze balik tercih edilmektedir. Barbun,

Lahos, Fagri, Kili¢ ve diger deniz tiriinleri 6rnek verilebilir.
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10.

11.

Siit Uriinii; Hellim oldukg¢a sevilen bir iiriindiir, 6zellikle hellim 1zgara ve
geleneksel "makarna bulli" yemeginde rendelenerek kullanilir ve enfes bir lezzet
ortaya ¢ikmaktadir.

Her tiirlii et yemekleri (kiimes, biiylikbas, av etleri); kendi imkanlar1 ile
bogazladiklar1 (bazlamak) hayanlar kizartilir ve sogutulduktan sonra kamis
sepetlerde saklanilmaktaydi.

Taze sebze yemekleri (Kibris patatesi, Ingiliz Krali Aslan Yiirekli Richard’in
Kraliyet meniisiine girmis olan Kolakas, 6nemli iiriinlerdendir.

Koylerde pisirilen unlu gidalar; koylerde yapilan koy firinlarinda pisirilen,
ekmek, corek, pilavuna, zeytinli, hellimli (zeytinli hellimli bulla).

Kibris Mezeleri; istah agici ve gesit yoniinden zengin lezzetli goze ve damaga
hitap edecek sekilde sunulmaktaydi. Eskiden mezelerle Cyprus Brandy siklikla
icilmekteydi.

Kibris insaninin tiikettigi i¢kiler arasinda; Kapsula, Angila,31 Peristiana ve tek
yildizli yerli iciler masalarn siislemekteydi ve 6zellikle hangi igki igilirse igilsin
masalarda sadece "Bodiri" kullanilirdi. Ayrica su an sadece Kibris’in giineyinde
uretilen "Commondaria" sarabi da sikga tiiketilen igkiler arasindaydi.

Tatl olarak; Samsi, Siitlii borek, Simit Helvasi, Kadayif, Baklava, Macun tiirleri
ve daha birgok {iriin yemeklerin taci olarak sunulmaktaydi.

Kahve Kibrisli i¢in 6nemli bir gastronomik iiriindiir ve 6zellikle kahve ikrami ile
birlikte macun diye bilinen meyve sekerlemeleri yine Kibris’a 06zgiin bir

gelenektir.

3.11.2 Kibris Gastronomi Uriin Yelpazesi

Bu denli cgesitlilik gosteren kiiltiirel yapinin etkisinde kendine has Ozellikleri ile,

gunimdize kadar gelen Kibris mutfaginin rlin yelpazesini, halk bilim arastirmacisi
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yazar Yorgancioglu 2000 yilinda yaptigi calismasinda asagidaki gibi aktarmistir.

Tablo 18.Kibris Gastronomi Uriin Yelpazesi (Yorgancioglu2000: 56-96).

Tablo 18: Kibris Gastronomi Uriin Yelpazesi
CORBALAR Bulgur Corbasi, Citlemit Corbasi, Eriste Corbasi,

Humus Corbasi, Luvana Corbasi, Merciimek Corbasi,
Ovmaca Corbasi, Palaz Corbasi, Piring Corbasi, Sebze

Corbasi, Seherge (Sehriye) Corbasi, Tarhana (Trahana

) Corbasti
KAHVALTILIK Corek, Thanni, Peynirli, Hellimli, Cklemikli, Zeytinni,
YiYECEKLER Sitll, Nohutlu (Nuhutlu), Peksimet (Peksemet), Kabak

Bittasi, Pilavuna

Ayacik (Paga), Bumbar, Suganni Tausan, Tava,
Piiryan, Suanni (Suan Basti1), Kebap Cesitleri, Kuru
YEMEKLER Kebap, Molohiya, Bullili Magarina, Magarina Firinda,
Mucendra, Abudar Pilavi, Herse, Lappa,

Agrelli, Eksilice, Fostez-Hostez, Gomeg, Kadin
YABANI OT YEMEKLERI | Kasigi, Lapsana, Semiz Otu, Serce Otu, Siit Otu,

Yaban Inginar1, Yaban Ispanahi

Bakla, Balkabagi, Bamya, Sakiz Kabagi, Bezelye-
KULTURU SEBZELERI ILE Bizelya, Bogriilce, Cicek Lahanasi, Fasulya, Ispanah,

YAPILAN YEMEKLER Luvana, Patates, Pancar, Patlican, Musakkalar.
KOFTELER Kofte (Badadez Koftesi), Bulgur Koftesi
SAHRA KEBAPLARI Seftali, Et Sis, [zgaralar ve Tavuk Sis

Kaynak: Yorgancioglu, M.O. (2000). Kibris Tiirk Folkloru. Genisletilmis ikinci
Baski. Magusa
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YALANCI DOLMA

Yaprak (Asma) Dolmasi, Kabak Cigegi Dolmasi, Gomeg
Dolmasi, Kabak Yaprag: Dolmasi, Okiiz Dili Dolmast,

Paz1 Dolmasi, Sarma Dolmasi

ETLi DOLMA

Biber Dolmasi, Domadez Dolmasi, Inginar Dolmasi, et
kabag1 ve Sakiz Kabagi Dolmasi, Badades Dolmasi,
SUPAN Dolmasi, Patlican Dolmasi, Paz1 Dolmasi,
Yaprak dolmasi

BITKIiSEL ve HAYVANSAL
TURSULAR

Kiltdr bitkilerinden yapilan tursular; (Kerviz, Hiyar,
Domadez, Sarma, Biber, Karisik, Garbnabit, Taza
Fasiilye Tursusu), Yabini bitkilerden yapilan tursular;
(Gabbari, Girdima Mantar). Hayvansal Tursular ise;
Ahtapot Tursusu, Bildircin Tursusu, Palaz Tursusu,

Pulya Tursusu, Yumurta Tususudu

TATLILAR

Agiz Boregi, Bisi, Bugday Dondurmasi, Bulamag,
Dribidez, Ekmek gadeyifi, Eriste, Furun Gatmeri,
Gatmer, Gaygana, Gullurudya, Helva (Pekmez helvasi),
Helva Biiregi, Kaymak Biiregi, Lalangi, Sulu ve Siitlii
mubhallebiler, Nor Boregi, Samsi, Sarayli, Simit Helvas,

Samisi, Sammali.

TUZLU BOREKLER

Hellim Biiregi, Lazanya, Mantar Biiregi Pirohu, Tatar

Biiregi.

Alig, Ayva, Ceviz, Cala Badem, Domadez, Elma,

MACUNLAR Hurma, Havug, Incir, Kabak, Karpuz, Kiraz, Padem,
Patlican, Turung Cigegi, Portakal-Turunc-Greyfurt,
Uziim, Yenidiinya, Yesil Turung macunlari.

RECELLER Boriiklen, Ayva, Cilek, Erik, Kayasi,Portakal,Zerdali

recelleri olarak siralamak miimkiindiir.

Kaynak: Yorgancioglu, M.O.
Baski. Magusa

(2000). Kibris Tiirk Folkloru. Genisletilmis ikinci
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Bolum 4

ARASTIRMA YONTEMI

Arastirmanin bu boliimiinde arastirmanin veri ve yonteminden bahsedilecek olup,
sirastyla arastirma problemi, arastirmanin amaci ve Onemi, arastirma sorulari,
arastirmanin 6rneklemi, veri kanyaklari ve analiz yontemi ile aragtirmanin sinirliliklar

hakkinda bilgi sunulmaktadir.

Nitel arastirma yontemi kullanilarak yapilan bu arastirmada veriler yari
yapilandirilmis gériisme formu ile toplanmis ve arastirilan konu ile ilgili okuyuculara
derinlemesine betimlemeler sunmak, ayni zamanda arastirmaya katilan katilimcilarin

konuya bakis agilarini anlayip yorum getirebilmesi hedeflenmistir.

Bu calismada Nitel arastirma yonetiminin tercih edilmesi

e Arastirmaya katilanlarin arastirma konusu ile ilgili goriislerini, kendi tecriibelerini,
algilarin belirlemek i¢in derinlemesine incelemek ve kendi baglaminda analiz edip
yorum katabilmek hedeflenmistir.

e Buarastirma konusu ile ilgili evrene genelleme kaygisi giidilmemekte ve edinilen
bilgilerin derinligi ve detayr onemli gorilmektedir. Ayrica, Kuzey Kibris
genelinde arastirma konusu kapsaminda dar 6rnekleme sahip olunmasi da nitel
arastirma yOnteminin tercih edilme sebepleri arasindadir. Orneklemin dar

tutulmasi da bu ¢alismanin derinlemesine incelenmesine imkan saglamaistir.
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4.1 Nitel Arastirma

Nitel aragtirma kavrami birgok disiplin ile yakindan iligkili bir kavram olarak kabul
edilir. "Etnografi", "antropoloji", "durumsal arastirma", "yorumlayici1 arastirma",
"dogal arastirma", "tanimlayici arastirma", "aksiyon arastirma", "teori gelistirme" ve

igerik analizi" gibi bir¢ok kavramin semsiye kavrami olarak kullanilir ve bu sebeple

de taniminin yapilmasindan ka¢inilir (Yildirim ve Simsek, 2018:9).

Baltac1 2019 tarihli caligmasinda, nitel arastirmayz1; bir problemin ¢oziimlenmesi icin
goriisme, gdzlem ve dokiiman analizi gibi nitel veri toplama yontemlerini kullanarak,
daha 6nceden bilinen veya fark edilmemis problemlerin anlagilmasina ve bu problemle
ilgili olgu ve olaylarin gercekler dogrultusunda ele alinmasini igeren kigisel

yorumlayict siireci ifade etmektir seklinde tanimlamaktadir (Baltac1,2019:370).

Bir bagka tanimda da goriisme, gozlem, dokiiman analizi gibi teknik olarak nitel veri
toplama tekniklerini iceren olaylarin ve algilarin dogal ortamlarinda gergek¢i ve
biitiinciil sekilde ortaya konmasma yonelik bir silirecin izlendigi bir arastirma
yontemidir. Arastirmaya konu olan olay ve olgularin kendi baglaminda ele alinmasi
ve goriismeye katilanlarin onlara yiikledikleri anlamlar agisindan yorumlamasi

yapilmaktadir (Karatas, 2015 :63).

Esitti’ de nitel arastirmalar sonucunda ortaya ¢ikan bulgularin nicel arastirmalarda
oldugu gibi disaridan nesnel olarak gozlemlenebilen gergeklerden cok arastirmaya

katilan bireylerin algilarindan olustugunu aktarmaktadir (Esitti, 2018:210).

Nitel ve Nicel arasinda ki farki koymak adina Dabbs (1982:32)’den aktarim yapan

Lune ve Berg; Nitelik kavraminin esyanin dogasinda esas oldugunu, bir seyin ne, ne
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zaman, nasil, nedeni, 6zii ve ortamut ile ilgili olup, esyalarin anlamlarina, kavramlarina,
tanimlarina, mecazlarina, sembollerine 6zelliklerine génderme yaptigini, bunun zitti
nicel arastirmada esyanin say1, 6l¢ii konu olan seyin miktar ve dagilimlarina génderme

yapmaktadir seklinde belirtirler (Lune ve Berg, 2019:14).
4.2 Arastirmanin Problemi

Giliniimiizde Diinya genelinde gastronomi turizmi, hizli artis gostermekte ve genel
turizm pay1 iginde yaklasik olarak %9-10 oraninda bir dilimi kapsadig1 bilinmektedir.
Turizm gelirlerinin %30 nu gastronomi turizminden karsilayan Barcelona, yilda 500’
den fazla gastronomi etkinligine ev sahipligi yapmaktadir. ingiltere’de gastronomi
turizm gelirlerinin 8 milyar dolara ulagtigi tahmin edilmektedir. Eklemek gerekir ki
gastronomi turizmi konusunda en c¢ok orgitlenen llke ABD’ dir. Goriildigi tizere
dunyada destinasyonlar gastronomik kaynaklarini 6n plana ¢ikararak turist istek ve
taleplerini karsilamaya c¢alisirken ayni zamanda rekabet {stiinliigii de elde
etmektedirler. Tiirkiye Gastronomi Turizm Dernegi Baskam Giirkan Boztepe
Yenidiizen gazetesine yaptigi agiklamada; Kuzey Kibris’ta gastronomi turizmi
stratejisini olusturarak Diinyaya acilmak gerekliliginin 6nemini vurgulamaktadir
(https://www.yeniduzen.com/kumar-turizmi-on-plana-cikartilirken-gastronomi-

unutulmus-86298h.).

Kuzey Kibris’ta gastronominin 6nemini turizmci arastirmaci yazar Zekai Altan, Aralik
2019 da Yenidizen Gazetesindeki kose yazisinda; Kibris mutfaginin farkl
uygarliklarin iilkeye biraktigi mirasi ile yiizlerce yillik ortak bir Ada mutfaginin
olustuguna vurgu yapmakta bu zengin mutfaginda gastronomik agidan ¢ok 6nemli

oldugunun altin1 ¢cizmektedir. Bu mutfak kiiltiiri ve iiriin ¢esitliliginin iizerine hedef
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caligmalarin yapilmasinin ada gastronomisinin gelismesi agisindan énem arz ettigini

belirtmektedir (https://www.yeniduzen.com/gastronomi-platformu-121976h.htm).

Gunlmduzde kitle turizmi anlayisi yerini, alternatif turizm tiirlerinden biri olan 6zel
ilgili turizm anlayisina birakmaya baslamistir. Diinya geneline de baktigimizda
gastronomi turizminin bu baglamda 6ne ¢ikmaya basladigini, bazi iilkelerin kendi
gastronomik unsurlarini 6zel ilgi turizmi kapsaminda turizme katarak alternatif bir

turizm modeli olan gastronomi turizmini 6ne ¢ikardiklarin1 gézlemlemekteyiz.

Tarih boyunca Misir, Hitit, Asur, Finike, Pers, Arap, Bizans, Liizinyan, Ceneviz, Turk
ve Ingilizlerin hakimiyetinde kalmasi ile yasanan kiiltiir gesitliliginin yansimasini
Kibris mutfaginda da gérmekteyiz. Bu yonii ile de Kuzey Kibris cezbedici bir turizm

destinasyonu olarak karsimiza ¢ikmaktadir. (Ertiirk, 2018: 318).

Bu denli kiiltiir ¢esitliliginin yasandig1 ve zengin gastronomik iiriin yelpazesine sahip
Kuzey Kibris’ta gastronomi turizm potansiyelini ortaya koymak ve bu potansiyeli
gelistirebilmek adina Oncelikle bir yol haritasinin olup olmadigini arastirmak

gerekmektedir.

Gastronomi turizminin &zelligi geregi yerel ve bolgesel kalkinma konusunda
destinasyonlara Oonemli katkilar saglamaktadir. Ayrica turistlerin, ozel ilgilerini
karsilayan turistik {iriinlerin varlig1 bir destinasyonun tatil yeri olarak se¢iminde artik
cok etkili hale gelmistir. Bu baglamda da Kuzey Kibris’ta mevcut 6zel ilgi turizm
cesitlerine ek olarak, Kuzey Kibris gastronomi kiiltiirliniin turistik potansiyeli ve bu

potansiyelin turizm arz kaynaklari igerisinde degerlendirilmesi ile, yeni turizm
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urtinlerinin ortaya ¢ikarilmasinin potansiyeli olup olmadigi konusunda herhangi bir

arastirma bulunmamaktadir.

Kuzey Kibris gastronomi turizmi ile ilgili literatiir taramasi yapildiginda sinirli kaynak
ile karsilasilmaktadir. Kuzey Kibris’in gastronomi turizmi potansiyelinin yansira
Kuzey Kibris Gastronomi turizmi SWOT analizini konusunda tarafimizca arastirmaya
rastlanmamig olmasi bu aragtirmanin gerekliligini ortaya koymaktadir. Arastirma
sonucunda ¢ikacak Onerilerin de Kuzey Kibris Gastronomi Turizminin gelisimi

acisindan ¢cok dnemli katkilar saglayacagi ongoriilmektedir.
4.3 Arastirmanin Amaci

Bu akademik calismanin amaci; Kuzey Kibris gastronomi turizm potansiyelinin
belirlenmesi, bu potansiyelin ortaya c¢ikarilmasi ve gelistirilmesi yOniinde
degerlendirmeler yapmaktir. Bununla beraber Kuzey Kibris’in gastronomi turizminin
giiclii ve zayif yonleri ile firsat ve tehditlerini SWOT analizi yontemi belirlenmistir.
Ulkelerin turizm stratejilerini olusturmada 6nemli katki saglayan SWOT analiz ve
potansiyel tespiti ¢aligmalari tiim turizm paydaslarina faydali uygulama onerileri

vermesi agisindan oldukga 6nem arz etmektedir.

Bu calismadan ¢ikacak sonuglarin Kuzey Kibris siyasi otoritelerine, yerel yonetimlere
gerekse tiim sektor temsilci ve uzmanlar ile yerel ireticilere gastronomi turizmi ile
ilgili ~ stratejilerin  olusturulmast  ve  gelistirilmesine  fayda  saglayacagi

amagclanmaktadir.
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4.4 Arastirmanm Onemi

Kuzey Kibris’in gastronomi turizm potansiyelinin ortaya konmasi ve bu potansiyelin
gelistirilmesi i¢in bir yol haritasinin ¢ikarilmasina katki saglamak, bu arastirmayi

uygulama acgisindan olduk¢a Onemli kilmaktadir.

Bu aragtirmanin literatiir agisindan da onemli oldugu diisiiniilmektedir. Kuzey
Kibris’ta gastronomi turizmine bir yon verebilecek herhangi bir SWOT analiz
calismasina rastlanilmamistir. Bu agidan ¢alisma ¢ok 6nemli goriilmektedir. Ayrica
gastronomi alaninda yapilan farkli caligmalarda turizmde kullanilmak {izere
potansiyelin ortaya konulmamis olmasi, arastirmanin literatiirdeki eksikligi gidermesi

acisindan olduk¢a 6nemli oldugunu gostermektedir.

Aragtirmadan ¢ikacak bulgularin bundan sonraki yapilacak akademik c¢alismalara

zemin hazirlamasi ve yol gostermesi agisindan literatiire onemli katkilar saglayacaktir.

Kuzey Kibris gastronomi turizmi ile ilgili literatiirdeki baz1 ¢alismalardan bahsedecek

olursak;

e Mustafa Yeniasir ve Murat Gokbulut 2020 tarihli ¢alismalari "Zivaniyadan
Kahveye Kibris Tiirk Kiiltiiriinde Icecekler ve Islevieri”

e Mijjdat Ertlirk’iin 2018 yilinda yapmis oldugu ¢aligmasi "Kibris Tiirk Mutfaginda
Macunlar"

e Dr. Ogretim Uyesi Mehmet Cavusoglu ve Olena Cavusoglunu 2018 yilinda

yapmis olduklari ¢caligmasi "Gastronomi Turizmi ve Sokak Lezzetleri”,
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e Tanya Kilitkayali’nin "Gastronomi Turizmi Kapsaminda Sarap Turizmi KKTC
Girne licesini Ziyaret Eden Turistlere Yonelik Bir Arastirma”, isimli akademik
calismasi,

e Akademisyen Mustafa Sahin "Kibris in Tatlart" isimli kitabi

e Turizm arastirmaci yazar Zekai Altan’nin "Gizemli Kibris", "Ada Mutfagimiz",
"Kibris Mutfagini ve Kiiltiiriinii Ogreniyorum” isimli kitaplarda tarafimizca tespit
edilen ¢calismalardandir.

Calismalarin sayili olmasi da bu aragtirmanin literatlir i¢in Onemli oldugu
gostermektedir.

4.5 Arastirma Sorulari

Miilakat Sorularinin hazirlanma asamasinda Tolga Giidiik’iin 2019 yilinda yapmis

oldugu "Mersin Ilinin Spor Turizmi Potansiyelinin Incelenmesi” adl1 calismasindan

faydalanilarak olusturulmustur.

Arastirma sorular iki boliimden olusmaktadir. Oncelik kisa katilimcilarin demografik
ozellikleri alimmugtir. Ciinkii meslekleri ve mesleklerinde ki hizmet yillari, bu
arastirmada Orneklemin etkinliginin gozler oniine serilmek istenmesidir. Ikinci
boliimde de bu tez ¢alismasinda belirlenen amaglar dogrultusunda asagida belirtmis

oldugumuz arastirma sorularina cevap bulunmasi hedeflenmektedir.

1- Arastirma kapsaminda Kuzey Kibris turizmi profesyonellerinin gastronomi
turizmine bakis acilart nedir?

2- Kuzey Kibris gastronomi turizm potansiyeline sahip midir?

3- Kuzey Kibris’ta gastronomi turizmi alaninda kullanilabilecek {iriinler nelerdir?

4- Kuzey Kibris’in gastronomi turizmi konusunda gii¢lii yonleri nelerdir?
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5- Kuzey Kibris’in gastronomi turizmi konusunda zay1f yonleri nelerdir?

6- Kuzey Kibris gastronomi turizmi konusunda gelecekteki firsatlart nelerdir?

7- Kuzey Kibris’in gastronomi turizmi konusunda gelecekteki tehditleri nelerdir?

8- Kuzey Kibris’ta gastronomi turizmi alaninda yapilan ¢alismalar ile ilgili gortisleri
nelerdir?

9- Kuzey Kibris gastronomi turizm potansiyelini gelistirmek i¢in neler onerilir?
4.6 Arastirmanin Orneklemi

Bu aragtirmanin ¢alisma grubunun belirlenmesi esnasinda nitel arastirma
yontemlerinden olasiliga dayali olmayan yani olasilik dis1 6rnekleme yontemi olan,
olgiit ornekleme yontemi kullamlmustir. Olgiit Ornekleme; drneklemin problem ile
ilgili olarak belirlenen niteliklere sahip kisiler, olaylar, nesneler ya da durumlardan

olugmasi olarak aciklanmaktadir (Esitti, 2018 :211).

Arastirmanin orneklemini Kuzey Kibris gastronomi turizmi ile baglantisi olan ve
aragtirmanin amacina yonelik fikir ytirtitebilecek kisi ve kurumlardan olugsmaktadir.
Bu kisi ve kurumlar sektér temsilci ve profesyonelleri, Akademisyen, STK
Yoneticileri, Yerel Yonetim ve Bakanlik temsilcileridir. Bu kapsamda toplamda 30
hedeflenen 6rneklemden 26’s1 ile goriisiilmiistiir. Bu baglamda 6rneklemi olusturan

caligma grubu asagida ki Tablo 19°da belirtildigi gibidir.
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Tablo 19: Calismaya Dahil Olan Kurum ve Kuruluslar

Kurum ve Kisi Katilimci sayisi
Akademisyen 6
Havayolu 1
Turizm isveren 4

Kamu Nitelikli Kurulus
.. .. 9
Gorevlisi

Arkeolog 1
Belediye Baskani >

4.7 Arastirmanin Veri Kaynaklarimm Toplama Yontemi

Bu arastirmada ilk olarak literatiir taramas1 yapilmis, kavramsal ¢ergeve ve resmi

istatistiklerden faydalanarak 6nemli olan bilgilerin derlenme yontemine gidilmistir.

Veri toplama boliimiinde ise nitel arastirma yontemlerinden olan yliz yilize goriisme
teknigi ile veriler analiz edilmek lizere toplanmistir. Gorligme teknigi, arastirmanin
amacina uygun olarak hazirlanmis olan sorular1 goriisiine ihtiya¢ duyulan katilimcilara
sorarak bilgi toplamay1 saglayan bir yontemdir. Gorlisme yontemi konun detaylarina
inme imkam vermesinden dolay1 ankete gore daha agiklayict ve giivenilir gériinmesi
sebebi ile tercih edilen bir veri toplama yontemidir. Fakat yontemin maliyetli olusu,
katilmcilara ulagmada giigliik, cevaplarda objektif olunmama riski ve verilerin
analizinin zor olmasi1 yiiz ylize goriisme yonteminin zayif yonleri olarak

gosterilebilmektedir (Gudik, 2019:51).
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Veri toplama esnasinda, katilimcilardan alinan izin dogrultusunda goriismeler ses
kaydina alinmistir. Toplam 26 katilimcinin 1 tanesi mail yolu ile katilimi tercih etmis,
3 katilimer ses kaydina sicak bakmamis ve ses kaydr alinmamistir. Geri kalan 22

katilimer ile gortismelerde ses kaydi tutulmustur.

Bu ¢alismada goriisme formu aragtirmanin amacina yonelik 9 adet a¢ik u¢lu sorudan
olugmaktadir. Arastirmanin gecerliligi agisindan goriisme sorulari Giidiik (2019)
tarafindan hazirlanmis ¢aligmadan faydalanilarak olusturulmus ve sorularin uygunlugu
icin Dogu Akdeniz Universitesi Turizm Fakiiltesinden dort Ogretim Uyesi ile pilot
caligma yapilmistir. Daha sonra 17 Kasim 2020 ve 17 Aralik 2020 tarihleri arasinda
katilimcilardan alinan randevulara istinaden ortalama 44 dakika yiz yize milakat

yapilarak goriismeler tamamlanmaistir.

Oncelikler katilimcilarin demografik 6zellikleri alinmis ve ¢alisma kapsaminda

asagidaki goriigme sorulari sorulmustur.

1- Gastronomi turizmi size ne ifade etmektedir?

2- Size gore Kuzey Kibris gastronomi turizm potansiyeline sahip midir?

3- Size gore Kuzey Kibris’ta hangi gastronomi turizm iiriinleri 6ne ¢ikmaktadir
ve ¢ikarilmalidir?

4- Size gore Kuzey Kibris i gastronomi turizmi konusunda gucli yonleri nelerdir?

5- Size gore Kuzey Kibris’in gastronomi turizmi konusunda zayif yonleri nelerdir?

6- Size gOre Kuzey Kibris gastronomi turizmi konusunda gelecekteki firsatlar:
nelerdir?

7- Size gore Kuzey Kibris’in gastronomi turizmi konusunda gelecekteki tehditleri

nelerdir?
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8- Sizce Kuzey Kibris’ta gastronomi turizmi alaninda yapilan ¢alismalar yeterli ve
tatminkar midir?
9- Kuzey Kibris gastronomi turizm potansiyelini gelistirmek icin siz neler

onerirsiniz?

4.8 Arastirmanin Analiz Yontemi

Analiz yontemi verilerimizi bulgulara nasil doniistiirecegimizin agiklamasidir. Bu
calismamizda analiz yontemini belirlerken arastirmamizin amacina en uygun yontem

olan icerik analizi ve SWOT analizi yontemleri tercih edilmistir.

Calismamizda kullandigimiz icerik analizinden bahsedecek olursak; Icerik analizi,
miilakat dokiimii ya da miilakat kayitlarinin karakterize edilebilmesi veya

karsilastirilmasi iizerine kullanilan bir teknik olmaktadir (Gidiik, 2019: 52).

Icerik analizinde ki amag ilk asamada temalandirilan ve sonra anlamlandirilan verinin
daha sonra da karsilastirmali olarak arastirmacinin kendi yorumlarini da dahil ederek

yorumlanmasidir (Giinbay1,2019:8).

Calismada 1,2,3,8 ve 9 numaralar1 sorulara verilen cevaplar kendi iclerinde
temalandirilarak boliimlere ayrilmis ve en c¢ok tekrar eden Onem sirasina gore

sistematik bir sekilde tanimlanmistir ve incelenmistir.

Verilerin analizinin ikinci asamasinda 4, 5, 6 ve 7 numarali sorular i¢cin SWOT analizi
yontemi uygulanmistir. Katilimeilara yonlendirilen agik uglu sorulardaki ifadeler

kodlanarak SWOT sorularindan elde edilen kodlanmis ifadelerden hareket edilmis,
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Kuzey Kibris gastronomi turizmi SWOT analizi tablosu olusturularak bulgular

boliimiine eklenmistir.

(SWOT) analizi is yonetimi amaci ile ilk olarak 70°li yillarda adindan bahsettirmistir.
Sonraki yillarda da farkli planlama ve uygulama alanlarinda kullanilmaya devam

etmistir.

SWOT olarak kisaltilmis sekilde kullanilan kelime, GUgli Yonler (strength), Zayif
Yonler (weaknesses), Firsatlar (opportunities), Tehtidler (threats) kelimelerinin bas
harflerinden olusmaktadir. Bu dort parametrenin analiz edilmesi ilkesine dayanan bu
yontem ile niceliksel ve niteliksel 6zellikler ile ilgili analizler yapilip bu analizler
sonucunda olusturulan GZFT matrisi ile mevcut yapiya iligkin stratejik bir goriis

olusturabilmektedir (Tatkan, 2018: 20).

SWOT (GZFT) analizi ile ilgili literatiirde birgok tamim da bulunmaktadir.
[ldirrmli 2017 tarihli ¢alismasinda, turizm sektoriine yonelik olarak yapilan GZFT
analizini genel olarak bolgesel veya iilke ¢apinda turizm sektoriintin gii¢lii ve zayif
yonleri ile sahip oldugu firsat ve potansiyel tehdit unsurlarinin belirlenmesine yonelik
yapilmaktadir. Eger bir organizasyon, kurum, kurulus, bolge ve/veya ulkenin gucli
yonleri bilinmesi ile bu gii¢lii yonlerin 6ne ¢ikartilmasi ile rekabet avantaji
saglanacaktir. Zayif yonler 6grenilir ve bu zayifliklarin giderilmesi i¢in dnlemler
alinabilmekte ayrica dis ¢evrenin sundugu firsatlarin tespiti neticesinde bu firsatlar
gelire cevrilebilmekte ve en dnemlisi mevcut ve gelecekteki tehditlerin saptanmasi
durumunda da gerekli iyilestirici tedbirlerin alinmasi saglanmaktadir (Ildiriml, 2017:

50). Seklinde ifade etmistir.
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Kiling 2020 tarihli ¢alismasinda SWOT analizin 6nemini vurgularken; Arastirma
yapilan bolgede turizm acisindan giiclii ve zayif yonlerin bilinip analiz edilerek,
hedeflere uyumlu stratejileri segmede yardimci olacaktir. Bununla birlikte uygulanan
bolgede turizm imkanlarmin  degerlendirilmeye tabi  tutulup, hatalarin
gozlemlenmesine ve diizeltici faaliyetlere firsat veren 6nemli bir aragtir. Gliniimiizde
turizm politikalarinin planlanmasinda 6nemli bir yere sahip olan bu yontem 6zellikle,
turizm isletme ve kuruluslarinin da yonetim odakli kullandig1 bir analiz yontemidir
(Kiling, 2020:289). Seklinde ifade etmektedir

4.9 Simirhhiklar

Baz1 katilimcilarin  yogun olmasindan dolayr hedeflenen 4 katilimer ile
gorlisiilememistir. Ve 26 katilimcr ile arastirma bitirilmistir. Aynt zamanda 3
katilimcimizin da ses kaydina sicak bakmamasi ve bir katilimcinin mail ortamindan

katilmak istemesi sebeplerinden 4 katilimcidan ses kaydi alinmamustir.
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Bolum 5

BULGULAR

Aragtirmanin bu boliimiinde analizler sonrasi ortaya ¢ikan bulgular sunulmaktadir. 26
kisi ile yapilan goriismelerdeki sorulardan 1-2-3-8 ve 9 numarali olanlar i¢erik analizi
ile 4-5-6 ve 7. Sorular SWOT analizi aracilig1 ile analiz edilmektedir. Arastirma

kapsaminda elde edilen bulgular, her soru i¢in alt baslik olusturularak aktirilmistir.

Kuzey Kibris Akdeniz’in énemli cografyalarindan birisidir. iklimi, bitki ortiisii, bu
cografya da yasamis bir¢ok uygarligin yarattigi kiiltiirel zenginliklerle 6zgun ve giclu
gastronomik iiriin yelpazesine sahip olmustur. Gastronomi kiiltiirii ve gastronomik
unsurlar turizmin en 6nemli arz kaynaklarindandir. Bu zenginlik Kuzey Kibris

Gastronomi turizm potansiyelini giiglii kilmaktadir.

Arastirmaya katilanlarin genel goriisii Kuzey Kibris’in gastronomi iiriinleri agisindan
cok zengin cesitlilige sahip ve 0Ozgiin olmasindan dolayi, gastronomi turizm
potansiyeline sahip oldugu yoniindedir. Katilimcilar, bu potansiyelin kullanilmasi i¢in
herhangi bir ¢caligmanin olmadig1 yoniinde goriis belirtirlerken, sadece birkag Grinun
on planda oldugu ve gastronomik unsurlarin evlerin mutfaklarda gizli birakildigini

ifade etmektedir.
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5.1 Demografik Bulgular

Tablo 20: Katilmcilari Demografik Ozelliklerine Ait Bulgular

EGITIM MESLEK YILI
KOD YAS DURUMU MESLEK
K1 46 ve Ustii Doktora Belediye Bagkani 10 Yil Gzeri
K2 46 ve Ustli | Lise Mezunu Turizm isvereni 10 Y1l zeri
E 36-45 Doktora . 10 Y1l Gzeri
K3 Akademisyen
K4 E 46 ve Ustii Lisans Belediye Baskani 6-9 Yil
K5 E 46 ve Ustii | Yiksek Lisans Kamu Nljt.e“kl! I.<urulug 10 Yil Gizeri
Gorevlisi
K 26-35 Yiksek Lisans L . 1-5Yil Arasi
K6 Turizm Igvereni
K7 E 46 ve Ustii Lisans Akademisyen 10 Yil Gizeri
K8 E 46 ve Ustii Doktora Akademisyen 10 Yil Gzeri
K9 K 46 ve Ustii Doktora Arkeolog 10 Y1l Gzeri
K10 E 46 ve Ustii Lisans Belediye Bagkani 10 Y1l Gzeri
K11 E 46 ve Ustii Lisans Belediye Baskani 1- 5 Yil arasi
K12| E |46ve Usti Lisans Kamu Nitelikli Kurulug 10 Vil dizeri
Gorevlisi
K13 26-35 Doktora Akademisyen 6-9 Yil Arasi
K14 46 ve Ustii Lisans Belediye Baskani 6-9 Yil Arasi
. Kamu Nitelikli Kurulus .
K15 E 36-45 Lisans Gorevlisi 10 Yil Gizeri
46 ve Ustli | Yiksek Lisans Kamu Nljc.e“kl! I.<urulug 10 Y1l Gzeri
K16 Gorevlisi
K17 36-45 Doktora Akademisyen 10 Y1l tzeri
N . Kamu Nitelikli Kurulus .
K18 £ 46 ve Ustu Lisans Gorevlisi 10 Y1l Gzeri
— . Kamu Nitelikli Kurulus L
K19 £ 46 ve Ustu Lisans Gérevlisi 10 Yil Gizeri
k20| E |46veUsta| SeMezunu [ Kamu Nitelikli Kurulus 10 Vil tizeri
(OTEM) Gorevlisi
K21 E 46 ve Ustii Lisans Hava yolu isletmecisi 10 Yil Gizeri
K22 E 46 ve Ustii Turizm isvereni 10 Y1l Gzeri
K23 E 46 ve Ustii Lisans Turizm igvereni 10 Yil Gzeri
K24| E | 46ve Usti Lisans Kamu Nitelikli Kurulug 10 Vil Gizeri
Gorevlisi
K25 E 46 ve Ustii Lisans Akademisyen 10 Yil Gzeri
K26 | E |46 ve Usti Lisans Kamu Nitelikli Kurulus 10 Vil tizeri

Gorevlisi




Arastirmaya dahil edilen katilimcilarim Demografik Bulgulart Tablo 20’ de
ayrintilandirilmaktadir. 26 katilimecinin 3 tanesi bayan digerleri erkek katilimcidan
olusmaktadir. Yiiksek oranda katilimci 46 yasin tizerinde olup mesleki tecriibeleri de
10 yil ve iizeridir. Katilimer profili; turizm ile baglantili ve bu konuda fikir
yirltebilecek bilgiye sahip, akademisyenler, yerel yoéneticiler, dernek birlik ve

inisiyatif temsilcileri, sektor temsilci ve bakanlik temsilcilerinden olusmaktadir.

Tablo 21: Katilimcilarin Cinsiyetleri

Cinsiyet f %
Erkek 23 88%
Kadin 3 11%

Yapilan ¢aligmada katilimcilarin %88 nin erkek ve %11°i kadinlardan olugsmaktadir.

Tablo 22: Katilimcilarin Yas Araligi

YAS f %
18-25 0 0%
26-35 2 7%
36-45 3 11%
46+ 21 81%

Yapilan ¢alismada katilimcilarin biiyiik cogunlugunun yas ortalamasinin 46+ oldugu
goriilmektedir. Bununla birlikte katilimcilarin %11°1 36 ile 45 yas arasinda bulunurken

%7’si ise 26 ile 35 yas arasindadir.

Tablo 23: Katilimcilarin Egitim Durumu

Egitim
Durumu f %
ilkégretim 0 0%
Lise 1 4%
Meslek Lisesi 1 4%
Lisans 15 58%
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Yiksek Lisans 3 11%
Doktora 6 22%

Yapilan calismada katilimecilarin biiylik ¢ogunlugunun %58 oranindan lisans
Universite mezunu oldugu gériilmektedir. Katilimeilarm 117§ Y{ksek Lisans mezunu
itken %22’s1 ise Doktora mezundur. Katilimcilarin %4°t lise mezunu, bir diger
+%4’likk kisim ise Meslek Lisesi mezunudur. Sonug olarak calismaya katilanlarin

%92’si Universite, Yiiksek Lisans ve Doktora mezunu oldugu ortaya ¢ikmustir.

Tablo 24: Katilimcilarin Meslekteki Hizmet Sireleri

HiZMET SURESI f %
1 yildan az 0 0%
1-5 yil arasi 2 7%
6-9 yil arasi 3 11%

10 yil ve Usti 21 81%

Calismaya katilan kisilerin %81°1 10 yil ve iizerinde Turizm sektdriinde hizmet
verdiklerini belirtmislerdir. Diger katilimeilarin ise %11°1 6 ile 9 yi1l arasinda turizm

sektoriinde olduklarini belirtirken 1 ile 5 yildir turizm sektoriinde olanlar ise %7 dir.

Tablo 25: Katilimcilarin Meslekleri

MESLEK f %

_ 6
Akademisyen 23
Havayolu 1 4
Turizm isveren 4 15

Kamu Nitelikli Kurulus

Gorevlisi 9 35
Arkeolog 1 4
Belediye Baskani 5 19
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Kuzey Kibris Gastronomi Turizmi Potansiyelinin tespiti ve gelistirilmesinin
degerlendirilmesi ¢alismasina katilanlarin %35°1 kamu nitelikli kurulug gérevi yaptigi
belirmistir. Katilimcilarin %23’i Turizm konusunda akademisyen, %19’u Belediye
Baskani ve %15°1 ise Turizm sektoriinde isveren olduklarini sdylemislerdir. Diger
yandan ¢aligmaya katilanlarin %4’i havayolu isinde diger %4’ii de arkeoloji alaninda

calistiklarini kaydetmislerdir.

5.2 "Gastronomi Turizmi Size Ne ifade Etmektedir?" Sorusuna

Yonelik Bulgular
Arastirmada katilimeilara ilk olarak “Gastronomi Turizmi Size Ne Ifade Etmektedir?"

sorusu sorularak yanit aranmis ve elde edilen yanitlar; "Kavramsal Boyut ile ilgili
ifadeler”, "Sosyokiiltiirel Boyutu ile ilgili ifadeler", ve "Ekonomik Boyutla ilgili
ifadeler " olmak {izere tema altinda incelenmistir. Tablo: 25’de soruya verilen cevaplar

sonucunda elde edilen bulgulara yer verilmektedir.

Tablo 26: Katilimcilarin Gastronomi Turizmi Kavramu ile ilgili ifadeleri

Kavramsal Boyuta Yoénelik ifadeler Frekans %
K5, K7,

Yiyecek insanin temel ihtiyaglarindan biridir. Bu temel K8, K21,
s . e . N 7 26,92%
ihtiyag ile turizmin birlesmesidir. Gastronomi turizmin en K23, K14,
onemli yapi tasidir ve 6zel ilgi turizm faaliyetidir K19
Yerel lezzetlerin 6n planda oldugu 6nemli bir turizm

. . ’ . o, | K10, K24,
modeli, yerel yiyecek ve tatlar bolgeye gelen turiste 4 15,38% K15 K13
sunulmasi ’
Destlnas.yon seglm.mde onemli bir motivasyon kaynagi 2 7.69% K9, K12
olan turizm modeli
Surdiralebilir turizm anlayisi 2 7,69% | K13,K14
Yeni bir yiyecek icecek deneyimi yasamak lizere seyahat 2 7,69% K13, K22
motivasyonu yaratan gastronomi hareketliliktir.
Genis yelpazesi olan yeme-igmeyi icine alan turizm 1 3,85% K2
seklidir.
Turizmden ziyade farkli seflerin elinden degisik ve yeni tat 1 3,85% K6
ve lezzetleri kesfetmektir.
Yerel ve dogaI.Ureti'me onem veren, yerel Uretici 1 3,85% K11
destekleyen bir turizm
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Destinasyonlarda tekrar ziyarete etki eder 1 3,85% K19
Kirsaldan baslayan bir turizm 1 3,85% K20
Kékeninin tarim, kiltlr ve turizme dayanan turizmdir. 1 3,85% K22
Sosyo Kiiltiirel Boyuta Yonelik ifadeler Frekans %

K2, K22,
Kimligin, kaltGrlin ve yasam tarzinin ifade edilmesi 4 15,38% K13, K17
Yemek kiltlrQ ve gastronomik kimliktir, Kaltirel, K1 K4
geleneksel yiyeceklerin 6n planda tutuldugu 6nemli bir 3 11,55% K'25 ’
turizm sekli ve bir Glkenin mutfak kiltirGnin tanitilmasi
Bolgeye 6zgli yemeklerin sunulmasi ile bolgenin kultirel
kimligi ve mirasini, Glkelerin farkliliklarini, 6zginliklerini, K15, K9,
. T . 3 11,55%
insanlarin yasamlarini, kiiltirlerini, yaraticiliklarini, K22
actlarini yemekleri ile turizmde kullanmasidir
Ekonomik Boyuta Yénelik ifadeler Frekans %
Duvnyada buyL.J.k ge.l.|§|.r.n gostermektedir ve belirli bir 5 7.70% KL K2
cografyanin kiltlrin{ pazarlama ve satmaktir
Yoéresel yemek ve Urlinlerin cazip hale getirilip
pazarlanmasi, destinasyonlar icin rekabet avantaji 2 7,70% K3, K22

saglamakta

Not: Katilimcilar birden fazla cevap verdiginden/vermediginden toplam ytizden

fazlaveya az olabilir

Katilimcilardan Gastronomi Turizmi Kavramsal boyutu ile ilgili ifadeleri ana bashgi

altinda inceledigimiz ilk tema olan, “Kavramsal boyuta yonelik ifadeler” alt basliginda

cogunlukla 6ne ¢ikan agiklamalara bakildiginda, literatiirde ki yiyecek igecek ve

turizm arasinda ki siki iligskiye yonelik ifadeler dikkate cekmekle birlikte Gastronomi

Turizminin 0zel ilgiye dayali bir turizm tiirii olduguna dair ifadeler de 6ne ¢ikmaktadir.

“Kavramsal boyuta yonelik ifadeler” alt bashiginda katilimcilarin  ¢ogunlugu

tarafindan tekrarlanan " Yiyecek insanin temel ihtiyaglarindan biridir. Bu temel ihtiya¢

ile turizmin birlesmesidir. Gastronomi turizmin en onemli yapi tasidir ve ozel ilgi

turizm faaliyetidir” ifadeleridir.
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Konuyla ilgili turizm alaninda 10 yil ve {izeri olarak ¢aligan kamu gorevlisi katilimci
K19 goriislerini su sekilde aciklamistir: Gastronomi  Turizmin en onemli yapi

taslarindan birisidir. Gideceginiz iilkede konaklama ve yeme i¢me istersiniz.

Bir diger katilimct olan turizm alaninda 10 y1l ve {izeri olarak ¢alisan kamu gorevlisi
ve sektdr temsilcisi olan katilime1 K5 goriislerini su sekilde agiklamistir: Gastronomi
turizmin olmaz ise olmazidwr. Turizm aktivitesine katilan herkesin igin, yeme i¢me ve
bu yedikleri ve ictiklerinden keyif alip, glizel vakit gecirme olmazsa olmazidir. Bu da

ozel ilgi turizmi adi altinda Gastronomi Turizmine girmektedir.

“Yerel yiyeceklerin 6n planda oldugu 6nemli bir turizm modeli” ifadelerinde katilimc1
K15 “Ulkeler farkliliklarini éne ¢ikardiklar: oranda ozgiinliik kazanirlar. Gastronomi
turizmi yerel lezzetlerin on planda oldugu degerli bir turizm modelidir. Mesleki
tecribemde gozlemledigim kadaryla ziyaretcilerin tarih kiiltiir doga degerleri
yaninda yerel mutfak en fazla merak ettikleri ve deneyimlemek istedikleri 6nemli bir
noktadir. Diinyada yiikselen bir ivme ile Gastronomi Turizm meraklilar: her gegen giin

cogaliyor.” ifade etmistir.

Ikinci tem olan, sosyokiiltiirel boyuta yonelik ifadelere baktigimizda literatiirdeki

"gastronomi ve kimlik arasinda ki gii¢lii bag ile gastronomi ve kiiltiir arasinda ki giiclii

bag1" vurgulayan ifadeler 6ne ¢ikmaktadir.

Katilimcilardan 10 yildan fazladir turizm sektoriinde turizm isvereni olarak ¢alismakta
olan K22; “Gastronomi turizmi, bélgeye 6zgii yemeklerin sunulmast ile o bélgeye ait
kiiltiirel kimligin ve mirasin yansitilmasidir. Béylece yerel destinasyonlar i¢in rekabet
avantaji saglamada etkili bir aragtir.” 1fadelerini sdylemistir.
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Diger yandan gastronomi ve kiiltiir arasindaki siki iligskiye baglant1 yapan akademisyen
K13; “Gastronomi Turizmi bana o bélgenin kilturlind ifade etmektedir. O bolgenin
kiiltiirii; cografyasi, dini, tarihi, sosyolojik ve psikolojik ekonomik faktorleri ile bir
kiiltiir olusuyor. Ve bu kiiltiirii yemek yerken ayni zamanda bu kiiltiirii hissediyorum.
Yani orada yeni yiyecek deneyimleri ile aymi zamanda o bélgenin kiiltiiriinii de

deneyimlemis oluyorum.” Seklinde ifade etmektedir.

Diger bir 6ne ¢ikan ifade de " Bélgeye ozgii yemeklerin sunulmasi ile bolgenin kiiltiirel
kimligi ve mirasini, iilkelerin farkliliklarim, ozgiinliiklerini, insanlarin yasamlarin,
kiiltiirlerini, yaraticiliklarimi, acilarini  yemekleri ile turizmde kullanmasidir”

seklindedir.

Katilimcilardan Arkeolog K9 “Gittigim iilkede ilk aradigim sey o iilkeye ozgii, farkl
ne oldugu ve ne yiyebilecegimdir. Arkeolojik muzelerden de 6nce bu konu yani
Gastronomik iiriinler benim igin birinci swrada gelir, ¢iinkii insanlarin kiiltiiriinii,
diigiince yapisimi, yaraticiliklarimi yemeklerden gozlemleyebiliyorsunuz ve o iilkeyi
yemegi ile tamyorsunuz.” Diyerek Ulkelerin kultirlerinin kendi gastronomileri
tizerinde yarattigi etkilerle olusan gastrnomik kiiltiiriin destinasyonda cekicilik
yarattigi ve turistlerin destinasyon tercihinde énemli bir etken oldugunu da bir nevi

ifade etmektedir.

Ekonomik boyuta yonelik ifadeler temasina baktigimizda; Gastronomi Turizminin
destinasyonlarda rekabet avantaj1 sagladig1 ve diinyada gelisim gdsterdigi yoniinde

ortak goriiglere yer verilmektedir.
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Bu konuda katilimcilardan K1 ifadesinde;

“Bolge cografyasinda Uretilen ve tuketilen Grunlerin bir arada sunulup o bdlgeyi
yansitmasidir. Dolayist ile Gastronomi turizminde pazarlanan o cografyada yillarca
tiretimden kaynaklanan ve tiiketime donen iiriinlerin pazarlanmasidir. Dolayisi ile
sattigimiz ashinda Cografya ile birlikte cografyayr da o kiiltiirii de satiyorsunuz”
sOylemistir.

5.3 "Kuzey Kibris Gastronomi Turizm Potansiyeline Sahip midir? "

Sorusuna Yodnelik Bulgular

Tablo 27: Katilimcilarin Kuzey Kibris Gastronomi Turizm Potansiyeli ile ilgili
ifadeleri

ifadeler Frekans| %

K1, K2, K4, K5, K7, K8, K9,
Kesinlikle potansiyele sahiptir 15 58% K12, K14, K15, K20, K21,
K22, K23, K26

K3, K6, K10, K13, K17,
K18, K19, K24, K25

Potansiyele Sahiptir 9 35%

Potansiyele Kismen sahiptir 2 7% K11, K16

Arastirmanin ikinci sorusu olan Kuzey Kibris Gastronomi turizm potansiyeline sahip
olup olmadig1 yoniindeki bulgulara baktigimizda; “Kesinlikle potansiyele sahiptir” ve
“potansiyele sahiptir” diyen toplam katilimci sayist orant %93 gibi ¢cok ¢ok giiclii bir
orana ulagsmaktadir. Ayrintili inceldigimizde, katilimcilarda alinan cevaplarda

“kesinlikle potansiyele sahiptir" ifadesi %58 gibi bir oranda 6ne ¢ikarken;

Katilime1 K7, bu yiksek potansiyeli; “Kesinlikle sahiptir. Akdeniz cografyasinda en

ustin mutfaklardandwr”. Seklinde bu konuda Akdeniz cografyasina ait mutfagin

O6nemine vurgu yapmaktadir. Bir diger katiimci1 K2 ise “Gastronomi Turizm
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potansiyeline kesinlikle sahiptir ¢iinkii miithis bir cografyaya sahibiz ve bundan dolayt

geniy tirtin yelpazesine dayanan bir mutfagimiz var.” Demektedir.

Ayni zamanda arastirma katilimcilarimin %34’ potansiyelin  oldugunu fakat
gastronomi turizmi yoninde fiiliyatta herhangi bir ¢alismanin olmayisini ifade

etmektedirler.

K19 konuyla ilgili ifadelerinde “Gastronomi Turizmi potansiyeline sahiptir ve
potansiyel vardir fakat bu konuda filli olarak bir ¢alisma yoktur” seklinde goriislerini

belirtmistir.

Diger taraftan katilimcilarin %7°si ise potansiyele kismen sahiptir cevabini
vermiglerdir. Katilimcilardan K11 “Tam anlami ile degil, bu kadar turizm tesisi
olmasina ragmen bu potansiyel daha fazla gelistirilebilirdi. ” Ifadelerini kullanmustir.
Kuzey Kibris Gastronomi potansiyelinin, Kibris’in 6nemli bir cografyada bulunmasi
ve ylzyillar icerisinde gelmis gee¢mis kiiltiir ¢esitliliginden kaynakli, gastronomi
tirtinlerinin gesitliligi, zenginligi ve 6zgiinliigli acisindan degerlendirilerek kesinlikle
yuksek potansiyele sahiptir ve bu gastronomi turizminde kullanilmalidir bulgusu 6ne

¢ikmaktadir.

5.4 "Kuzey Kibris’ta Hangi Gastronomi Turizm Uriinleri One

Cikmaktadir ve Cikarilmahdir? " Sorusuna Yonelik Bulgular.
g

Aragtirmanin bu béliimiinde 6ne ¢ikan ve 6ne ¢ikarilmasi gereken gastronomi turizm
tirlinlere olmak tizere iki farkli durum 6lgiilmek istenmistir. Katilimcilardan soruya
alinan yanitlar ¢cercevesinde onem sirasina gore (en ¢ok tekrarlanan) 6ncelikle Tablo

28’ da one ¢ikan gastronomi turizm iiriinlerine yonelik bulgular paylasilmistir. Buna
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ek olarak katilimeilarin 6ne ¢ikarilmasi gereken gastronomi turizm triinleri ile ilgili
ifadeleri de yine Onem sirasina gore (en ¢ok tekrarlanan) yapilmis olan

temalandirmalarin altina bulgular Tablo 29’ da sirasiyla yerlestirilmistir.

Tablo 28: Katilimcilara Gére Kuzey Kibris’ta One Cikan Gastronomi Turizmi
Urtnleri
ifadeler Frekans %

Yoresel Yiyecek ve icecekler

Seftali Kebabi 6 23,08% |K1, K4, K8, K13, K16, K18
Hellim 6 23,08% | K2,K7,K12, K13, K15, K26
Meze Cesitleri 5 19,23% | K1, K5, K8, K15, K26
Zivaniya 3 11,54% | K12, K15, K20

CEVAP YOK 6 23,08% | K3, K6, K9, K10, K11, K14
Toplam 26 100,00%

Tablo 28 incelendiginde, katilimcilarin %46’ s1 Kuzey Kibris’ta 6ne ¢ikan gastronomi
turizm Grdndn Seftali Kebab1 ve Hellim oldugunun ortak goriisiindedirler. Kuzey
Kibris meze kiiltliriiniin de Onemine deginen %19 oraninda ki katilimci meze
cesitlerinin 6ne ¢iktigini ifade etmektedir. Buna ek olarak arastirmada katilimcilarin
%12’ si Zivaniya’nin gastronomi driin olarak one ¢iktig1 ve Mehmetgik Beldesinde

Kooperatifleserek Zivaniya iiretimi ve pazarlamasinin yapildigini ifade edilmektedir.

One ¢ikan iiriinler incelendiginde daha ¢ok, Kibris meyhane kiiltiiriinde kullanilan
gastronomik iirlinler ile karsilasmaktayiz. Buda meyhane kiiltiiriiniin belli standartlara
(Kibris Mutfagr mezeleri ve dogru standartta uygulandiginin denetlenmesi ile)
cekilerek mevcut turizm tiirleri igerisinde kullanilarak yerelde 6n planda olan bu

tirlinlerin tanitiminin yabanci turistler iginde yayginlastirilmasi 6nemli olacaktir.

Tablo: 29 Katihmeillara Goére Kuzey Kibris’ta One Cikarllmasi gerektigi

diisiiniilen Gastronomi Turizmi Uriinleri
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Bu bolumde katilimeilarin soruya verdigi cevaplarda iiriin yelpazesinin genis olmasin

dolay1 bulgular "Y6resel Yemekler", "Macun, Tatli ve Unlu Gidalar", "Y6resel Uriin
ve Meyveler", "Yoresel R:ecekler" ve “Gastonomi Etkinlikleri" olmak tizere 5 fakli

tema altinda analiz edilmistir.

Arastirmaya katilan katilimcilar Gastronomi Turizmi konusunda one ¢ikarilmasi
gereken gastronomi turizm {irlinlerinde daha ¢ok Kibris Mutfagina 6zgiin yoresel
yemek ¢esitleri ve Kibris’a 6zgiin yetisen iriinler temalarinda yogun gortsler ifade

etmistirler.

Yoresel Yemekler temasini inceledigimizde Molohiya ve Kolakas yemeginin 6nemli
olcuide katilimei tarafindan turizm iiriinii olarak kullanilmasi dnerilmektedir. Ornegin;
kolakas ile ilgili mitolojiyide entegre ederek turizmde kullanilmasi goriislerini ifade
etmektedirler. Diger yoresel yemeklerde 6nem sirasina gore siralanmistir. Macunlar,
tatlilar ve Unlu gidalar temasinda One ¢ikarilmasi gereken gastronomi turizm {iriinii
olarak %23 katilimc1 Macunlarin gastronomi turizm {iriinii olarak 6ne g¢ikarilmasi

gerekliligini ifade etmektedirler.

Bolgenin iklimi ve topraginin 6zelliklerinden tiim macun iriinlerinin 6zglin ve essiz
lezzet icerdigi bununda geleneksel olarak yapilan macun ve regellere yansidig: dile

getirilmektedir.

Yéresel Uriin ve Meyveler temasini inceledigimizde, Zeytin, Zeytinyag1 basta olmak
Uzere, Narenciye cesitleri, Harnup ve tiirevleri ile, Dogada yetisen endemik bitki ve
caylarin ortalama %60 katilimci tarafindan 6ne ¢ikarilmasi gereken gastronomi turizm
urlnleri olarak karsimiza g¢ikmaktadir. Yoresel igecekler temasi incelendiginde
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katilimeilarin %15°1 Sarabin 6ne ¢ikarilmasi gerektigi goriisiinii aktarmaktadirlar daha
sonra sirastyla Kumandarga (Gumandarga) Sarabi ve Narenciye ¢esitlerinden soft
icecekler gelmektedir. Ozellikle narenciye iiriinlerinin taze sikilmis olarak
kullaniminin tiim boélgelerde yayginlastiriimasi dile getirilirken, turizm adasi olarak
Kuzey Kibris Otellerinde Portakal Suyunun Kibris gastronomisi igerisinde sunumu ve

tanitimi tavsiye edilmektedir

Gastronomi Etkinlikleri temas1 incelendiginde, arastirmaya katilanlarin %16 s1
Gastronomi rotalar1 ve turlarinin hazirlanip turistik {iriin olarak 6n plana ¢ikarilmasi
yoniinde ifadede bulunmuslardir. Bunun yani sira Yoresel Tat Festivalleri ve

Uluslararas: Yarigmalarinda turistik iiriin mahiyetinde one ¢ikarilmasi dnerilmektedir.

Tablo 29: Katilmcilara gore Kuzey Kibris’ta One ¢ikarilmasi gereken gastronomi
turizm Urdnleri

ifadeler Frekans %

Yoresel Yemekler

Molohiya 8 30,77% K5, K8, K11, K13, K15, K16, K18, K24
Kolokas 7 26,92% K5, K7, K13, K15, K16, K18, K24
Hirsiz Kebabi Kuyu Kebabi 5 19,23% K1, K3, K7, K15, K23

Ot Yemekleri 4 15,38% K10, K19, K21, K25
Patates Koftesi 2 7,69% K1, K13

Herse 2 7,69% K7, K15

Bullez 2 7,69% K7, K18

Frinda Patates 2 7,69% K7, K15

Kibris Koftesi 1 3,85% K1

Nohutlu pilav 1 3,85% K7

Dolma gesitleri 1 3,85% K7

Tarhana 1 3,85% K7

Kibris tavasi 1 3,85% K11

Micendra Pilavi 1 3,85% K13

Firin Makarnasi 1 3,85% K15

Not: Katilimcilar birden fazla cevap verdiginden toplam ylizden fazladir.
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Katilimcilara gére Kuzey Kibris’ta 6ne ¢ikarilmasi gerektigi diistiniilen Gastronomi

Turizmi Uriinleri arastirmasinda %30,77 oraninda Molohiya, %26,92 oraninda

Kolokas, %19,23 oranindan Hirsiz Kebab1 (Kuyu Kebabi) ile %15,38 oraninda ot

yemekleri 6ne ¢ikmustir.

Macunlar&Tathlar&Unlu Gidalar Frekans %

Macunlar 6 23,08% K7, K8, K14, K15, K17, K25
Piroahu 3 11,54% K7, K15, K18
Kabak boregi 3 11,54% K7, K14, K15
Pilavuna 2 7,69% K15, K21
Sutlu Borek 2 7,69% K7, K15
Hellim& Nor Boregi 2 7,69% K13, K15
Kofter 2 7,69% K15, K23
Paluze 2 7,69% K15, K23
Uziim Sucugu 2 7,69% K15, K23
Norlu ekmek kadeyifi 1 3,85% K15

Sini Katmeri 1 3,85% K15
Gullirikya 1 3,85% K15
Samsi 1 3,85% K7

Ev makarnasi 1 3,85% K11

Not: Katilimcilar birden fazla cevap verdiginden toplam yiizden fazladir.

Katilimcilara gére Macunlar, tatlilar ve Unlu gidalar gastronomi turizm iiriinii olarak

da one ¢ikarilmasi gerektigini diisiinmektedir. Bununla birlikte katilimcilarin %231

Macunlari, %11°1 Pirohu’yu diger %11°1 ise Kabak boregini oncelikli olarak 6ne

cikarilmasi gereken lriin olarak gordiiklerini belirtmislerdir.

Yoresel Uriin/Meyveler Frekans %

Zeytin, Zeytin Yag, Cakisdez 4 15,38% | K7, K10, K17, K20
Portakal & Greyfurt 4 15,38% | K7, K9, K17, K25
Harnup&H. Pekmezi 4 15,38% | K7, K19, K20, K25
Dogada yetisen Endemik bitkiler 3 11,54% | K7, K10, K19
Hurma 2 7,69% |K17, K25
Babutsa 1 3,85% |K7, K19

Patates 2 7,69% |K7, K20

Nar 1 3,85% |K9

Verigo Uziim 1 3,85% |K15
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Arastirmaya katilan katilimeilarin %15°1 zeytin ve zeytin Urilinlerinin diger %15°,
Narenciye trilinlerinin ve bir diger %15°1 ise harnup ve harnup {irlinlerinin gastronomi

turizmi Urlind olarak 6ne ¢ikarilmasi yoniinde ortak goriis ifade etmislerdir.

Yoresel igecekler Frekans %

Sarap 4 15,38 K5,K6,K17,K25
Kumandarga Sarabi 1 3,85% K7

Kibris Brandisi 1 3,85% K12

Kara yag 1 3,85% K2

Likor gesitleri 1 3,85% K15

Nar Suyu 1 3,85% K9

Portakal Suyu 1 3,85% K9

Limonata 1 3,85% K9

Aragtirmanin yoresel icecekler kisminda katilimeilarin %15°1 sarap, %4’ Kibris’a
Ozgii sarap olan Kumandarga sarabi, 6ne ¢ikan gastronomik turizm {iriinleri olarak
kullanilmasi1 ve bununla birlikte narenciye drunlerinden uretilen iceceklerin 6ne

cikarilmasina da dikkat ¢ekmektedir.

Gastronomik Etkinlikler Frekans %

Bolgelere Gore Gastronomi Rotalari ve Turlari 4 15,38% | K5, K6, K7, K20
Yoresel Tat Festivalleri 1 3,85% K25
Uluslararasi Yarismalar 1 3,85% K25

Arastirmaya katilan katilimcilar Gastronomik etkinlikler temasi ¢ercevesinde
bolgelere gore gastronomi rotalar1 ve turlarmin hazirlanmasi yoniinde Ortlisen

ifadeler kullanmistir.
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5.5 "'Size Gore Kuzey Kibris’in Gastronomi Turizmi Konusunda Giiclii Yonleri
Nelerdir?" Sorusuna Yo6nelik Bulgular

Aragtirmanin bu bolimiinde Kuzey Kibris gastronomi turizmi potansiyelinin SWOT
analizi ile degerlendirilmesi yapilmistir. ilk olarak katihmcilara "Kuzey Kibris
gastronomi turizmi konusundaki guclt yonleri nelerdir?" sorusu sorulmus Onem
sirasina gore (en ¢ok tekrarlanan) 6ne cikan bulgular sonug¢ ve Oneriler kisminda

olusturulan SWOT matrisinde kullanilacaktir.

Tablo 30: Katilimcilara Gore Kuzey Kibris’in Gastronomi Turizmi Konusundaki
Gucla Yonleri

Guclu Yonler Tlgili ifadeler
Kiiltiirel ¢esitliligin "Yiizyillar boyunca gelmis ge¢mis bir¢ok uygarhigin
etkisinde etkisinde zenginleserek olugsan Akdeniz ¢anaginda ki en

zengin mutfak kaltirl | zengin mutfaktir”. K7

"Akdeniz iklim ézelliklerini tastyan ada da turizmi yilin
tiim mevsimlerine yayarak gerceklestirebilirsiniz. Ideal
bir iklimi var. Ayni zamanda bu iklim yetistirilen
gastronomi tiriinlerinin kalitesi a¢isindan da ¢ok 6nem
arz etmekte". K19

Ideal iklim ve
Doga Kosullari

Kibris’a 6zgii otantik ve | "Tarihsel siirecten giiniimiize, koklii ge¢misi, cografi
geleneksel mutfak vapist, ikliminin etkisi ile otantik ve geleneksel yore
Kltard mutfak kiiltiiriine sahiptir”. K22

"Kibris Dogu Akdeniz i¢in nemli bir liman
konumundadir. Asya, Avrupa ve Afrika 'yi birbirine

Adanin Cografi baglayan bir merkezdir. Ortadogu ve Avrupa iilkeleri
Konumu - . S . X S
icinde onemli bir turizm merkezi olacak bir cografi
konumdadir”. K21
Guclu urun yelpazesi "Unlu gidalardan tutunda, yemek c¢esitlerine, macun ve
ve yemek cesitliligi tath ¢esitlerine gii¢lii bir iiriin yelpazesine sahip”. K8
"Ada mevsimine gére dogadan elde ettigimiz bir¢ok
Florasi, Bitki Ortiisti vesillik ve endemik bitkilerimizin ¢esitliligi bitki ortiimiiz
bizi giiclii kilmaktadir”. K25
" Ana karaya yakinlik ve bununla baglantili gegmisi
Somut kaltdrel yiizyillarda ticaretin daha ¢ok kuzeyde gelismesi ile
varliklarin Kuzeyde gerek Islam dini gerekse Hristiyanlik igin nem arz eden
Guneyden daha ¢ok somut kiiltiirel varliklarin olusumu kuzeyde daha
olmast yogunlagmistir. Bizim bu giiglii yonlimiizii Giliney kesimi

kendi turizm pazarlamasinda kullanmaktadir”. K18, K26
"Kibris halki konukseverligi ve sevecenligi ile Akdeniz’e
Gulerylz ve has karakterinden dolay ikram yoniinden takdir géren
Misafirperverligimiz bir toplumdur. Avrupa veya farkl iilkelerde bu yaklasim
pek fazla gorulmez". K9
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Adanin Verimli
topraklara sahip olmasi

"Ada geneli Lefke basta olmak iizere tarim igin ¢ok
verimli topraklara sahiptir”. K17

Kdlturel Degerlerimizin
halen daha korunuyor
olmasi

"Kibris tn Kuzeyinin giineye nazaran ¢ok fazla
gelisememesi ve

tammmamishg kiiltiivel degerlerin korunmasini saglamuig
ve bu kiiltiirel degerlerin gelecek nesillere aktarilmasi
i¢in mevcutta halen daha yasayan insanlarimiz vardir ve
bu ¢ok onemli bir noktadir”. K2

Yemek kulturt
aliskanliklarimiza sahip
¢ikisimiz

"Yemek insanlar1 bir araya getiren onemli bir olgudur.
Birlikte, toplu halde yemek yeme aliskanligimizi halen
daha devam ettiriyoruz. Toplanip kebap yapma,
meyhanede toplanma veya aile i¢i toplantilarimiz ve
baglarimiz halen daha kuvvetli" K1

Yetistirilen tarim
urdnlerinin
kalitesinin yiksek
olmasi

"[klimin etkisi ve topragin ézelliginden yetistirilen tarim
drdnlerinin kalitesi ¢ok yiksek, restoranlar icin 6nemli
bir hammadde olan patates buna ornek verilebilir. Kibris
patatesi en kaliteli patatestir”. K20

Tablo 28 incelendiginde, Kuzey Kibris gastronomi turizmi agisindan 12 farkl giiglii

yonii ifade edilmektedir. Bununla beraber 26 katilimcinin 13’4, %50°si; " Yiizyullar

boyunca gelmis ge¢mis bir¢ok uygarligin etkisinde zenginleserek olusan Akdeniz

canaginda ki en zengin mutfaktir” ortak gortsini belirtmektedirler. Kuzey Kibris

gastronomi turizmi konusunda en giiclii yOniiniin; kiiltiirel zenginligin etkisinde

gelisen zengin mutfak kiiltiirii en giiclii birinci sirda yon olarak karsimiza cikar. ikinci

sirda ki giiclii yonii de ideal iklim ve doga kosullar1 olarak belirtilmektedir. Katilime1

19, bu giiclii yoniin gastronomi iiriinleri iizerindeki etkisini; “Ideal bir iklimi var. Ayni

zamanda bu iklim yetistirilen gastronomi tiriinlerinin kalitesi a¢isindan da ¢ok onem

arz etmekte" seklinde vurgulamistir.
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5.6 ""Size Gore Kuzey Kibris Gastronomi Turizmi Konusundaki Zayif

Yonleri Nelerdir'*? Sorusuna Yoénelik Bulgular

Tablo 31: Katilimcilara Gore Kuzey Kibris’in Gastronomi Turizmi Konusundaki

Zay1f Yonleri

Zayif Yonler

Ilgili ifadeler

Yetersiz Tanitim
Pazarlama ve dijital
tanitimin olmamasi

Yillarca tamitim ve pazarlama igin ayrilan biitceler fuar ve
brostir basmanin otesine gidemedi. Artik insanlar brosiir,
cd ve flash disklerle ilgilenmiyorlar, bu a¢idan giiniimiiz
teknoloji ¢caginda iilkeler tanitim ve pazarlamalarini dijital
ortamda yapmaktadir. Fakat bizim turizm bakanligt
tanmitim pazarlama ofisimizde dijital bir ofisimiz mevcut
degildir. K26

Turistik Grin
¢esitlendirmesinin
yapilmamast

"Zengin mutfak kiiltiiriine sahip olunmasina karsin bunun
turistik Grtin haline getirilememesi ve ¢esitlendirilip
sunulmamast en onemli zayif yanlarimizdan". K24

Uriinlerin Envanterin
¢ikarilmamis olmasi

Gastronomi turizmine katki saglayacak tiriinlerin
calismasinin yapilip envanteri ¢ikarilip mutfagi kayit
altina almak 6nemlidir. K6, K16

Vizyonsuzluk

"Turizm ile ilgili vizyon eksikligimiz var. Bakanligin
icerisinde turizmin gelismesi yoniinde girigim yapabilecek
bir durum soz konusu degil". K1

Orgitlenme ve
Koordinasyon
Yetersizligi

"Devlet, dzellikle Yerel Yonetimler, Sektdr temsilci ve
uzmanlarun bir arda oldugu bir koordinasyon merkezi
yoktur" K8

Yemek ve Urlnlerin
standartlarinin
olmamasi

"Yoresel tat ve yemeklerimizin bir standardi yok veya
zaman i¢erisinde ayni tat ve kalite kaybolmakta buda
standart regetelerinin olmamasindan ve standartlara
uygunlugunun kontrolii yapilmamasindan". K3

Gastronomi kulturd
drdinlerimiz,
sahiplenmemek
Cografi isaretlemeleri
yok

"Gastonomik Urdinlerimizi sahiplenmiyoruz ve maalesef
bizden once davranip iiriinlerimiz tescilleniyor. Simdi
Izgarelle diye bir peynir Uretildi hellimimiz ile hemen
hemen ayni veya Bulgaristan’da yine ayni sekil bu hellimi
yapip Avrupa dagitiyor. Biz Kibrislilar halen daha bunun
tescillenmesini ve sahiplenmesini bagsaramadik”. K25
"Gastronomi Urinlerinin cografi isim tescillerinin
olmamasi. Kibris gastronomisini tanitiminda zayif ve

ayricaliksiz bir nicelik kazanmasina neden olmaktadir”.
K22

Direk uguslarin
olmamasi

"Bagka tilkelerden direk ucuglarin olamamasi, Tiirkiye
aktarmasi ile gelmesi, turistler de hem motivasyon kaybi
hem de aldiklar biletlerin maliyetinde yiikseklik oluyor.
Ulasimin direk olmast ve bilet fiyatlarinin ucuz olmast
Giiney Kibris't merkez destinasyon yapiyor”. K13
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Gastronomi Urinlerin
haritalarinin olmamasi

"Gastronomik trun ve yemeklerimizin haritalandiriimast
onemli. Ornegin bir iki kdyde yapilan dalere Peyniri
diinyada yapilmiyor burada da yapildig: yerin
belirlenmesi veya mesarya ovalarinda makarna bulli
tizerine hellimi rendeleyip kizartip koyarlar mesela bu
tiriiniin mesarya ovasinda oldugunun gésterilmesi

gerekmekte"K5

Turizm tesislerinde
Kibris’a 6zgiin yoresel
tatlarin sunulmamasi

"Gerek otel gerekse restoranlarda Kibris’a 6zgii tiriin ve
vemek ¢esitliliginin kullanilmamasi a¢ik biifelerde bu
yemeklerin tanitiminin yapilmamasi, turizm tesisleri
verelle birlikte degil. Her sey dahil konseptinde ki turizm
tesisleri yereli desteklememekte. Bu durum restoranlar
icinde gecerli. K11

Gastronomi turizmine
yonelik hedef marketin
belirlenmemesi

"Hedef marketin belirlenmesi ve marketin talebi
dogrultusunda gastronomik drinlerimizituristik Grdn
haline getirmeliyiz. Bizim su an mevcutta en yakin pazar
82 milyon Tirkiye durmakta dnce bu ulkeyi hedef pazar
haline getirip gastronomimizi onlara tanitmaliyiz". K14

Gastronomi
Turizminin Devlet
Politikas1 halini

"Turizm tlrleri ve gastronomimiz ile ilgili bir devlet
politikamizin olmamasi hem bu tiirlerin gelismesinin
oniinde engel, hem de tlkemizde bir tir turizmin 6n

gelmeyisi planda olmasini saglamakta". Z17
"Zaman zaman yediginiz iiriinlerde yéresel tat ve
Standartlarn ozglinliigii {?u.l.alzwmal'ctay'zz. Uriinler hazzrlamrkel‘avgerek.
kullanilan tiriiniin kalitesi gerekse hazirlama teknigindeki
denetleme PR
i yapilan degisiklikliklerde tatlarinda sapmalar olmakta. Bu
mekanizmasinin
olmamast standartlart hammaddeden tutunda hazirlama

fiyatlanmaya kadar denetleyecek bir mekanizmanin
olmayisindandir.” K7

Kibris’a 6zgiin yoresel
yemek sunan
restoranlarin

azhig

"Kibris mutfagina ozgiin yemek sunan restoranlar yok
denecek kadar azdwr. Dolayisiyla yoresel yemeklerin one
ctkarilmasi ve kullanima durumu soz konusu
olamamaktadir”". K6

Yoresel mutfak
egitimlerinin etkin bir
sekilde verilmemesi

"Yoresel Mutfak egitimlerinin Lise, Universite ve turizm
sektorii icinde verilmemesi”. K22 "Y6resel mutfak
egitimlerinin ¢iraklik egitiminden tutunda ortaokul
miifredatlarina bile dahil edilmesi gerekir maalesef su an
etkin olarak egitimi verilememekte”. K17

Kuzey Kibris’in
taninmamis olmast

"Politik sikintilar, uygulanan ambargolar nedeni ile
tilkemizi uluslararasi arenada tanitamiyoruz. DOrt taraf:
denizlerle ¢evrili tilkemize maalesef yabanci turisti ¢ok
fazla cekememekteyiz". K16

Turistik Uruinlerimizin,
Paketleme, Siseleme
ve ambalajlamada
yetersizlik

"yoresel trinlerimizin turist beraberinde hediye olarak
Gotiiriilmesi agisindan kaliteli paketleme, ambalajlama
Tamtimimiz ve pazarlama agisindan ¢ok onemlidir ve bu
konuyu gelistirmemiz gerekmekte”. K9

Politik Istikrarsizlik

"Stirdiiriilebilir bir siyasi durum yok, kisa stireli
yonetimler ve buna bagl kurumlar arasi iletisim is birligi
zayiflamakta”. K13
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Mutfagimizi giiciinii
yeterince bilmiyor ve

"Kendi mutfagimizi bilmiyoruz, farkli mutfaklarin
mutfagimizdan tistiin oldugunu diistintiyoruz burada ciddi
hataya diigiiyoruz. Mutfagimiz diinya mutfaklari icerisinde

inanmiyoruz en zengin ve lezzetli mutfaktir, inan¢l olup bu mutfak

turizmde iyi bir sekilde kullanmalidir”. K23

"Basta yerel yonetimler beldelerinde turistik ¢ekim

merkezleri yaratmakta sikintulilar, Ornek Bafra Turizm
. N Merkezi toplamda ortalama 10 bin yatak kapasitesi
Ilgeler ve Bolgelerde . Z . .
turistik cekim civarinda fakat kentten uzak, bu ragmen ¢evresinde bir

- kentlestirme ¢cabasina mevcut degil. Bu gelen turistin o

merkezleri - -

bolgeye katkis1 saglanamamakta. Konaklama vardir
olusturulmamuistir

kentlesme yoktur yerel faydalanamaz, Kentin icinde
konaklayacak yapt sayist azdr. Yani kisacast hep eksik
ilerlemekteyiz". K26

Kibris mutfagi ile ilgili
arastirmalarin az
olmast

"Kokeni Kibris olan ve ger¢ek Kibrisl gastronomi
ilgilenen belli kisilerin Kibris mutfagini arastirip,gerekli
olan tiim bilgi kayitlariyla, bu Kibris mutfagidir demelidir.
Yapilacak bu ¢alisalar is1ginda, belirsizlik ve yok olma
riski ortandan kaldiridmalidir”. K2

Arastirmanin bu boliimiinde Kuzey Kibris gastronomi turizminin zayif yonlerine ait

bulgular ortaya konulmaktadir; aragtirmaya katilan %50 katilimci, "yetersiz pazarlama

ve dijital tamtinun olmamasi", %44 "gastronomi turizm olarak turistik drin

cesitlendirmemesinin olmamast", diger %26 katilimcida, "gastronomi turizmine katki

saglayacak iiriinlerin envanterinin ¢ikarilmamis olmasi", Kuzey Kibris’in gastronomi

turizmi konusunda ki en zayif yonleri olarak ortak goriis belirtmistirler. Bunlara ek

olarak gastronomi turizminde kullanilabilecek {iriin envanterlerinin olmamasi, turizm

yonetisiminde ki vizyon eksikligi, yine gastronomi turizmi ile ilgili herhangi bir

orgiitlenme ve koordinasyon biriminin olmamasi, gibi bir¢ok yonetsel ve alt yapi

eksiklikleri zayif yonler olarak belirtilmektedir.
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57 ' Size GoOre Kuzey Kibris Gastronomi Turizmi Konusunda

Gelecekteki Firsatlar: Nelerdir"? Sorusuna Yonelik Bulgular

Arastirmanin altinc1 sorusunda katilimcilarin ortak gortisleri ile, Kuzey Kibris’in

gastronomi turizmi konusunda gelecekteki firsatlari ortaya konulmaktadir.

Tablo 32: Katilimcilara Gore Kuzey Kibris Gastronomi Turizmi Konusunda
Gelecekteki Firsatlari

Firsatlar Tlgili ifadeler

Kibris mutfaginda

uriin yelpazesinin | "Mutfagimizin ¢esitliligi ve zengin olusu, tiriin yelpazemizin
cesitliligi ve cesitliligi simirsiz gelistirilerek firsata gevrilebilir”. K23
zenginligi

Gastronomi

"Yoresel tatlar festivalleri, sokak lezzetleri turlari,

uluslararasi diizeyde yarismalar, diizenlenecek olan
workshoplar turistik tiriin olarak sunulma durumunda firsatlar
dogacaktir”. K14

dranlerinin turistik
trtin halini almasi
halinde firsat
yakalanabilir

"Kibris 'ta biiyiik bir kiiltiir mirasi potansiyelimiz var. Bu
potansiyelde Islam’dan HZ.Omer tekkesinden tutun da giiney
ile baglantili hala sultan veya Hiristiyanlik baglaminda St.
Barnabas 'tan tutunda St. Paul, Tapinak Sovalyeleri, mesela
kutsal kase, Da vinci Avrupa da patladi. Kisacast bu somut
kiiltiirel mirasimizi mutfagimizi da katarak turizm yapmak
gastronomi turizminin gelisimi i¢in firsat olacaktir”. K3
Turizm Adasi "Turizm adasiyiz. Adada ger¢eklestirilen mevcut turizm
olmasi faaliyetleri ile gastronomi turizmi entegre edilebilirse firsat
Onemli bir firsat | yakalanacaktir”. K13

Universitelerin bu
alanda yapacaklari
calismalar firsat

Somut kultdrel
zenginliklerimiz

"Gastronomi egitimi ile ilgili bilgi ve altyaprya sahip
tiniversitelerin yapmaya bagsladiklar: ve yapacaklar
calismalar firsat yaratacaktir”. K8

doguracaktir.

Yeme-icme "Kibris halkinin eglence anlayisinda yeme -igme varvve yeme-
Kiiltiiriine olan icme kiiltih_fii on plai?dac{lr:_B"u dui_’umu z_engin mutfagimiz ile
diiskiinliik entegre edilerek turizm Grin{ haline getirmek firsat

yaratacaktir”. K24

"Diinyada turizm seklinin degismesi ile gastronomi turizmde
geliserek ilerlemekte. Insanlar Italya’da slowfood un
dogdugu koye peynir festivaline gidiyorlar tercihler hep
gastronomi yoniinde gelismekte, haliyle akilli vizyon sahibi
kisilerle diinyada ki bu durum bizim kiiciik iilkemiz i¢inde
firsata gevrilebilir”. K2

Diinya genelinde
gastronomi
turizmin gelisiyor
olmasi iyi bir
firsat olacaktir.

Yeme.k . "Yemek zenginligimiz iceresindeki turlerden pisirme esnasinda
tirlerimizin eti ayikladigimizda yemeklerimiz cok kolay vejetaryen
Vejetaryen y & Y ¢ v veetary
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beslenmeye
uyumlu olmasi

beslenmeye uyum saglamaktadr. Bu giizel firsattir. Bu
pazarlama alamnda firsat olarak kullaniimalidir”. K9

Buyuk Pazarlar

"Inanilmaz sekilde biiyiiven Cin pazari var. Farkli ve degisik
destinasyonlar aramaktalar. Cin 'de olamayan fakat bizde olan
bir¢ok cesitli gastronomi tiriiniimiiz mevcut. Cin pazari
gastronomi i¢in biiyiik bir firsattir”. K17

Tesviklendirme
sisteminin
arttirillmasi

"Turizm bakanliginin bagslattigi tegviklerin gastronomi turizmi
altinda tegviklerinin yapilmas: kiigiik yatirimcinin bu anlamda
tesviklendirilmesi yapilirsa firsat yaratacaktir”. K17

Kovid 19 salgini
ile degisen turizm
anlay1s1

"Kitle turizmini olumsuz etkilemesi ve kitle turizminden artik
bir beklentinin kKalmayusi, turizmi kitleselden daha ozele
doniistiirecek, bu baglamda gastronomi turizminin on plana
ctkartilarak pazarlara sunulmasi biiyiik firsat olacaktir". K18

Gastronomi "Universitelerde gastronomi boliimiinde okuyan yerel

Egitimi alan ogrencilerimizin Yoresel mutfak kiiltiiriimiizii ogrenecek
Kibrish olmasi firsattir. Calisma hayatlarinda tesis mutfaklarinda veya
Ogrencilerin acacaklart restoranlarda bu tatlarin yasamasini

varligi saglayacaklardu". K19

Gastronomi turizminin yiiksek potansiyel varliginin sebebi olarak goriilen ve ayni
zamanda, en gii¢lii yoniiniin oldugu diisiiniilen zengin mutfak kiiltiirii, Kuzey Kibris
Gastronomi turizmi i¢in en bliyiik degerlendirilmesi gerekilen firsatlarin ilki olarak
ifade edilmektedir. Sirasiyla, gastronomi iinlerinin turistik iirin halini almasi, somut
kiiltiirel zenginlikler ve Universitelerin gastronomi turizmi alaninda yapacaklari
calismalarin firsat doguracagi yoniinde ortak goriisler verilmistir. %11°lik bir katilime1
da mutfak kadinin olmamasi sebebi ile pek faz firsat gérmedikleri yoniinde ortak goriis

vermektedirler.

5.8 "Size Gore Kuzey Kibris Gastronomi Turizmi Konusunda

Gelecekteki Tehditleri Nelerdir? Sorusuna Yonelik Bulgular

Arastirmada bu boliimde Kuzey Kibris’in gastronomi turizmi konusunda ki ortaya

konulmaktadir.
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Tablo 33: Katilimcilara Gore
Gelecekteki Tehditleri

Kuzey Kibris Gastronomi Turizmi Konusunda

Mutfak kiltarimuziin gelecek
nesillere aktarilmamasi ve
mutfagin unutulmasi

"Yoresel tatlarimiz kaybolma noktasina gelmis
durumdadir. K16 Unutulmaya yiiz tutmug
urdnlerimiz mevcut, yetiskin Kibrislilarin geng
nesle yeterli bilgi aktarmamasi”. K22

Fastfood tarzi beslenme

"Yeni neslin yemek aliskanliklarin degismesi
fastfood agirlikli beslenme ydresel tatlardan
uzaklagsma da gelecekte turizmin éniinde tehdit
yaratacaktir." K16

Toplumun turizmin disinda
tutuluyor

"Toplumun turizm ve gastronomi turizmi
konusunda bilgilendirilip bilinglendirilmesi
gerekmektedir”. K13" Toplumun turizmin disinda
tutulmasi ciddi bir tehdit olusturmakta”. K1
"Mevcut turizm kapali devre sistem i¢inde buyUuk
yatirtmci ve Pazar arsinda siiriiyor, toplum bu
olusumdan ¢ok uzakta kaliyor". K14

Demografik yapinin
bozulmasi

"Demografik yapinin degisimi, farkl kiiltiirel
etkilesimler, farkl: kiiltiirlerin yoresel lezzetlerimiz
lizerinde yaptig1 degisiklik ve doniigtimlerle, ortaya
¢ikan tiriintin oziinden kopmasi ve gergegin disinda
ctkmasi gibi kotii etkileri vardir". K12
"Demografik yapida iki en keskin degisiklige
ornek, Dipkarpaz koyu verilebilir. Karpaz
bolgesinde Kibrish niifusa sahip 12 kéyde 283 adet
Kibris’a 6zgiin yoresel yemek sayisi mevcut iken,
sadece 10 farkl: kiiltiirden olusan tek Dipkarpaz
koyiinde ¢ikan yemek sayis1 676 adettir. Bu da bize
demografik yapidaki bozulmanin kendi kiiltiirel
vemeklerimiz iizerinde yarattigi kaybolma,
unutulma, yok olma riskini gozler dniine
sermektedir”. K22

Yerel olmayan isgiicii kaynagi

"Genel turizm de dahil olmak iizere, Kibris
kiiltiiriinii bilen yerel ¢alisanlarin olmamasi ve
turizm sektorii icerisinde yerel olmayan asgi
istihdamlari gastronomimiz ve gastronomi turizmi
acisindan tehdittir”. K19

Standart recete ve
Sertifikasyon sisteminin
olmamasi

"Otantik mutfagimizin standartlarinin
belirlenmemesi, tatlarimizin recetelerinin
olusturulup kayit altina alinmamug olmasi birde
Uzerine bu bilgilere sahip neslimizin yok olma
tehlikesi gastronomimiz bilinmesi, tanitilip
pazarlanmast noktasinda tehdit olusturmaktadir”.
K2

"Universitelerden mevcut mutfagin standart
regetelerin yapilmasi ve bunun yasal ¢cergevede
korunmasi, isimleri ile sertifikalandiriimamasi
konusunda beklentimiz var. Bu eksiklikler en biyuk
tehlike”. K5
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Yemek ve Urlinlerin
kalitesinde standartlari
bozmak

"Uretim maliyetlerinin yiiksek olmast ile zamanla
yatirimcinin isin ticari boyutunu én planda tutmak
durumunda kalmalari sonucunda, ilk zamanlar
uyguladiklar: kaliteden feragat etmekteler. Bu da
0zunu kaybetme konusunda tehdit yaratmakta”. K9

Kibris Tiirk Kimliginin
Kaybolma riski

Yerli Kibrisli halkin asimile edilerek yok olmast ile
Kibris kimliginin kaybolmast ile beraber
gastronomik kimliginde yok olmasina tehdit
yaratacaktir. K2

Baska mutfaklara duyulan
Ozenti

"Baska iilkelerin mutfaklarina, yiyeceklerine
duyulan 6zenti énemli bir tehdit unsurudur”. K4

Toplumsal yozlagsma ve
Kilture
yabancilasma

"Politik sebeplerle asimile ediliyoruz buda
toplumumuz da yozlasmaya neden oluyor, 0 da ta
yemek kiiltiiriimiize kadar yansiyor. Ister istemez
vemek aliskanliklarimizdan tutunda yemek
cesitlerimize kadar ve yapulis tekniklerine
ansimakta ve gastronomi kiiltiiriimiiziin
stirdiirtilmesinin oniinde tehdit olusturmakta”. K1

Yerelden kiiresellesmeye
dontisim

"mutfagimizin fiizyonlanarak oziinden gergeginden
uzak uretimlerin
yvapilmasi." K5

Giliney kesimin ambargolari

"Yapilan karsit propagandalar, kendi turistlerini
kuzeye gecirdiklerinde bu bolgenin market veya
yiyecegi veya restoranint kullanmalar: ¢ok ¢ok
nadirdir. Kendi rehberleri ile turlar gecer ve
otobiislerde yemek ve icecekler yenir. Bu tarafin
kulttrel zenginlikleri pazarlanmakta, fakat yeme,
icme doviz birakma ¢izgini bu tarafina ¢ok fazla
gecmemektedir”. Tabi bunlar genelde turizmin
ozelde de diger tUrlerin gelisiminin ontinde tehdit
olmaktadwr. K18

Doganin yok olmasi

"Dogani yok edilmesi sonucun dogal olmayan
gidalarin tiretimi de tehdit yaratacaktir”. K19

Turistik tur ve paketlerde
kiltiirel iirtinlerimiz disinda
irlinlerin sunulmasi

"Turlarda bolgelere has riin ve yemeklerin yerine
lahmacun, pide veya kebap ¢esitlerinin sunuldugu
anlasmali yerlerden hizmet almalari. Gelen hazir
potansiyel turiste bile kiiltiirel yoresel tatlarimiz
sunulamamakta”. K20

Salgin hastaliklarin siirmesi

"Dinyada her sektdrde sorun yaratan su an bile
icinde bulundugumuz pandemi en biiyiik darbeyi
turizm aldi ve bunun siirmesi de ciddi tehdit
olusturacaktir”. K11

Kuzey Kibris’in taninmamis
olmasi

"En biiyiik tehdit taninmamus bir iilke olmatk,
taminmamishikla birlikte direk ucuslarin olmamasti
bunlar tehdit olarak siirekli karsimizda”. K10

Tanitim pazarlamada
yetersizligimiz

"En biiyiik Pazar yani basimizda ki Tiirkiye ye
heniiz daha turizmimizi anlatamadik. 83 milyon
insana burayi pazarlamayt basaramadik. Bu
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yetersizlikte yine tehdit olarak karsimiza ¢ikar”.
K10

"Uretimin endustriyele dénmesi ile tretimde
Endustriyel Yiyecek icecek detaylardaki basariy kaybetmeye basladik. Buda
uretimi vemek kiiltiiriimiiziin kaybolmasi yoniinde problem
ve tehdit yaratacak™. K12

Turizm egitiminde eksik "Gastronomi boliimlerinin onceliginde Kibris
mutfak egitimi mutfag egitimleri”. K22

"Bélgelerde yapilan farkh kiiltiirlerin festivalleri
Kibris kiiltiiriingi
yansitamamaktadir"”. K22

Yapilan bolgesel festivallerin
ada kiiltiirti ile uyumsuzlugu

Katilimcilarin yiiksek orani (%30), mutfak kiiltiiriiniin gelecek nesillere aktarilmamis
ve bu yiizde de mutfak kiiltiiriiniin unutulmasinin s6z konusu olugunu vurgulayarak
bunu Kibris’ta gastronomi turizminin 6niinde en 6nemli tehdit olarak gérmektedirler.
Daha sonara (%26) fastfood tarzi beslenmesinin yarattigi olumsuz etki ile (%15)
Kibris toplumunun turizm konusunda yetersiz bilgilendirme ile toplumun turizmin
disinda tutulmasiin yine 6nemli tehditler icerisinde oldugu ortak goriislerle ifade

edilmektedir.

(%11) Demografik yapinin bozulmasi ile yoresel tatlar {izerinde yapilan degisiklik ve
doniigiimlerin yarattigi yemekleri 6ziiniin disinda bir yere getirmesi ve (%11) Kibris
kiiltiirii bilmeyen yerel is giicliniin su an turizmde hizmet ediyor olmasi da tehditler

arsinda bildirilmektedir.

5.9 "Kuzey Kibris’ta Gastronomi Turizmi Alaminda Yapilan

Cahsmalar Yeterli ve Tatminkar midir"? Sorusuna Yonelik Bulgular

Aragtirmanin bu boliimiinde katilimcilara Kuzey Kibris’ta gastronomi turizmi

alaninda yapilan ¢alismalarin yeterli ve tatminkar bulunup bulunmadig1 sorulmustur.
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Tablo 34: Katilimeilarin Kuzey Kibris’ta Gastronomi Turizm Alaninda Yapilan
Calismalar1 Yeterli ve Tatmin Edici Bulup Bulmadiklarina Yonelik Ifadeler
ifadeler Frekans %

Caligma yoktur 3 11,53% | K1, K22, K26

K2, K3, K4, K5, K6,
K7, K8,K9, K11, K12,
21 80,77% | K13, K14, K15,

Calisma vardir, yeterli ve tatminkar

degildir K16K17, K18, K19,
K20, K21, K23, K24

Cevap yok 2 7,69% | K10, K25

Toplam 26 |100,00%

Katilimecilarin %8’ bu soruya cevap vermemislerdir. %12°si Kuzey Kibris’ta
gastronomi turizmi alaninda herhangi bir g¢alismanin olmadigi yoniinde goriis
belirtirken, arastirma katilimcilarindan K1 "Gastronomi Turizmi Alaminda ¢alisma

yoktur” ifadelerini kullanmustir.

Katilimcilarin biiylik ¢ogunlugunu olusturan %811 ise Kuzey Kibris’ta gastronomi
turizmi konusunda yeterli ve tatminkdr olmayan c¢alismalarin varligindan

bahsetmislerdir.

Aragtirmaya katilan K4 "Universitelerin bu alanda béliim a¢malar: ve akademik
arastirmalara baslamalari disinda farkli bir ¢caliyma yoktur." ifadelerini kullanirken
katiimcilardan K11 “Cittaslow Belediyelerin ve Slowfood akiminin etkisinde
Sfarkindalik artmaya baslamistir.” demistir. Bununla birlikte katilimcilardan K19 da
"Universitelerin agtigi Gastronomi béliimlerine insanlarimiz merak salmaktadir”.

ifadelerini kullanmustir.

Katilimeilarin biiyiik ¢ogunlugu var olan ¢alismalarin Universiteler biinyesinde

baslatildigin1 fakat bunun yeterli olmadigini yogunlukla belirtmislerdir. Bu alanda
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ozellikle Kuzey Kibris’ta Universitelerin agti§1 boliimlerin bir baslangi¢ oldugu ve bu
tiniversitelerin yapacaglt akademik calismalarin bu alan i¢in Onciilik yapacagi
konusunda yiiksek oranda goriis birligi ifade edilmektedir. Kuzey Kibris

universitelerinden biiyiik beklenti gozlemlenmistir.

5.10 " Kuzey Kibris Gastronomi Turizm Potansiyelini Gelistirmek

Icin Siz Neler Onerirsiniz". Sorusuna Yonelik Bulgular

Aragtirmanin dokuzuncu sorusunda katilimcilardan Kuzey Kibris’ta gastronomi
turizm potansiyelini gelistirmek {izere kendilerinin Onerileri sorulmustur. Soruya

verilen ifadeler "Kibris Mutfag1", "Orgitlenme Koordinasyon", "Egitim ve Denetim",
"Turizm Planlama-Tanitim ve Pazarlama", "Tesvik" olmak tizere 5 farkli tema altinda

derlenmistir. Tablo 35’de analiz edilen bulgulara yer verilmistir.

Oncelikle Kibris Mutfag1 temas1 altinda katilicilar tarafindan dile getirilen 6neriler
incelendiginde karsimiza ilk sirada, Otantik Kibris mutfaginin arastirilarak Kibris
mutfagl tammin yapilarak, standartlarm belirlenmesi gelmektedir (%23). Ikinci
siradaki Oneride; %20 civarinda katilimer bolgeler bazinda envanterin ¢ikarilip Kibris
mutfaginin kayit altina alinmasi yoniinde oneri belirtmektedir. Kibris mutfagini otel
ve restoran meniilerinde kullanimi da yine Kuzey Kibris gastronomi turizm

potansiyelinin gelisimi agisindan 6nerilmektedir.

Kuzey Kibris gastronomi turizm potansiyelinin gelisi agisindan Orgiitlenme ve
koordinasyon temasin %15 civar1 katihmci 6zellikle yerel yonetimler ve merkezi
hiikiimetin ilgili bakanlig1, Universite uzmanlari, Sektdr temsilci ve profesyonelleri ile
STK sivil toplum kuruluslarinin iginde olan bir koordinasyon ekibinin birlik bu

potansiyeli gelistirmek agisinda c¢alisma yapmalart Onerilmektedir. Gastronomi
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turizmi konusunda calisacak bir platformun olusturulmasi, Kooperatiflesme ve
ozellikle yerel belediyelerin gastronomi turizmi konusunda beldelerinde turistik cekim

merkezi yaratmalar1 dogrultusunda 6neriler getirilmektedir.

Egitim ve Denetim ile ilgili tema incelendiginde, ilk &neri sirastn1 Universitelerin
gastronomi boliimlerinde Kibris Mutfagi egitimlerinin yogunlagtirmas: gelmektedir.
Otel ve restoranlarda Kibris mutfagi uygulamalari baslatildiktan sonra, Kibris Mutfagi
uygulamalarinin Restorancilar birligi ve Otel enciimenler birligi tarafindan dogru
uygulandiginin denetimi, Yaygin ve 6rgiin egitimde Kibris Mutfagi dersinin miifredata

konmasi onerilmektedir.

Turizmin planlanmasi, tanitim ve pazarlanmasi temasinda ki onerilere baktigimizda,
%34 katilimeinin Kuzey Kibris’ta gastronomi turizminin etkin bir sekilde planlanmasi
sonrasinda etkin bir sekilde pazarlanmasi yoniinde ortak goriis bildirmektedirler.
%27’si Kuzey Kibris gastronomisinin turistik 0rin haline getirilerek driin
cesitlendirmesine gidilmeli Onerisini getirirken, katilimecilarin %23 turizm planlama
tarafindan otel ve restoran meniilerinde Kibris mutfagi kullaniminin yapilandiriimas,
%19 katilime1 Acentelerin mevcut 6zel ilgi tur paketlerinin iginde mutlaka Kibris

Mutfagi olmalidir. Seklinde 6neri sunmaktadirlar.

Katilimcilarin - %15°lik  orani, yerel halkin gastonomi turizmi konusunda
bilinglendirilmesi, Bolgelere 06zel haritalandirmanin  yapilim tur rotalarinin
hazirlanmasi, olmasindan dolay1 hedef pazarin belirlenmesi ve ilk pazarin yakin
mesafede olmasindan dolayi Tiirkiye olmasi, Devletin ilgi turizm tanitim ve pazarlama
biriminde etkin dijital pazarlamaya gecis ile etkin medya kullanimi, mitoloji hikaye ve
efsanelerin turistik {iriin olustururken kullanilmasi ortak goriis olarak aktirilmaktadir.
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Bunlarla beraber tesviklendirme yoniindeki tema ile ilgili, yoresel tatlarin sunulacagi
salag kiiciik mekanlarin hizmete girmesi i¢in kii¢iik yatirimciya tegviklendirme ile
Kibris mutfagina 6zgiin yiyecek ve igeceklerin iiretim ve kullanimini 6zendirmek
adina yine yerel iireticiye devlet tarafindan tesviklendirme yapilmasi Onerileri ortak

goriis olarak ifade edilmektedir.

Tablo 35: Katilimeilarin Kuzey Kibris Gastronomi Turizm Potansiyelini Gelistirmek

oniindeki Onerileri ile ilgili ifadeleri

ifadeler Frekans| %
Kibris Mutfagi
Otantik Kibris mutfaginin iyice arastirihp, Kibris Mutfaginin K2, K3,
tanimlanmasi, Standart Regeteleri gikarilarak, K10, K17,
standartlarinin belirlenmesi gerekir. 6 23,08% | K19, K26
Oncelikle bélgeler bazinda tiim gastronomi iriinlerinin K2, k6,
envanterinin olusturulmasi ile Kibris Mutfaginin kayit K17,
altina alinmasi 5 19,23% | K21,K24
Gastronomi Turizmine katki saglayabilecek gastronomik
unsurlarin dogalligini bozmadan Gretimini yapmak

1 3,85% K20
Standart Kibris Mutfagi meni planlamasi yapilirken isimler
belirlenmelidir. 1 3,85% K22
Kibris mutfaginin Otel ve restoran mendlerinde kullanimi 1 3,85% K22
Orgiitlenme ve Koordinasyon Frekans %
Yerel Yonetimler 6zellikle belediye, Merkezi Hikiimetin
ilgili Bakanhgi Universitelerin Uzmanlari, Sektér temsilci ve K4, K7,
Profesyonelleri ve varsa Sivil Toplum Kuruluslarindan K15, K16,
olusan bir Koordinasyon ekibinin birlikte ¢alismasi. 5 19,23% K26
Bu konuda galisacak platformun olusturulmasi 2 7,69% | K6, K24,
Yerel Yonetimlerin yani belediyelerin Gastronomi turizmi
ile ilgili calisma yapmali ve beldelerde turistik ¢cekim
merkezleri yaratmalidirlar. 2 7,69% K4, K26
Kooperatiflesme yapilarak gastronomik unsurlarinin
Uretiminde kontrol mekanizmasi olusturulmali 1 3,85% K20
Egitim ve Denetim Frekans %

K1, K2,

Universitelerin Gastronomi Béliimlerinde Kibris Mutfagi K17, K23,
egitimlerinin yogunlastiriimasi 5 19,23% K24
Otel ve Restoranlarda ki Kibris Mutfagi uygulamalarinin
denetlenmesi Otel encliimen birligi ve Restorancilar Birligi K9, K15,
tarafindan yapilmasi 3 11,54% K22
Yaygin ve orgiin egitimde Orta okul ve Ciraklik okullarinda
Kibris Mutfaginin miifredata konmasi 2 7,7% | K17,K22
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Universitelerde gastronomi béliimiinde Kibris mutfagi

mifredatlarinda Yerel 6gretmenin kullaniimasi 1 3,85% K1
Gerekirse Kibris Mutfagi egitimlerinde yerel yash nesilden
destek alinmasi 1 3,85% K1
Her yil yasa geregi Ticaret Meslek liselerinde diizenlenen
yemek yarismalarinda Kibris Mutfagi menilerinin
kullanilmasi ile Kibris Mutfaginin yayginlasarak gelisimi ve
kullanimi saglamak 1 3,85% K22
Ayni zamanda Otel ve Restoranda galisan personelleri
hizmet ici egitim programlari ¢ergevesinde verilmesinin
saglanmasi 1 3,85% K22
Egim alan Ascl ve Restoranlara Kibris Mutfagini
uygulayabilir anlamini ifade eden sertifikalandirmanin
yapilmasi tanitimina buyik katki saglayacaktir. 1 3,85% K22
Otellerde Universite mezunu yerli ascilarin istihdam
edilmesi saglanmali 1 3,85% K22
Turizm Planlama, Tanitim ve Pazarlama Frekans %
K7, K9,
K10, K12,
K15,
Turizm Bakanhgi turizm Planlama, Tanitim ve K20, K21,
Pazarlamanin 6zenli ve aktif calismasi 9 34,62% | K22, K25
K5, K12,
K13, K18,
Turistik Grin haline getirilip, turistik Grin ¢esitlendirmesi K21, K24,
ne gidilmeli 7 26,92% K26
K11, K15,
Otel ve Restoran menilerinde Kibris mutfagi tGrinlilerinin K17,18,
kullanimi yapilandiriimali 6 23,08% | K23, K26
K15, K18,
Acentelerin mevcut 6zel ilgi tur paketlerinin igcinde K20, K24,
mutlaka Kibris Mutfagi olmalidir. 5 19,23% K25
Yerel halka bu turizm tiirliniin anlatilmasi halkin
bilinglendirilmesi, dogalligimiz, dogal ortamimiz buna K5, K7,
zaten musait 4 15,38% | K20, K23
Bolgelere gore Haritalandirma yapilmali ve Tur Rotalari K4, k6,
hazirlanmali 4 15,38% | K18,24
Hedef Pazar Belirlenmeli Hatta 6ncelik yakinligindan 6tiiri K14, K16,
Turkiye Olmal 4 15,38% | K21, K26
K13, K14,
Dijital Pazarlamaya gegis ile etkin medya kullanimi 4 15,38% | K26, K20
Mitoloji ile hikayelestirerek turistik Girtin haline getirilmeli, K9, K13,
efsaneleri kullanarak cazip hale getirme 4 15,38% | K17, K26
K7, K23,
Sokak lezzetleri fuarlari, FESTIVALLER diizenlenmeli 3 11,54% K25
Gastronomi Urinlerinin turistin donerken beraberinde
gotirecegi Urin haline getirilmesi 2 7,69% | K9, K12,
Gastronomik Uriin festivallerinin 6zline uygun yapilmasi 2 7,69% | K6, K22
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Fuar ve brosiirlerle geleneksel pazarlama yontemleri

derhal terkedilmeli 2 7,69% | K20, K26
Eco Agro turizm tiirl ile entegre ederek baslanmall 2 7,69% | K20, K22
Kibris Mutfagi Uriinlerinin cografi isaretlerinin alinmasi 2 7,69% | K13, K22
Uriinlerin markalastiriimasi ile pozitif imaj saglama 1 3,85% K13

Acenteler bitcelerinin belli kismini alternatif turizm
tirlerini kaydirmalari gerekmekte 1 3,85% K19
lefkara isi ve Lapta Hesap isi gibi el sanatlarimizi
hareketlendirilerek Gastronomi turizmi ile entegre
edilmeli 1 3,85% K26
Kibris kiiltiriine dokusuna uygun mekanlarda proje
bazinda pilot ¢alismalar

planlanmall 1 3,85% K12
Tesvik Frekans %

Yoresel tatlarin sunulacagi salas ufak mekanlar igin K1,
tesviklendirme yaparak bu mekanlarin ¢ogaltiimasi K7,K11,
saglanmali 4 15,38% K18
Kibris Mutfagi 6zgilin yiyecek icecek lireten yerel Ureticiye

tesvik getirilmeli Gretimi ve kullanimi 6zendirilmeli 2 7,69% | K7,K9,
Gastronomi turizmi altinda tesvik modeli gelistirilip, kiigtik

ve diger acentelerin tesviklendirilmesi 2 7,69% | K19, K24
Besicilik ve ciftgilik tesviklendirilerek desteklenmeli 1 3,85% K23

Oncelikle Kibris Mutfagi temasi altinda katilimeilar tarafindan dile getirilen 6neriler
incelendiginde karsimiza ilk sirada, Otantik Kibris mutfagiin arastirilarak, Kibris
mutfagi tanimin yapilarak, standartlarin belirlenmesi gelmektedir (%23). Arastirma
katilimcilarindan akademisyen K17 “Yemek tariflerinin tarihgesi, hangi uygariiklarin
etkisi altinda gelistigi ve nereden geldiginin, Tiirk etkenimi mi, Yunan etkeni mi?
Ingiliz etkeni mi? yoksa daha da uzaklardan mi? Bu biiyiik bir eksikliktir.” 1fadelerini
kullanmustir. Katilimeilarindan K19 ise “Universitelerimize diisen gorevlerden bir
tanesi de bizim tiriinlerimizin ortaya ¢ikarilmasi arastirilmast ve yararlarimin ortaya

1

konularak diger iilkelerden farkin ortaya cikarilmasi gerekmektedir.” ifadelerini

kullanmustir.
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Turizmei aragtirmaci yazar K22 “Orta ¢ag mutfagindan yakin tarihe kadar olan
otantik Kibris mutfaginin ayrigtirtimasi ve tanimlanmasi gerekmektedir . Seklinde bu
konunun 6nemi belirtmektedir ve ekmek eksenli Bizans mutfagindan Kibris
mutfagina yansimalar1 6rneklendirmektedir; Halka seklinde kiicliik ekmekc¢ik
koullouratssi, Kurutulmus ekmek peximadi (peksemed), Halka bi¢iminde pisirilen
galeta boukellaton (ki Latin diinyasina biscoctum (pisgot) icine peynir vs. gibi bir harg
da katilan ekmek plakounta (pilavuna), Cars1 ekmegi Psomin (somun), Yufka ekmegi

pitta (pide, bitta), Tragana (tarhana), Saltza (sal¢a), Lalangia (lalangi), Kephalo (kelle).

Angouria (hiyar), Asparagoi (Ayrelli), Kannabouri (Kannavuri), Kinara (Enginar),
Kapparis (gabbar), Kolakasion (Kolakas), Lakhana (lahana), Maroulia (marul),
Molokhe (Ebegiimeci, molohiya), Piperi negrum (kara biber), Phaba (Fava, bakla),
Phasulia (Fasulya- bogriilceye verilen isim), Pisarion (bezelye), Sesamon (susam).

Karpos (Karpuz), Kastana (kestane), Keras (kiraz), Kolliba (Koliva, gollifa), Limoni
(limon) Narentzia (Narenciye, portakal), Pastellon (Pastelli), Pistikya (Fistik), Sakkar
(Seker). Baharat: Ambar(amber), Anison (anason), basiliko (feslegen), Daphne

(defne), Kyminon (Kimyon), Masthika (mezleki), Soumakin (sumak).

Bizans mutfagi disinda farkli mutfaklarin Kibris mutfagina yansimalarina o6rneklerle
devam eden katilimc1 K22;

Mucendra, Musakka, Herse, ve Samarella yiizyillardir stire gelen Uriinlerdendir.
Ortacag’da adadan Italya’ya tursu olarak ihrag¢ edilmis Pulya, Iran;’dan Paluze, Kafkas
kokenli Sucuk Giircistan’da hala Kibris {iziim sucugunun benzeri bulunmaktadir.
Asurlar’dan Bulgur Koftesi, Suriye ve Antakya’da yaklasik 30 farkli gesidi yapilan
Bulgur koftesi Hatayin nerdeyse milli yemegi durumundadir. Hacglilardan kalma

Kumandarga sarabt yine 13. yiizyilda Fransa’da en iyi sarap secildigi bilinmekte ve
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bundan dolayida bazi yazarlar, ilk sarabin Kibris’ta iiretildigi konusunda bilgiler
aktarirlar. Bolibeef’in Adaya gelmesi yine II. Diinya Savasi yillarinda rason (gida
yardimi) olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ingilizlerden Bikla gelmekte ve Ojinal adi

Piccalilli. Ingilizlerin de Biklay: Hintlilerden 6grendikleri bilinmektedir.

Kuzey Kibris gastronomi turizmi adina ncelikli olarak, Kibris gastronomisinin tarihi
stire¢ igerisinde degerlendirilerek, ayrigtirllmasi Kibris mutfak kiltird drin ve
yemeklerinin  tarih¢esinin  ¢ikarilarak  Kibris mutfaginin  tamimlanmasi  ve

standartlarinin belirlenmesi 6nemli bir noktadir.

Katilimcilardan akademisyen K3 “pisirilen yemeklerin standart regetelerinin
eksikliginden dolayr o eksikligi hissediyorum. Ornegin firin kebabimi Karpaz'da
yediginde farkli baska bir yere gidiyorsun ¢ok farklt bazen lezzeti de aromasini da
alamiyorsun ya da ticari amaglarla yemegi yapayim vereyim para kazanayim
diigtincesi ile yapiliyor ama burada belli bir standardin olmasi gerekiyor.” ifadelerini

kullanmustir.

Kibris Mutfagi temasindaki ikinci sirada dikkat geken 6neri de %20 civarinda katilimei
bolgeler bazinda envanterin ¢ikarilip Kibris mutfaginin kayit altina alinmas: yoninde
Oneri belirtmektedir. Kibris mutfagini otel ve restoran meniilerinde kullanimi da yine

Kuzey Kibris gastronomi turizm potansiyelinin gelisimi agisindan dnerilmektedir.

Aragtirma katilimcilarindan K6 “Gastronomi turizminin potansiyelini gelistirmek igin
oncelikle ¢alisma yapilmasi lazim. Adada gastronomi turizmini katki saglayacak neler
var? Envanter ¢iksin, rota ¢izilsin ondan sonra sira gelistirmeye gelir.” [fadelerini

aktarmistir.
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Kibris mutfagini otel ve restoran meniilerinde kullanimi da yine Kuzey Kibris

gastronomi turizm potansiyelinin gelisimi ac¢isindan 6nerilmektedir.

Kuzey Kibris gastronomi turizm potansiyelinin gelisimi agisindan orgiitlenme ve
koordinasyon temasinda katilimcilarin %19°u 6zellikle yerel yonetimler ve merkezi
hiikiimetin ilgili bakanhig1, Universite uzmanlari, Sektor temsilci ve profesyonelleri ile
sivil toplum kuruluslarinin iginde olan bir koordinasyon ekibinin kurulup bu

potansiyeli gelistirmek agisinda ¢alisma yapmalar1 6nerilmektedir.

Katilimcilardan K4 “Zengin mutfagimizi maalesef ileriye tastyamadik, gastronomimiz
tamitmak adina bir¢ok paydasi bir araya getirip birlikte bir gastronomi turizm
planlamasi yapilarak ortaya bir ¢calisma ¢ikarilmasi gerekmektedir.” Seklinde ifade

etmektedir.

Katilimcilardan K15 “Gastronomi turizmi ozel olarak planlanmali ve pazarlanmalidir.
Seyahat acentelerinin diizenledikleri turlarda dzellikle 6zel ilgi agirlikli  tur
programlarinda mutlaka Kibris mutfagi yer almalidir. Otellerin ve Restoranlarin
meniilerinde Kibris’a ait iiriinlerin olmasi ve zorunlu hale getirilmeli ve

denetlenmelidir.” Seklinde ifade etmektedir.

Bir diger katilimc1 olan Turizm Isletmecisi K 26 “Hedef markete gore turistik trin
olusturulmasi ve bu iiriinlerin cesaretlendirilmesi gerekmektedir.” “Kibris mutfag
urdnleri turistik diriin halinde degildir, gastronomide turistik iiriin yaratma agsisindan
¢cok zayifiz. Eger bir tiriin satilacak halde olmaz ise hi¢chir zaman satamazsiniz. Genel

anlamda da turizmin diger tiirlerinde de turistik tiriin yaratmakta basarili degiliz.’

Seklinde ifade etmektedir.
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Katilme1r K20 ise “Biz kéyde halki siireglere kattik. Sadece bizim kurdugumuz
stant/arda bizim yaptigimiz Akdeniz turunda stantlar kdyde de evlerin avlusunda
kuruluyor. Ornegin sepetci kendi evinin avlusunda sepetini yapiyor ve satiyor. O eve
orada insanlar iiriinlerini pazarliyor. Yani bir zincir kurduk. Herkes paylasarak ve
paslasarak bu igi yapryoruz.” “Sivil toplum orgiitlerimiz ile iireten insanlara egitim

vererek siireclere kattik” Seklinde ifade etmektedir.

Gastronomi  turizmi  konusunda c¢alisacak bir platformun  olusturulmasi,
Kooperatiflesme ve oOzellikle yerel belediyelerin gastronomi turizmi konusunda
beldelerinde turistik ¢ekim merkezi yaratmalar1 dogrultusunda  Oneriler

getirilmektedir.

Katilime1 K20 “Biz federasyonumuz igerisinde kurdugumuz kooperatif verecegimiz
egitimler ile tirtintin ¢ekirdekten kavanoza girecegiz ana kadar, hijyen kurallarinda ve
kimyasallardan arimmis dogalliginda iiretilip sertifikalanarak kavonozlanacak.”
ifadelerini kullanmis ve kooperatifcilige ve iiretim kontrol mekanizmasina dikkat

cekmistir.

Katilimcilardan K26 “Biitiin bolgelerde hangi yer turistik yer olacaksa turistik ¢ekim
merkezi sarttir. Turistik ¢ekim merkezi olmayan yerler zaman igerisinde Dbiitiin
enerjisini kaybediyor. Bir bolgeye sadece otel yapmak o bélgenin turistik bolge olmasi
anlamina gelmemektedir. Bafra turizm bélgesi buna en 6nemli 6rnektir. On bin yatak
kapasitesine yaklasan bolgede belediye tarafindan yaratilan bir sehir destegi yoktur.
Gelen turisti nerede yuritlp nerede eglendirip nerede mutlu edeceksiniz? Buna karsin
sehir merkezi olan yerlerde otel yatak kapasitesi diisiik, her zaman arzin bir bacagini
olusturuyoruz diger bacaklart ortada yok.” ifadelerini kullanmistir.
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Egitim ve Denetim ile ilgili tema incelendiginde, ilk 6neri sirasmi Universitelerin

gastronomi bdliimlerinde Kibris Mutfagi egitimlerinin yogunlastirmas: gelmektedir.

Katilimeilarin %19°u bu konuda beklentileri oldugunu ifade etmislerdir. Katilime1
K23 “Okullarda ve Universitelerde Kibris mutfaginda 6zimize dénmemiz gerekiyor.
Yani ézentiligi birakmamiz gerekir. Diinya mutfaklarindan da egitim olsun ama blyuk

potansiyele sahip mutfagimizin da egitimini verelim.” ifadelerini kullandi.

Otel ve restoranlarda Kibris mutfagi uygulamalari baslatildiktan sonra, Kibris Mutfagi
uygulamalarinin Restorancilar birligi ve Otel enciimenler birligi tarafindan dogru
uygulandiginin denetimi, Yaygin ve orgiin egitimde Kibris Mutfagi dersinin miifredata

konmasi Onerilmektedir.

Katilimcilardan K22 “Kibris Mutfaginin  yardimct tesis olarak adlandirilan
restoranlar hava deniz yollar: ulasimindaki ikramlarda, otel restoranlar: meniilerde
ver almast ve kullamimasini saglamak ve bu uygulamalarin Otel Enciimen ve

Restorancilar Birligi tarafindan denetimin yapilmast” konusu ifade edilmistir.

Yapilan analizler sonucunda diisiik frekans degerlerine sahip olmasina ragmen dikkat

cekici ifadelere de rastlanmustir.

Bu ifadeler “Universitelerde gastronomi boliimiinde Kibris mutfagi miifredatlarinda

’

Yerel ogretmenin kullamimasi” “Her yil yasa geregi Ticaret Meslek liselerinde
diizenlenen yemek yarismalarinda Kibris Mutfagi meniilerinin kullaniimasi ile Kibris

Mutfagimin yayginlasarak gelisimi ve kullanimi saglamak”™ “Ayni zamanda Otel ve

Restoranda ¢alisan personelleri hizmet ici egitim programlar: ¢ercevesinde
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verilmesinin saglanmasi” “Egim alan As¢it ve Restoranlara Kibris  Mutfagin
uygulayabilir anlamini Ifade eden sertifikalandirmanin yapimas: tanitimina biiyiik
katki saglayacaktir.” “Otellerde Universite mezunu yerli ascilarin istindam edilmesi

saglanmali” olarak siralanmaktadir.

“Gerekirse Kibris Mutfagi egitimlerinde yerel yash nesilden destek alinmasi”
Katilime1 K1 konu ile ilgili “Universitelerde Gastronomi okullarimin agilmasi ¢ok
giizel oldu, Kibris mutfagin 6greten hocalarin da yerel 6gretmenlerden olmasi

gerekirse bu konuda yerel yasl nesilden destek alinmasi” ifadelerini kullanmugtir.

Turizmin planlanmasi, tanitim ve pazarlanmasi temasinda ki onerilere baktigimizda,
%34 katilimecinin Kuzey Kibris’ta gastronomi turizminin etkin bir sekilde planlanmasi

sonrasinda etkin bir sekilde pazarlanmasi yoniinde ortak goriis bildirmektedirler.

Katilimeilardan K25 “Bunun i¢cin ben soyleyeyim gerek Belediyeler gerekse Bakanliga
bagli olarak da acentelerin gastronomi turizmini programa almalari gerekiyor. Devlet
politikast haline getirip bunu turizm planlamasi icerisinde koymak gerekir. Hi¢bir

zaman baoyle bir sey duymadim yapimad:.” Seklinde ifade etmektedir.

Katilimcilarin %27’si Kuzey Kibris gastronomisinin turistik triin haline getirilerek
irlin cesitlendirmesine gidilmeli Onerisini getirirken, katilimcilarin %23 turizm
planlama tarafindan otel ve restoran meniilerinde Kibris mutfagr kullaniminin

yapilandirilmasi gerektigini ifade etmistir.

Katilimcilardan K24 “Kibris mutfag iiriinlerinin turizm iiriinii olarak ¢esitlendirilip

tur paketlerine dahil edilmesi gerekmektedir. Turistler geldiklerinde veya gelmeden
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once ne aldiklarini bilebilsinler. Bugiin Bakanlk yetkilileri olarak biz bile seyahat
acentelerinin kiiltiir turu olarak getirdikleri turistlere nasil bir restoranda yemek

vedirdiklerini bilmiyoruz” seklinde ifade ederek goriis belirtmektedir.

%19 katilimc1 Acentelerin mevcut 6zel ilgi tur paketlerinin i¢cinde mutlaka Kibris

Mutfagi olmalidir. Seklinde 6neri sunmaktadirlar.

Arastirmaya katilimcilardan K18 “Kibris’a gelen turistlere mutlaka Kibris
mutfagindaki yemekler yedirilmelidir. Bu kolakas olur bulles olur seftali olur ama bir
tane bile olsa yoresel yemegimizi gelen turiste tattirmaliyiz. Bu acentelerin hazirladigi
tur gergevesinde ve kiiciik ve orta boy yoresel igletmelerinde yapilirsa ¢ok daha 6zel

olur” ifadelerini kullanmistir.

Katilimeilarin  %15°lik  orani, yerel halkin gastronomi turizmi konusunda

bilinclendirilmesi konusunda oneriler yapmisglardir.

Katilimcilardan katilimer K7 “Oncelikle yerel halkin gastronomi turizmi konusunda
bilinglendirilmesi gerekmektedir. Birtakim egitimler verilmelidir” seklinde ifade

etmektedir.

Bolgelere 6zel haritalandirmanin yapilmas: tur rotalarinin hazirlanmasi konusunda

oneriler de vardir.

Katilimeilardan katihmer K4 “Ulkenin gastronomi kiiltiiriiniin bir haritasi ¢ikarilmal

¢linkii her giin eski degerlerimiz yitip gidiyor, onlari kaybediyoruz ve bir daha artik
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ulasamayacagiz. Ge¢ olmadan bir an evvel bu iiriinlerin bélgesel haritasi

ctkariimalidir.” ifadelerini kullanmugtir.

Katilime1 K24 “Gastronomi siriin haritalarinin hazirlanip hangi bolgede hangi tiriinii
ortaya ¢ikaracagimiza karar vermemiz gerekmekte ve rotalar halinde tur paketlerine
konulmast gerekmektedir.” Seklinde ifade ederken haritalandirma ve rotalarin

olusturulmasinin 6nemine vurgu yapmaktadir.

Pazarlama konusunda, hedef pazar belirlenmeli hatta 6ncelik cografi yakinligindan
dolay1 Tiirkiye olmalidir yoniinde goriisler de ortaya ¢ikmistir. Katilimcilardan K10
“Gastronomi turizm potansiyelini gelistirmede hedef Pazar belirlenirken yani
basimizdaki Tiirkiye olmalidir. Biz daha Tiirkiye ye bile turizmimiz anlatamadik. Bunu

basarabilirsek 80 milyon insan burayi pazarlamay: bagarirsak yeterde artar.’

ifadelerini kullanmaktadir.

Devletin ilgili Turizm Bakanligi’nin tamitim ve pazarlama biriminde etkin dijital
pazarlamaya gecis ile etkin medya kullanimi, bazi katilimcilar arasinda ortak goriis

olarak aktirilmaktadir.

Bu konuyla ilgili katilicilardan katilimc1 K26 “Kuzey Kibris 'taki pazarlama ile ilgili
en biiyiik sikint1 ilgili boliimde otuz personelin varligina ragmen bir dijital ofisinin
olmamasidir. Su ana kadar yapilan biiyiin geleneksel pazarlamalar unutulmalidir ve
dijital pazarlama yontemlerin gegilmelidir. Ciinkii yillardir pazarlama departmant,
fuar organizasyonu, brosiir basma disinda bir yontem ilenmemektedir ama giiniimiizde

fuarlarda katithimcilar brosiir, cd, flas disk gibi tiriinleri stantlardan almuiyorlar.’

ifadelerini kullanmistir.
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Bunlarla beraber tesviklendirme yoniindeki tema ile ilgili, yoresel tatlarin sunulacagi
salas kiiciik mekanlarin hizmete girmesi icin kiigiik yatirimciya tesviklendirme ile
Kibris mutfagina 6zgiin yiyecek ve igeceklerin iiretim ve kullanimini 6zendirmek
adma yine yerel iireticiye devlet tarafindan tegviklendirme yapilmasi onerileri ortak

goriis olarak ifade edilmektedir.

Katilimeilardan K7 tesvik konusu ile ilgili “/nsanimiz gastronomi konusunda ¢ok
duyarlidir, parasi olan konu ile ilgili uzmanlik bilgisi yok, uzman olanin da parasi yok.
Gezdigim yerlerde boyle duyarli insanlar goriiyorum. Mesela batiya giderseniz birkag
restoran vardir. Belki ¢cok basarili degil ama ilerisi i¢in bir seyler olacak, biraz da
destek alsa tesvik alsa bu insanlar. Gidersiniz Karpaz bélgesinde kolakas, kolakasin
her tiirii yapilacak sekilde orada burast kolakas merkezi olacak ve baska yemek
yvapamayacak. Baska bir yemegi de baska bir bélge yapsin.” Diyerek tesviklendirme
ile Kibris gastonomisinin tiretim, kullanim ve sunumun 6zendirilmesine de vurgu

yapilmaktadir.

Tlm bu bulgularin 1s181nda yapilan goriismelerde 6zellikle Girne bolgesinde ki yerel
turizm isletmesinde kiiclik gruplar halinde Avrupa’dan gastronomi turizmi ile ilgili
calismalar baslatildig1 gdzlemlenmistir. K5 "biz Almanya ve Ingiltere den ézellikle 10°
ar kisilik Gurme gruplar getiriyoruz. Tabi su an pandeminin etkisinde ulagimdan
kaynakly bu durumu biraz etkiledi ama getirdigimiz gurme gruplara hazirladigimiz

yvemegi tarihgesinden. Felsefesine ve besin degerlerine kadar anlatarak sunuyoruz."

Bu da bize yerel turizm isletmelerinin konun 6nemini fark etmege basladigini ve

Kuzey Kibris gastonomi turizmi ile ilgili hareketliligin baglamak iizere oldugunu
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gOstermektedir. Tabi farkindaligin ada geneline yayilmasi gerekmekte ve bu

dogrultuda vizyon gelistirilerek turizm planlamasinin i¢ine alinmasi gerekmektedir.

Arastirma silirecinde gozlemlenen bir diger bulgu {ilkenin batisinda en bakir
destinasyonlardan biri olan Akdeniz Koyiin ’de yapilan eko agro turizm igirisine
Kibris gastronomisinin yogun olarak islendigidir. K20 Akdeniz kdytinde bulunan 6xm
sahili igerisinde kaplumbaga koruma alani olan mavi bayrakli bir plaj iizerinden
verdigi ornekte; Doga sever turistlerin kaplumbaga gozlem turlari ve giin batimi ile
minik kaplumbagalarin denize birakilmas etkinligine biiyiik ilgi gosterildigini, ayrica
turistlere hazirladiklart tur paketlerinde Akdeniz koyii icerisindeki miize ve oren
alanlarimin off-road jeepler esliginde kiiciik gruplara béliinerek gezdirilmesi, koy
icerisinde kéy halkini da bu turizm modeline katarak, hellim yapuminin izlenmesi,
turistlerle birlikte ekmek yapumi, 6gle yemegi iceren kiiltiirel bir eko-agro turizm
modelini mevcutta gerceklestigini aktarmaktadir. Bolge halkinin tur giinlerinde bu
turizm faaliyetine katildigin, tirettikleri zeytinyagi, regel, macun, zeytin, hellim gibi
voresel yiyeceklerini evlerini énlerinde kurduklar: stantlarda satislarin yapildigi ev ve
bélge ekonomisine onemli katki sagladigini dile getirirken, haftada ortalama 500 yiiz

turisti Akdeniz Koyii ve sahilinde agirladiklarini ifade etmistir.

Bu bulgudan yola ¢ikarak Akdeniz koyiinde eko agro turizm modeli igerisinde
gastronomi turizmi Uriinii olan yemek turu veya yemek etkinligi iirliniin entegre
edilerek kullanildig: tespit edilmektedir. Bu modelde, Kibris kiiltiiriinli sadece somut
kiltarel miras turizmi ve doga temelli turizm tiirii ile degil bir biitlin olarak yansitarak
ve yasatarak turistlerin deneyimlenmesi saglanmaktadir. Buradaki 6nemli nokta

Kuzey Kibris gastronomi turizm potansiyelinin baslangic seviyesinin ada geneline
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yayilmasinin gerekliligidir. Ada igerisinde ki tiim destinasyonlar i¢in gastronomi

turizm yeni dogan yasam egrisinin planlanmasi 6nemli noktalardandir.

Tablo 36° da SWOT analiz sonucunda olusturulan Kuzey Kibris Gastronomi Turizmi

SWOT Matrisi bulunmaktadir.
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Tablo 36: Kuzey Kibris Gastronomi Turizmi SWOT Matrisi

Gugcla Yonler

Kiiltiirel ¢esitliligin etkisinde
zengin mutfak kaltird

Ideal iklim ve doga Kosullari

Kibris’a 6zgii otantik ve
geleneksel mutfak kilturt
Adanin Cografi Konumu
Gucla trin yelpazesi ve yemek
cesitliligi

Florasi, Bitki ortusu

Somut kiiltiirel varliklarin
Kuzey de Guneyden daha ¢ok
olmasi

Guler yuz ve
misafirperverligimiz

Adanin verimli topraklara sahip
olmasi

Kiiltiirel Degerlerimizin halen
daha korunuyor olmasi

Yemek kultard
aligkanliklarimiza sahip
cikisimiz

Yetistirilen tarim iirlinlerinin
kalitesinin yiiksek olmas1
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Zayif Yonler

Yetersiz Tanitim Pazarlama ve
dijital tanittmin olmamasi
Turistik Urin gesitlendirmesinin
yapilmamast

Urdinlerin envanterin
cikarilmamis olmasi
Vizyonsuzluk

Orgiitlenme ve Koordinasyon
Yetersizligi

Yemek ve urtnlerin
standartlarinin olmamasi
Gastronomi kalttrd Grinlerimiz,
sahiplenmemek, cografi
isaretlemelerin olmamasi

Direk uguslarin olmamasi

Gastronomi Urdnlerin
haritalarinin olmamasi
Turizm tesislerinde Kibris’a
0zgiin yoresel tatlarin
Sunulmamasi

Gastronomi turizmine yonelik
hedef marketin belirlenmemesi

Gastronomi Turizminin Devlet
Politikas1 halini gelmeyisi
Standartlarin denetleme
mekanizmasinin olmamasi
Kibris’a 6zgiin yoresel yemek
sunan restoranlarin azlig

Y oresel mutfak egitimlerinin
etkin bir sekilde verilmemesi
Kuzey Kibris’in taninmamis
olmasi

Turistik Urdinlerimizin,
Paketleme, Siseleme ve
ambalajlamada yetersizlik
Politik istikrarsizlik
Mutfagimizi giiciinii yeterince
bilmiyor ve inanmiyoruz



Firsatlar

Kibris mutfaginda {iriin
yelpazesinin g¢esitliligi ve
zenginligi

Gastronomi Urtnlerinin
turistik

urtin haline getirilmesi
Somut klttrel
zenginliklerimiz

Turizm adas1 olmasi

onemli bir firsat
Universitelerin bu alanda
yapacaklari ¢alismalar firsat
doguracaktir.

Yeme igcme kulttrine olan
diiskiinliik

Dunya genelinde gastronomi
turizmin gelisiyor olmasi iyi
bir firsat olacaktir.

Yemek tlrlerimizin vejetaryen
beslenmeye uyumlu olmasi

Buytk pazarlar

Tesviklendirme sisteminin
arttirilmasi

Kovid 19 salgini ile degisen
turizm anlayist

Gastronomi Egitimi alan
Kibrislhi Ogrencilerin varlig

flgeler ve bolgelerde turistik
cekim

merkezleri olusturulmamustir
Kibris mutfagi ile ilgili
arastirmalarin az olmasi

Tehditler

Mutfak kiltarimuzin gelecek
nesillere aktarilmamasi ve mutfagin
unutulmasi

Fastfood tarzi beslenme

Toplumun turizmin diginda
tutuluyor

Demografik yapinin bozulmasi

Yerel olmayan isgiicli kaynagi

Standart recete ve sertifikasyon
sisteminin olmamasi

Yemek ve Urtinlerin kalitesinde
standartlar1 bozmak

Kibris Tiirk kimliginin kaybolma
riski

Bagka mutfaklara duyulan 6zenti
Toplumsal yozlagsma ve Kiiltiire
yabancilagma

Yerelden kiiresellesmeye doniistim

Guney kesimin ambargolari

Doganin yok olmasi

Turistik tur ve paketlerde kiltirel
tiriinlerimiz diginda tirtinlerin
sunulmasi

Salgin hastaliklarin stirmesi
Kuzey Kibris’in taninmamis olmast
Tanitim pazarlamada yetersizligimiz

Endustriyel yiyecek icecek Uretimi

Turizm egitiminde eksik mutfak
egitimi

Yapilan bolgesel festivallerin ada
kiltiiri ile uyumsuzlugu
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Bolim 6

SONUC

Bu ¢alismadan ¢ikan sonug; yiiz yillar boyunca olusan Kibris ada mutfaginin bu essiz
ve kendine 6zgii genis iiriin yelpazesinin Kuzey Kibris Gastronomi turizminde énemli
bir arz kaynagi olusturdugu sonucudur ve Kuzey Kibris 6nemli oranda gastronomi

turizm potansiyeline sahip bir destinasyondur.

Yirmi alt1 katilimei ile yiiz yiize yapilan gorigmelerde potansiyel tespiti ile ilgili ve
SWOT sorularina alinan cevaplar igerik analizi yontemi ve SWOT analiz yontemi ile

degerlendirilmis ve bu sonuca ulasilmistir.

Kibris adas1 Akdeniz canaginda ve Levant bolgesinde bulundugu cografik konumu
geregi yiiz yillar boyunca ada tlizerinde yasamis uygarliklarin etkisi altinda kalmustir.
Bu etkiler Kibris mutfaginin kendine has, 6zgiin 6zelliklere sahip olmasina neden

olmustur.

Yapilan ¢alisma sonucunda yiiz yillar igerisinde olusan Kibris ada mutfaginin bu essiz
ve kendine 6zgii genis tirtin yelpazesi Kuzey Kibris Gastronomi turizminde 6nemli bir

arz kaynagi olusturdugu sonucuna varilmigtir. Glinimuzde de bir ¢ok destinasyon
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gastronomik  unsurlarmi, destinasyonun soyut Kkiiltlirel miraslart  olarak

pazarlamaktadir.

Calismada katilimcilarin ilk olarak gastronomi turizm algisinin 6l¢iildiiglinde daha ¢ok
sosyokiiltiirel boyutta algilardan olusan ifadelere yer verilmis bu konuda ortak goriisler

olustugu tespit edilmistir.

Yiyecegin Maslow’un bes temel hiyerarsisi igerisinde en tistte yer aldig1 ve turizmin
de Onemli bir yap1 tasi oldugundan yola ¢ikarak yoresel yiyeceklerin 6n planda
tutularak destinasyonda cekicilik yaratmasi ile turiste destinasyon se¢iminde dnemli

bir motivasyon kaynagi yaratan bir 6zel ilgi turizm modelidir.

Ayni zamanda destinasyonun kimligi ve kiiltliriiniin ifadesidir. Diinyada hizli bir
sekilde ivme kazanan Gastronomi turizmi destinasyonlarin farkliliklarin1 ortaya
koymasi ile rekabet iistiinliigli kazandig1 6nemli bir turizm cesidi olarak Kibris’ta da
ylksek potansiyele sahip ve alt yap1 hazirlilarinin ivedilikle baglatilmasi gereken bir

Ozel ilgi turizm ¢esidi olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Kamu tarafindan adada lokomotif sektoriin turizm oldugunun defalarca ilan
edilmesine ragmen; Kuzey Kibris’taki Gastronomi Turizmi potansiyeli ile ilgili yeteri
kadar bir calismanin olmayisi, fiili olarak Kuzey Kibris gastronomisinin turizm

sektoriinde dnemli bir turistik {irlin olarak sunulmasi saglanamamastir.

Yapilan ¢alismada Kuzey Kibris Gastronomi turizm iriinleri sorgulandiginda
katilimcilar daha ¢ok gastronomi iiriinii olarak "yoresel tiriin”, yoresel yiyecek icecek
urinlerinden bahsetmektedirler bununla birlikte katilimecilar literatiirde adi gegen

Gastronomi Turizmi ile ilgili etkinlikler, workshoplar, yemek turlari, miizeler veya
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gastronomik imaj olusturulmus turistik tiriin olan destinasyonlar ile ilgili yeterince
goriis belirtmemislerdir. Bu ¢alismada goriildiigii gibi gastronomik riin olarak daha
cok yoresel yiyecek ve icecekler anlasilmaktadir. Kuzey Kibris gastronomi turizminde
kullanilmak iizere one ¢ikan iirlinler halk arasinda da bilinirligi yiiksek olan Seftali
Kebabi, Hellim, meze tiirleri ve alkollii icecek olarak da Zivaniya oldugu katilimcilar
tarafindan belirtilmistir. Arastirmaya katilan katilimcilar tarafindan biiyiik oranda 6ne
cikarilmasi gerektigi soylenen iriinler ise Molohiya, Kolakas, Hirsiz Kebab,

macunlar, unlu mamuller, zeytin ve zeytin Grtnleri ile narenciye Grtnleridir.

Arastirmada bu sorularla birlikte SWOT matrisi olusturmak icin Kuzey Kibris’in
Gastronomi Turizmi konusunda gii¢lii ve zay1f yonleri ile bu alandaki firsat ve tehditler

ile ilgili ifadelerden yararlanilmistir.

Calismada SWOT analizi en ¢ok tekrarlanan ortak goriis miktarlarina gore
siralanmuistir.  (G1) Kiiltiirel gesitliligin etkisinde zengin mutfak kiltiirii en gigcli
Ozellik olarak goriilmektedir bu da aym zamanda turizmde 6zellikle gastronomi
turizminde rekabet avantaji saglamak adina ¢ok Onemlidir. Kiiltiirlerinin ¢esitliligi
destinasyonlardaki ziyaret¢i sayilarin1 da bir 0 kadar artmakta ve turistlerin o bolgeyi

tekrar ziyaret etmeleri agisindan 6nemli bir etken olmaktadir.

(G2) ideal iklim ve doga kosullari; Turizmin en énemli kaynaklarindan bir tanesi
dogal kaynaklaridir. Kuzey Kibris’in heniiz daha el degmemis bakir dogal kosullar
ve turizme olanak saglayan uygun iklimi Gastronomi turizmi i¢in de Onemli

unsurlardandir.
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(G3) Kibris’a 6zgii otantik ve geleneksel mutfak kaltirQ, otantik ve geleneksel mutfak,
bir destinasyonun soyut mirasinin temel bir disavurumudur. Bunun tiketimi yolu ile
turistler ~ gercek  anlamda  O6zglin  bir  deneyim yasayabilmektedirler.
Bu guclu yonlerin yani sira (G4) adanin cografi konumu, (G5) guclu triin yelpazesi ve
yemek cesitliligi, (G6) floras1 ve bitki Ortist, (G7) Somut kiiltiirel varliklarin kuzey
de giineyden daha ¢ok olmasi, (G8) giiler yiliz ve misafirperverligimiz, (G9) adanin
verimli topraklara sahip olmasi, (G10) kulturel degerlerimizin halen daha korunuyor
olmasi, (G11) yemek kiiltiirii aliskanliklarimiza sahip ¢ikisimiz ve (G12) yetistirilen

tarim {riinlerinin kalitesinin yiliksek olmasi seklindedir.

Bu giiclii yonleri inceledigimizde Kuzey Kibris’ta gastronomi turizmi yoninden gucli

oldugunu gorebiliriz. Ortaya ¢ikan bu giiglii yonlerin gelistirilmesi gerekmektedir.

Adanin gastronomi turizmi potansiyeli yoniinden zayif yonleri giiclii yonlere gore
daha fazla olarak onlimiize ¢ikmaktadir. Ortaya ¢ikan zayif yonler Kuzey Kibris’ta
Gastronomi Turizm’inin geligmesinde engeller olarak da diisliniilebilir. Kuzey
Kibris’ta Gastronomi Turizminin potansiyeli vardir sonucu olmasina ragmen
bulgulanan zayif yonler bu alanda daha fazla calisma yapilmasi gerekliligini de ortaya

cikarmistir.

(Z1) Yetersiz tamtim pazarlama ve dijital tanittmin olmamast, turistlerin destinasyon
tercihlerinde pazarlamanin islevselligi 6nemli bir etki yaratmaktadir. Gliniimiizde
degisen ve gelisen teknoloji her alanda etkin oldugu gibi turizm alaninda da
kullanilmaktadir ve turistlerin satin alma davranislarina 6nemli 6l¢ii etki etmektedir.
Kuzey Kibris’ta geleneksel pazarlama yonetmelerinin giinlimiiz dijital ¢aginda
yetersiz kaldig1 ortaya konmustur.

157



(Z2) Turistik Oriin g¢esitlendirmesinin olmamasi, turistik Grunler destinasyonlara
yonelik turistik hareketleri yonlendiren ve artiran en O6nemli unsurlardir. Kuzey
Kibris’ta Gastronomi Turizmi agisindan hem destekleyici hem de ana turistik iiriin

cesitleri konusunda arz yaratmak 6nemli noktalardan bir tanesidir.

(Z3) Uriinlerin envanterin ¢ikarilmamis olmasi, tarihsel siirec icerisinde gelisen Kibris
Mutfaginin tirlinlerinin envanter ¢alismasinin bugiine kadar yapilmamasi zayif yon

olarak 6ne ¢ikmaktadir.

Bunlarla birlikte (Z4) Vizyonsuzluk, (Z5) Orgiitlenme ve koordinasyon yetersizligi,
(Z6) yemek ve friinlerin standartlarmin olmamasi: (Z6) Gastronomi Kkilturd
Urlnlerimiz, sahiplenmemek, cografi isaretlemelerin olmamasi (Z7) Direk uguslarin
olmamasi, (Z8) Gastronomi {irlinlerin haritalarinin olmamast, (Z9) Turizm tesislerinde
Kibris’a 6zgiin yoresel tatlarin sunulmamasi, (Z10) Gastronomi turizmine yonelik
hedef marketin belirlenmemesi, (Z11) Gastronomi Turizminin Devlet Politikast halini
gelmeyisi, (Z12) Standartlarin denetleme mekanizmasinin olmamasi, (Z13) Kibris’a
Ozgiin yoresel yemek sunan restoranlarin azligi, (Z14) Yoresel mutfak egitimlerinin
etkin bir sekilde verilmemesi, (Z15) Kuzey Kibris’in taninmamis olmasi, (Z16)
Turistik Uriinlerimizin, Paketleme, Siseleme ve ambalajlamada yetersizlik, (Z17)
Politik istikrarsizlik, (Z18) Mutfagimizi giiciinii yeterince bilmiyor ve inanmiyoruz,
(Z19) ligeler ve bolgelerde turistik cekim merkezleri olusturulmamistir, (Z20) Kibris
mutfagi ile ilgili arastirmalarin az olmas1 diger zayif yonler olarak Kuzey Kibris’in

Gastronomi Turizmi konusundaki zayif yonleri olarak 6ne ¢ikmistir.

(F1) Kibris mutfaginda {irlin yelpazesinin ¢esitliligi ve zenginligi, 6nemli bir firsat
olarak goriilmektedir (G1) ve (G4)deki ifadelerin ortak noktasi olan Kibris Mutfaginda
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iriin yelpazesinin ¢esitliligi ve zenginliginin degerlendirilmesinin énemli bir firsat

oldugu ortaya ¢ikmaktadir.

(F2) Gastronomi Urdnlerinin turistik Griin haline getirilmesi, Kuzey Kibris mevcut
gastronomik unsurlariin turistik iirtin haline getirilerek turistleri ¢eken bilesenler

arasina konulmali ve Gastronomi turizminin gelisimin 6nii agilmalidir.

(F3) Somut kiilturel zenginliklerimiz, Kuzey Kibris’in yiiksek oranda sahip oldugu
somut kiiltiirel zenginliklerin mevcut kiiltlir turizmi ¢ergevesinde gergeklesen turizm
ile entegre edilerek bu somut kiiltiirel zenginliklerin Gastronomi turizmi gelisiminde

kullanilmasi firsati bulunmaktadir.

Bunlarla birlikte (F4), Turizm adasi olmas1 énemli bir firsat, (F5) Universitelerin bu
alanda yapacaklar1 ¢alismalar firsat doguracaktir. (F6) Yeme i¢cme kilturiine olan
diiskiinliik, (F7) Diinya genelinde gastronomi turizmin gelisiyor olmasi iyi bir firsat
olacaktir. (F8) Yemek tiirlerimizin vejetaryen beslenmeye uyumlu olmasi (F9) Blylk
pazarlar, (F10) Tesviklendirme sisteminin arttirilmasi (F11) Covid 19 salgim ile
degisen turizm anlayis1 F (12) Gastronomi Egitimi alan Kibrisli Ogrencilerin varlig

da firsatlar olarak ortaya ¢ikmaktadir.

Calismada 6ne ¢ikan Kuzey Kibris Gastronomi Turizmi konusunda oldukca fazla
tehdide sahip oldugudur. Bu tehditleri inceledigimizde en 6nemli tehdidin (T1)
Mutfak kiiltliriimiiziin gelecek nesillere aktarilmamasi ve mutfagin unutulmasi oldugu
ifadeleri dikkat ¢ekmektedir. Kibris mutfaginin yasatilmasi igin gerekli envanter
calismalar ile birlikte recetelendirmenin yapilmamasi, gelecek nesillere bu soyut

kiiltiirel mirasin aktartilmasinda engel ve tehdit olugturmaktadir.
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Bir diger tehdit unsuru olarak (T2) Fastfood tarzi beslenme dikkat ¢ekmektedir.
Gelisen ve degisen yasam kosullar1 kadinin calisma hayatinda fiilen daha ¢ok yer
almast ev tipi beslenme aligkanliklarinda degisikliklere yol agmaktadir. Daha hizli
tlketim ihtiyact ile fastfood tarzi beslenmeye yonelme geleneksel ve kiiltiirel beslenme

tarzi i¢in 6nemli bir tehdittir.

Bununla birlikte (T3) toplumun turizmin diginda tutulmasi algis1 da katilimcilarda
yiiksek oranda tehdit unsuru olarak karsimiza ¢ikmaktadir. SiirdUrulebilir turizm
baglaminda en 6nemli nokta yerel halkin bdlgede gerceklesen turizmi anlamasi ve
sahiplenmesidir. Toplumun turizmin diginda tutuldugu destinasyonlarda turizmin

gelisiminin 6nii agilamamaktadir.

(T4) Demografik yapmin bozulmasi ile birlikte toplumun kiiltiirel yapisinin
degisikliginin etkisinde farklilasan degisim gdsteren yemek kiiltiirii de 6nemli bir

tehdit olarak gorulmektedir.

(T5) Yerel olmayan isgiicii kaynagi, Gastronomi turizmi konusunda yerel olmayan is
giiclinlin Kibris kiiltlir ve gastronomisini tam olarak ifade edemeyecegi ve bununla
birlikte bilmedigi bir kiiltlirlin hizmetini sunamayacagi genel goriis olarak ifade
edilmistir. Ve bu konuda Kuzey Kibris Gastronomi turizminin tehdit altinda oldugu

kaydedilmistir.

(T6) Standart recete ve sertifikasyon sisteminin olmamasi, yerel Urinlerde Gretimden
tilketime kadar olan siirecin standartlarinin belirlenmesi 6nemli bir konudur. Kuzey

Kibris Gastronomi {iriinlerinde standartlarin  belirlenmemesi  ve recetelerin
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olusturulmamasi ileride {iriinlerin degisime ugrayip yok olmasina neden olacagindan

ciddi bir tehdit olarak goérulmektedir.

Diger tehdit unsurlardi da (T7) Yemek ve liriinlerin kalitesinde standartlari bozmak,
(T8) Kibris Tirk kimliginin kaybolma riski, (T9) Baska mutfaklara duyulan 6zenti,
(T10) Toplumsal yozlasma ve Kiltlire yabancilasma, (T11) yerelden kiiresellesmeye
doniistim, (T12) Giiney kesimin ambargolar1, (T13) Doganin yok olmasi, (T14)
Turistik tur ve paketlerde klturel tiriinlerimiz disinda triinlerin sunulmasi, (T15)
Salgin hastaliklarin siirmesi, (T16) Kuzey Kibris’in taninmamis olmasti, (T17) Tanitim
pazarlamada yetersizligimiz, (T18) Endustriyel yiyecek icecek tretimi, (T19) Turizm
egitiminde eksik mutfak egitimi, (T20) Yapilan bolgesel festivallerin ada kiiltiirii ile

uyumsuzlugu olarak belirtilmistir.

Calismada Kuzey Kibris’in gastronomi turizmi alaninda yeterli ¢alismanin olmayisi
tespit edilmigtir.  Genel anlamda bu konuda Kuzey Kibris Universitelerinin
Gastronomi alaninda agtig1 boliimler ve CittaSlow Belediyeler farkindalik yaratmis

olsa da calismalar yeterli ve ¢alismalar tatminkar degildir.

Var olan potansiyelin gelistirilip turizmde kullanilmasi adina 6ncelikle yoresel ve
geleneksel Kibris Mutfaginin tanimlanmasi ile ilgili ¢alismalarin yapilmasi, bununla
birlikte orgltlenme ve koordinasyonun etkin bir sekilde islevsel hale getirilmesi,

gerekmektedir.

Egitim ve denetim konusunda ivedilikle Kibris Mutfagi uygulama egitimlerinin 6rgiin

ve yaygin egitim miifredatina konulmasi 6nemli 6l¢iide ifade edilmistir.
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Universiteler ve Sivil Toplum Orgiitlerinin denetleme mekanizmasinin igerisinde yer
almasi, Gastronomi turizminin Kuzey Kibris’ta etkin bir sekilde planlanarak tanitim

ve dijital pazarlamasinin gergeklestirilmesi dikkat ¢ekici sekilde ifadelendirilmistir.

Oncelikle yerel ve kiiciik isletmelere tesvikler verilerek bolgesel restoranlarin
olugmasinin Oniiniin a¢ilmast daha sonra kii¢iik acentelere tesviklendirme yapilarak
Gastronomi turizminin adada potansiyelinin gelistirilmesinin Oniiniin agilmas1 da

yogun bir sekilde kayit altina alinmistir.
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Bolum 7

ONERILER

Diinyada 2000’11 yillardan sonra otaya ¢ikan gastronomi turizmi, son yillarda diinya

seyahat egilimlerinde hizli bir artig gostermektedir.

Ozellikle insanlarin yasamin siirdiirmek igin ihtiya¢ duydugu gidalar ile ilgili degisik
cografyalardaki kiiltiirel, ekonomik ve sosyal yasanti ile birlikte yeme, icme Kkltirtine
olan ilgi artmaktadir. Glinlimuzde kiresel olarak Covid-19 salginin yaganmasi bir¢ok
sektorde degisimlere yol actigi gibi turizm endiistrisinde de biiyiik degisimlere yol

acmastir.

20. Yiizyilda endiistrilesme konusunda ¢ok hizla yol alan insanlik Covid-19 pandemisi
ile birlikte alinan siki tedbirler sonucu evlerine kapanmis ve yeniden doga, dogal

yasam, yerel Urlin ve yerel tretim ile ilgili konular 6nemini artirmistir.

Ontimuizdeki stirecte tim bunlar 6zel ilgiye dayali gastronomi turizmine egilimin daha
da artacaginin isaretlerini vermektedir. YOresel otantik ve organik gidalarin iiretimi ve
tiketimi  strdurtlebilir  Gastronomi turizminin turistik ¢ekicilik saglayan
unsurlarindandir. Gastronomi turizmi bu baglamda ekonomi iizerinde ¢arpan etkisi de
yaratmaktadir. Bu ¢arpan etkisi 6zel ilgi turizmi bolgeleri igerisinde 6nemli bir rekabet

unsuru olmaktadir.
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Bu calismada c¢ikacak sonu¢ ve Onerilerin pandemi sonrasindaki donemde Kuzey

Kibris’ta gastronomi turizmine yol haritasi ¢izmek agisindan 6nemli katkilar saglamasi

beklenmektedir.

1

Kuzey Kibris Gastronomi Turizminin var olan potansiyelinin ileriye taginmasi i¢in
oncelikle Kibris Mutfagimin olmayan envanteri ¢ikarilmalidir. Gegmisten
gliniimuze tarihi suregler incelenerek, Kibris Mutfagi tanimlanmalidir. Otantik
Kibris mutfagini iyice ayristirmak ve Kibris Mutfagini tanimlamak gereklidir.
Kibris mutfaginda yer alan corbalar, mezeler, firin yemekleri, sulu yemekler,
kebap ¢esitleri, hamur isi tathilar ve Kibris’a 6zgii meyveler ile diger yiyecek ve
iceceklerin kayit altina alindiktan sonra hizli bir sekilde ulusal ve uluslararasi
alanda tescil islemelerinin yapilmas: gerekmektedir.

Tanimlanacak ve tescillenecek olan Kibris Mutfaginin yasatilmasi icin standart
recetelerinin olusturulmasi ve kayda gegirilmesi gerekmektedir.

Otantik Kibris Mutfaginin yitip gitmesini ve kaybolmasini énlemek amaci ile
olusturulan standart regetelerin Orgiin ve yaygin egitim kurumlarinda gelecek
nesillere dgretilmesi

Kuzey Kibris’ta olusturulacak olan Kibris Mutfagi tanimi ve standart regeteler
cercevesinde bolgesel olarak iirlinler haritalandirilmalidir.

Uriin haritalandirilmas1 sonucunda bu bélgelerdeki yerel treticiler ve kiigiik ve orta
boy isletmeler tesviklendirilerek Kibris Gastronomi {iriinlerinin kullanimi
Ozendirilmelidir. Haritalandirma neticesinde her bolgede o bdlgeye 6zgiin yiyecek
igecek restoranlarinin olugmasi saglanmalidir.

Ulke disinda Kibris Gastronomi iiriinlerinin markalagmasi pozitif imaj gelisiminin

saglanmasini saglayacaktir. Bu yonde Kibris Mutfag: iirlinlerinin cografi isim
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tescillerinin yapilmasi ile birlikte 6zellikle Gastronomi turizmi konusunda énemli
bir pazarlama giiciine sahip olmasi saglanmalidir.

8- Kibris Mutfagina ait iriinler 6ncelikle diger turizm tiirlerine entegre edilerek
destekleyici {irlin ¢esidi olarak ilgili bolgelerde olusturulan restoranlarda
tanitrminin yapilmaya baslanmasi gerekmektedir. Ornegin kiiltiir turizmi, eko-agro
turizm, inang turizmi gibi 6zel ilgi turizm tiirleri aracilig1 ile Kibris’a gelen turiste
Kibris Mutfagi tatlar1 sunulmalidir.

9- Kibris mutfaginin kitle turizmi yapan tesislerde meniilere girmesinin 6zendirilmesi
saglanmalidir.

10- Kuzey Kibris Gastronomi Turizmi iiriin ¢esitlendirilmesine gidilmelidir. Ornegin;
gastronomi festivalleri, bolgesel gastronomi rotalari, Universiteler aracihig ile
gergeklestirilecek workshoplar, uniq ve One ¢ikmis yerel iriinlerle ilgili
gastronomi miizelerinin olusturulmasi seklinde ¢alismalar yapilmalidir. Ornegin
zeytin liretimi, sarap tiretimi, macun tretimi siire¢leri miize metodu ile turistlere
sunulmalidir.

11- Kibris Mutfak iiriinlerinden sokak lezzetleri yaratilmali ve turistlerin sokakta
gezerken rahatga ulasabilecekleri formlarda Gretimi ve sunumu saglanmalidir.
Ormek olarak nohutlu pilav, makarna bulli, macun ¢esitleri ve unlu mamuller
gOsterilebilir.

12- Yerel iireticilerin liretim standartlarinin artirilmasi ve tirlinlerinde standardizasyon
saglanmast agisindan kiimelenme metodu desteklenmeli ve gelistirilmelidir.

13- Kibris Mutfak iirlinlerinin tanitim pazarlama ve sunumunun yapilmasi igin dijital

teknolojilerden yararlanilmalidir.
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14-Basta cittaslow belediyeleri olmak {izere tiim belde belediyelerinin kendi
bolgelerini turistik cekim merkezi yapabilmek icin gerekli stratejiler belirleyerek

gerekli calismalar1 baslatilmalidir.
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Ek A: SWOT katihmcilarin ortak ifade yiizdeleri

Gugla
Yonler f % flgili ifadeler
K4,K5,K7,K10,K12,K14,K17
Gl 13 50% K18,K19,K21,K23,K24,K26
G2 9 33% K5,K9,K13,K16,K19,K20,K21,K22 K25
G3 8 30% K1,K5,K6,K8,K11,K15,K16,K22
G4 6 23% K1,K2,K21,K22,K23
G5 4 15% K2,K3,K8,K24
G6 3 11% K19,K22,K25
G7 3 12% K13,K18,K26
G8 2 7% K7,K9
G9 2 7% K17,K23
G10 1 4% K2
Gl1 1 4% K1
G12 1 4% K20
Zayf
Yonler f % Mgili ifadeler
Z1 13 50% | K5,K9,K10,K12,K13,K16,K19K21,K22,K23,K25,K26
Z2 12 44% | K3,K6,K7,K13,K14,K15,K16,K21,K22,K24,K25,K26
Z3 7 26% K4,K5,K6,K16,K17,K22,K24
Z4 7 27% K1,K5,K7,K12,K20,K26
Z5 4 15% K1,K7,K8,K26
Z6 4 15% K3,K7,K17,K26
Z7 4 15% K1,K2,K22,K25
Z8 4 15% K9,K10,K13,K24
Z9 4 15% K1,K5,K6,K7
Z10 3 12% K7,K9,K11
Z11 3 11% K14,K21,K26
Z12 3 11% K10,K17,K21
Z13 2 8% K3,K7
Z14 2 7% K3,K6
Z15 2 7% K17,K21
Z16 1 4% K16
Z17 1 4% K9
Z18 1 4% K13
Z19 1 4% K23
Z20 1 4% K26
Z21 1 4% K2
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Firsatlar

—h

%

Tlgili ifadeler

F1 4 15% K4,K21,K23,K26
F2 4 15% K9,K14,K16,K25
F3 4 15% K3,K11,K13,K20
F4 3 11% K1,K3,K22
F5 3 11% K4,K6,K13
F6 2 % K8,K10
F7 1 4% K24
F8 1 4% K2
F9 1 4% K9
F10 1 4% K17
F11 1 4% K16
F12 1 4% K18
F13 1 4% K19
Tehditler f % Mgili ifadeler
T1 8 30% K3,K5,K16,K17,K21,K22,K24,K25
T2 7 26% K5,K11,K15,K16,K18,K20,K22
T3 4 15% K1,K11,K13,K14
T4 3 11% K7,K12,K22
T5 3 11% K9,K18,K19
T6 3 11% K2,K5,K7
T7 3 11% K7,K9,K18
T8 2 % K2,K19
T9 2 % K2,K4
T10 2 % K1,K15
T11 1 4% K5
T12 1 4% K18
T13 1 4% K19
T14 1 4% K20
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T15 4% K11
T16 4% K10
T17 4% K10
T18 4% K12
T19 4% K15
T20 4% K22
T21 4% K22
T22 4% K22

189




Ek B: Anket Formu

Kuzey Kibris Gastronomi Turizmi Potansiyelinin Tespiti ve Gelistirilmesinin
Degerlendirmesi

Sayin Katilimei,

Bu arastirma, Kuzey Kibris Gastronomi Turizmi Potansiyelinin Tespiti ve
Gelistirilmesinin Degerlendirmesi yapilacaktir. Cikacak sonuglar dogrultusunda,
Kuzey Kibris’ta gastronomi turizm potansiyelinin gelistirilmesine yonelik onerilerin

getirilmesi hedeflenmektedir.

Arastirmanin sonucu sizlerin vereceginiz yanitlari ile olusacagindan icten bir sekilde
yanitlamaniz arzu edilmektedir. Arastirmada sizlerden ad ve soyadi gibi kisisel
bilgiler istenmekte olup, sonuglar sadece arastirmada kullanilacaktir. Arastirmaya
zaman ayirarak katildiginiz ve gosterdiginiz samimiyetiniz i¢in tesekkiir ederiz.
1.B6lUm

Latfen bu bolimde yer alan sorulari, secenekler arasindan size en uygun gelen
stkku isaretleyerek cevaplayiniz,.

1 Cinsiyetiniz
a) Kadin b) Erkek
2 Yasmiz
a) 18 - 25 b) 26- 35 c) 36 - 45 d) 46 ve Ustii

3 Egitim Durumunuz

a) Ilkogretim  b)Lise c) Meslek Yiksek d) Lisans e)Ylksek
Mezunu Okulu Lisans

4 Mesleginiz

a)Akademisyen b)Rehber c)Turizm Sektori d)Kamu e) Diger
Isveren Sektorii
galisamn ...l

5 Mesleginizdeki hizmet yilimz

a) 1 Yildanaz b) 1-5 Yil aras1 ¢) 6-9 Y1l arasi e) 10 Y1l ve Ustii
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11 Bolum

Bu boliimde tarafiniza yoneltilen sorular ile ilgili icten gériislerinize ihtiyac

duyulmaktadir

1- Gastronomi turizmi size ne ifade etmektedir?

2- Size gore Kuzey Kibris gastronomi turizm potansiyeline sahip midir?

3- Size gore Kuzey Kibris’ta hangi gastronomi turizm drinleri 6ne
cikmaktadir?

4- Size gore Kuzey Kibris’in gastronomi turizmi konusunda gucli yonleri
nelerdir?

5- Size gore Kuzey Kibris’in gastronomi turizmi konusunda zayif yonleri
nelerdir?

6- Size gore Kuzey Kibris gastronomi turizmi konusunda gelecekteki firsatlar:
nelerdir?

7- Size gore Kuzey Kibris’in gastronomi turizmi konusunda gelecekteki
tehditleri nelerdir?

8- Sizce Kuzey Kibris’ ta Gastronomi turizmi alaninda yapilan cahismalar
yeterli ve tatminkar midir?

9- Kuzey Kibris gastronomi turizm potansiyelini gelistirmek icin siz neler

onerirsiniz?
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