Haber formatinda reklam yapihyor
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Gazeteciler “reklamci” degildir. Gazetecilerin yapmasi gereken dogru ve gergek
bilgileri ne pahasina olursa olsun hedef kitlelere ulastirmaktir.

Son birka¢ haftadir gazetecilik lizerine yapilan tartigmalari alevlenmis durumda.
Tiirkiye’de Imrali tutanaklarinin basinda yer almasiyla baslayan bu tartismalar,
“basin ve fikir 6zgiirliigii” noktasina geldigini soyleyebiliriz. Ozellikle Milliyet
kose yazarlarindan Hasan Cemal’in goérevine son verilmesi sonrasi, gazetecilik
meslegi hi¢ olmadigi kadar giindemde yer aliyor. Tirkiye’de esen riizgardan
Kuzey Kibris Tiirk Cumhuriyeti (KKTC) de nasibini aliyor. Ancak KKTC’de bu
siralar daha fazla se¢im riizgar1 esiyor. Gazetelerde Lefkosa Tiirk Belediyesi
adaylarinin yaptiklar1 gezi ve temaslar yer aliyor. Genelde bir se¢im zamanlari bir
de 6zel giinlere dogru gazetelerde haberden ¢ok reklam veya ilan bulunuyor.

Gizli reklamlar

Konumuz ve sorunumuz tam da bu ashinda. Haber ile reklamin bir birine
karistirilarak, reklamlarin haber formatinda sunulmasi. “Birakin gazeteler de para
kazansin. Zaten ekonomik sikintilar1 var. Se¢imden se¢ime reklam sayfalarini
dolduruyorlar”  diyebilirsiniz. Buradaki itirazzm reklamlara degil zaten.
Reklamlarin reklam oldugu aleni bir sekilde goriiliiyor. Goriillemeyen ve bizlerden
gizlenen reklam olan bir seyin habermis gibi bizlere sunuluyor olmas.

Siirmansetler satin alinda

Ne demek istedigimi daha fazla agacak olursam; diizenlenen bir geziden sonra
bizlere haber olarak sunulan bilgilerden bahsetmiyorum. Burada kastettigim; bazi
gazetelerin On sayfalarindaki slirmanseti bir siyasi partiye satmasidir. Yani bir
siyasi parti, belediye secimleri i¢in kendi adayina propaganda maksatli farkli farkli



gazetelerden siirmanget satin aliyor. Bu herhalde KKTC basininda ilk kez
yasaniyor. Ger¢i 2004 yilinda Annan Plani ile ilgili referandumun yapilacagi
donemde, benzer bir durum yasanmisti. Ancak oradaki tek fark bunun bir ilan
oldugunun okuyucuya iletilmesiydi. Bilmeyenler i¢in sodyleyecek olursak, bir
gazete siyasi bir partiye &n ve arka sayfasii pazarlamistr. On ve arka sayfay1 satin
alan parti de kendi reklamimi ve propagandasini haber formatinda okuyuculara
duyurmustu. Gazeteyi elinize aldigimizda ilk bakista bir sey anlamiyordunuz.
Gazetenin kendi haber tasarim fontlarinda ve tarzinda bir sayfa diizeni yapildigi
i¢in bir¢cok okur bu reklami “gercek’ haberlerden ayirt edememisti.

Haber formatinda reklam yapiliyor

Lefkosa Tiirk Belediyesi sec¢imleri i¢in adaylarin propaganda yaris1 devam
ederken, elbette her aday farkli ve denenmemis yontemleri uyguluyor. Gazete
stirmansetlerinin satin alinmasi ¢ok da masum goriinmiiyor. Eger siirmansete s6z
konusu adayin reklami konmus olsaydi, bu anlasilir bir durumdu. Ancak haber
formatinda reklam yapmak gazetecilik etik kodlarina da aykiri bir durum oldugunu
ifade etmeliyiz. Zira gazetelerin bundan sonra hangi haber icin para aldigmi
bilemeyecegimiz gibi mansete ¢ikardigr her haber i¢in de kuskulanmamiz
gerekiyor. “Acaba neden bu haber manset oldu? Ne c¢ikar saglanacak? Haber
reklam m1? Gergek mi?” gibi bircok soruyu sormamiz gerekecek. Zira okur ile
gazeteler arasinda ciddi boyutta bir gliven sorunu yasaniyor ve yasanacak.

Reklam ile habercilik karistirillamaz

KKTC’de “Medya Etik Kurulu” olusturulmasi yoniinde sivil toplum tarafindan bir
calisma yiiriitiiliiyor. Kibris Tiirk basinin kendi etik ilkelerine sahip olmas1 adina
bu c¢alismalarin desteklenmesi son yasananlardan sonra elzem oldugunu
kaydetmeliyiz. Ozellikle basinin mahkeme haberlerini sunus sekli etik acidan
sorunlar barmndiriyor. S6z konusu etik kurul olusturulana ve etik anlamda
denetlemelere baslayana kadar mevcut etik ilkelere bakarak slirmansetlerde haber
formatinda reklam yapilmasini degerlendirebiliriz. Tirkiye Gazetecileri Hak ve
Sorumluluk Bildirgesi’ne bakildiginda “Gazetecinin Temel Gorevleri ve Ilkeleri”
bashgr altindaki 12. madde agik bir sekilde reklamcilik ile haberciligin
karigtirllmamasi1 gerektigine dikkat c¢ekiyor. Maddede su ifadeler yer aliyor:
“Gazeteci, meslegini, reklamcilikla, halkla iliskilerle veya propagandacilikla



karistiramaz. Ilan - reklam kaynaklaridan herhangi bir telkin, tavsiye alamaz,
maddi ¢ikar saglayamaz.” http://www.tgc.org.tr/bildirge.html.

“Bu bir reklamdir”

Yukaridaki maddeye gore Kibris Tiirk basinindaki bazi gazetelerin siirmansetlerini
bir siyasi partiye haber formatinda reklam yapmak ig¢in satmasi kabul edilebilir bir
durum degildir. Elbette etik ilkelerin yaptirnmi yine basmin kendi ahlak ve
gazetecilik anlayisiyla dogru orantidadir. Hal boyle olunca da bazi gazeteler kendi
okurlarini yonlendirmekte, reklam ile haberciligi karistirmakta bir sorun goérmiiyor.
Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti’nin séz konusu ilkelerinde “Haber - Ilan (Reklam)”
alt basliginda gazetecilere s6z konusu ayrimi yapmalar tavsiye ediliyor: “Haber
ve yorum metinleri veya gorintdleri ile ilan - reklam amacgl metinlerin ayrimi hig
bir karigikliga yer birakmayacak oOlclide yapilmalidir.” Siirmangetleri takibe
aldigim giinden beri sadece bir gazetenin Cumartesi gini yayimladigi
sirmansetinde “Bu bir reklamdir” ifadesi kullandigini, ancak daha sonraki
giinlerde bu ciimleye yer vermedigini dile getirmeliyim.

Editor icin en kotiisii...

Buradaki sorun sadece reklam ile gazeteciligin bir birine karistirilmast degil, ayni
zamanda editorlerin bagimsizligina da bir miidahaledir. Bir diisiiniin; gazete 6n
sayfalarmin en oOnemli kismini olusturan siirmansetler, gazete disindan olan
baskalar tarafindan kontrol ediliyor. Hangi fotografin girecegine, hangi mansetin
atilacagina ve haber metnine kadar her sey editoriin kontroliiniin disinda gelisiyor.
Bu baglant1 seffaflik icinde okur ile paylasilmiyor. Sanirim bu bir editoriin basina
gelebilecek en kotii sey olsa gerek.

Gazeteciler “reklamc1” degildir

Bu noktada agikca goriiliiyor ki gazeteler haberin kitleleri etkileme ve ikna giiciinii
kendisine maddi ¢ikar saglamak i¢in kullanabiliyor. S6z konusu olay gazetelere
olan giivensizligin bir gostergesi olmakla birlikte, medya ile siyasetin nasil i¢ ice
gectiginin  algilanmas1 agisindan da Onemlidir. Bu noktada bir kez daha
vurgulamak gerekiyor ki, gazeteciler “reklamc1” degildir. Gazetecilerin yapmast



gereken dogru ve gergcek bilgileri ne pahasina olursa olsun hedef kitlelere
ulastirmaktir.

Profesyonellesmeden uzak bir medya

Yaratilan bu giivensizlik ortaminda ne yazik ki tiim gazeteciler aynmi kefeye
konulmakta ve isini etik degerlere bagli olarak yapanlar ile yapmayanlar arasindaki
fark ayirt edilememektedir. Kibris Tiirk medyasinda yasanan sorunlarin elbette
timi  etik ilkelerin  uygulanmasindan veya Medya Etik Kurulu’nun
olusturulmamasindan kaynaklanmiyor. Sektorde daha bir¢ok sorun bulunuyor. En
basta ise; Basin Is Yasasi’nin birgok is yerinde uygulanmiyor olmas1 gdsterilebilir.
Bu konuda gorev herkese diismektedir. Medya Etik Kurulu’nun olusturulmasi,
faaliyete gegmesi ve gazetecilerin buna sahip ¢ikmasi gerekiyor. Bagka tiirlii Kibris
Tirk medyasindaki etik anlamdaki sorunlarin oOniine gegilemeyecek, bdylece
profesyonellesmeden uzak bir medya tartismalarimiz da siirtip gidecek.



