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Secimin kazanani medya olacak

Yrd. Dog. Dr. Metin Ersoy
Havadis Gazetesi-Poli

Genelde segimlerin kazanani ne siyasetgiler ne de vatandaglardir. Secimin
kazanani medyanin kendisidir.

Kuzey Kibris Tiirk Cumhuriyeti'nde (KKTC) 28 Temmuz 2013 tarihinde yapilacak
olan Milletvekilligi Erken Genel Se¢imi ile ilgili haberlerin medyanin giindeminde
sikca yer aldigmi goriiyoruz. Ozellikle basili ve online gazeteler secime iliskin
haberler1 okuyucularima ulastirmak i¢in ciddi bir yaris icerisinde yer aliyor.
Gazetecilerin bu siiregte daha fazla mesai harcayacaklarini ifade etmeliyiz. Okurlar
icin katlanilan s6z konusu zahmet elbette takdir edilmesi gerekiyor. Bu vesileyle
gectigimiz giinlerde Kibris Tiirk Gazeteciler Birligi'nin organize ettigi 11 Temmuz
Basin Giinii sebebiyle tim gazeteci dostlarimizi kutlamak istiyorum. Bu meslege
goniil verenlerin ne kadar mesakkatli bir gérev yiiriittiikklerini bilmeliyiz.

Secim propagandasi

Secimlerle ilgili propaganda siirecine girildigi zaman ne hikmetse gazeteler de bu
sirecte kendilerine farkli farkli roller bigiyorlar. Baz1 gazeteler olabildigince
dengeli bir habercilik anlayisini  benimserken, bazilari partilerin = se¢im
"propagandasi” icin elindeki tiim imkanlar1 seferber ediyor. Mart 2013'te Lefkosa
Tiirk Belediyesi (LTB) i¢in yapilan secimde de karsimiza ¢iktig1 gibi medyanin bu
siirecte adil ve dengeli bir habercilik anlayis1 benimsemesine ihtiya¢ duyuluyor.
Zira oy vermek igin sandiklara gidecek olan vatandaslarin, medyadan aldiklar adil
ve dengeli bilgiler kendilerine yol gosterici olabilir.

Elestirel habercilik anlayisi

Secim siirecinde medyanin sadece adil ve dengeli habercilik yapmasi degil, aym
zamanda sorgulayici ve elestirel bir habercilik anlayisini da desteklemesi
bekleniyor. Fakat tiziilerek gormekteyiz ki 6zellikle basili gazetelerin 6n sayfa
mangetleri bu bahsedilen habercilik anlayisindan uzak bir goriintii ¢iziyor. Birakin
sorgulayan ve elestirel bir habercilik anlayis1 gelistirmeyi bunun tam aksine siyasi
partilerden daha fazla reklam alabilmek adina daha piiriizsiiz mansetler atiliyor.



Parti temsilcilerinin bir birini su¢ladigi mansetlerden bahsetmiyorum. Partilerin
yapmis olduklar1 geziler sonrast yayimlanan haberlerde bu bahsettigim konu daha
fazla o6ne ¢ikiyor.

"At yaris1"

Todd Gitlin'im se¢im donemlerinde Amerikan medyas1 {izerine yaptigi
arastirmalarda ortaya attig1 bir kavram bulunuyor: "At yaris1" haberleri. So6z
konusu haberler genelde adaylar lzerine yapilan ve kimin 6nde gittigini gosteren
istatistik bilgiler iceriyor. Bizler KKTC'de yayim yasagi konmadan iki hafta 6nce
bu tiir haberleri okumaya aligkiniz. Gerek partilerin gerek ise gazetelerin yaptirdigi
anketler "at yaris1" misali kimin veya kimlerin bu siirecte basarili olabilecegini
bizlere soOyleyen bilgiler iceriyor. Ger¢i LTB secimlerinde yasanan anket
tutarsizligindan sonra kamuoyu yoklamalarina ne kadar gilivenilebilecegi de
sorgulanmasi gereken ayri1 bir konu olarak karsimizda duruyor.

Otekilestiren haberler

KKTC medyasinda gormeye alistigimiz se¢im haberleri arasinda diger tilkelerden
farkli olarak adaylarin bir birini suglayan, kétiileyen ve 6tekilestiren haberlerdir.
Adaylar medya vasitasiyla ulastiklar1 genis kitleleri yapmak istedikleri hakkinda
bilgilendirmek yerine, yaris igerisinde oldugu diger kisiler ile ugrasmayi yegliyor.
Tabii ¢atismanin daha fazla pirim yaptigi bir habercilik anlayisinda da bu tiir
haberler daha fazla giindeme tasiniyor. Halbuki medya siyasetteki yeni yiizlerin bu
surece neden dahil olduklarini sorgulayici ve elestirel bir habercilik anlayisi ile
okuyucularina sunmasi gerekiyor. Bu vatandaslarin en dogal haber alma hakki
oldugu gibi, se¢imlerin adil bir sekilde gergceklesebilmesi i¢in de medyanin iizerine
diisen gorevleri yerine getirmesini talep etmeliyiz.

Denetleme gorevi

Normal zamanda dahi yapilmayan denetleme gorevini se¢im siirecinde medyadan
beklemenin naiflik olabilecegini diislinebilirsiniz. Ancak se¢im doneminde nasil ki
medya siyasi partilerin toplanti, miting ve basin bildirilerini bizlere ulastiriyor,
aym sekilde yanlis yapilan icraat ve durumlarla ilgili de denetleme gorevini yerine
getirerek, vatandaglar1 bilgilendirmesi gerekiyor. Ne yazik ki, az once de ifade
ettigim gibi se¢im doneminde medya daha fazla nasil gelir elde ederim noktasinda
bir anlayisla hareket ediyor. Bu sadece KKTC'ye 6zgili bir durum olmamakla
birlikte, kiiciik tilkelerin medyasinda daha fazla goze carpiyor.

""Secim advertorial**



LTB se¢imlerinde baz1 gazetelerin siirmansetlerini satiliga ¢ikardigini hatirliyoruz.
Satiliktan kast ettigim; siirmansetlere alinan reklamlar degil. Onlar zaten reklam
olarak anlasilabiliyor. Baz1 gazetelerin siirmansetlerini haber formatinda ve para
karsiliginda siyasi partilerin kullanimina agmasindan bahsediyorum. Bu se¢imlerde
baz1 gazeteler s6z konusu uygulamaya devam ediyorlar, ancak iyi olan su ki,
haberlerin yanina "se¢im advertorial" yazildi. Bir baska ifadeyle, segmeni seffaflik
cercevesinde uyararak, okuyacaklar1 haberin segimlere 6zel reklam oldugu vurgusu
yapildi. Gerg¢i "advertorial" kelimesini fark etmeyen veya anlamayan birgok kisi de
cikacaktir.

Secimin kazanam kim?

Yazis1 toparlarken iddiali bir argiiman ile sonlandirmak istiyorum. 2013 yilinda
onlimiizdeki 28 Temmuz Milletvekilligi Erken Genel Se¢imi ile birlikte toplam iki
secim yasamis olacagiz. Bu da medya i¢in su anlama geliyor; gelirleri az olan,
ekonomik sikintilarla bogusan bir medya icin se¢imler bir kurtarici finans kaynagi
demek. Siyasi partilerin medyaya verdikleri reklamlar -ki genellikle gazeteler
tercih ediliyor- kiiglimsenecek rakamlar degildir. "Sec¢imin kazanani kim olacak?"
sorusu sikca sorulan ve merak edilen bir sorudur. Genelde secimlerin kazanani ne
siyasetciler ne de vatandaglardir. Sec¢imin kazanani medyanin kendisidir. Bu
genellemeyi biraz mizahi biraz da medyanin giiciiniin anlasilmasi i¢in yapryorum.
Ortada bir gercek var ise, segimler en fazla medyanin ekonomisine yartyor. Hem
kolay haber bulunuyor hem de kasalara ciddi rakamlar giriyor. Medyanin se¢im
siirecinde adil, dengeli, sorgulayan ve elestirel bakis ile habercilik yapan bir
durumda olmas1 en 6nemli beklentimiz.

"AT YARISI" HABERLERI... Todd Gitlin'in secim dénemlerinde Amerikan medyasi
Uzerine yaptigl arastirmalarda ortaya attigi bir kavram olan "at yarisi" haberleri;
genelde adaylar Uzerine yapilan ve kimin dnde gittigini gosteren istatistik bilgiler
iceriyor.



