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Gelisen teknolojiyle birlikte geleneksel medya da payini almis ve bir dizi degisimler
gostermistir. Basili gazeteler varligin1 devam ettirirken gelisen teknoloji ile beraber
gazeteler internet ortaminda yerini almistir. Geleneksel gazetelere gore, online
gazeteler okura bir takim avantajlar sunarken bir diger taraftan da beraberinde
olumsuzluklar getirmistir. Online gazeteleinr; hiz, zaman tasarrufu, arsivlere 7/24
ulagim imkani, maliyet olarak daha ekonomik olmasi, okura aktif iletisim sunmasi
gibi bir¢ok avantaji bulunmaktadir. Diger taraftan online gazetelerin dezavantajlar
arasinda en onemli sorunlardan biri, online gazetelerin internet {izerinden erigimi
oldugundan, mali gelirleri; reklamlar, tiklanmalar ve site igerisinde gecirilen
zamanlardan kazanmaktadirlar. Bu durum kullanilan bazi yontemler yiiziinden, okur
tarafindan giivenilirligi diisik bulunmaktadir. Buna gore; bu caligmanin amaci,
Kuzey Kibris basiinda yer alan online gazeteler baglaminda bir arastirma yapilarak
giiven unsurunu etkileyen etkenlerin neler oldugunu belirlemek ve okurun giiven
kaybini giderebilecek diizenlemeler olup olmadigini tespit etmektir. Bu aragtirmada
yontem olarak veri analizi kullanilmis ve dolayisiyla anket yontemine
bagvurulmugstur. Okur odakli bir g¢alisma oldugundan giliven unsurunu tespit
edebilmek acisindan nicel verilere duyulan ihtiyag dogrultusunda anket yontemi

uygulanmaigtir.

Anahtar kelimeler: internet gazeteciligi, giiven arastirmasi, okur odakli, Kuzey

Kibris



ABSTRACT

With the developing technology, traditional media has taken its share and showed a
series of changes. While printed newspapers continued to exist, newspapers became
available on the internet with the developing technology. While online newspapers
offer a number of advantages over traditional newspapers, they also brought lots of
disadvantages with them. Speed, time saving, 7/24 access to archives, more
economical in terms of cost, providing active communication to the readers and
continues to offer advantages. On the other hand, as the disadvantages of online
newspapers which are provided over the internet are as the reliability of the
newspapers to the reader is low due to some methods used for the financial income
they earn from advertisements, clicks and time spent in the site. It is important to
note that online newspapers have advantages and disadvantages compared to
traditional newspapers which need to be considered. Citizen journalism, which has
come to light with the new media, poses an excessive threat. The aim of this study is
to determine the factors that affect the element of trust by conducting a research in
the context of online newspapers in the Northern Cyprus press and to determine
whether there are regulations that can eliminate the loss of confidence of the readers.
In this research, data analysis was used as a method and questionnaire were
distributed to gather data. As it is a reader-oriented study, a questionnaire was
applied in order to determine the element of trust in line with the need for

guantifiable data.

Keywords: Online Journalism, Confidence survey, reader oriented, North Cyprus



TESEKKUR

Lisans ve yliksek lisans egitimim boyunca 6grecisi oldugum ve her zaman destegini
esirgemeyen, c¢alismamda bana yol gosteren, gerekli iletisim agmi saglayan,
bilgilerini benimle paylasan, tatilde bile gece giindiiz demeden yardimlarini

esirgemeyen danismanim Dog¢.Dr. Metin Ersoy’a;

Lisans egitimime basladgimda beni 1.17 olan derecemden 3.90 dereceye
yiikselmeme neden olan, yiiksek seref ile mezun olmamda her zaman emegi olan ve
yiiksek lisans egitimim boyuncada yol gostericim olan ve yardimlarini esirgemeyen

degerli hocam Prof.Dr. Bahire Efe Ozad’a;

Biitiin egitim hayatim boyunca yanimda olan ve beni her zaman destekleyen, bana
hem annelik hem babalik yapan, beni iyi bir birey olarak yetistiren, sonsuz sabriyla

arkamda duran sevgili annem Sevim Seving’e;

Belirledigimiz yolda bana eslik eden, calisma siiresince geceler boyunca benimle
beraber sabahlayan, benden ¢ok panik halinde olan esim Miiriide Ozen Seving’e

tesekkiir ve siikranlarimi sunarim.
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Boliim 1

GIRIS

Glinimiiz kosullarinda yeni kavrami hayatimizin neredeyse her alaninda
bulunmaktadir. Bu yeniliklerin alisilmis olan biitiin bilinenleri bir degisim yoluna
soktugu bilinmektedir. Haber alma ihtiyacini karsilayan ve olup biteni 6grenmeye en
biiyiik yardimcilardan biri olan gazeteler de bu yeniliklerden paymi almistir. Gelisen
Teknoloji ile birlikte onceleri sadece mevcut kaynaklarini internet ortamina aktaran
gazetelerin giiniimiize gelindiginde haber iiretim noktasi olarak interneti kullanmaya
basladigr gozlemlenmektedir. Bu yenilik ile onceden sadece takip edebilen okur,
haber iiretme siirecine dahil olmustur. Aktif iletisim olanagi saglanan okur artik
tiretilecek haberlerde neler aradigini daha net ifade edebilmekte ve haberler bu
dogrultuda iretilmektadir. Bu yeniliklerin avantajlar sundugu gibi beraberinde
olumsuzluklari da getirdigi bilinmektedir. Geleneksel basili gazetelerde gelirler
reklamlardan ve satilan gazete sayilarindan elde edilirken, yeni medya ile internet
ortaminda tiklanmalar ve site igerisinde gecirilen siire ile mali gelirler
saglanmaktadir. Durum boyle olunca okuru yonlendirebilecek formiiller
bulunmustur. Abartili atilan bagliklar, haber icerigi ile alakasi olmayan fotograf
kullanimi, yalan haberler gibi taktikler goriilmeye baslanmistir.  Birey olarak
birikimlerimiz bize nelere giivenmemiz, nelere giivenmememiz, nelerden kusku
duymamiz gerektigini otomatik bir sistem olarak vermektedir. Yeni medya ile okuru
cekmek i¢in kullanilan formiillere maruz kalan okur, internet gazetelerine karsi1 bir

giiven kaybi yasamaktadir. Okurun daha oOnce belirli kandirilmalara maruz



kaldigindan dolay1 bir genelleme yaptig1 ve internet haberlerine daha temkinli bir

yaklasim sergiledigi gézlemlenmektedir.
1.1 Problem

Gelisen teknolojiyle birlikte geleneksel medya da payini almis ve bir dizi degisimler
gostermistir. Basili gazeteler varligin1 devam ettirirken, gelisen teknoloji ile beraber
gazeteler internet ortaminda yerini almistir. Geleneksel gazetelere gore online
gazeteler bir takim avantajlar sunarken diger bir taraftanda beraberinde bir takim
olumsuzluklar getirmistir. Bu avantajlar; hiz, zaman tasarrufu, arsivlere 7/24 ulasim
imkani, ekonomik olmasi, okura aktif iletisim sunmasi gibi devam ederek
gitmektedir. Diger taraftan online gazetelerin dezavantajlar1 arasinda en Onemli
sorunlardan biri, online gazetelerin internet iizerinden erisimi oldugundan, mali
gelirleri; reklamlar, tiklanmalar ve site igerisinde ge¢irilen zamanlardan
kazanmaktadirlar. Bu durum, kullanilan bazi yontemler yiiziinden, okur tarafindan
giivenilirligi diistik bulunmaktadir. Bu yontemler okuru haberi okumaya, sayfada
daha c¢ok vakit ge¢irmeye ve daha ¢ok tiklama eylemi gerceklestirmeye yoneltir. Bu
yontemlerin Tik tuzagi, sansasyonel basliklar, haber igerigi ile alakasi olmayan
fotograflar gibi bagliklardan olustuklari bilinmektedir. Kandirilarak farkli sayfalara
yonlendirilen okurun, kusku duymaya basladigi ve online habercilige karsi bir
savunma mekanizmasi olusturarak bir genelleme yaptigi ve giiven olgusunu en aza
indirdigi bilinmektedir.

1.2 Calismanin Amaci

Bu ¢alismanin amaci, Kuzey Kibris basininda yer alan online gazeteler baglaminda
2019 yilinda bir aragtirma yapilarak okur veya izleyici ile internet gazeteleri arasinda
giiven kayb1 olup olmadigini, var ise giiven unsurunu etkileyen etkenleri belirlemek

ve var ise giiven kaybini giderebilecek diizenlemeler olup olmadigini tespit etmektir.



1.3 Arastirma Sorulari

Bu calisma 2019 yilinda Gazimagusa, Lefkosa ve Girne olmak iizere 3 ilgede yapilan
anketler ile gerceklestirilmistir. Giiven unsuru ile ilgili olarak yapilan aragtirmalar
neticesinde belirlenen etkenler ile 4 soru lizerinde yogunlasarak gerceklestirilmistir.

1- Online gazetelerde okudugunuz haberlere nasil giivenirsiniz?

2- Online gazeteler haber olusturmakta ve sunmakta ne kadar yeterlidir?

3- Online gazeteler haber giivenirligi ile ilgili sektoriin beklentileri nasil

karsilamaktadir?

4- Okurun online gazetelerdeki haberi okumasina neden olan etkenler nelerdir?
1.4 Calismanin Onemi
Internetin sundugu avantajlar1 kullanarak giiniimiizde neredeyse her isteyen online
bir gazete acabilmektedir. Bu durum ciddi bir tehlike arz etmektedir. Bu baglamda
bu bilgiye sahip olan okur giiven kaybi1 yasamakta ve internetten okudugu haberlere
bir genelleme yaparak inanmamaktadir. Giiven veren unsurlar belirlenerek online
habercilikte tlizerinde durulursa, diger yapilanmalar ayrigtirllmis olacak ve giiven
ortami saglanabilecektir.
1.5 Arastirmanin Simirhiliklar:
Bu ¢alisma, Kuzey Kibris Tiirk Cumhuriyeti’nde varligini siirdiiren ve Tiirk¢e yayin
yapan online gazeteler ile siirhidir. Ayrica bu gazeteleri takip eden ve KKTC’de

yasamakta olup dili Tiirk¢e olan halk ile yapilan anket ¢alismasi ile sinirlidir.



Boliim 2

LITERATUR TARAMASI

2.1 Kitle iletisim Araclar

Kitle iletisim araclar1 bilgiyi mesafeleri ortadan kaldirarak kitlelere ulastirabilen bir
mekanizma olarak nitelendirilebilir.“Kitle iletisim araglar1 genel bir tanimla “kitlesel
bir boyutta ileti dagitabilen araglar” olarak tanimlanabilir. Baska bir deyisle,
insanlarin uzak yakin demeden diinyada olup bitenler hakkinda ayni anda bilgi
almalarin1 saglayan ve teknik ileti agiyla genis kitleleri birbirine baglayan araglara

denir” (Bolat, 2017, s. 5).

Tokgoz’iin (1981) aktardigi gibi insanlarin yakin ve uzak cevrede olup bitenler
hakkinda bilgi sahibi olmak istedikleri bilinir ve bu noktada kitle haberlesme
araclarinin karsimiza ¢ikti§i soylenebilir. Kitle haberlesme araclari kitlelert mevcut
haber agiyla bir nevi koprii gorevi lstlenerek bir birine baglar diyebiliriz. Kitle
haberlesme araglarinda bu noktada Endiistri teknolojisinin giicline rastlamak
miimkiindiir. Yakin zamanda kabul goéren kitle iletisim araglarmin gelisimi ile
insanlar arasinda ihtiya¢ olan haberlesme, mekanik gii¢lerin de devreye girmesiyle
sinirliliklardan kurtularak bir genisleme durumuna girmis ve kitle haberlesmesine
dontismistiir. Bu noktada geleneksel haberlesme ve kitle haberlesmesini ayiran
Ozellikler bulunmaktadir. Bunlar1 iki baslik altinda inceleyecek olursak birincisi
zaman ve mekan tasarrufu saglayarak bilgiyi taginabilir ve saklanabilir hale getirmesi

ile geleneksel haberlesmeye gore kitle haberlesmeyi daha etkin ve yaygin kilmistir



denilebilir. Ikinci olarak ise kitle haberlesme araclarinin mekanizmasi geregi bir
orglitlenmeye ihtiya¢ duydugu bilinmekte ve dolayisiyla kurum ve oOrgiitler gibi

farkli 6zellikleri ve sorumluluklar1 oldugu kabul edilmektedir (Tokgoz, 1981).

Kitle iletisim araglarinin Kkitlelere ulasabilme o6zelligi bu noktada toplumlar
yonlendirebilme ve kiiltiirii sekillendirerek yayabilme giiclinden dolay1r onemli bir
yaptirnm  giicline sahip oldugu gozlemlenebilmektedir. Gilinlimiizde bilgiyi
televizyon, radyo, gazete ve internetten aldigimiz su gotiirmez bir gercektir. Bu
baglamda halka sunulanlar ile yasantilarin sekillendigi, fikirlerinin olustugu ve
goriiglerinin  yapilandigir bilinmektedir. Bu degisimler 1s18inda kitle iletisim
araglarmin halki sekillendirdigi ve degisime ugrattigini sdylenebilir. Kitle iletisim
araclan bir standart belirlemekte ve bunu halka empoze ederek kitleleri tek kalip

seklinde yapilandirmaktadir denilebilir (Dilber, 2014).

Kitle iletisim araglarinin kendine 6zgli bir yapisi oldugu bilinmektedir. Bu yap1
icerisinde; kendine 6zgii bir dili, ekonomisi, kitle ile bir iliski durumu vardir ve
farkliliklar gosterebilmektedir. Biitlin iletisim araglar1 okur, izleyici ile bir iliski
icerisindedir. Bu iligski gazetede diisiinsel televizyonda ise zihinsel ve algisal bi¢imde
gozlemlenmektedir. Burada 6nemli nokta ise kitle iletisim aracinin dili ve gonderdigi
icerigin hangi amaclar dogrultusunda secilerek sunuldugudur. Kitle iletisim bireyler
arasi iletisim ile benzerlik gdsterse de aralarinda farkliliklar bulundugu bilinmektedir

(Giiler, 1991).

“- Haber verir, aydinlatir,
-Egitir,

-Eglendirir,



-Mal ve hizmetlerin tanitilmasini saglar,

-Toplumun ufkunu gdzetir,

-Inandirir, harekete gegirir,

-Kusaktan kusaga kiiltiirel gecisi saglar,

-Dikkati odaklastirir” (Gtiler, 1991, s. 324).

2.1.1 Gazete ve Gazetecilik

Gazete toplumu yakindan veya uzaktan ilgilendiren konular igerisinden secilmis
bilgileri kurallar gercevesinde tasarlayarak ve ideolojisi baglaminda sekillendirerek
belirli kaliplarla sunan yapi olarak bilinmektedir. “I¢ ve dis politika, ekonomi, kiiltiir,
spor ve daha baska konularda haber ve bilgi vermek i¢in yorumlu veya yorumsuz
olarak, her giin ya da haftanin belli giinlerinde diizenli olarak c¢ikarilan basili

yayinlardi” (Megep, 2007, s. 3).

Erdogan’in (2007) aktardig: iizere basin gosterdigi gelisimler ile kitle iletisim araci
olarak goriilmiis ve bu dogrultuda bir gii¢ elde ettigi gozlemlenmistir. Bu gelisimi
giic pesinde olan fakat siyasal giicii bulunmayanlarin dikkatini ¢ekmis ve basini bir
giic veren sihirli sopa olarak kullanmalar1 goriilmektedir. Basinin dordiincii kuvvet
olarak nitelendirilmesi bu noktada 6nemli bir teshis teskil etmektedir. Bu noktada
gozle goriliir bir bigimde oOzellikle gazetelerin gelisim siirecinde bazi siyasal
yapilanmalar disarda tutularak bir¢ok yapilanmanin sahis olarak karsimiza ¢ikmasi
kaginilmazdir. Zaman ve gelisim ile bu sahis yapilanmalar1 kargimiza biiytik sirketler

ve kuruluglar olarak bir gelisim gostererek ¢ikmaktadir (Erdogan, 2007).

“Cagdas gazete modeli, 19, Yiizyilla birlikte, (6nceki donemlerden farkli olarak, 6zel

bir okuyucu kitlesine yonelik yayim yapan is modelinin yerine) daha genis kitlelere



hitap eden yeni bir is modeli {izerinde gelistirilmeye basland1” (Ozcaglayan, 2008, s.

135).

Gazeteci bolgesel olarak tanimlarinda farkliliklar bulunan, temel gorevi halki
bilgilendirmek olan ve bu dogrultuda belirli ilkeleri benimsemis ve gazetecilik
Ozelliklerini barindiran, diiristligi ve tarafsizligi 6n planda bulunduran kisi olarak

tanimlanabilir.

“Geleneksel gazetecilik biiylik Olclide kaynaklar tarafindan saglanan materyallere
(konusmalar, raporlar vb.) dayalidir. Cogunlukla tepkiseldir. Olay merkezlidir”

(irvan, 2018).

Atilgan’in (1994) aktardig: {izere Diinya’nin diger bolgelerinde gazeteciligi farkl
tamimlar verilmesine karsilik Tiirkiye’de gazetecilige net bir tamim verilmemistir. Is
hayatinda bir isin belirli bir tanim1 bulunmas1 gerektigi bilinmektedir. Gazeteci her
ne kadar fikir iscisi olarak kabul gorse de net bir tanimi bulunmadig: belirtilmektedir.
1938 yilinda kurulan Tiirk Basin Birligi ile bu kavram degismis ve ilgi kanunun 1.
Maddesi ile gazetecilik “gazete, dergi, ajans sahipleriyle, yazi, haber, resim fotograf
ve tashih islerinde iicretle devamli ve muntazam surette calisarak bu isi meslek
edinen kimse” olarak bir tamima kavustugu bilinmektedir. Giliniimiize bakacak
olursak bugiin gazetecilik tanimin1 ve gazeteciyi en net olarak veren kaynak olarak

5680 sayili Basin Kanunu’nun verdigini gérmek miimkiindiir (Atilgan, 1994).

“Oncelikli olarak mutlaka durumu analiz etmek isteyeceksiniz, olgular1 bir araya
toplayacaksiniz, insanlarin goriisleri ve davraniglariyla ilgili bilgi edineceksiniz,

baglantilar1 bulmaya c¢alisacaksiniz. Baska bolgelerdeki ya da {lkelerdeki



arastirmalar, sizin ¢alismaniz i¢in yararli olabilir, ama siz bununla

yetinmeyeceksiniz” (Schlapp, 2013, s. 45).

Taskin’in (2006) aktardigi gibi gazeteciye yetkilerini ve tanimlarini1 veren bir dizi
kanunlar mevcuttur. Bu kanunlar (5953 sayili kanun) ¢ergevesinde ve sozliikte gegen
anlamiyla gazeteci fikir ve sanat islerini belirli bir iicret karsiligi yapan kisi olarak
bilinir. Bir kisinin gazeteci sayilabilmesi i¢in belirli uymasi gereken kurallar ve
yonetmelikler mevcuttur ve bu ¢erceveye uymayanlar kendilerini gazeteci olarak
kabul edip gosterseler bile kanun nezdinde gazeteci olarak kabul gérmemektedirler.
Gazeteci olarak kanun nezdinde kabul gérmeleri i¢in yayinlanan bir gazete, dergi
veya radyo veya televizyon kurulusunda haber baglaminda is yliriiten bir birimde
caligmasi gerektigi bilinmektedir (Taskin, 2006).

2.2 Haber Kavrami

En bilinen yoniiyle bir haber hazirlanirken dikkat edilmesi gereken hususlar
bulunmaktadir. Okurun dikkatini ¢ekmek ve haberi okutabilmek adina haber
unsurlarina dikkat edilmesi hem avantaj saglayici etken hem de gazeteciligin bir nevi
kural1 olarak kabul edilebilir. Haber unsurlari: zamanlhlik, yakinlik, 6nemlilik, sonug
ve ilgi ¢ekici olmasi, yenilik (gilincellik), 6zgiinliik, gariplik olarak bilinmektedir. Bu
noktadan sonra devreye bir baska kural olarak kabul goriilen SN1K’nin girdigi
goriilmektedir. SN1K aslinda haberin igerisinde aranacak sorulardir. Kim, ne, nerede,

ne zaman, nasil, neden sorulara cevap verecek sekilde tasarlanacak bir haber tam

anlamryla kabul gérmektedir (MEGEP, 2013).

Insanlarin haber alma ihtiyacinin ¢ok uzun yillar dncesine dayandig1 ve giiniimiize

kadar geligerek yeniliklerle sekil degistirdigi fakat ana amacini kaybetmeden



varhigim siirdiirdiigii bilinmektedir. Her donem gelisim gostererek giinlimiize gelen
bu ihtiyag¢ dogrultusunda bir¢ok tanim bulunmaktadir. Giiniimiize gelecek
olursak'‘Haber, heniiz gerceklesmis (ya da ilk kez ortaya ¢ikartilan) bir olayin
olabildigince nesnel ve gergege uygun bir bicimde aktarilmasidir’ " (Goérmiis, 2001, s.

1).

“Sonralar1 ‘haber’ diye adlandirilan bazi bilgilerin toplanmasi1 ve bireylere
aktarilmasinin kokeni, toplumsal yasamin basladigt doneme kadar inmektedir.
Misir’da M. O. 1750 yillarinda, cesitli bilgilerin yer aldign resmi bir gazetenin

yayimlandigi bilinmektedir” (Girgin, 2005, s. 1).

Gazetelerin barindirdig1 kadro yapilan haberin kalitesinde 6nemli rol oynamaktadir.
Genis kadrolar bulunduran gazetelerin tirajlariin da iyi noktalarda olduklar
bilinmektedir. “Muhabir, editér, haber midiirii, genel yayin yonetmeni, yazi isleri
mudiirii iletisim siirecinde isin mutfaginda yer alirken, medya organizasyonu
icerisinde iletileri segen, degistiren, reddeden ve bu yolla da bir alict veya alicilar
grubuna enformasyon akisini engelleyen kanal tutucu roliinii de iistlenmektedirler”
(Kilig, 2005, s. 132).
2.2.1 Haber Degerleri
Haberler se¢ilirken dikkat edilmesi gereken hususlar bulunan cografya, okur kitle ve
mevecut kiiltiir gibi etkenlere dikkat edilirken bir diger dikkat edilen husus ise haberin
igerisinde barindirmasi gereken degerler toplulugu olarak bilinmektedir.
Haber degeri kavrami ilk olarak 1695 yilinda Alman yazar Kaspar Steiler
tarafindan kullanilmistir. Steiler bir olayn haber niteligi tasiyabilmesi i¢in
‘eve yakinlik’, ‘olumsuzluk’ ve ‘dramatik Oykii® 6zelliklerini tagimasi
gerektigini vurgulamis. Bu niteliklerden ‘eve yakinlik® &zelligini ise temel
ol¢iit olarak kabul etmistir. Steiler’in haber degeri kavrami sonralar1 Walter

Lippmann’in ~ ‘Kamuoyu’ adli eserine de temel olusturmustur. Haber
degerleri konusunda en bilindik ¢alismalar1 ise 1965 yilinda Norvegli



arastirmacilar Johan Galtung ve Mari Ruge tarafindan gerceklestirilmistir
(Kavoglu, 2013, s. 5328).

Her giin toplumda ve yakin g¢evrede ¢esitli olaylar, eylemler ve olusumlar kendini
gostermektedir. Fakat hepsinin haber olarak okuyucuya servis edilmedigi
gorilmektedir. Haber olabilecek olanlar belirli 6zellikler barindirir ve bunlarin
arasindan yayim organinin ideolojik durusu, goriisii ve anlayisi dogrultusunda
secimler yapilarak okuyucuya servis edildigi bilinmektedir. Bir olaymn haber
olabilmesi ve se¢ilmesi i¢in belirli degerlere sahip olmasi gerekir. Bunun nedeni de
okunacak olan haberin bu degerleri igerisinde barindiriyor olmasi gerektigi bilgisidir.
Tabi ki bu degerler sahiplik yapisi, gazete kadrosunun kiiltiir kriterleri ve toplumdan
topluma degisiklikler gosterebilmektedir. Fakat genel bir siralama ile zamanlilik,
yakinlik, onemlilik, etkili ilgililik, ilgin¢lik, nadirlik, heyecanlilik, anlagmazlik,
kusku, gariplik, duygulara yonelme, yenilik, tazelik gibi maddeler halinde siralamak
miimkiindiir. Haber olabilecek olay bu degerlerden ne kadar fazlasimi igerisinde
barindirirsa o derece haber degeri yiiksek olarak kabul gordiigii bilinir. Bir diger
durum ise haberde kotli olgusudur. Kétiiliik iceren olaylar, cinayet, kaza, hastalik,
kavga gibi kotii olarak nitelendirilir fakat haberlerde sik¢a yer gordiigii gézlemlenir.
Bu olaylar i¢in gazetelerin {iglincii sayfansi ayrilmakta ve igerisinde adli olaylara yer

verilmektedir (Yiiksel, vd. , 2015).

Walter Lippman’in haber degeri kavramini ilk kez 1922 yilinda bilgi kurami ile
giindeme getirdigi bilinmektedir. Lippman haber yapiminda beklenenin disinda,
sansasyon yaratacak, alisilmisin disinda olmasit maddelerinin 6n planda tutulmasi
gerektigini elle tutulur Orneklerle agiklamis ve ayrica olayda gegen sahislarin

taninmis kisi olmasi, olay mahallinin okura uzak olmamasinin ve okurun
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anlayabilecegi sade bir dil kullanilmasinin énemine vurgu yapmistir (Birsen, Ozmen,

Kilig, Birsen, & Arican, 2013).

Haber degerleri konusunda on plana ¢ikan iki isim Galtung ve Ruge olarak
bilinmektedir. Yaptiklar1 c¢alismalar sonucu haber degerlerini 6n plana ¢ikarip
kurallar ¢ergevesinde bir bakis kazandirdiklar1 bilinmektedir. Haber degerlerinin
gelisiminde yaptiklar1 ¢aligmalar ile bilinen diger 6nemli isimler ise Golding ve
Elliott’dur. Haber degerleri lizerine yapilan tartigmalar ve arastirmalarda genel olarak
gbzlemlenen bir belirsizlik s6z konusudur. Haber degerleri {izerine yapilan birgok
arastirmada bu belirsizlik durumunun acikliga kavusturulmaya calisildig
goriilmektedir. Haber degerlerini iki grup olarak ayirmak ve incelemek miimkiindiir.
Bunlardan birincisi segilen haberlerde, haberin yapilacagi kurum adina hangi
haberlerin secilecegi ile ilgili belirli kriterler grubu olusturularak bu kriterlerin birer
kural niteliginde goriilerek uygulanmasidir. ikincisi ise, yapilan haberde yaymm
asamasinda nelerin 6ncelikli durumda olacagi, nelerin gérmezden gelinecegi, haberin
okura sunumunda dikkat edilecek hususlarin neler olacaginda bir kilavuz gorevi
gormesidir. Sonug olarak haber degeri haberi yapan muhabirin birikimleri ile haberi
meydana getirirken uyguladigi kurallar toplulugudur denilebilir (Kilig, 2005).

2.2.2 Haber Unsurlan

Haberleri hazirlayan muhabirlerin yol gosterici olarak kabul ettigi bir kurallar biitiini
oldugu bilinmektedir. Bu dogrultuda haberler hazirlanirken barindirmasi gereken
baz1 ozellikler oldugu ve bu oOzellikler sayesinde okuru habere g¢ekmek, haberi
okutmak ve haberin eksiksiz olmasi beklenmektedir. Megep’in (2013) aktardig gibi
haberi degerli kilan kurallar ve gereklilikler biitiiniidiir. Bu kurallar1 sekiz baslik

altinda incelemek mumkiindur.
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Dogruluk: Haberin dogrulugunu farkli kaynaklardan yararlanarak teyit edip, yalan,
yanlis, gercegi saptiracak bilgilere yer vermemek olarak bilinir. Haber yapim
siirecinde hizli olmak adma dogrulugundan emin olmadan yapilan haber etik

baglamda dogru bulunmaz ve gliven unsurunu etkiler.

Gergeklik: Haberi olusturan bilgilerin gazetecilik siizgecinden gegirilmis olmasi bu
noktada biiyiik fayda saglayabilir. Bilgilerin dogrulugu, haberin inandiriciligini ve
dolayistyla okurun giivenini saglamakta oldugu bilinir. Bu baglamda gazeteci haberi
olustururken topladig1 bilgilerin gergekleri yansittigindan miimkiin mertebe emin

olmalidir.

Nesnellik: Bu noktada haberi yapan gazeteci her ne kadar bilingli ve gazetecilik
etigine sahip olsa da, yetistigi kiiltiir, gevre etkisi, siyasal gortisii, duygular: ve kisisel
diistinceleri etkide bulunabilir. Okur bu noktada tarafsizlik aradigindan dolay1 giiven
problemi ortaya cikabilir. Haberde nesnelligi saglamanin bir diger yolu ise olayla
gecen taraflara esit bir sekilde s6z hakk: verilmesi ve goriislerinin okura sunulmasi
olarak kabul edilebilir. Gazeteci bu noktada tarafsizligin1 koruyarak olaya tigiincii bir

g0z olarak bakmali ve nesnel bir sekilde olay1 aktarmalidir.

Anlamlilik: Haberi okura sunarken dogru olmasi kadar onemli bir diger etkende
haberin anlagilabilir bir dil ile yazilmis olmasidir. Haberde a¢ikhk dogru yazim
kurallarinin uygulanmasi, anlasilir olmasi1 anlamina gelmektedir. Haberi okuyanlar
haberden farkli anlamlar ¢ikaramayacaklar1 yalin bir dil kullanilmalidir. Climlelerin
uzunlugundan ve kelime tekrarlarindan kanilmasi gerektigi bilinir. Haberde sadelik
bir diger 6nemli noktadir. Okur anlayamadigi ve aklinda soru isareti birakan

haberden uzaklasir. Dolayisiyla okuru kagiracak sasali climlelerden ve gereksiz
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ayrintt ¢oklugundan kaginilmalidir. Haberi olusturan kelimeler 6zenle secilerek
mantik cergevesinde kurgulanmalidir. Bir diger onemli nokta ise anlasihirhiktir.
Haberde halkin kiiltiirii ve egitim seviyesi goz oniinde bulundurulmali ve genel gecer

bilinir kolay ifadelere yer verilmelidir.

Kesinlik: Haberi olusturan bilgilerin dogrulugu farkli kaynaklardan teyit edildigi
durumlarda okurun kusku duymasi olayr ortadan kalkmaktadir. Dogrulugundan

siiphe etmedigi haberlerin okur i¢cin 6nem tegkil ettigi bilinmektedir.

Hizlilik: Gelisen teknoloji ile birlikte medya sektoriinde haber yapim asamasinda
tabiri caiz ise tam anlamiyla bir yaris s6z konusudur. Haberi ilk olarak servis yapan

okur goziinde deger gormektedir.

Tutarlilik: Haberi olusturan bilgilerin dogrulugu ve bir birini yalanlar nitelikte
olmamas1 bu noktada 6nem goriir. Bu dogrultuda dilbilgisi kurallarmma dikkat
edilmesi ve okura aktarilan haberin tutarli olmasi ve dogruyu yansitmasi énem teskil

etmektedir.

Inamlirhk: Haberde inandirma unsurunun kaynak temelli oldugu bilinmektedir.
Bilginin alindig1 kaynak bu noktada onemlidir. Kaynagin uzmanligi, konuya olan
hakimligi, gerekli yeterlilige sahipligi aranmasi gereken kosullar olarak bilinir.
Kaynak okuyucu goziinde eger bir taraf olarak goriiliiyorsa bir giivensizlik ortaminin
olugsmast kaginilmaz olarak goriilmektedir. Kaynak okuyucuya yanlis bir ilgi
aktardiginda bu durum anlik olmaz ve ileriki haberleri etkiler ve okur giivenini

kaybetmektedir (Megep, 2013).
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2.3 Teknoloji ve Internet

Internetin izlerinin ilk olarak 20. Yiiz yilin son otuz yilinda goriildiigii bilinmektedir.
Internetin kokenine inecek olursak karsimiza cikan ilk ismin Amerika Birlesik
Devletleri Savunma Bakanlig1 Ileri Arastirma Projeleri Kurumu (DARPA) oldugu
gorilmektedir. Kurulusundaki amacinda olas1 bir niikleer saldir1 sonrasinda mevcut
askeri bilgilerin saklanabilmesi etkilenmeden korunmasi, ana bilgisayara ihtiyag
duyulmadan olusturulan ag ile diger bilgisayarlardan erisim saglanmasi, birden ¢ok
bilgisayar ile ulasim saglanmasi, ses, goriinti ve veri gibi unsurlara ulasim
saglanabilecek bir ag kurularak mesajlarin ulasilabilir olmasi oldugu bilinmektedir

(Aktas, 2007).

Cakir’in (2007) aktardigi gibi internetin beraberinde ses, hareketli goriintii, metin ve
resim gibi yenilikleri de getirdigi ve taginabilme 6zelligi kazandirdigi bilinmektedir.
Bu dogrultuda internet biitiin iletisim kanallarini igerisinde barindirir denilebilir. Bu
baglamda internetin barindirdigi iletisim kanallari nedeniyle haberciligin de ilgi
odagi noktasma geldigi ve bir ara¢ olarak kullanilmakta oldugu bilinmektedir.
Internetin bir diger 6zelligi ise beraberinde bir yeniligi daha getirmesidir. Bu yenilik
kitle iletisim araglarindan ¢ikan enformasyonun internet araciligi ile artik sadece
yayillmadigt ve aym zamanda bir yeniden iiretilme siirecine dahil oldugu
bilinmektedir. Bu baglamda internet haberi dagitmak konusunda yeni bir zemin
olusturmustur denilebilir (Cakir, 2007).

2.3.1Web 2.0

Internet, 1990’11 yillarda hayatimiza girmesiyle birlikte her gecen giin, teknolojinin
gelismesiyle, yeni Ozelliklere sahip olmaktadir. O’Reilly tarafindan bir medya

konferansinda ilk kez ortaya atilan web 2.0 kavrami, teknolojinin gelismis ve
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internet diinyasinda yeni bir akimin basladigini gostermistir (Aslan, 2007). Web
kavrami oncelikle HTML olarak ortaya ¢ikmisti. Tek yonlii, sadece gorsel 6geler ve

metinden olusmaktaydi (Kose & Deperlioglu, 2010).

Web 2.0, Web 1.0'dan daha dinamik ve etkilesimlidir, bu da kullanicilarin bir Web
sitesinden igerige erismelerini ve bu sitelere yliklenmelerini saglamaktadir. Web 2.0,
asitl Web sayfasini ziyaret etmeden bile kullanicilarin en son igerikleri takip
etmelerini saglamaktadir. Ayrica, gelistiricilerin Internet'te bulunan veri, bilgi veya
hizmetleri kullanan yeni Web uygulamalarimi kolayca ve hizli bir sekilde

olusturmalarin1 saglamaktadir (Murugesan, 2007, p. 34).

Her alanda oldugu gibi web 2.0 gazetecilik alanin1 da olumlu yonde etkilemistir.
“Gazetecilik alanina Web 2.0’in  girmesiyle internet gazetelerini geleneksel
gazetelerden ayiran ii¢ temel Ozellik belirgin hale gelmeye baglamistir: Etkilesim,

multimedya bicimselligi ve hipermetinsellik” (Oztiirk, 2018, s. 198).

Yeniliklerin etkisiyle internette gézlemlenen gelisimden payini internet gazeteleri de
almistir. Web 1.0 ile sadece mevcut kaynaklarini tarama yontemi ile internete
aktarabilen internet gazeteleri web 2.0 ile kendine 6zgii olarak gelistirdigi gazetecilik
pratigi ile gozlemlenebilmektedir. Web 2.0 ile gazeteler yazili, isitsel ve gorsel
materyallerini anlik olarak paylasabilme, haberi sosyal platformlar ile baglantili bir
sekle sokabilme ve haberde okura aktif iletisim sunma olgusu kazanmistir diyebiliriz.
Bu gelisimler ile sosyal aglarda bir haber iiretimi, haber olusum i¢in uygun ortamin
hazir hale gelmesi s6z konusu olunca vatandas gazeteciligi olgusunun da karsimiza

ciktig1 gortilmektedir (Narin, 2016).
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2.3.2 Internet Gazeteciligi
Gazeteciligin her donem yenilikleri yakindan takip ettigi bilinmektedir. internet ve
Teknoloji’nin gosterdigi gelisimlerden gazeteciliginde paymi aldig1 ve takibi
siirdiirdiigii tartisilmaz bir gercektir denilebilir. Insanlara haber ulastirirken giincel
olaylar1 takip etmek bu noktada Onem teskil eder. Topluma ulagsmanin yolu
gazetecilikte en onemli maddeler arasinda yerini korumaktadir. Bu noktada teknoloji,
haberciligi gegmis donemlerde nasil ki daktilolardan bilgisayarlara bir gecis evresine
soktuysa, sonrasinda internetin gelismesi ile internet ortaminda da yer almasina
olanak saglamistir. Bu gelisim siirecinde gazetelerin ilk olarak basili gazetede yer
alan kaynaklarini internet ortamina aktardigi ve sonrasinda ise internet gazeteciligi
kavraminin giderek yayginlasmasi ile internet i¢in haber iiretme, haberleri internet
ortamindan servis etme siirecine girdigi bilinmektedir. “Gerek yazili basinin ve
gerekse gorsel medyanin pahali yatirnmlarma gerek duymayan, diger habercilik
sektorlerine gore ¢ok kiiclik maliyetlerle, hem yazili basinin hem de gorsel medyanin
fonksiyonlarimi da igeren yapisiyla internet gazeteciligi, kitle iletisimi alaninda yeni
bir olgu olarak yerini almistir”(Cakir, 2007).

Haberlere yonelik kamu giivenin azaldigi, reklam gelirinin distiigii ve

katilimin, kendi kendini ifade edebilmenin ve dijital medya kiiltiiriiniin arttig1

bir zamanda, gazetecilik, kendi kendini yeniden diisiinme ve yeniden icat
etme siireci igerisindedir (Isik & Koz, 2014, s. 28).

Gelisen teknolojiden gazeteciligin de payini aldig1 ve Diinya’da interneti gazete ile
entegre ederek internete mevcut kaynaklarini ylikleyerek ve internet yayini yapan

gazete ve dergiler oldugu bilinmektedir.

“Haber gruplarinin (newsgroups) kendi abonelerinin elektronik postalarina

gonderdigi iletiler ile baslayan elektronik iletisim Ornekleri, internet tiizerinde
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kullanilan farkli donanim ve yazilim uygulamalariin da gelismesiyle birlikte online
gazeteciligi ya da diger bir deyisle sanal gazeteciligi dogurmustur” (Kirgill &

Karagiiler, 2012, s. 2).

1993 yilmin sonlarinda Florida Universitesi’nin Gazetecilik boliimii, ilk online
gazete web sitesini ¢ikarmistir. Yaklasik bir yil sonra, 1994 yilinin Kasim ayinda
Ingiltere’deki Daily Telegraph, benzer sekilde bir sayfa olan Elektronik Telgrafi,
birbiri lizerine yazilan makalelerle baslatti. Cevrimi¢i yayin, giinde bir kez icerik
yayinlayarak, basili yayinlarin ritmini takip etmistir. 2001 tarihli bir makalede, Derek
Bishton, Electronic Telegraph’in gorevini ayrintili bir sekilde ac¢iklamstir.
Gazetecilik artik yeni ortami, teknolojik ve ticari olanaklari ile farkli bir boyut
almistt ve bu durum olduk¢a yavas, sorunsuz bir sekilde ilerleip, c¢evrimigi
gazetecilik tarihine ve gazeteciligi oldugundan ¢ok fazla degistiren bir siirece

girilmistir (Siapera & Veglis, 2012).

Tiim Diinya’da gecerli ilk internet gazeteciliginin Kalsin’in (2016) da aktardig gibi
New York Times ve The Washington Times gazetelerin yayinlarini internet ortamina
aktarmasi ile basladig1 ve aym yil bu gelismeyi Avrupa’dan International Herald
Tribune ve Daily Mirror Gazetelerinin devam ettirdigi bilinmektedir (Kalsin, 2016)

Tiirkiye’de ise ilk olarak 1995 yilinda yayinlarini internetle tanistiran Aktiiel Dergisi
kabul edilmekte, arkasindan internete agilim yapan gazetenin ise 2 aralik 1995°te

Zaman Gazetesi oldugu bilinmektedir (Kalsin, 2016).

Kuzey Kibris Tirk Cumhuriyeti’nin ise, ilk online gazetesi Kimgazet olarak
bilinmektedir. Kurucusu ve genel yayin yonetmeni Siileyman Ergiiclii, editorii ise

Ferhat Atik’tir. KKTC’de Kibris Tiirk Basini denildiginde ilk akla gelen miicadele
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yillarindan kalma bir olgu olan miicadele basin1 ge¢cmisten giiniimiize dogru
incelendigi zaman degisim siirecleri goézlemlenmektedir. Kibris Tiirkii’niin sesini
diinyaya duyurmak i¢in bir yol ¢izen basinin zamanla degisime ugradigi
gozlemlenmektedir. Bu baglamda yapilan arastirmalar incelendiginde donemin
gazetelerinden siyasi partilerle direk baglantilar1 olan, parti ile baglantis1 olmayip
ideolojisini agik sekilde gosteren ve gelisen olaylara gore durus sergileyen gazeteler
seklinde ii¢ baslikta farkli yap1 gézlemlenebilmektedir (Kalkan, Safakli, & Giinalp,

2015).

Kuzey Kibris’ta yasalardaki bosluklar nedeni ile internet gazetesi acmak diger
tilkelere kiyasla daha kolay oldugu bilinmektedir. Vergi mukayyitligi bulunan
herhangi bir kurulug internet gazetesi agabilmektedir. Bu kosullar altinda her giin
yeni yapilanmalar1 gézlemlemek miimkiindiir. Dolayisi ile internet gazeteleri sayisi

ve varligi ile ilgili net verilere ulasmak ve bilgi vermek miimkiin degildir.

Kuzey Kibris’ta 2019 yil1 verilerine bakilarak ulasilan giincel degisken veriler olarak
aktif haber yapan ve dagitan internet gazeteleri 21 adettir. Bu gazeteler Haber Kibris,
Giindem Kibris, Kibris Manget, Kibris Time, MHA, Gazedda Kibris, Ada Basini,
Kibris Sondakika, KKTC medya, Online Gazete, Tiirk Ajansi Kibris, Haber KKTC,
Kibris Express, Haber Havadis, Capital, Kuzey Postasi, Olay Kibris, Kibris Haberci,
Kibris 7/24, Kibris Medyatér, Kibris Manset olmak {izere mevcut olarak

bilinmektedir.

Gak TV yayin koordinatorii Bilal Kavalgalan’dan alinan bilgilere gore bir internet
kanalinin gelir yonlerini incelemek miimkiin olabilir. Siteye verilen reklamlar, sitede

ziyaretcilerin gecirdikleri siire, haberlerin tiklanma oranlar1 mali gelir yollarim
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olusturmaktadir. Ayrica sitenin tirajinin yiikseldigi noktada devreye Google
reklamlar1 girmekte ve bu noktada Google, bende varim diyerek reklamlarini devreye

sokmaktadir (Kavalgalan, 2019).

Internet gazeteciliginin avantajlar1 arasinda; hiz, zaman tasarrufu, Arsivleme imkani
ve arsivlere 7/24 ulagim imkani1 sunmasi, iicretsiz olmasi, maliyet olarak daha
ekonomik olusu, okura aktif iletisim sunmasi, metin 6geleri disinda gorsel ve isitsel
icerik sunmasi, arka planda hyperlink vererek konuyu genisletebilme imkamn

sunmast, alternatif medya olarak farkli haberler iiretmek sayilabilir.

Internet gazeteciliginin dezavantajlar1 arasinda ise, vatandas gazeteciligi etkeninin
devreye girmesi, kaynak verilmemesi, haberin her an giincellenebilir olmasi ve
degistirilebilir olmasi, siyasal yakinlik, havuz gazeteciligi, kiinye bilgisi
bulundurmamasi, kullanilan fotograflarin 6zglin olup olmadigi ve fotografci
bilgisinin bulunmamasi, 3G Barindirmasi (Girls,kadin cinsellik), (Gambling, kumar),
(Games, oyun). Clikbait (tik tuzagi) barindirmasi sayilabilmektedir.

2.3.3 Sosyal Medya

Internetin hayatimiza girmesiyle birlikte ortaya ¢ikan mecralardan bir tanesi de
sosyal medyadir. Sosyal medya ile birlikte internet ¢cok daha fazla geligmistir. Sosyal
medya; kullanicilarin enformasyon, diisiince ve bilgilerini paylasabildikleri ¢cevrimigi
araglardir (Solmaz, Tekin, Herzem, & Demir, 2013). Sosyal medyanin en 6nemli
Ozelliklerinden bir tanesi interaktif olmasidir. Paylasilan her igerik es giidiimlii olarak
aynt anda birden c¢ok kisi tarafindan paylasilabilmektedir. Sosyal medyada
kullanicilar; haber, fotograf, video gibi igerikler paylasabilmektedirler. Farkli bir
deyisle, “kullanicilarin interaktif bir bi¢cimde iletisim halinde olmalarina olanak

saglayan forumlar, bloglar, wikiler, paylasim siteleri, sosyal aglar, mikro-bloglar vb.
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kastedilir” (Kurt, 2014, p. 823). Siit¢ii’ye (2014) gore egitim, reklam, isletme, ticaret
gibi bir¢ok alan dijitallesme siirecine girip sosyal medyaya kaymislardir. Tabi ki
gazetecilikte sosyal medyaya kayan alanlar arasindadir. Geleneksel yayindan dijital

yayina gecen gazeteciligin doniisimii 1995 yilina kadar dayanmaktadir (Siitcii,

2014).

Kurt’a (2014) gore sosyal medya ile birlikte hem okuyucu okudugu habere aktif

katilabilme hem de her okur aslinda bir gazeteci olabilmektedir.
2.4 Habercilikte Giiven Tartismasi

Okurun bu noktada internet gazetelerine yaklagiminda dikkat etmesi gereken bir
diger nokta ise, haber alimi yaptig1 internet gazetesinin haber iiretimi mi yoksa haber
derlemesi mi yaptigina dikkat etmektir. Haber liretmek ciddi kadrolar, donanimlar ve
maddi olanaklar isterken haber derlemek daha kisitli imkanlarla miimkiindiir. Haber
derleyen portallar belirli belirsiz kaynaklardan aldiklari bilgiler dogrultusunda haber
sunumu yaparken haber liretenler kaynak barindirmaktadir. Bu ayrimin yapilmamasi
okur tarafindan bir genelleme yapilmasina ve bu iki yapilanmanin da esit goriilerek

giivensiz bulunmasina neden olabilmektedir (Cételi, 2009).

Geleneksel gazetelerden farkli olarak internet gazetelerinde kiinye zorunlulugu
bulunmadig: bilinmektedir. Geleneksel gazetelerde yasalarla desteklenen bu kriterin
sanal gazetelerde yasal bosluklar nedeniyle denetlenemedigi gozlemlenebilir. Bu
dogrultuda ideolojisi bilinmeyen bir yap: tarafindan dagitimi yapilan bilgilerin okur

tarafindan giivensiz bulunmasi miimkiindiir.

Haberin kendine 6zgii bir dili oldugu bilinmektedir. Bu 6zelligi ile haberin diger

medya yapilarindan kendini ayristirdigr ve bir 6znellik barindirdig: bilinir. Haber bu
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Ozelligi ile okurda giliven saglar ve okur habere inanarak bir yaklasimda bulunur.
Fakat sosyal medyada bu dil farklilik gosterir. Haberde olan dile gosterilen 6zen
sosyal medyada fazla dikkate alinmaz. Bu nedenle sosyal medya yazilarinda kelime
hatalar1, tekrarlari, anlatim bozukluklar1 gibi 6zensizliklere pek ¢ok rastlanmaktadir.
Sosyal medyada gerek haber arayan gerek wvakit geciren muhabir istem dis1
barindirdig1 6zel haber dilinin elinde olmadan bozulmasina neden olur. Bu bozulma,
daha sonra yapilan haberlere de yansimaktadir. Sadece internet gazetelerinin
muhabirlerinde ve haber iireten sahislarinda degil geleneksel medya muhabirlerinde
de benzer dil bozukluklarina haber spotlarinda, basliklarinda ve metinlerinde basit
kelime hatalarina rastlandig1 gézlemlenmektedir. Bir diger 6énemli nokta ise sosyal
medyanin verdigi bir diger giiven zedeleyici etkendir. Hizl1 haber ulagtirmak adina
sosyal medyadan alinan igerikler dogrulugu kesinlesmeden ve teyit edilmeden haber
olarak sunulmaktadir. Bu iki onemli etken sosyal medya araciligi ile internet
haberciligine arar verirken okurda da standartlasan bir giiven kayb1 olgusu meydana
getirmektedir. Oku bir haberi internetten okudugunda klasik yerlesmis bir kusku ile

yaklasimda bulunmaktadir (Ozejder, 2018).

Coteli’nin (2017) aktardig1 gibi gazeteciler geleneksel medyada bilgiye ulasmak i¢in
uyguladiklart yontemde, nasil ki hassasiyetle yaklasarak bilginin dogrulugunu
sorguluyorlarsa, internet ortaminda da ayni 6zeni gostermelidirler. Gelisen teknoloji
ve internet ile birlikte gazetelerin yayinlari internet ortamina aktarilmaya bagslandi.
Fakat bu noktada isteyen kisinin basit yontemlerle internete istedigi bilgileri haber
olarak girmeye baslamasi ve bu durumu denetleyecek bir yapmin olmamasi
vatandasta haberleri sorgulama mekanizmasi olusmasmna sebep oldu ve bir
giivensizlik ortaminin olusmasina sebebiyet verdi denilebilir. Haber Portali olarak

piyasaya c¢ikan gazeteler, emek hirsizlar1 bu noktada boy gdstermeye baslamis ve
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internet gazeteciliginin giivenirliligine golge diisiirmeye basglamistir. Kisaca bu
noktada kaynak problemi ortaya ¢ikti denilebilir. Kopyala-yapistir gazetecigi 6rnegi
olarak kabul edilebilir. Baglantilar ve kisisel iligkiler kullanilarak ticret 6demeden
baska kurumlarin aboneligi iizerinden ajans haberlerinin kopyalanarak kendi
haberleri gibi paylasilmasi, ulusal gazetelerin gece ¢ikan haberlerinin kaynak
gosterilmeden kopyala-yapistir yontemiyle ¢alinmasi buna oOrnek teskil edebilir.
Sahiplik yapisinin ve kadronun agik derecede belirtilmesi gereken kiinye
boliimlerinin verilmemesi ayrica giiveni etkileyen unsurlardan biridir. Hangi
ideolojiye ait oldugu bilinmeyen kuruluslar ve onlara hizmet eden yazarlarin giiven
vermedigi bilinir. Yeni medyada yapilan haber ilizerinde 24 saat degisim yapmak
miimkiindiir ve verilen bilgiler degiskenlik gosterebilir, bu noktada okur gdziinde
verilen haber giivensiz olarak nitelendirilebilir. Geleneksel medyada gdzlemlenen
siyasal yakinlik sonucu taraf olma durumu yeni medyada da gézlemlenmektedir. Bu
noktada taraflar birbirleri hakkinda yazdiklar1 haberlerin bazi durumlarda asilsiz
olmasi ve kotiileme amaciyla kullanilmas: bir diger giiveni etkileyen hususlardandir
(Coteli, 2017).
2.4.1 Tiirk Ajansi Kibris (TAK)
Kibris Tirkii’niin sesini diinyaya duyurmak amaciyla 21 Aralik 1973 te ilk biiltenini
yayimlayarak hayata gecen TAK yasalar dogrultusunda devlet destekli yapisiyla ve
¢ikis amacindan sagsmayarak ve bu dogrultuda yayimlarina devam ederek giiniimiize
kadar varligini siirdiirerek geldigi bilinmektedir.

Sait Terzioglu tarafindan kurulan TAK, bir daktilo ve birkag haber ile

bagladig1 hizmetlerini, giinde ortalama 80 haber yayinlayarak stirdiirmektedir.

Onceleri sadece Kibris Tiirk basinina hizmet verebilen ajansa, bugiin

Tiirkiye’de bulunan medya kuruluslart ile Reuters, IRNA gibi uluslararasi
haber ajanslari da abonedir (KKTC Enformasyon Dairesi, B.T).
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Tirk Ajansi Kibris’in (TAK) devlet kanalli olan kendi biinyesinde topladig1 haberleri
abonelik yoluyla diger geleneksel ve internet gazetelerine servis ettigi bilinmektedir.
Bu noktada bir haber eger herhangi bir kelime hatasi, bilgi hatasi barindiriyor ise
diger gazetelerde hazir olarak alindigindan ve hatasiz olarak kabul edildiginden
dolay1 aynen paylasilmaktadir. Bu noktada havuz gazeteciligi ve kopyala-yapistir
gazeteciligi orneklerine rastlamak miimkiin olmaktadir.

2.4.2 Kopyala-Yapistir Gazeteciligi

Gilinlimiiz teknolojisinin bir getirisi olan igeriklerin hazir olarak sunulmasi olgusunun
bu noktada karsimiza ¢iktig1 goézlemlenebilmektedir. Gelisen teknoloji ile eskiden
belirli bir calisma gerektiren bircok bilgi toplama isi hazir olarak elde edilebilir bir
hale gelmistir. Internet araciligi ile ¢ok fazla emek gerektirmeyen bu islemin
beraberinde biiylik sikintilar1 da getirdigi bilinmektedir. Geleneksel gazetecilikte
ummali bir ¢aligma gerektiren bilgi toplama isi suan giiniimiizde bir bilgisayar
aracilif1 ile ¢cok kolay bir sekilde yapilabilmektedir. Fakat isler kolaylastik¢a giiven
problemini de beraber getirdigi goriilmektedir. Muhabirin internet ortamindan alinan
bilgilerin nerden nasil elde edildigini okura sunmadan kendi hazirladig1 bir metin

gibi servis etmesi emek hirsizlig1 durumunu ortaya ¢ikarmaktadir.

Yerel basinin reklam gelirlerinin internet gazeteleri tarafindan baltalandigi
sOylenebilir. Ersoy’un (2012) aktardigi gibi ciddi biitceler ve giderler ile varliklarini
sirdliren yerel gazeteler online gazetelerin yaptigr ‘emek hirsizhig1’ ile reklam
biitcelerinde kayiplar yasamaktadir. Teknolojinin yardimi ile hazirlanan igerikler
internet gazeteleri tarafindan kopyala-yapistir yontemiyle elde ediliyor ve burada
ciddi bir reklam kaybi yasanasina neden oldugu bilinmektedir. Calinan gazete
igeriklerinin geleneksel basini zor bir durum igerisine siiriikledigi bilinmektedir

(Ersoy M. , 2012).
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Emek ile tiretilen bir haberin kopyala-yapistir yontemiyle ¢alinmasi sadece yapilan
emege bir saygisizlik olarak kalmayip ayni zamanda haber iiretimini de derinden
etkilemektedir. Haberleri internet ortamindan alabildiklerinden dolayr alaninda
uzman mubhabirlere ihtiyag duymadiklari ve bu durumun gazeteci istihdamlarii da
etkiledigi bilinmektedir. Yapilan bu kopyala-yapistir yonteminin bu nedenle haber
hirsizliginin  yaninda emek hirsizligi olarak ta kabul gdérmesi kaginilmazdir.
Geleneksel gazetecilikte caydirict bir rol tistlenen Medya Etik Kurulunun ayni etkiyi
Internet Gazeteciliginde yasal bosluklar nedeniyle gosteremedigi ve bu ortamda
haberlerin tiretilmek yerine calinma poplilasyonunun gosterildigi
gozlemlenebilmektedir. Medya Etik Kurulu 2017 yilinda yaymladigi Internet
Gazeteciligi Deklarasyonu ile caydirict olmayr hedeflemis ve bircok internet
gazetesine yapilan haberlerde link verilmesi gerektigi bildirilmis ve uymayanlara da
kinama ve uyarma vermistir (Ozejder, 2018).

2.4.3 Vatandas Gazeteciligi

Belirli bir denetim mekanizmasina bagli olmadan gelisi giizel iretilen haberler
internet ortaminda bir nevi giivensizlik ortami olusturmaktadir. Bireyler detayli
aragtirma yapmadan rastgele sahit oldugu bir konusma hakkinda, birilerinden
duydugu bir konu hakkinda veya bilingli olarak yanli hazirlanmig fikirler
dogrultusunda kendi kanaatlerini de ekleyerek ve gorsel materyaller ile destekleyerek
giiniimiizde internet ortamina haber niteliginde igerikler sunabilmektedir. Bu noktada
gerekli gazetecilik ahlakin1 barindirmayan, gazetecilik egitimi olmayan siradan

vatandasa bir nevi glindem belirleme hakki verilmis olmaktadir.

Medya alaninda bulunan ¢esitliligin yerini tek giice birakmasi ve alanin daralarak
tekellesmeye gitmesi bir bagka Onemli noktadir. Beraberinde bir¢ok problemi

getirdigi bilinmektedir. Vatandas gazeteciliginin bu gelisen durum karsisinda tepki
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olarak meydana geldigi soylenmektedir. Bunun nedeni incelendiginde ise mevcut
tekellesme ile birlikte medyanin biiyiik sirketlerin yaptirim giicli olarak kullanilmasi
gosterilebilmektedir. Bu gelismeler neticesinde medyaya karst okur kitlenin bir
giiven kayb1 yasadigi ve medya sektoriinlin de bir savunma mekanizmasi olarak, bir
nevi kaybedilen gilivenin tamir edilmesi olarak kabul gorebilecek bir sekilde vatandas

gazeteciligi olgusunu meydana getirdigi dngoriilebilir (Onder, 2007).

Yeni medya ile giin yiiziine ¢ikan vatandas gazeteciligi de biiyiikk bir tehdit
icermektedir. Hangi ideolojiye bagli olarak iiretildigi bilinmeyen haberler internet
ortamindan alinarak yayimlanmaktadir. Teknolojinin verdigi imkanlar dogrultusunda
gerek kopyala yapistir yontemi kullanilarak gerekse de yanli ve bilingli olarak
kamuoyunda giindem yaratmak amacglanarak hazirlanan haberler ve haber
igeriklerinin giiven unsuruna darbe vurdugu bilinmektedir.
Oysaki biitiin bunlarla beraber gazetecilikte yasanan bu doniisiim c¢ok ciddi
boyutlarda enformasyon kirliligi olusturmus durumdadir. Maliyeti diisiik
olmasindan dolay: rahat¢a kurumsallagabilme firsat1 doguran internet mecrasi
asilsiz kaynaklarin biiyiik oranda artmasina zemin hazirlamaktadir. Ustelik
bir meslek olarak lanse edilmeli mi diye tartisilan vatandas gazeteciligi de bu
bilgi kirliligine imkan tanimaktadir (Yurdigiil & Yiiksel, 2012, s. 150).
2.4.4 Clikbait (Tik Tuzagi)
Tik tuzaginin okuru ¢ekmek icin tasarlanan ve igerikle alakali veya alakasiz olarak
okur karsisina c¢ikan fotograflar ve basliklardan olustugu bilinmektedir. Okuru
cekecek materyaller Ozenle secilerek tasarlanmakta ve kullanilmaktadir. Bu
kullanilan fotograflar ve metinler konu hakkinda ¢ok kisa bilgi vermekte fakat detay
icermemektedirler. Bu noktada merak durumuna maruz birakilan okur tiklama istegi
duymaktadir. Baz1 durumlarda tiklama sonrasinda bir miktar bilgiye ulasilir fakat

alakasiz konulara yonlendirmelerin oldugu durumlar da gdzlenebilmektedir. Bu

yontemin internet gazetelerinde sik¢a tercih edilme nedenin mali konular oldugu
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sOylenebilir. Clinkili okurun site icerisinde her tiklamasi ve gecirdigi siire siteye para
kazandirmaktadir. Buna maruz kalan okurda, giivensizlik ortami olustugu ve internet

gazetelerinin giivenilmez oldugu diisiincesini gdzlemlemek miimkiindiir (Ozdemir,

2018).

Internet gazetelerinin okuru sitede daha fazla tutarak vakit gegirmesini saglamak ve
tiklanma oranini artirmak ic¢in kullandiklari bir yontem olarak bilinmektedir. Bu
yontem tik tuzagi haberciligi olarak bilinmekte, internet haberciliginde ve sosyal
medya haberciliginde kullanilmaktadir. Bu tuzak haberler okura ¢ok kisa bilgiler
vererek, icerikle alakasiz fotograflar kullanarak, son dakika, flash flash gibi spotlarla
farkli kaynaklara yonlendirebilmektedir. Bu yontemde en onemli 6zellik olarak
dikkat ¢ekmesi ve merak uyandirmasi olarak bilinmektedir. Bu dogrultuda haberle
alakasiz olarak kullanilan gorseller, haber icerigi hakkinda bilgi vermeyen bagsliklar
okurda ilgi ve merak uyandirarak bir nevi okuru kandirilarak ydnlendirip
hazirlayanin ¢ikarlarina hizmet etmesine neden olmaktadir (Vural & Siitcii, 2019).
2.4.5 Haber Sitelerinin 3G Aldatmacasi

Ersoy’un (2013) aktardig: iizere bu konuya Tiirkiye’de bulunan Sabah Gazetesi okur
temsilcisi Ibrahim Altay’in bir yaklasimi bulunmaktadir. 3G Girls (Kadin, Cinsellik),
Games (Oyunlar), Gambling (kumar) gibi igeriklerden olusmaktadir. Bu igerikler ile
okurun sitede daha fazla vakit gecirmesi ve daha ¢ok tiklamalarda bulunmasi
amaclanmaktadir. Fakat Ersoy yaptig1 bir arastirma ile KKTC’de bulunan online
gazetelerde benzerlik bulunmadigina deginmektedir (Ersoy M. , 2013). Giiniimiizde
bakildiginda ise yerel gazetelerin internet sitelerinde 3G benzer igeriklere rastlamak

mumkindiir.
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2.4.6 Internet Gazeteciliginde Etik Problemler

Dijitallesen diinyayla Dbirlikte gazeteciliginde dijital ortamlarda yapilmasi,
beraberinde gazeteciligin temel taslarindan biri olan, etik sorununu daha da fazla
giindeme getirmistir. Gazetecilik alaninda var olan etik sorunlara yeni medyayla
birlikte yeni etik sorunlar da eklenmistir. Ozel ve Deniz’e (2019) gore geleneksel
medyada bir haberin okuyucu kitlesi belirli sinirlar ¢ercevesindeydi yani bir haberde
etik sorunlar olsa da bununla sinirli sayida okuyucu karsilasmaktaydi fakat yeni
medyada, paylasimlar sayesinde, okuyucular geleneksel medyada oldugu gibi sinirh

degil aksine kat kat daha fazla okuyucuyla etik sorunlar karsilasmaktadir.

Etik, felsefe alaninin eski disiplinleri arasinda yer almaktadir. Etik kelimesi eski
Yunan’da ‘ethos’ kelimesinden tliremistir ve tore anlamina gelmektedir. Etik
sOzcligli, ahlaki agidan toplumun geneli tarafindan kabul goren kurallar olarak da

aciklanmaktadir (Oztiirk, 2015).

Internet gazetelerinde etik sorunlarin nedenleri arasinda ticari amag ile, reklam
gelirlerden daha fazla pay alabilmek i¢in haberin “igerik, format, etik, dogruluk,
haber degeri gibi unsurlarina” 6nem verilmemektedir (Isik & Koz, 2014, s. 27).

Gilin gectikce ucuzlayan, cesitlenen ve yayginlasan, veri isleme ve saklama
kapasiteleri artan sayisal fotograf makineleri, ses kayit cihazlari, yiiksek
kalitede goriintii kaydi yapabilen ve elde tasinabilir biiytlikliikteki sayisal
kameralar, metin ve goriintii gibi cesitli tiirdeki enformasyonu iglemeye
olanak saglayan yazilimlarla ve bunlarin merkeze aktarilmasimi miimkiin
kilan kablosuz modemle donatilmis diziistii bilgisayarlar ve goriintii
kaydedebilen cep telefonlar1 gibi sayisal donanimlar ve teknolojiler
gazetecilerin glinliik rutinlerini kolaylagtirmaktadir (Geray & Aydogan, 2010,
s. 310).

Bunlar gibi etkenler, gazetecilige avantaj sagladigi gibi dezavantaj da saglamaktadir.

Bircok insan herhangi bir olayin, yeni teknoloji sayesinde, fotografin1 ¢ekip bir kag

27



ciimle ile gazetelere yollamaktadir. Ozellikle Kuzey Kibris gibi kiigiik bir iilkenin
internet gazetelerinde haber degeri tasiyan neredeyse her sey toplumla
paylasilmaktadir. Yukarida sayilan ve teknolojinin bize sundugu bu imkanlar, bir
taraftan gazetecilerin isini kolaylastirirken diger taraftan da biiyiik bir enformasyon
kirliligi yaratmaktadir.

Gazetecilik etigi tek yonlii degildir. Bir taraftan toplumu objektif bir bigimde
bilgilendirmek gerekirken diger taraftan da toplumun olumsuz etkilenmemesi,
paylasilan haberlerle aile yapisina ve cocuklarin gelisimine uygunlugu da goz

ontinde bulundurulmasi gerekmektedir (Etkeser, 2015).

Ozellikle cinayet, tecaviiz, hirsizlik gibi suc haberlerinde karsilasilan habere tarafli
bakmak, kisilerin sugu kesinlesmeden suclu gibi gosterilmeleri, okuyucuyu
cekebilmek adina atilan ¢arpici haber basliklari, zanlilarin isimlerini agik bir sekilde
paylasip habere fotograflarin1 eklemleri yasanilan baslica etik sorunlardir (Asit,

2019).

1. Gazetecilik meslek ilkeleri, internet haber siteleri icin de gecerlidir.
Kiinyede, “bu haber sitesi, gazetecilik meslek ilkelerine uygun davranir”
seklinde bir ifadeye yer verilir. 2. Haber siteleri, kiinye ve iletisim bilgilerini
yayimlamakla yiikiimliidiir. Kiinyede, haber sitesinin sorumlu miidiiriiniin
kim oldugu agikca belirtilir. 3. Baska bir medya kurulusundan alinarak
yayimlanan haberlerde kaynagin belirtilmesi ve medya kurulusunun kendi
imkanlariyla tirettigi 6zel haberlerin tamaminin kullanilmayip haberi iireten
medya kurulusuna link verilmesi esastir. 4. Bir gazetede ya da internet haber
sitesinde yayimlanan kose yazisi ancak yazarin ve yayimcinin izniyle haber
sitesine konulabilir. 5. Internet haber sitelerinin sorumlulari, gazetecilik
kaygisiyla hareket ederler. 6. Internet haber siteleri, haberlerin ve yazilarin
okunma sayilarini verirken diiriistliikten 6diin vermezler. 7. internet haber
siteleri, insan haklarina, evrensel degerlere uygun yayin yaparlar; nefret
sdyleminden uzak dururlar. 8. Internet haber sitelerinde insan bedeninin
metalastirilmasina hizmet edecek ve toplumsal cinsiyet esitligine aykiri
sekilde yaym yapilmaz. 9. Sirf haberin tiklanmasi i¢in, igerigi yansitmayan,
carpitilmig, sansasyonel haber basliklar1 kullanmak dogru degildir. 10. Haber
ve kose yazilarinin altina yazilan okur yorumlarinda gergek isimlerin
kullanilmasi esastir. Haber sitesi, takma isimlerin kullanilmasina izin verse
bile, yorumlar1 yayimlanmadan once kiifiir ve hakaret igcermemesi igin
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denetlemesi gerekir. Haber sitesi, okur yorumlari dahil, yayimladigi her
icerigin ~ sorumlulugunu  alir  (Medya  Etik  Kurulu, 2014).
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Boliim 3

KURAMSAL CERCEVE

Bu boliimde ¢alismaya uygun oldugu diisiiniilen iki farkl: iletisim kurami
kullanilmistir. Bunlar; Kullanimlar ve Doyumlar ile Esik Bekg¢iligi kurami

olmaktadir.
3.1 Kullanimlar ve Doyumlar Kuram

Kullanimlar ve Doyumlar kuramimin temelleri 1940’11 yillara dayanmaktadir.
Kullanimlar ve Doyumlar kurami ortaya atilmadan once izleyicinin pasif oldugu
kabul edilmekteydi. Bu kuramla birlikte izleyicinin artik aktif oldugu kabul
edilmistir. Artik izleyiciler ‘ne diistinmeleri gerektigini’ degil ‘ne hakkinda

diisiinmeleri gerektigine’ kendileri karar verebiliyordu (Isik M. , 2012).

Paul Lazarsfeld ve Herta Herzog radyoda dinleyicilerin hangi ihtiyaglarini hangi
programlarla doyurduklarini arastirmalari kullanimlar ve doyumlar kuraminin

temelini atmistir (Kigiikkurt, Hazar, Cetin, & Topbas, 2009).

Bu kuramla birlikte, iletisimdeki gonderici-ileti-alic1 siireci degisimlere ugramis ve
gondericinin {istiinliigli artik aliciya gegcmistir. Buna gore izleyici kendi ihtiyag ve
gereksinimlerine gore medyadan yararlanmaktadir. Farkli bir deyisle izleyici artik
aktiftir ve kendi enformasyonunu artik kendi yaratmaktadir (Erdogan & Alemdar,

2005).
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Yaylagiil’e gore Kullanimlar ve Doyumlar kuram1 Katz’in ¢aligmalariyla baglamstir.
Katz’a gore insanlarin hem toplumsal hem de psikolojik gereksinimleri
bulunmaktadir ve insanlar bu  gereksinimlerinin  bazilarin1  medyadan

karsilayabilmektedirler (Yaylagiil, Kitle Iletisim Kuramlar1 , 2006).

Erdogan ve Alemdar (2010) bu kurami 3 asamada incelemektedir. Gereksinimler,
Kullanimlar ve Doyumlar. Kisinin hem bireysel hem de toplumsal gereksinimler
oldugunu savunan Erdogan ve alemdar (2010), bireylerin kendilerinden ve
cevrelerinden karsilayamadiklar1  gereksinimleri, kile iletisim araglarindan
karsiladiklarmi  belirtmistirler.  Izleyici, iletisim  siirecinin  gerceklesip,
gerceklesemeyecegine kendisi karar vermektedir. Kullanimlar kisminda ise kisi,
kendi ihtiyaclar1 dogrultusunda kitle iletisimi kullanmayi sorun olarak tecriibe
etmigse bunun psikolojik ve toplumsal nedenlerden dolayr oldugunu séylemektedir.
Deneyim ve sorunlar bireysellestirilir ve bunun sonucunda kitle iletisim arag¢larinin
veya toplumun iizerinden sorumluluk kaldirilir. Doyumlar kisminda ise bireyler,
gereksinimlerini giderebilmek icin kitle iletisim araglarini kullanirlar ve belirli

doyumlarini kitle iletisim araglar ile karsilarlar (Erdogan & Alemdar, 2010).

McQuail, Blumler ve Brown'un televizyonda yarigma programlar: iizerine yaptiklari
aragtirmanin  (1972) sonucunda izleyicilerin biliylik bir kisminin yarisma
programlarini 4 temel doyum i¢in izledikleri tespit edilmistir. Bunlar; kendini takdir
etme, toplumsal etkilesim, heyecan ve egitim olmaktadir(Fiske, 2003). Goriildiigi
tizere kullanimlar ve doyumlar kurami geleneksel medya igerisinde en ¢ok televizyon
tizerinde ¢aligmalar yapilarak belirli bir noktaya getirilmistir. Fakat zaman igerisinde
kurammm da buna misaitligi dogrultusunda farkli medya araglarina da

uygulanabilmektedir(Goncii, 2018).
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Kullanimlar ve Doyumlar Kuraminin bireyci ve psikolojik oldugu iddia edilip
toplumsal olaylar1 g6z ardi ettigi distiniilerek elestirilmektedir(Gezgin, 2018).Bunun
disinda biitiin sorumlulugu izleyiciye yliikleyip kitle iletisim araglarini akladig

diistilmektedir (Goncii 2018).

Calismada bu kuramin kullanilmasin nedeni; okurlara yapilan anket calismasi ile
okurlarin hem internet gazeteleri kullanimin1 hem de internet gazetelerine karsi
doyumlarini 6l¢iimlemektir.

3.2 Esik Bekciligi Kuramm

Esikbekgiligi ilk olarak Kurt Lewin tarafindan kullanilmistir. Esik bekgiligi adina sik
olarak iletisim alaninda ve Kitle iletisim araglarik onusunda rastlamak miimkiindiir.
Lewin bu kavrami, bir ailenin yemek masasinda bulunacak olan yiyeceklerin secilme
yontemi iizerinde bir 6rnek vererek agiklamistir. Esik bekgisi olarak burada anne
kastedilmistir. Anne masada bulunacak olan yiyeceklere karar veren olarak Lewin

tarafindan esik bekg¢isi olarak nitelendirilmistir (Narmalioglu, 2016).

Esik bekgiligi, iletisim ve haber medyasi alaninda ¢okga kullanilan bir kavramdir. Bir
haber, ortaya ¢ikmadan Once bir takim siireglerden gegmektedir. Bu siireglerin
basindan itibaren hangi haberin nasil olacagina, haber olup olmayacagina ve hangi
haberin ne zaman kitleyle bulusacagina esik bekgileri karar vermektedir. Genel

olarak bu kisiler editorlerdir (Yaylagiil, 2006).

Editorler bir haber heniiz olusmadan sadece ellerinde belirli bilgiler mevcut iken
okura yansitilacak haberlerin se¢imini yapmaktadirlar. Editor, siizgecinden gegirdigi
bilgileri birer birer istiiste koyarak bir nevi insaat yapar gibi tasarlayip haberleri

kitleye sunmaktadir (Narmanlioglu, 2016). Baska bir goriise gore ise esik
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bekeiliginde medyanin gorevi, apartman kapicisina benzetilmektedir. Kapici, nasil ki
apartmana giren ¢ikani denetleyen ve apartmani kontrol eden kisidir, gazeteciler ve

medya kurumlar1 da bu gorevi tistlenmektedir (Cebi, 1996).

Cebi’ye (1996) gore esik bekgilerihaberi lireten gazeteciler, medya kurumu veya
medyanin kendisi olabilmektedir. Esik bekg¢iligini yonlendiren bir takim eylemler
vardir. Bunlar; kisilik, gortsler, tercihler, inanislar, sezgiler, gelenekler, tutumlar,

davraniglar, ahlak, kiiltiireldegerler gibi bir¢ok etken olabilmektedir (s,248-249).

Tiim bunlar teknolojiyle birlikte gazeteciligin de dijital ortamlara kaymasiyla
degismistir. Internet sayesinde hayatimiza giren interaktiflik ve hipermetinsellik
gliniimlzde gazetecilik uygulamalarini tamamen farkli bir boyuta sokmustur.
Geleneksel gazetecilikte pasif olan okur, internet gazeteciliginde aktif konumdadir.
Okur artik istedigi haberleri okumakta, istemedigi haberleri, fotograflar1 veya haber
basliklarin1 degistirtebilme veya kaldirtabilmektedir. Bunun disinda yapilan
arastirmalarda okurun haber sec¢imine, haberlerin paylagim vaktine ve esik

bekgilerinin kararlarina etkisi oldugu bulunmustur (Deniz & Ozel, 2018).

Bunun yaninda yine, yeni medyanin getirdikleri sayesinde, okurun habere olan etkisi
disinda okur, igerik iiretebilmekte ve haber yapabilmektedir. Bu nedenle her tiirlii
enformasyon, herhangi bir sansiir veya kesme olmadan okuyucuya aktarilmaktadir.
Bu durumda profesyonel olmayan siradan insanlar esik bekgiligi roliinii

ustlenmektedirler.

Narmanlioglu’na (2006) gore internet gazeteciliginin etkilesim 6zelliginden dolay1

haber editorlerinin diginda yorum editorleri de esik bekgiligi konumunda olmaktadir.
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Geleneksel medyada okuyucu mektuplar1 yerine yeni medyada degerlendirilen

yorumlarin goriinmesinede yine esik bekgileri karar vermektedir (s.155).
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Bolim 4

YONTEM

Dédiincii boliimde arastirmanin hangi yontemle yapildigi agiklanacaktir. Bu boliim 6
basliga ayrilmistir. Bu basliklar; Arastirma YoOntemi, Arastirma Grubu, Verilerin

Toplanmasi, Veri toplama teknikleri, veri toplama siireci ve veri analizi olmaktadir.
4.1 Arastirmanin Yontemi

Bu ¢aligma karma metot ile yapilmis olup, okurun online gazetelere olan giivenini
Olciimlemeyi amaglamaktadir. “Karma yontem arastirmalari, arastirmacinin bir
calisma veya birbirini izleyen ¢aligmalar igerisinde nitel ve nicel yontem, yaklagim
ve kavramlart birlestirmesi olarak tanimlanir” (Baki & Gokeek, 2012, s. 2).
Arastirmanin ¢ift yonlii yapilmasi, hem giiven problemini etkileyen faktorleri daha
1yl gorebilmeyi, hem de online gazeteler ile ilgili literatiirde bulunmayan teknik

bilgileri 6grenmeyi saglamistir.

Nicel arastirma yontemi igin anket teknigi kullanilmig, nitel yontem igin ise,
derinlemesine goriisme teknigi kullanilmistir. Anketler, Kuzey Kibris’in {i¢ biiyiik
ilcesi olan Lefkosa, Girne ve Gazimagusa bolgelerine dagitilmistir. Derinlemesine
goriisme ise, Kuzey Kibris’ta devlet destekli tek haber ajansi olan, Tiirk Ajansi

Kibris (TAK)’m ilk miidiirii Emir Ersoy ile yapilmustir.
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4.2 Arastirma Grubu

“Kavramsal olarak evren (population) benzer 6zellikleri tasiyan bireylerin ya da
Ogelerin olusturdugu bir biitiindiir” (Simsek, 2012, s. 110). Bu ¢alismanin evrenini
Kuzey Kibris’ta bulunan 18 yas iistli gazete okurlar1 olusturmaktadir.

“Genel anlamiyla 6rneklem (sample), evren icinden belirli dlgiilere gore secilen ve
evreni temsil etme yeterliligine sahip oldugu varsayilan bir alt gruptur” (Simsek,
2012, s. 111). Bu calismada tabakali 6rneklem kullanilmis olup, Kuzey Kibris’in
Letkosa, Gazimagusa ve Girne ilgelerinden rastgele secilen 300 okurdan
olusmaktadir. Orneklem grubu; 131 Kadin ve 166 Erkekten olugmaktadir. Ayrica bu
grup, 183 KKTC uyruklu, 40 Tc uyruklu ve 75 hem KKTC hem de TC uyrugu
bulunan kisilerden olusmaktadir. Bunun yaninda egitim seviyesi ac¢isindan
bakildiginda; 145 iiniversite mezunu, 113 ortadgretim mezunu, 16 ilkogretim
mezunu bulunmaktadir. Orneklem grubu daha cok Lefkosaya bagli bolgelerde
yasamaktadir. Lefkosa’y1 sirastyla, Gazimagusa, Girne, iskele, Giizelyurt ve Lefke
takip etmektedir. Orneklem grubunun biiyiik bir ¢ogunlugunu 6zel sektdr galsani
daha sonra ise devlet memurlar1 olusturmaktadir.

4.2.1 Verilerin Toplanmasi

Verilerin toplanmasi 2019 yilinin Ocak ile Haziran aylari arasinda yapilmistir. 18 yas
istli okurlar; koy kahveleri, kafeler, restoranlar vb. gibi yerlerden rastgele
secilmistirler. Anketler bire bir katilimcilara elden verilmistirr KKTC’nin 2011
yilinda yapilan son niifus sayimina gore toplam 190.494 vatandast bulunmaktadir.
Bu baglamda niifus orani en yiiksek olan Lefkosa, Gazimagusa ve Girne ilgelerinde

100’er adet olmak {izere toplam 300 adet anket dagitilmistir.
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Ilge, Cinsiyet ve Tabiiyete gore KKTC vatandasi siirekli ikamet eden
niifus, 2011

flge Toplam Erkek Kadin
TOPLAM 190.494  |94.580 95.914
LEFKOSA 60.786 29.842 30.944
GAZIMAGUSA 49.794 24.874 24.920
GIRNE 38.433 19.214 19.219
GUZELYURT 21.350 10.560 10.790
ISKELE 20.131 10.090 10.041

(Devplan, 2011)

4.2.2 Veri Toplama Arac/Teknikleri

Sosyal bilimlerde sikca tercih edilen tekniklerden biri olan anket; veri toplama amaci
ile belirlenmis konunun hipotezlere veya arastirma sorulariyla iligkili olarak
hazirlanmis sorular toplulugudur (Balci, 2005). Bu ¢alisma okur odakli ve hem nicel
hem de nitel bir arastirmak olmaktadir. Verileri objektif bir sekilde toplama
gereginden dolayr anket teknigi kullanilmistir. Ayrica anket teknigi ile daha fazla
okura ulasip 6rneklem grubunu diger tekniklere gore daha genis tutmak miimkiindiir.

Bu nedenle de anket teknigi tercih edilmistir.

Yapilan arastirmanin ikinci kisminda, veri toplamak icin anket teknigi kullanilmistir.
Literatiir taramasina bagli olarak 40 adet anket sorusu hazirlanmigtir. Anket
formunda demografik, kapali uclu sorular ve 5°1i likert dlgegi kullanilmistir. Anket
formunun ilk bélimiinde 8 tane demografik, 4 adet internet kullanimi ile ilgili soru
bulunmaktadir. ikinci boliimde ise okurlarin haber ve gazete okuma aligkanliklari
tespit etmek amaci ile ilgili 15 adet soru bulunmaktadir. Ugiincii béliimde ise

okurlarin online gazeteler ve basili gazetelere karsi tutumlarini ve deneyimlerini
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Olgtimlemek amacli 13 adet likert soru bulunmaktadir. Anket formu olusturulduktan
sonra Kuzey Kibris’in ii¢ biiyiik ilgesi olan Lefkosa, Girne ve Gazimagusa bulunan
cesitli kafe, kahvehane, restoran vb. yerlerdeki okuyuculara dagitilmistir.
Aragtirmanin diger kismini ise nitel arastirma yontemine bagli, derinlemesine
roportaj teknigi olusturmaktadir.

4.2.3 Veri Toplama Siireci

Bu arastirmanin ilk kisminda, birincil aragtirma kullanilip okurlara anket teknigi
uygulanmistir. Bu yontemle okurlarin, online gazetelere karsi olan tutumlarinin
dlgiilmesi amacglanmigtir. Ikinci kisimda ise derinlemesine goriisme teknigi
uygulanmstir.

4.2.4 Verilerin Analizi

Arastirma sorularini analiz etmek i¢cin SPSS 18.0 paket programi kullanilmistir.
Betimsel istatistik analizi yapilmustir. Oncelikle siklik analizi alinarak katilimeilarin
sorulara hangi cevaplari verdikleri tespit edilmis, daha sonra ise ¢apraz tablo analizi

yapilarak iki degisken arasinda anlamli bir iliski olup olmadigi ortaya ¢ikarilmstir.
4.5 Giivenilirlik ve Gegerlilik Testi
“Giivenilirlik, bir 6lgegin dlgmek istedigi 6zelligi ne dl¢iide dogru dlctiigiinii, dlgegin

tiretkenligini ve siirekliligini gosterir” (Cakmur, 2012, s. 340).

Tekin’e gore gegerlilik, “bir Slgme aracinin 6lgmegi amacladigi ozelligi, baska
herhangi bir 6zellikle karistirmadan, dogru olarak o6lgebilme derecesidir” (Yasar,

2014, s. 65).

Pilot ¢alisma giivenilirlik testi

Cronbach's Alpha Based on

Cronbach's Alpha Standardized Items N of Items

.799 776 40
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Yapilan pilot ¢galismada gilivenilirlik 0.799 ¢ikmistir. 0.7’den yliksek ¢ikan testlerin

giivenilir oldugu bilinmektedir.

Calismanin giivenilirlik testi

Cronbach's Alpha

Cronbach's Alpha Based on

Standardized ltems

N of Items

.602

.645

13

Calismanin giivenilirlik testinde cronbach alpha 0.602 ¢ikmustir.
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Bolim S

BULGULAR

Bu bolimde Kuzey Kibris’ta yasayan okurlara yapilan anket sonuglar
degerlendirilmistir. Yapilan arastirma sonucu elde edilen verilerin, siklik ve ¢apraz
tablo analizleri degerlendirilmistir.

5.1 Derinlemesine Goriisme Sonuclari

Tiirk Ajansi Kibris’in en uzun miidiirlilk gérevini yapan eski miidiir Ersoy’un (2019)
aktardig1 tizere TAK Kuzey Kibris’in tek devlet destekli haber ajans1 konumundadir.
TAK’1n varligr 1983 Oncesine dayanmasina ragmen yasasi 1983°te ¢ikmistir. TAK
blinyesinde 45 personel barindirmaktadir. Bu kadro miidiir, miidiir muavini, “birinci,
ikinci ve {igiincli” derece muhabirlerden olusmaktadir. Miidiir muavini ayn1 zamanda
haber istihbarat boliimiiniin de sorumlusu konumundaydi. Kurum igerisinde Rum
basininin haberlerinin Tiirk¢eye ¢evrimini yapan, fotograflardan sorumlu olan
fotograf servisi ve giindemi izleyen Tiirk¢e haberleri olusturmakta gbrevli birimler
bulunmaktadir. TAK’ta haberler daktilolarda yazilir, ¢ogaltilir ve aboneler ile diger
kurumlara elden dagitilirdi. Dénemin miidiirii Emir Ersoy Ingiltere’den getirttigi kart
banyo makinesi sayesinde fotograflar siyah beyaz olarak hazirlanirdi.1990 yilinda
yardim heyeti tarafindan kurumu bagislanan alt1 adet bilgisayar ile daktilolar ile
yazilan haberler yerini bilgisayarlara birakti. Haberlerin yazi isleri bilgisayarda
gerceklestirilerek yazici aracilifi ile ¢ikti alinip ¢ogaltilarak dagitilmaya bagslandi.
1995 yilinda kurumda cep telefonlar1 kullanilmaya baglandi. Kurumun internet

teknolojisi ile bulusmasi 2009-2010 yillar1 arasinda gergeklesti. Kurumun eski binasi
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Lefkosa’da Surlarigi bolgesinde bulunmaktaydi. Konumu Cumhurbaskanligi,
Basbakanlik ve elgilige yakindi, dolayisiyla dagitim bisikletler ile yapilmaktaydi.
Ilerleyen yillarda bisikletler yerine mobiletler kullanilmaya baslandi. 1990 yilinda
internet teknolojisi ile abonelikler alinmaya baslandi. Okur bir talebi veya sikayeti
oldugunda telefon ile kuruma ulasirdi. Daha sonraki yillarda cep telefonun
yayginlagmasi ile mesaj servisi hayata gecirildi. Abonelere mesaj sistemi ile haberler
ulastiriliyordu. TAK abonelik sistemi iizerinden ulasilabilen bir kurum oldugundan
dolay1 herkes degil sadece abonelere aktif iletisim olanagi sunmaktadir. Abone
olmayanlar igeriklere ulasamamaktadir. Internet teknolojisi ile gelisen yeni medyada
gazeteler okura habere dahil olma sansi verirken TAK’ta bu sistem telefon ile
aramak yolu ile miimkiindiir. Sikayeti veya bir talebi olan okur telefon araciligi ile
bir iletisim baglatabilmekteydi. TAK bir devlet ajanst oldugundan dolay:1 haberlere
bakist diger kurum ve kuruluglara gore farklilik géstermektedir. Bireyleri ilgilendiren
haberler yerine toplumun genelini ilgilendiren haberlere yer vermektedir. Kurum
yaptig1 haberlerde 5nlk kuralin1 dikkate alarak gerekli sorular cevaplayacak sekilde
icerik sunmaktadir. Haber diline dikkat etmektedir. Bir olay haberlestirilecegi zaman
kurum mubhabiri haberi izlemek ve bilgileri dogru sekilde almakla gorevlidir. Dis
haberler i¢in Anadolu Ajansi, Reuters gibi anlagsmali ajanslar bulunmaktadir. TAK’1n
habere yaklagimi haberin Once bekletilmesi kesinlestikten sonra dagitilmasi
seklindeydi. Rum basinindan gelen haberlerde de bu yontem izlenir ve hata pay1 en
aza indirgenirdi. Haber hazirlanirken dikkatten kacan bir husus veya yapilan bir hata
var ise gerekli diizeltmeler yapilir ve 0zilir yazis1 yaymlanirdi.Bir basin agiklamasi
yapilacaginda TAK muhabirinin gelmesi beklenir ve agiklamalara baslanirdi. Haber
giivenligi kurumda 6nem tegkil etmekteydi. Bir kurum, kurulus veya sivil toplum

orgiitli yanlis bilgi verir ve hataya sebep olursa 6nlem alinir ve tekrar haberlerine yer
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verilmezdi. Gergeklesen giincel olaylar takipte tutulur ve muhabirler araciligiyla

izlenirdi. Eger kagirilan bir aciklama veya olay var ise yetkililere TAK’1 durumdan

haberdar etmedikleri i¢in sitem yazist gonderilirdi. TAK eger bir olayr kendi

muhabiri ile izlemediyse kurumdan veya kurulustan basin bildirisi gondermesini

isterdi. Bu yol ile meydana gelebilecek hatalardan kacginilir ve sorumluluk tamamen

bildiriyi gonderen makamda olurdu. TAK ayni zamanda arsivleme gorevini de

iistlendiginden dolay1 haberler ne sayfalarca uzun ne de kisa metinlerden olusabilirdi,

orta derecede uzunluga sahip haberler hazirlanird: (Ersoy E. , 2019).

5.2 Siklik Analizi

Calismanin ikinci kismini olusturan anketlerin bu boliimde siklik analizi alinmis ve

tablolar yorumlanmustir.

Tablo 1: Cinsiyet dagilimi

CumulativePerce

Frequency Percent ValidPercent nt
Valid Kadin |[131 43.7 43.7 43.7
Erkek | 166 55.3 55.3 99.0
Diger |3 1.0 1.0 100.0
Total 300 100.0 100.0

Tablo 1’e gore arastirmaya katilan 300 katilimcidan 131 kisi (43.7%) kadin, 166 (

55.3%) kisi erkek ve 3 kisi (1.0 %) ise diger secenegini isaretlemistir.
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Tablo 2: Yas Dagilimi

CumulativePerce

Frequency |Percent ValidPercent nt
Valid 18-28 100 33.3 33.3 33.3
29-38 |115 38.3 38.3 717
39-48 |45 15.0 15.0 86.7
49-58 |32 10.7 10.7 97.3
59+ 8 2.7 2.7 100.0
Total 300 100.0 100.0

Tablo 2°ye gore, 300 katilimeinin 100°i (33.3 %) 18-28 yas, 115°i (38.3 %) 29-38

Yas, 45’1 (15.0 %) 39-48 yas, 32’si (10.7%) 49-58 yas, 8 ‘i (2.7 %) 59 yas ve

uzerindedir.

Tablo 3: Uyruk dagilimi

CumulativePerc
Frequency | Percent ValidPercent |[ent
Valid KKTC 183 61.0 61.0 61.0
TC 40 13.3 13.3 74.3
KKTC/TC |75 25.0 25.0 99.3
Diger 2 A A 100.0
Total 300 100.0 100.0

Tablo 3’e gore, 300 katilimcidan 183 kisi (61.0%) KKTC, 40 kisi (13.3%) TC, 75

kisi (25.0%) KKTC/ TC, 2 kisi (0.7%) diger iilke vatandasi olduklarini

belirtmislerdir.
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Tablo 4: Medeni durum dagilimi

CumulativePerce
Frequency [Percent ValidPercent nt

Valid Bekar | 107 35.7 35.8 35.8

Evli 160 53.3 53.5 89.3

Diger |32 10.7 10.7 100.0

Total 299 99.7 100.0
Missing  99.00 1 3
Total 300 100.0

Tablo 4’e gore, 300 katilimcinin 107’si (35.7%) bekar, 160’1 (53.3%) evli, 32’si

(10.7%) diger seg¢enegini isaretlemislerdir.

Tablo 5: Egitim durumu dagilimi

CumulativePe
Frequency |Percent |ValidPercent |rcent
Valid Ilkégretim Mezunu |16 5.3 5.3 5.3
Ortadgretim 113 37.7 37.7 43.0
Mezunu
Universite Mezunu | 145 48.3 48.3 91.3
Diger 26 8.7 8.7 100.0
Total 300 100.0 100.0

Tablo 5’e gore, 300 Katilimcinin 16’s1 (5.3%) Ilkdgretim Mezunu, 113°ii (37.7%)
Ortadgretim Mezunu, 145’1 (48.3%) Universite Mezunu, 26’s1 (8.7%) diger

secenegini isaretlemislerdir.
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Tablo 6: Ilge dagilimi

CumulativePer
Frequency | Percent ValidPercent |cent
Valid Lefkosa 98 32.7 32.7 32.7
Gazimagusa |60 20.0 20.0 52.7
Girne 61 20.3 20.3 73.0
Giizelyurt 26 8.7 8.7 81.7
Iskele 49 16.3 16.3 98.0
Lefke 6 2.0 2.0 100.0
Total 300 100.0 100.0

Tablo 6’ya gore, 300 katilimcinin 98’1 (32.7%) Lefkosa, 60’1 (30.0%) Gazimagusa,
61°1 (20.3%) Girne, 26’s1 (8.7%) Giizelyurt, 49°u (16.3 %) iskele, 6’s1 (2.0%) Lefke

secenegini isaretlemislerdir.

Tablo 7: Meslek Dagilimi

CumulativePe
Frequency |Percent [ValidPercent |rcent
Valid Devlet memuru 52 17.3 17.3 17.3
Doktor 7 2.3 2.3 19.7
Ogretmen 35 11.7 11.7 31.3
Ozel sektor calisani | 183 61.0 61.0 92.3
Diger 23 7.7 7.7 100.0
Total 300 100.0 100.0

Tablo 7’ye gore, 300 Katilimcinin 52°si (17.3%) Devlet Memuru, 7’si (2.3%)
Doktor, 35’1 (11.7%) Ogretmen,183’ii (61.0%) 6zel sektor calisam, 23°i (7.7%)

diger segenegini isaretlemislerdir.
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Tablo 8: Aylik gelir dagilimi

CumulativePer

Frequency [Percent |ValidPercent |cent
Valid  Aylik gelirim 21 7.0 7.0 7.0

yok
2000-2500 27 9.0 9.0 16.0
2501-3000 50 16.7 16.7 32.7
3001-4000 117 39.0 39.0 71.7
4001+ 85 28.3 28.3 100.0
Total 300 100.0 100.0

Tablo 8’e gore, 300 katilimcinin 21°1 (7.0%) Aylik gelirim yok, 27°si (9.0%) 2000-

2500, 50’si (16.7%) 2501-3000, 117°si (39.0%) 3001-4000, 85’1 (28.3%) 4001+

secenegini isaretlemislerdir.

Tablo 9: Internette gegirilen zaman dagilimi

CumulativePer

Frequency |[Percent [ValidPercent |cent
Valid 1-3 saat 115 38.3 38.3 38.3
4-6 saat 103 34.3 34.3 72.7
6-8 saat 47 15.7 15.7 88.3
8 saatten fazla |35 11.7 11.7 100.0
Total 300 100.0 100.0

Tablo 9’a gore, 300 katilimcinin 115’1 (38.3%) 1-3 saat, 103’1 (34.3%) 4-6 saat,
47’s1 (15.7%) 6-8 saat, 35’1 (11.7%) 8 saatten fazla secenegini isaretlemislerdir.
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Tablo 10: Internete baglanilan yer dagilimi

CumulativePerce
Frequency Percent ValidPercent nt
Valid ev 160 53.3 53.3 53.3
Is 107 35.7 35.7 89.0
Okul 16 5.3 5.3 94.3
Kafe 17 5.7 5.7 100.0
Total 300 100.0 100.0

Tablo 10’a gore, 300 katilimcinin 160’1 (53.3%) ev, 107’si (35.7%) is, 16’s1 (5.3%)

okul, 17’si (5.7%) kafe se¢enegini isaretlemislerdir.

Tablo 11: internete baglanilan cihaz dagilimi

CumulativePe
Frequency [Percent |ValidPercent [rcent
Valid Masaiistii 66 22.0 22.0 22.0
Bilgisayar
Cep Telefonu 156 52.0 52.0 74.0
Diziistii Bilgisayar |47 15.7 15.7 89.7
Tablet 31 10.3 10.3 100.0
Total 300 100.0 100.0

Tablo 11°e gore, 300 katilimcinin 66°s1 (22.0%) Masatistii bilgisayar, 156’s1 (52.0%)
Cep Telefonu, 47°s1 (15.7) Diziistii Bilgisayar, 31’1 (10.3%) tablet secenegini

isaretlemislerdir.
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Tablo 12: interneti kullanim amaci dagilimi

CumulativePerce
Frequency [Percent ValidPercent nt
Valid  Egitim |51 17.0 17.0 17.0
Is 77 25.7 25.7 42.7
Haber 83 27.7 27.7 70.3
Oyun 46 15.3 15.3 85.7
Diger 43 14.3 14.3 100.0
Total 300 100.0 100.0

Tablo 12’ye gore, 300 katilimeinin 51°i (17.0%) Egitim, 77’si (25.7%) Is, 83’1

(27.7%) Haber, 46’si (15.3%) Oyun, 43’1 (14.3%) Diger secenegini igsaretlemislerdir.

Tablo 13: Giinliik haberleri takip etme dagilimi

CumulativePerce
Frequency Percent ValidPercent nt
Valid  evet 196 65.3 65.3 65.3
hayir 104 34.7 34.7 100.0
Total 300 100.0 100.0

Tablo 13’e gore, 300 katilimcinin 196’s1 (65.3%) giinliik haberleri takip ediyor,

1041 (34.7) ise giinliik haberleri takip etmiyor.
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Tablo 14: Genellikle okunan haber tiirii dagilimi

CumulativePe
Frequency |Percent |ValidPercent |rcent

Valid Giindem 169 56.3 56.7 56.7
Ekonomi & 61 20.3 20.5 77.2
Finans
D1s Haberler 23 1.7 1.7 84.9
Spor Magazin 14 4.7 4.7 89.6
Teknoloji 20 6.7 6.7 96.3
Saglik 11 3.7 3.7 100.0
Total 298 99.3 100.0

Missing 99.00 2 v

Total 300 100.0

Tablo 14’e gore, 300 katilimcinin 169°u (56.3%) Gilindem, 61°1 (20.3%) Ekonomi &

Finans, 2371 (7.7%) D1s Haberler, 14’1 (4.7) Spor Magazin, 20’si (6.7%) Teknoloji,

11°1 (3.7%) Saglik haberleri okudugunu belirtmistir.

Tablo 15: Basili gazete satin alma dagilimi

CumulativePerce
Frequency Percent ValidPercent nt
Valid  Evet 86 28.7 28.7 28.7
Hayir |214 71.3 71.3 100.0
Total 300 100.0 100.0

Tablo 15’e gore, 300 katilimcinin 86’s1 (28.7%) basili gazete satin alirken 214’1

(71.3) basil1 gazete satin almadigini belirtmistir.
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Tablo 16: Internet iizerinden haber okuma dagilimi

CumulativePerce

Frequency Percent ValidPercent nt
Valid  Evet 274 91.3 91.3 91.3
Hayir |26 8.7 8.7 100.0
Total 300 100.0 100.0

Tablo 16’ya gore, 300 katilimcinin 274’1 (91.3%) internet iizerinden haber

okuyorken 26’s1 (8.7%) internet iizerinden haber okumadigini belirtmistir.

Tablo 17: internet iizerinden haber okuma nedeni dagilimi

Frequenc ValidPercen | CumulativeP
y Percent |t ercent
Valid  Haberle daha hizli 187 62.3 62.5 62.5
ulasmak icin
Ucretsiz oldugu igin 65 21.7 21.7 84.3
Arsivlere daha kolay |21 7.0 7.0 91.3
ulagmak ic¢in
Diger 26 8.7 8.7 100.0
Total 299 99.7 100.0
Missing 99.00 1 3
Total 300 100.0

Tablo 17’ye gore, 300 katilimcinin 187’s1 (62.3%) haberlere daha hizli ulasmak ig¢in,
65’1 (21.7%) fticretsiz oldugu i¢in, 21’1 (7.0%) arsivlere daha kolay ulasmak igin,
26’s1 (8.7%) Diger nedenlerden dolayr internet iizerinden gazete okuduklarini

belirtmislerdir.
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Tablo 18: Haber portali denildiginde akla gelen online gazete dagilimi

CumulativePer

Frequency |Percent [ValidPercent [cent

Valid Kibris 7/24 59 19.7 22.2 22.2
Giindem Kibris | 84 28.0 31.6 53.8
MHA 13 4.3 4.9 58.6
Hiirriyet 5 1.7 1.9 60.5
Haber Kibris 32 10.7 12.0 72.6
Ntv.com 5 1.7 1.9 74.4
Kibris son 7 2.3 2.6 77.1
dakika
Kibris Postas1 |16 5.3 6.0 83.1
Diger 45 15.0 16.9 100.0
Total 266 88.7 100.0

Missing  99.00 34 11.3

Total 300 100.0

Tablo 18’e gore, 300 katilimcinin 59°u (19.7%) Kibris 7/24, 84’1 (28.0) Giindem

Kibris, 1371 (4.3 %) MHA, 5’1 (1.7%) Hiirriyet, 32°si (10.7) Haber Kibris, 5’1 (1.7)

Ntv.com, 7°si (2.3) Kibris son dakika secenegini isaretlemislerdir.
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Tablo 19: Online gazetelerin giincel haber verme dagilimi

CumulativePerce

Frequency Percent ValidPercent nt
Valid  evet 202 67.3 67.3 67.3
hayir |98 32.7 32.7 100.0
Total 300 100.0 100.0

Tablo 19’a gore, 300 katilimcinin 202°si (67.3%) takip ettigi online gazetenin taze ve

giincel haber verdigini, 98’1 (32.7%) vermedigini belirtmistir.

Tablo 20: Haber okuma saatleri dagilimi

CumulativePerc
Frequency | Percent ValidPercent |ent
Valid Sabah 143 47.7 47.8 47.8
Ogle 48 16.0 16.1 63.9
Aksam |79 26.3 26.4 90.3
Gece 29 9.7 9.7 100.0
Total 299 99.7 100.0
Missing  99.00 1 3
Total 300 100.0

Tablo 20’ye gore, 300 katilimcinin 143°{i (47.7%) Sabah, 48’1 (16.0%) Ogle, 79°u

(26.3%) Aksam, 29°u (9.7%) Gece se¢enegini isaretlemislerdir.
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Tablo 21: Haber portalinda

gegirilen siire dagilimi

CumulativePer
Frequency |Percent |ValidPercent |cent

Valid 1 saat 207 69.0 69.2 69.2

2-4 saat 83 27.7 27.8 97.0

4 saat ve lizeri |9 3.0 3.0 100.0

Total 299 99.7 100.0
Missing  99.00 1 3
Total 300 100.0

Tablo 21°e gore, 300 katilimcinin 207si (69.0%) 1 saat, 83’1 (27.7%) 2-4 saat, 9’u

(3.0%) 4 saat ve tizeri olarak haber portallarinda siire gegirdiklerini belirtmislerdir.

Tablo 22: Online gazetelere giinliik giris dagilimi

CumulativePerc
Frequency | Percent ValidPercent |[ent

Valid 1 123 41.0 41.1 41.1

2-4 118 39.3 39.5 80.6

4 ve lizeri |58 19.3 194 100.0

Total 299 99.7 100.0
Missing  99.00 1 3
Total 300 100.0

Tablo 22’ye gore, 300 katilimcinin 12371 (41.0%) 1 kez, 118’1 (39.3%) 2-4 kez, 58’1

(19.3%) 4 ve iizeri giin icerisinde online gazetelere giris yaptiklarini belirtmislerdir.
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Tablo 23: Okudugunuz habere yorum yapma dagilimi

CumulativePerc

Frequency |Percent ValidPercent ent
Valid evet 137 45.7 46.0 46.0
hayir 161 53.7 54.0 100.0
Total 298 99.3 100.0
Missing  99.00 |2 T
Total 300 100.0

Tablo 23’e gore, 300 katilimcinin 137’si (45.7%) internette okudugu haberlere

yorum yaparken 161°1 (53.7%) yorum yapmadigini belirtmistir.

Tablo 24: Giinliik gazete okuma dagilimi

CumulativePerc

Frequency |Percent ValidPercent [ent
Valid Evet 130 43.3 43.5 43.5
Hayir |169 56.3 56.5 100.0
Total 299 99.7 100.0
Missing  99.00 |1 3
Total 300 100.0

Tablo 24’e gore, 300 katilimcinin 130°u (43.3%) giinliikk gazete okurken 169’u

(56.3%) glinliik gazete okumadiklarini belirtmislerdir.
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Tablo 25: Bir haberi okumaniza neden olan etken dagilimi

Frequenc ValidPercen | CumulativeP
y Percent |t ercent
Valid  Dikkat ¢ekici olmas:1 | 137 45.7 45.8 45.8
Haberlerde kullanilan | 68 22.7 22.7 68.6
fotograf
Haber manseti 94 31.3 31.4 100.0
Total 299 99.7 100.0
Missing 99.00 1 3
Total 300 100.0

Tablo 25’e gore, 300 katilimcinin 137’si (45.7%) dikkat ¢ekici olmasi, 681 (22.7%)

haberde kullanilan fotograf, 94’1 (31.3%) haber manseti olarak haberi okumalarina

neden olan etkeni belirtmislerdir.
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5.3 Capraz Tablo Analizi

Demografik ve internet kullanimi (1-12) sorular1 disinda kalanlar arasindan giivenle

ilgili olan sorular demografik degiskenlerle capraz tablo analizine tabi tutulmustur.

Tablo 26: Cinsiyet ile bir haberin okunmasina neden olan etken iligkisi

Bir haberi okumaniza neden olan etken
nedir?
Dikkat Haberlerde
cekici kullanilan Haber
olmasi fotograf mansgeti Total
Cinsiyetiniz Kadi Count 62 31 38 131
nedir? n % of 20.7% 10.4% 12.7%| 43.8%
Total
Erkek Count 73 36 56 165
% of 24.4% 12.0% 18.7%| 55.2%
Total
Diger Count 2 1 0 3
% of 1% 3% 0%| 1.0%
Total
Total Count 137 68 94 299
% of 45.8% 22.7% 31.4% | 100.0%
Total

Tablo 26 gore, Bir haberi okumaniza neden olan etken nedir sorusuna, 137 kisi
dikkat cekici olmasindan, 94 kisi haber mangetinden, 8 kisi ise haberde kullanilan
fotograftan dolay1 haber okumaktadir. Dikkat ¢ekici olmasini segen 137 kiginin, 62’si
Kadin, 73’1 erkek olmaktadir.Buna gore bir haberi okumaniza neden olan etken
nedir sorusuna verilen anlaminda onemli bir fark

cevaplarda cinsiyet

bulunmamaktadir.
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Tablo 27: Yas ile bir haberin okunmasine neden olan etken iliskisi

Bir haberi okumaniza neden olan etken
nedir?
Dikkat Haberlerde
cekici kullanilan Haber
olmasi fotograf manseti Total
Kag 18-28 Count 43 24 32 99
yasindasiniz? % of 14.4% 8.0% 10.7%| 33.1%
Total
29-38 Count 66 20 29 115
% of 22.1% 6.7% 9.7%| 38.5%
Total
39-48 Count 14 14 17 45
% of 4.7% 4.7% 57%| 15.1%
Total
49-58 Count 12 9 11 32
% of 4.0% 3.0% 3.7%| 10.7%
Total
59+ Count 2 1 5 8
% of 1% 3% 1.7% 2.7%
Total
Total Count 137 68 94 299
% of 45.8% 22.7% 31.4%| 100.0%
Total

Tablo 27 gore, Bir haberi okumaniza neden olan etken nedir sorusuna dikkat ¢ekici
olmas1 segenegini isaretleyen 137 kisinin 66 tanesi 29-38, 43 tanesi 18-28, 14 kisi
39-48, 12 tanesi 49-58 ve 2 tanesi 59+ yas araliginda olmaktadir. Buna gére geng ve
orta yas grubunun haberin dikkat ¢ekmesine verdikleri 6nem daha fazladir

denilebilir.
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Tablo 28: Uyruk ile bir haberin okunmasine neden olan etken iligkisi

Bir haberi okumaniza neden olan

etken nedir?

Dikkat Haberlerde
cekici kullanilan Haber
olmasi fotograf manseti Total
Uyrugunuz KKTC Count 87 39 56 182
nedir? % of 29.1% 13.0% 18.7%| 60.9%
Total
TC Count 17 13 10 40
% of 5.7% 4.3% 3.3%| 13.4%
Total
KKTC/ Count 31 16 28 75
TC % of 10.4% 5.4% 9.4%| 25.1%
Total
Diger  Count 2 0 0 2
% of T% 0% 0% T%
Total
Total Count 137 68 94 299
% of 45.8% 22.7% 31.4%100.0%
Total

Tablo 28’e gore, Bir haberi okumaniza neden olan etken nedir sorusuna dikkat ¢ekici

olmasi seklinde cevap veren 137 kisinin 87 tanesi KKTC, 17 tanesi TC ve 31 tanesi

KKTC/TC uyruklu olmaktadir. Buna gore KKTC uyruklularin bir haberi

okumalarina neden olan etkenin dikkat ¢ekici olmasi1 gerektigi sdylenebilir.
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Tablo 29: Medeni durum ile bir haberin okunmasine neden olan etken iliskisi

Bir haberi okumaniza neden olan
etken nedir?
Dikkat [ Haberlerde
cekici kullanilan Haber
olmasi fotograf manseti | Total
Medeniz Beka Count 51 27 28 106
durumunuz nedir? r % of 17.1% 9.1% 9.4% | 35.6%
Total
Evli Count 74 32 54 160
% of 24.8% 10.7% 18.1%| 53.7%
Total
Dige Count 12 8 12 32
r % of 4.0% 2.7% 4.0%| 10.7%
Total
Total Count 137 67 94 298
% of 46.0% 22.5% 31.5%| 100.0
Total %

Tablo 29’a gore, Bir haberi okumaniza neden olan etken nedir sorusuna dikkat
cekici olmasi diyen 137 kisinin 74’1 evli, 51°1 bekar ve 12’si diger secenegini
isaretlemistir. Buna gore, evlilerin haberin dikkat ¢ekici olmasina daha ¢ok 6nem

verdikleri sdylenebilir.
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Tablo 30: Egitim durumu ile bir haberin okunmasine neden olan etken iliskisi

Bir haberi okumaniza neden
olan etken nedir?
Haberlerd
Dikkat e
¢ekici |kullanmilan| Haber
olmas1 | fotograf | manseti | Total
Egitim [kogretim Count 8 5 3 16
durumunuz Mezunu % of 2.7% 1.7% 1.0%| 5.4%
nedir? Total
Ortadgretim  Count 48 29 36| 113
Mezunu % of 16.1% 9.7% 12.0%|37.8%
Total
Universite Count 69 32 43 144
Mezunu % of 23.1% 10.7% 14.4% | 48.2%
Total
Diger Count 12 2 12 26
% of 4.0% 1% 4.0%| 8.7%
Total
Total Count 137 68 94 299
% of 45.8% 22.7% 31.4%| 100.0
Total %

Tablo 30’a gore, Bir haberi okumaniza neden olan etken nedir sorusuna dikkat ¢ekici
olmasi diyen 137 kisinin 69’u iiniversite mezunu, 48’1 ortadgretim, 12’si diger ve 8’1
ise ilkokul mezunu olmaktadir. Buna gore, iiniversite mezunlarinin haber

okumalarindaki ilk etken dikkat ¢ekici olmasidir.
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Tablo 31: Bagli olunan ilge ile bir haberin okunmasine neden olan etken iligkisi

Bir haberi okumaniza neden olan
etken nedir?
Haberlerd
Dikkat e
¢ekici | kullanilan [ Haber
olmasi fotograf | manseti | Total
Hangi ilgceye bagli Lefkosa Count 52 18 28 98
yastyorsunuz? % of 17.4% 6.0% 9.4%| 32.8%
Total
Gazimag Count 20 20 19 59
usa % of 6.7% 6.7% 6.4% | 19.7%
Total
Girne Count 31 13 17 61
% of 10.4% 4.3% 5.7%| 20.4%
Total
Giizelyur Count 10 6 10 26
t % of 3.3% 2.0% 3.3%| 8.7%
Total
Iskele Count 21 10 18 49
% of 7.0% 3.3% 6.0% | 16.4%
Total
Lefke Count 3 1 2 6
% of 1.0% 3% T%| 2.0%
Total
Total Count 137 68 94 299
% of 45.8% 22.7% 31.4%| 100.0
Total %

Tablo 31°e gore, Bir haberi okumaniza neden olan etken nedir sorusuna dikkat ¢ekici
olmasi diyen 137 kisinin 52’si Lefkosa’ya, 31’i Girne’ye 21°i Iskele’ye, 20’si

Gazimagusa’ya, 10’u Gilizelyurt’a ve 3’G Lefke’ye Dbagli bolgelerde

yasamaktadirlar.Buna gore Lefkosa’ya bagli bolgelerde yasayan insanlarin bir
haberin dikkat cekici olmasi, haberi okumalarina neden olan en biiyiikk etken

olmaktadir.
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Tablo 32: Meslek ile bir haberin okunmasine neden olan etken iligkisi

Bir haberi okumaniza neden olan
etken nedir?
Haberlerd
Dikkat e
cekici | kullanilan | Haber
olmast fotograf | manseti | Total
Mesleginiz  Devlet Count 26 16 10 52
nedir? memuru % of 8.7% 5.4% 3.3%| 17.4%
Total
Doktor Count 2 1 4 7
% of 1% 3% 1.3%| 2.3%
Total
Ogretmen Count 16 4 15 35
% of 5.4% 1.3% 50%| 11.7%
Total
Ozel sektor Count 86 42 54 182
calisant % of 28.8% 14.0% 18.1% | 60.9%
Total
diger Count 7 5 11 23
% of 2.3% 1.7% 3.7%| 7.7%
Total
Total Count 137 68 94 299
% of 45.8% 22.7% 31.4%|( 100.0
Total %

Tablo 32’ye gore, Bir haberi okumaniza neden olan etken nedir sorusuna dikkat
cekici olmast diyen 137 kisinin 86’s1 6zel sektor ¢alisani, 26°s1 devlet memuru, 16’s1
Ogretmen, 7’si diger ve 2’si doktor olmaktadir. Buna gore, 6zel sektor ¢alisanlarinin

haber okumalarina neden olan en 6nemli etkenin dikkat ¢ekici olmasidir denilebilir.
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Tablo 33: Cinsiyet ile online gazetelerin giiven verme unsuru iliskisi

Bir online gazete size nasil giiven verir?

Taninmis | Giincel Kaynak
Kiinye Kisi haber | gostermesi| Total
Cinsiyetiniz  Kadi Count 35 29 27 40 131
nedir? n 9% of 11.7% 9.7% 9.0% 13.4% | 43.8%
Total
Erke Count 50 22 37 56 165
K % of 16.7% 7.4% 12.4% 18.7%| 55.2%
Total
Dige Count 0 1 1 1 3
r % of .0% 3% .3% 3%| 1.0%
Total
Total Count 85 52 65 97 299
% of 28.4% 17.4% 21.7% 32.4%| 100.0
Total %

Tablo 33’e gore, Bir online gazete size nasil giiven verir sorusuna 97 kisi kaynak

gostermesi, 85 kisi kiinye, 65 kisi giincel haber ve 52 kisi taninmis kisi seklinde

cevap vermistir. En ¢ok isaretlenen (97 kisi) kaynak gostermesi secenegini 40 kadin

ve 56 erkek isaretlemistir. Buna gore ‘Bir online gazete size nasil giliven verir’

sorusunda cinsiyet degiskeni agisindan biiytik bir fark goriilmemektedir.
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Tablo 34: Yas ile online gazetelerin giiven verme unsuru iligkisi

Bir online gazete size nasil giiven verir?
Tanmmmig | Giincel Kaynak
Kiinye Kisi haber | gostermesi| Total
Kag 18- Count 19 21 26 33 99
yasindasimiz? 28 9 of 6.4% 7.0% 8.7% 11.0%| 33.1%
Total
29- Count 38 20 26 31 115
38  9%of 12.7% 6.7% 8.7% 10.4%| 38.5%
Total
39- Count 14 5 7 19 45
48 95 of 4.7% 1.7% 2.3% 6.4%| 15.1%
Total
49- Count 13 4 4 11 32
98 9 of 4.3% 1.3% 1.3% 3.7%| 10.7%
Total
59+ Count 1 2 2 3 8
% of 3% T% T% 1.0%| 2.7%
Total
Total Count 85 52 65 97 299
% of 28.4% 17.4% 21.7% 32.4%| 100.0
Total %

Tablo 34’e gore, Bir online gazete size nasil gliven verir sorusuna en yiiksek oranla
kaynak gostermesi diyen 97 kisinin 33 tanesi 18-29, 31 tanesi 29-38, 19 tanesi 39-48,
11 tanesi 49-58 ve 3 tanesi 59+ yas araliginda olmaktadir. Buna gére geng kitlenin,

gazetelerin kaynak gdstererek haber yapmasini daha fazla 6nemsedikleri sdylenebilir.
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Tablo 35: Uyruk ile online gazetelerin giiven verme unsuru iligkisi

Bir online gazete size nasil giiven verir?

Kaynak
Taninmis | Giincel | gostermes
Kiinye Kisi haber i Total
Uyrugunuz KKTC Count 57 28 34 63 182
nedir? %of |19.1% 9.4%|  11.4% 21.1% | 60.9%
Total
TC Count 10 12 9 9 40
% of 3.3% 4.0% 3.0% 3.0%| 13.4%
Total
KKTC/ Count 17 12 22 24 75
TC % of 5.7% 4.0% 7.4% 8.0% | 25.1%
Total
Diger Count 1 0 0 1 2
% of 3% 0% 0% 3% 7%
Total
Total Count 85 52 65 97 299
% of 28.4% 17.4% 21.7% 32.4%| 100.0
Total %

Tablo 35’e gore, Bir online gazete size nasil giiven verir? Sorusuna kaynak

gostermesi diyen 97 kisinin 63’1t KKTC, 24’1t KKTC/TC ve 10’u TC uyruklu

olmaktadir. Buna gore KKTC uyruklularin bir gazetenin haber yaparken kaynak

gostermesine daha fazla 6nem verdigi soylenebilir.
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Tablo 36: Medeni durum ile online gazetelerin giiven verme unsuru iligkisi

Bir online gazete size nasil giiven verir?
Kaynak
Kiiny | Taninmis | Glincel [gostermes
e Kisi haber I Total
Medeniz Bek Count 32 20 26 28| 106
durumunuz ar 9% of 10.7% 6.7% 8.7% 9.4% | 35.6%
nedir? Total
Evli Count 46 25 33 56| 160
% of 15.4% 8.4% 11.1% 18.8%|53.7%
Total
Dige Count 7 6 6 13 32
r % of 2.3% 2.0% 2.0% 4.4%110.7%
Total
Total Count 85 51 65 97| 298
% of ]28.5% 17.1% 21.8% 32.6% | 100.0
Total %

Tablo 36’ya gore, Bir online gazete size nasil giiven verir sorusuna kaynak
gostermesi diyen 97 kisinin 56’s1 evli, 28’1 bekar olmaktadir.Buna gore evli

bireylerin online gazetenin kaynak gdstermesi daha ¢ok 6nem verdikleri sOylenebilir.
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Tablo 37: Egitim durumu ile online gazetelerin giiven verme unsuru iligkisi

Bir online gazete size nasil gliven

verir?
Kaynak
Kiiny | Taninm1 | Giincel | gdsterm
e s Kisi haber esi Total
Egitim [Ikogretim  Count 3 6 1 6 16
durumunuz Mezunu % of | 1.0% 2.0% 3% 2.0%| 5.4%
nedir? Total
Ortadgretim Count 32 25 31 25 113
Mezunu % of 10.7 8.4%| 10.4% 8.4%| 37.8
Total % %
Universite  Count 48 19 25 52| 144
Mezunu % of 16.1 6.4% 8.4%| 17.4%| 48.2
Total % %
Diger Count 2 2 8 14 26
% of T% T% 2.7% 4.7%| 8.7%
Total
Total Count 85 52 65 97| 299
% of 28.4| 17.4%| 21.7%| 32.4%]|100.0
Total % %

Tablo 37’ye gore, Bir online gazete size nasil giiven verir sorusuna kaynak

gostermesi diyen 97 kisinin 52’si tiniversite mezunu, 25°1 ortadgretim mezunu, 14’

diger, 6’s1 ise 1lkogretim mezunu olmaktadir. Buna gore liniversite mezunlarinin

haberlerde kaynak gosterilmesine daha ¢ok dikkat ettikleri sOylenebilir.
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Tablo 38: Bagli olunan ilge ile online gazetelerin giiven verme unsuru iliskisi

Bir online gazete size nasil giliven
verir?
Kaynak
Kiiny [ Taninmis [ Glincel | gOsterme
e Kisi haber Si Total
Hangi ilceye Letkosa Count |36 17 19 26 98
bagl % of|12.0 |5.7% 6.4% 8.7% 32.8
yastyorsunuz? Total |% %
Gazima Count |15 9 11 24 59
gusa % of]5.0% [3.0% 3.7% 8.0% 19.7
Total %
Girne Count |20 11 12 18 61
% of]6.7% [3.7% 4.0% 6.0% 20.4
Total %
Giizelyu Count |3 3 8 12 26
rt % of]1.0% [1.0% 2.7% 4.0% 8.7%
Total
Iskele  Count |11 11 12 15 49
% of]3.7% [3.7% 4.0% 5.0% 16.4
Total %
Lefke  Count |0 1 3 2 6
% of].0% [.3% 1.0% T% 2.0%
Total
Total Count |85 52 65 97 299
% of|28.4 (174% [21.7% |32.4% 100.0
Total | % %

Tablo 38’e gore, Bir online gazete size nasil giiven verir?sorusuna kaynak gostermesi

diyen 97 kisinin 26’s1 Lefkosa’ya, 24°ii Gazimagusa’ya, 18’i Girne, 15°i iskele’ye,

12’si Gilizelyurt’a ve 2’si ise Lefke’ye bagli bolgelerde yasamaktadirlar. Buna gore,

Lefkosa’da yasayan kisilerin bir habere glivenmeleri i¢in kaynak gosterilmesi

gerekliligini daha ¢cok dnemsedikleri sdylenebilir.
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Tablo 39: Meslek ile online gazetelerin giiven verme unsuru iliskisi

Bir online gazete size nasil giiven

verir?
Kaynak
Kiiny | Taninmis | Glincel | gosterme
e Kisi haber Si Total
Mesleginiz Devlet Count 16 14 8 14 52
nedir? memuru %of | 5.4% 4.7% 2.7% 47%| 17.4
Total %
Doktor Count 2 3 0 2 7
% of T% 1.0% 0% T%| 2.3%
Total
Ogretmen  Count 8 2 9 16 35
% of 2.7% 1% 3.0% 54%| 11.7
Total %
Ozel sektor ~ Count 56 29 43 54| 182
calisani % of 18.7 9.7% | 14.4% 18.1%| 60.9
Total % %
diger Count 3 4 5 11 23
% of 1.0% 1.3% 1.7% 3.7%| 7.7%
Total
Total Count 85 52 65 97| 299
% of 28.4 17.4% 21.7% 32.4% | 100.0
Total % %

Tablo 39’a gore, Bir online gazete size nasil giiven verir sorusuna kaynak

gostermesi diyen 97 kisinin 54’1 6zel sektor ¢alisani, 16’1 6gretmen, 14’1 devlet

memuru, 11°1 diger ve 2’°si doktor olmaktadir. Buna gore 6zel sektor calisanlarinin

bir habere giivenmeleri i¢in kaynak gosterilmesi gerekliligini daha ¢ok 6nemsedikleri

sOylenebilir.
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Tablo 40: Cinsiyet ile okunan haberden kusku duyulmast durumunda
apilabilecekler iligkisi

Cinsiyetiniz nedir?
Kadin [Erkek [Diger |[Total
Gilivendiginiz Haber portalina Count |35 40 1 76
online gazetede ~ yazarim %of |11.9% [13.6% [.3% |25.8%
okudugunuz Total
haberden kusku  Baqka kaynaklara Count |77 99 1 177
duyarsamiz ilk ne  pajcarim %of |26.1% |33.6% |.3% |60.0%
yaparsiniz? Total
Geleneksel basili Count |16 25 1 42
gazetelere bakarim 94 of 54% |85% [.3% 14.2%
Total
Total Count |128 164 3 295
% of 43.4% |55.6% |1.0% (100.0
Total %

Tablo 40’a gore giivendiginiz online gazetede okudugunuz haberden kusku
duyarsaniz ilk ne yaparsiniz sorusuna, 300 katilimcidan 177 cevaplayan (77 Kadin,
99 Erkek ve 1 diger) baska kaynaklara bakarim, 76 cevaplayan (35 Kadin ve 40
Erkek) haber portalina yazarim, 42 cevaplayan (16 Kadin ve 25 Erkek) basili
gazetelere bakarim seklinde cevap vermistir. Bu durumda en ¢ok tercih edilen
secenek bagka kaynaklara bakarim olmustur. Buna gore kadinlarin 77 tanesi
okuduklar1 haberden kusku duyduklarinda ilk olarak baska kaynaklara bakarken

erkeklerin 99 tanesi farkli kaynaklara bakma geregi duymaktadir.
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Tablo 41: Yas ile okunan haberden kusku duyulmasi durumunda yapilabilecekler
iligkisi

Kag yasindasiniz?

18- |29- |39- [49-
28 38 48 58 59+ | Total
Gilivendiginiz  Haber portalina Count | 30 30 12 2 2 76

online gazetede yazarim %of |10.2 |10.2 |4.1% |.7% |.7% |25.8

okudugunuz Total [% |% %

haberden Baska Count|64 |71 |25 |16 |1 177

Kusku = kaynaklara  op0of |21.7 |24.1 |8.5% |5.4% |.3% [60.0

duyarsamz ik paparm Total |o% % %

(')

Ne Yapamsiizs - o leneksel Count |5 12 7 14 4 42
basili % of |1.7% |4.1% [2.4% [4.7% [1.4% [14.2
gazetelere Total %
bakarim

Total Count |99 113 (44 32 7 295

% of |33.6 [38.3 |14.9 |10.8 |2.4% [100.0
Total | (% |% |% %

Tablo 41’e gore, Giivendiginiz online gazetede okudugunuz haberden kusku
duyarsaniz ilk olarak ne yaparsiniz sorusuna, 177 ile en ¢ok tercih edilen segcenek
baska kaynaklara bakarim olmustur. 177 kisi igerisinde, 71 cevaplayan 29-38 yas
araliginda, 64 cevaplayan 18-28 yas araliginda, 25 cevaplayan 29-48 yas araliginda,
16 cevaplayan 49-58 yas araliginda oldugu goriilmektedir. Buna goére orta ve geng

Kitlenin daha ¢ok tek kaynakla yetinmeyip farkli kaynaklara baktigi goriilmektedir.
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Tablo 42: Uyruk ile okunan haberden kusku duyulmasi durumunda yapilabilecekler
iliskisi

Uyrugunuz nedir?
KKT KKT
C TC |C/TC |Diger |Total
Gilivendiginiz Haber portalina  Count |47 11 17 1 76
online gazetede yazarim %of |159 |3.7% |5.8% |.3% [25.8
okudugunuz Total |% %
haberden kugku  gaqka Count |111 |22 |44 |0 177
duyarsamz ilk ne aynaklara %of |37.6 |7.5% |14.9% |.0% [60.0
yaparsiniz? bakarim Total |% %
Geleneksel basili Count |22 5 14 1 42
gazetelere %of |75% |1.7% |4.7% |.3% |14.2
bakarim Total %
Total Count 180 |38 |75 2 295
%of |61.0 [129 |25.4% |.7% [100.0
Total |% % %

Tablo 42’e¢ gore, Giivendiginiz online gazetede okudugunuz haberden kusku
duyarsaniz ilk olarak ne yaparsiniz sorusuna, 177 ile en ¢ok tercih edilen segcenek
baska kaynaklara bakarim olmustur. 177 kisinin 111’1 KKTC uyruklu, 44’ hem
KKTC hem TC uyruklu, 11’1 ise TC uyrukludur. Buna gére KKTC uyruklularin,
digerlerine gore, bir haberden kusku duyduklarinda daha ¢ok farkli kaynaklara

baktiklar1 goriilmektedir.
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Tablo 43: Medeni durum ile okunan haberden kusku duyulmasi durumunda
apilabilecekler iligkisi

Medeniz durumunuz
nedir?
Bekar |Evli Diger |Total
Gilivendiginiz Haber portalina Count |34 36 6 76
online gazetede ~ yazarim %of |11.6% [12.2% |2.0% |25.9%
okudugunuz Total
haberden kusku  Bagka kaynaklara Count |64 93 19 176
duyarsamzilk ne  pajarm %of |21.8% |31.6% |6.5% |59.9%
yaparsiniz? Total
Geleneksel basiti  Count |6 30 6 42
gazetelere bakarim 9 of  [2.0% [10.2% |2.0% |14.3%
Total
Total Count |104 |159 |31 294
%of |35.4% (54.1% |10.5% |100.0
Total %

Tablo 43’e¢ gore, Giivendiginiz online gazetede okudugunuz haberden kusku
duyarsaniz ilk olarak ne yaparsiniz sorusuna, 176 ile en ¢ok tercih edilen segcenek
baska kaynaklara bakarim olmustur.176 kisinin 93’1 evli, 64’ ise bekar olarak
gorilmektedir.Buna gore evli kisilerin bir haberden kusku duyduklarinda daha ¢ok

farkli kaynaklara baktiklar1 soylenebilir.
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Tablo 44: Egitim durumu ile okunan haberden kusku duyulmasi durumunda
apilabilecekler iligkisi

Egitim durumunuz nedir?
fIkdgret |Ortadgr |Universi
im etim te Dige
Mezunu [ Mezunu | Mezunu |r Total
Giivendiginiz  Haber Count |3 33 37 3 76
online portalina %of |1.0% |11.2% [12.5% |[1.0% |25.8
gazetede yazarim Total %
okudugunuz  pagka Count | 10 56 92 19 |177
haberden kaynaklara 9 of |3.4% [19.0% [31.2% |6.4% |60.0
kusku _ bakarim Total %
duyarsaniz ilk Geleneksel Count |3 21 14 4 42
ne yaparsiniz?
basili %of |1.0% |7.1% 4.7% 1.4% (14.2
gazetelere Total %
bakarim
Total Count | 16 110 143 26 295
% of |5.4% 37.3% |48.5% [8.8% |100.
Total 0%

Tablo 44’e¢ gore, Giivendiginiz online gazetede okudugunuz haberden kusku
duyarsaniz ilk olarak ne yaparsiniz sorusuna, 177 kisi bagka kaynaklara bakarim
cevabin1 vermistir. Bunlarin 92’si liniversite mezunu, 56’s1 ortadgretim mezunu ve
10°u ilkégretim mezunudur. Buna gore iiniversite mezunlarinin 31.2% ile baska

kaynaklara baktig1 goriilmektedir.
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Tablo 45: Bagli olunan ilge ile okunan haberden kusku duyulmasi durumunda
apilabilecekler iligkisi

Hangi ilgeye bagli yasiyorsunuz?
Giiz
Lefk | Gazim | Girn |elyur | iskel | Lefk | Tota
osa |agusa |e t e e |
Giivendiginiz Haber Coun|22 |12 19 |6 |13 |4 |76
online portalina t
gazetede yazarim %of |75 |41% |64 [2.0%|44 |14 |258
okudugunuz Total | % % % (% |%
haberden  gygka Counl67 (37 |29 |12 |31 |1 [177
kugku kaynaklara  t
duyarsanmiz  pakarim % of |22.7 [12.5% [9.8 |4.1%|10.5 |.3% |60.0
tlk ne Total | % % % %
yaparsimz? Geleneksel Coun |9 10 11 |6 5 1 42
basili t
gazetelere o of |31 [3.4% (3.7 |2.0%|1.7 |.3% |14.2
bakarim Total | % % % %
Total Coun |98 |59 50 (24 |49 |6 |295
t
% of |33.2 {20.0% |20.0 |8.1%|16.6 {2.0 |100.
Total | % % % |[% |0%

Tablo 45’e¢ gore, Giivendiginiz online gazetede okudugunuz haberden kusku
duyarsaniz ilk olarak ne yaparsiniz sorusuna, 177 kisi bagka kaynaklara bakarim
cevabini vermistir. Bunlarin 67°si Lefkosa’ya, 37’si Gazimagusa’ya, 29’u Girne’ye,
31’1 Iskele ‘ye, 12°si Giizelyurt’a ve 1’1 Lefke’ye bagli bolgelerde yasamaktadir. Bu
duruma gore, 22.7% ile Letkosa’ya bagli yasayan insanlarin digerlerine gore daha

cok basa kaynaklara baktig1 soylenebilmektedir.
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Tablo 46: Meslek ile okunan haberden kusku duyulmasi durumunda yapilabilecekler

iliskisi
Mesleginiz nedir?
Devlet Ozel
memur | Dokt | Ogret | sektor Tota
u or men |calisan1 | diger ||
Giivendiginiz Haber Coun | 15 2 7 44 8 76
online portalina t
gazetede yazarim %of |5.1% |[.7% |[2.4% [14.9% |2.7%]|25.8
okudugunuz Total %
haberden Baska Coun |26 3 |27 |12 |9 177
kugku kaynaklara  t
duyarsamiz ilk pakarim %of [8.8% [1.0%9.2% [38.0% |3.1%60.0
ne Total %
yaparsiniz? Geleneksel Coun |11 2 1 22 6 42
basili t
gazetelere o of [3.7% |.7% |.3% |75% |2.0%|14.2
bakarim Total %
Total Coun |52 7 35 178 23 295
t
%of |17.6% (2.4%(11.9 |60.3% |[7.8% |100.
Total % 0%

Tabloya 46’ya gore, Glivendiginiz online gazetede okudugunuz haberden kusku

duyarsaniz ilk olarak ne yaparsiniz sorusuna, 177 kisi bagka kaynaklara bakarim

cevabini vermistir. Bunlarin 112 kisisi 6zel sektor calisani, 27 kisisi 6gretmen, 26

kisisi devlet memuru olarak goérv yamaktadir. 38.0% ile 6zel sektor calisanlarinin

digerlerine gore daha ¢ok farkli kaynaklara baktig1 sdylenebilir.
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Tablo 47: Cinsiyet ile Haber portallarinda okunan haberin dogruluguna inanma
iliskisi

Cinsiyetiniz nedir?
Kadin |Erkek |Diger |Total
Haber portallarinda Kesinlikle Count |15 22 1 38
okudugum katiltyorum %of |51% |[75% [.3% |12.9%
haberlerin Total
dogruluguna Katiliyorum Count |55 61 1 117
1NAntrim. %of |18.7% [20.7% |.3% |39.8%
Total
Kararsizim Count |43 62 1 106
% of 14.6% |21.1% |.3% 36.1%
Total
Katilmiyorum Count |14 16 0 30
% of 48% [5.4% |.0% 10.2%
Total
Kesinlikle Count |1 2 0 3
Katilmiyorum  90of |3% |.7% |.0% |1.0%
Total
Total Count ]128 163 3 294
% of 43.5% [55.4% |1.0% |100.0
Total %

Tablo 47°e gore, Haber portallarinda okudugum haberlerin dogruluguna inanirim
varsayimina katiliyorum diyen 117 kisinin 61 kisisi erkek 55 kisisi ise erkektir.
Kararsiz olan 106 kisinin ise 62’si erkek 43’1 kadindir. Arada ¢ok fark olmamasina
ragmen erkeklerin online gazetelerde okuduklar1 haberlere, kadinlara gore, daha az

giivendigi soylenebilir.
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Tablo 48: Yas ile Haber portallarinda okunan haberin dogruluguna inanma iliskisi
Kag yasindasiniz?

18-

28  |29-38|39-48|49-58 |49+ |Total
Haber Kesinlikle Count |14 14 5 5 0 38
portallarinda ~ katilyorum 94 of [4.8% [4.8% |1.7% [1.7% |.0% [12.9
okudugum Total %
haberlerin Kathyorum Count [37 [46 [19 11 [4  [117
dogruluguna %of [12.6 [156 |6.5% |3.7% |1.4% |39.8
manirim. T Ot al % % %

Kararsizim Count | 37 37 19 11 2 106

%of |12.6 |126 [6.5% [3.7% [.7% |36.1
Total 1% % %

Katilmiyorum Count |9 13 2 4 2 30

%of |3.1% |44% |.7% [1.4% [.7% |10.2
Total %

Kesinlikle Count 0 2 0 1 0 3
Katilmiyorum 9% of |.0% |.7% |.0% [.3% [.0% [1.0%

Total

Total Count |97 112 |45 32 8 294
% of |33.0 [38.1 |15.3 (10.9 |2.7% [100.0
Total |% % % % %

Tablo 48’e gore, Haber portallarinda okudugum haberlerin dogruluguna inanirim
varsayimina katiliyorum diyen 117 kisinin 46 kisisi 29-38 yas araliginda, 37 kisisi
18-28 yas araliginda olmaktadir. Kararsizim diyen 106 kisinin ise hem 18-28 yas

araliginda olanlar hem de 29-38 yas araliginda olanlar 37 kisidir.
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Tablo 49: Uyruk ile Haber portallarinda okunan haberin dogruluguna inanma iliskisi

Uyrugunuz nedir?

KKT KKTC
C TC ITC Diger |Total
Haber Kesinlikle Count |24 7 5 2 38
portallarinda katiltyorum wof 182% [24% |1.7% |[.7% [12.9
okudugum Total %
haberlerin Katiliyorum ~ Count |71 |11 |35 |0 117
dogruluguna %of |241 [37% |11.9% |.0% [39.8
manirim. TOtal % %
Kararsizim Count |58 18 30 0 106
%of |[19.7 |[6.1% [10.2% |.0% ([36.1
Total |% %
Katilmiyorum  Count |22 4 4 0 30
%of |75% [14% [1.4% |.0% (10.2
Total %
Kesinlikle Count |2 0 1 0 3
Katilmiyorum 9% of |.7% |.0% [.3% [.0% |1.0%
Total
Total Count |177 |40 75 2 294
%of |]60.2 [13.6%[25.5% [.7% |100.0
Total |% %

Tablo 49’a gore, Haber portallarinda okudugum haberlerin dogruluguna inanirim

varsayimina katiliyorum diyen 117 kisinin 71’1 KKTC uyruklu, 35’1 KKTC/TC ve

11’1 TC uyruklu olmaktadir. Bu durumda KKTC uyruklularin haber portallarinda

okuduklart haberlerin dogruluguna 24.1% ile daha ¢ok inandiklar1 goriilmektedir.

Kararsizim diyen 106 kisinin ise 58’1 KKTC, 30’u KKTC/TC, 18’1 ise TC uyruklu

olmaktadir. Buna gore ise haber portallarinda okudugum haberlerin dogruluguna

inanirim varsayimi hakkinda kararsiz olanlar yine KTC uyruklu olanlardir.
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Tablo 50: Medeniz durum ile Haber portallarinda okunan haberin dogruluguna
inanma iligkisi

Medeniz durumunuz
nedir?
Bekar [Evli Diger |Total
Haber portallarinda Kesinlikle Count |17 18 3 38
okudugum katilryorum %of |58% [6.1% [1.0% |13.0%
haberlerin Total
dogruluguna Katiliyorum Count |32 |68 |16  [116
Inanirm. %of |10.9% [23.2% |5.5% |39.6%
Total
Kararsizim Count |41 53 12 106
% of 14.0% (18.1% [4.1% |[36.2%
Total
Katilmiyorum Count |13 16 1 30
% of 4.4% |[55% |[.3% 10.2%
Total
Kesinlikle Count |0 3 0 3
Katilmiyorum 9% of |.0% [1.0% |.0% [1.0%
Total
Total Count |103 158 32 293
% of 35.2% [53.9% [10.9% |100.0
Total %

Tablo 50’ye gore, Haber portallarinda okudugum haberlerin dogrulu§una inanirim
varsayimina katiliyorum diyen 116 kisinin 68’1 evli, 32’i ise bekardir. Kesinlikle
katiliyorum segenegini ise 18 evli, 17 bekar ve 3 diger olmak iizere toplam 38 kisi
isaretlemistir. Katiliyorum seceneginden sonra en c¢ok isaretlenen (106 Kkisi)
kararsizim segenegini ise 53 evli ve 41 bekar isaretlemistir. Buna gore, 28.3% ( % +
39.6%) ile evli insanlarin haber portallarinda okuduklar1 haberlerin dogruluguna

inandiklar1 s6ylenebilir.
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Tablo 51: Egitim durumu ile Haber

inanma iligkisi

portallarinda okunan haberin dogruluguna

Egitim durumunuz nedir?

[kogreti | Ortadgr | Universi
m etim te
Mezunu | Mezunu | Mezunu | Diger | Total
Haber Kesinlikle Count |6 10 18 4 38
portallarinda  katiliyorum o5 of |2.0% |3.4% [6.1% [1.4% [12.9
okudugum Total %
haberlerin Katiliyorum  Count |4 48 59 6 117
dogruluguna %of |14% |163% [20.1% |2.0% |39.8
manirim. Tot al %
Kararsizim Count |3 41 46 16 106
% of |1.0% 13.9% |[15.6% |[5.4% [36.1
Total %
Katilmiyorum Count |2 12 16 0 30
%of |.7% 4.1% 5.4% 0% [10.2
Total %
Kesinlikle Count |1 2 0 0 3
Katilmiyorum 9 of |.3% 7% 0% 0% [1.0%
Total
Total Count | 16 113 139 26 294
% of |5.4% 38.4% |47.3% |8.8% |[100.0
Total %

Tablo 51’e gore, Haber portallarinda okudugum haberlerin dogruluguna inanirim

varsayimina katilan 117 kisinin 59’u iiniversite mezunu, 48’1 ortadgretim mezunu,

6’s1 diger ve 4’1 ilkdgretim mezunu olmaktadir. Katiliyorum se¢eneginden sonra en

cok isaretlenen (106 kisi) kararsizim segenegini ise 46 {iiniversite mezunu, 41

ortadgretim mezunu, 6 diger ve 4 ilkdgretim mezunu isaretlemistir. bu duruma gore

liniversite mezunlar1 ve ortadgretim mezunlar

arasinda haber portallarinda

okudugum haberlerin dogruluguna inanirim varsaymm i¢in fazla bir fark oldugu

sOylenemez.
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Tablo 52: Bagli bulunan ilge ile Haber portallarinda okunan haberin dogruluguna
inanma iligkisi

Hangi ilgeye bagl yasiyorsunuz?
Lefk | Gazim | Girn | Giize | Iskel | Lefk | Tota
osa |agusa |e Iyurt |e e I
Haber Kesinlikle  Coun |9 5 8 2 13 |1 38
portallarinda katiliyorum t
okudugum %of |31 [1.7% (27 |.7% |44 |.3% |12.9
haberlerin Total | % % % %
dogruluguna ganlyorum Coun [40 |13 30 [4 |26 [4 117
manirim. t
% of |13.6 [4.4% |10.2 ({1.4% (8.8 |[1.4 |39.8
Total | % % % % %
Kararsizim Coun |34 (34 17 |13 8 0 106
t
%of |11.6 [11.6% |58 |4.4% (2.7 |.0% |36.1
Total | % % % %
Katilmiyoru Coun |10 |7 5 5 2 1 30
m t
%of |34 (24% |17 [1.7%|.7% |.3% |10.2
Total | % % %
Kesinlikle  Coun |0 0 1 2 0 0 3
Katilmiyoru t
m % of |1.0% |.0% 3% [.7% [.0% [(.0% |1.0
Total %
Total Coun |93 |59 61 (26 |49 |6 294
t
% of |31.6 [20.1% |20.7 {8.8% |16.7 [2.0 |100.
Total | % % % % 0%

Tablo 52’ye gore, Haber portallarinda okudugum haberlerin dogruluguna inanirim
varsayimina katilan 117 kisinin 40’1 Lefkosa’ya, 30°u Girne’ye, 26’s1 Iskele’ye, 13’ii
Gazimagusa’ya, 4’ii Gilizelyurt’a ve 4’ii Lefke’ye bagli olan bolgelerde yasadigi
goriilmektedir. Bu tabloda dikkat c¢eken wveri, ankete katilan 59 Gazimagusa
bolgesinde yasayan kisi olmasina ragmen sadece 18 bu varsayima katilmaktadir.
Buna gore Gazimagusa’ya bagli bolgelerde yasayan kisilerin haber portallarinda

okuduklar1 haberlerin dogruluguna ¢ok fazla inanmadiklar1 sdylenebilmektedir.
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Tablo 53: Meslek ile Haber portallarinda okunan haberin dogruluguna inanma iligkisi

Mesleginiz nedir?
Devlet Ozel
memur | Dokt | Ogret | sektor Tota
u or men |c¢alisani |diger ||
Haber Kesinlikle Coun |8 4 3 21 2 38
portallarinda  katiliyorum  t
okudugum %of |27% [1.4%|1.0% |7.1% |.7% |12.9
haberlerin Total %
dogruluguna  gajyorum  Coun |19 1 |14 |73 10 |17
manirim. t
%of |65% |.3% |4.8% |24.8% |3.4%|39.8
Total %
Kararsizim  Coun |19 1 16 65 5 106
t
% of ]6.5% 3% |54% [22.1% |[1.7%(36.1
Total %
Katilmiyoru Coun |5 1 2 16 6 30
m t
% of |1.7% 3% |.7% [5.4% 2.0% | 10.2
Total %
Kesinlikle Coun |1 0 0 2 0 3
Katilmiyoru t
m % of |.3% 0% [.0% [.7% 0% [1.0%
Total
Total Coun |52 7 35 177 23 294
t
%of |17.7% (2.4%|11.9 |60.2% |7.8% |100.
Total % 0%

Tablo 53’e gore, Haber portallarinda okudugum haberlerin dogruluguna inanirim
varsayimina katilan 117 kisinin 73’1 6zel sektor ¢alisani, 19’u devlet memuru, 14’1
Ogretmen, 10’u diger 1°1 ise doktor olmaktadir. Bu duruma gore 6zel sektorde ¢alisan

kisiler haber portallarinda okudugu haberlerin dogruluguna inanmaktadir.
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Tablo 54: Cinsiyet ile Haber portallarinda daha once okunan haberlerin yalan
oldugunu farketme iligkisi

Cinsiyetiniz nedir?
Kadin |Erkek |Diger |Total
Daha 6nce haber  Kesinlikle Count |33 43 0 76
portallarinda katiliyorum %of |11.2% [14.6% |.0% |25.9%
okudugum bazi Total
haberlerin yalan Katiliyorum Count |58 87 3 148
oldugunu %of |[19.7% [29.6% [1.0% [50.3%
farkettim. Total
Kararsizzim Count |28 16 0 44
%of |95% |54% |.0% |15.0%
Total
Katilmiyorum Count |9 15 0 24
% of 3.1% [5.1% [.0% 8.2%
Total
Kesinlikle Count |0 2 0 2
Katilmiyorum  %of 0% [.7% [|.0% |[.7%
Total
Total Count |128 163 3 294
% of 43.5% |55.4% (1.0% [100.0
Total %

Tablo 54’e gore, Daha Once haber portallarinda okudugum bazi haberlerin yalan
oldugunu farkettim varsayimai i¢in 148 kisi katiliyorum segenegini isaretlemistir. 148
kisinin 58’1 kadin 87’si ise erkektir. Buna gore, erkeklerin haber portallarinda

okuduklart haberlerde daha ¢ok yalan haber oldugunu fark ettikleri soylenebilir.
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Tablo 55: Yas ile Haber portallarinda daha once okunan haberlerin yalan oldugunu
farketme iligkisi

Kag yasindasiniz?

18-

28 29-38(39-48149-58 59+ | Total
Daha once Kesinlikle Count | 21 30 11 12 2 76
haber katiltyorum 95 of |7.1% [10.2 |3.7% [4.1% |.7% |[25.9
portallarinda Total % %

okudugumbazi ganjyorum  Count |53 |53 |22 |16 |4 148

haberlerlnv %of [18.0 [18.0 |7.5% |5.4% |1.4% |50.3
yalan oldugunu Total |% % %

farkettim. Kararsizim Count |15 19 7 1 2 44
% of |5.1% |6.5% |2.4% |.3% |.7% |15.0
Total %
Katilmiyorum Count |6 10 5 3 0 24
% of |2.0% |3.4% |1.7% |1.0% |.0% |8.2%
Total
Kesinlikle Count |2 0 0 0 0 2
Katilmiyorum 95of |.7% |.0% [.0% [.0% [.0% [.7%
Total
Total Count | 97 112 (45 32 8 294
% of |33.0 |38.1 |15.3 |10.9 |2.7% |100.0
Total |% % % % %

Tablo 55’e gore, daha once haber portallarinda okudugum bazi haberlerin yalan
oldugunu farkettim varsayimina katilan 148 kisinin 53°t 18-28 ve yine 53’1 29-38,
22’si 38-48, 16’s1 59-58 ve 4’1 59+ yas araliginda oldugu goriilmektedir. Buna gore
geng ve orta yasa sahip olan kitlenin haber portallarinda daha fazla yalan haberlere

rastladiklar1 sdylemek miimkiindiir.
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Tablo 56: Medeniz durum ile Haber portallarinda daha once okunan haberlerin yalan
oldugunu farketme iligkisi

Medeniz durumunuz
nedir?
Bekar [Evli Diger |Total
Daha 6nce haber  Kesinlikle Count |18 49 8 75
portallarinda katiliyorum %of |6.1% [16.7% [2.7% |25.6%
okudugum bazi Total
haberlerinyalan K atiyorum Count |52 [76 |20  [148
oldugunu %of |17.7% |25.9% |6.8% [50.5%
farkettim. Total
Kararsizim Count |18 23 3 44
% of 6.1% (7.8% |1.0% [15.0%
Total
Katilmiyorum Count |13 10 1 24
% of 44% [3.4% |.3% 8.2%
Total
Kesinlikle Count |2 0 0 2
Katilmiyorum  %of |.7% [|.0% [.0% [.7%
Total
Total Count 103 158 32 293
% of 35.2% |53.9% [10.9% [100.0
Total %

Tablo 56’ya gore, daha 6nce haber portallarinda okudugum bazi haberlerin yalan

oldugunu farkettim varsayimina katilan 148 kisinin 76’s1 evli, 52 si bekar olmaktadir.
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Tablo 57: Uyruk ile Haber portallarinda daha once okunan haberlerin yalan oldugunu
farketme iligkisi

Uyrugunuz nedir?
KKT KKTC
C TC /TC |Diger |Total
Daha once haber Kesinlikle Count |49 8 18 1 76
portallarinda katiltyorum %of |16.7 |2.7% |6.1% |.3% [25.9
okudugum bazi Total |% %
haberlerinyalan g aqiyorum  Count 92 |17 |38 |1 148
oldugunu %of |31.3 |58% [12.9% |.3% [503
farkettim. Total 1o %
Kararsizim Count |22 7 15 0 44
%of |75% [24% [|51% |.0% ([15.0
Total %
Katilmiyorum  Count |14 7 3 0 24
%of |48% [(24% [1.0% |.0% ([8.2%
Total
Kesinlikle Count |0 1 1 0 2
Katilmiyorum 9% 0of |.0% [.3% [.3% [.0% [.7%
Total
Total Count |177 40 75 2 294
%of |60.2 |[13.6%(255% |.7% |[100.0
Total |% %

Tablo 57°e gore, daha once haber portallarinda okudugum bazi haberlerin yalan
oldugunu farkettim varsayimina katilan 148 kisinin 92’s1 KKTC, 38’1 KKTC/TC,
17°st TC uyruklu olmaktadir. Buna goére KKTC’lilerin digerlerine gbre haber
portallarinda okuduklar1 haberlerin yalan oldugunu daha ¢ok farkettikleri

sOylenebilir.
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Tablo 58: Egitim durumu ile Haber portallarinda daha once okunan haberlerin yalan
oldugunu farketme iligkisi

Egitim durumunuz nedir?
[kogreti | Ortadgr | Universi
m etim te
Mezunu | Mezunu | Mezunu | Diger | Total
Daha 6nce Kesinlikle Count |5 27 38 6 76
haber katiiyorum o5 of |1.7% |9.2% |[12.9% [2.0% [25.9
portallarinda Total %
okudugum bazi gapliyorum  Count |7 49 75 17 |148
haberlerin %of |24% |167% |255% |5.8% |50.3
yalan oldugunu Total %
farkettim. Kararsizim  Count | 3 23 16 2 |44
% of |1.0% 7.8% 5.4% 7% |15.0
Total %
Katilmiyorum Count |1 12 10 1 24
% of |.3% 4.1% 3.4% 3% (8.2%
Total
Kesinlikle Count |0 2 0 0 2
Katilmiyorum 9 of |.0% 7% 0% 0% |[.7%
Total
Total Count ] 16 113 139 26 294
% of |5.4% 38.4% |47.3% (8.8% |100.0
Total %

Tablo 58’¢ gore, daha 6nce haber portallarinda okudugum bazi haberlerin yalan
oldugunu farkettim varsayimina katilan 148 kisinin 75’1 liniversite mezunu, 49
ortadgretim mezunu, 17 diger, 7 ilkégretim mezunu olmaktadir. Buna gore tiniversite
mezunlarinin haber portallarinda okudugu bazi haberlerin oldugunu daha ¢ok

farkettigi soylenebilir.
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Tablo 59: Bagl bulunan ilge ile Haber portallarinda daha once okunan haberlerin
alan oldugunu farketme iligkisi

Hangi ilgeye bagl yasiyorsunuz?
Lefk | Gazim | Girn | Giize | iskel | Lefk | Tota

osa |agusa |e Iyurt |e e I
Daha once Kesinlikle  Coun |35 (4 16 |9 8 4 76
haber katiliyorum t
portallarinda %of |11.9 |14% |54 |3.1%|2.7 |14 |259
okudugum Total | % % % |% |%
bazi

_ Katiliyorum Coun |40 (42 30 |11 |24 |1 148
haberlerin t

yi'larl % of |13.6 [14.3% [102 [3.7% 8.2 | 3% |50.3
oldugunu Total | % % % %
farkettim.

Kararsizzim Coun | 15 6 8 4 10 1 44

t
%of |51 |20% |27 [14% (3.4 |.3% |15.0

Total | % % % %
Katilmiyoru Coun |3 5 7 2 7 0 24
m t
%of |1.0 [1.7% |24 |.7% |24 |.0% |8.2
Total | % % % %
Kesinlikle  Coun |0 2 0 0 0 0 2
Katilmiyoru t
m % of 1.0% |.7% 0% [.0% [.0% |.0% |.7%
Total
Total Coun |93 |59 61 (26 |49 |6 294

t

% of |31.6 |120.1% (20.7 |8.8% |16.7 |2.0 |100.
Total | % % % [% |0%

Tablo 59’a gore, Haber portallarinda okudugum bazi haberlerin yalan oldugunu
farkettim varsayimina katilan 148 kisinin 40 tanesi Lefkosa, 42 tanesi Gazimagusa,
30 tanesi Girne, 24 tanesi Iskele, 11 tanesi Giizelyurt ve 1 tanesi Lefke ve
civarlarinda yasamaktadir. Bu durumda Lefkosa ve Gazimagusa’ya bagli bolgelerde
yasayan kisilerin haber portallarinda okudugu bazi haberlerin oldugunu daha ¢ok

farkettigi soylenebilir.
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Tablo 60: Meslek ile Haber portallarinda daha once okunan haberlerin yalan
oldugunu farketme iligkisi

Mesleginiz nedir?

Devlet Ozel
memur | Dokt | Ogret | sektor Tota
u or men |c¢alisani |diger ||
Daha 6nce Kesinlikle Coun | 16 0 6 44 10 76
haber katiliyorum  t
portallarinda %of |54% |[.0% [2.0% |15.0% |[3.4%[25.9
okudugum Total %
bazi Katiliyorum  Coun |24 3 (22 |90 9 [148
haberlerin t
yalan %of |8.2% |1.0%|7.5% |30.6% |3.1% |50.3
oldugunu 0
; Total Y%
farkettim.
Kararsizim  Coun | 6 1 5 29 3 44

%of |20% |.3% [1.7% |9.9% |1.0% |15.0

Total %
Katilmiyoru Coun |5 3 2 13 1 24
m t
%of |1.7% |1.0%|.7% |4.4% 3% |8.2%
Total
Kesinlikle ~ Coun |1 0 0 1 0 2
Katilmiyoru t
m % of ].3% 0% |.0% |.3% 0% |.7%
Total
Total Coun |52 7 35 177 23 294

%of |17.7% |2.4%(11.9 [60.2% |7.8% (100.
Total % 0%

Tablo 60’a gore, Haber portallarinda okudugum bazi haberlerin yalan oldugunu
farkettim varsayimina katilan 148 kisinin 90 tanesi 6zel sektor galisani, 24 devlet
memuru, 22 tanesi 6gretmen, 9 tanesi diger ve 3 tanesi doktor olmaktadir. Buna gore
0zel sektorde ¢alisan kisilerin haber portallarinda okudugu bazi haberlerin oldugunu

daha ¢ok farkettigi soylenebilir.
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Tablo 61: Cinsiyet ile Haber portallarinda okunan haberlerin igerik ve fotografin
farkli oldugunu farketme iliskisi

Cinsiyetiniz nedir?
Kadin |Erkek |[Diger |Total
Haber portallarinda Kesinlikle Count |34 62 2 98
okudugum bazt  katiliyorum %of |11.6% [21.1% |.7% |33.3%
haberlerin Total
icerikleriyle Katiliyorum Count [60 [53 o 113
?ZEE%TE‘“ %of |20.4% [18.0% |.0% [38.4%
) Total
Kararsizim Count |29 39 1 69
% of 9.9% (13.3% |.3% 23.5%
Total
Katilmiyorum Count |4 9 0 13
% of 1.4% 13.1% |[.0% 4.4%
Total
Kesinlikle Count |1 0 0 1
Katilmiyorum  o%of |3% [.0% [.0% |.3%
Total
Total Count ]128 163 3 294
% of 43.5% |55.4% [1.0% |100.0
Total %

Tablo 61°e gore, Haber portallarinda okudugum haberlerin igerikleriyle fotograflari
farklidir varsayimma 113 kisi katiliyorum, 98 kisi kesinlikele katiliyorum, 69 kisi
kararsizim, 13 kisi katilmiyorum ve 1 kisi kesinlikle katilmiyorum seklinde cevap
vermistir. Bu varsayima katilan ve katilmayan kisiler arasinda biiyiik bir fark acgikca
gorilmektedir. Varsayima katilan 113 kisinin 60’1 kadin 53’1 ise erkek
olmaktadir.Tabloya gore kadin ve erkek arasinda ¢ok biiyilkk bir fark

bulunmamaktadir.
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Tablo 62: Yas ile Haber portallarinda okunan haberlerin igerik ve fotografin farkli

oldugunu farketme iligkisi

Kag yasindasiniz?
18-
28 29-38[39-4849-58 59+ | Total
Haber Kesinlikle Count | 24 41 24 7 2 98
portallarmda  katiiyorum 9% of |8.2% |[13.9 |8.2% (2.4% [.7% |33.3
okudugum bazi Total % %
haberlerin Katiiyorum Count [35 [42 [11 |19 [6  [113
}Qf“}degyle %of |11.9 143 |3.7% [6.5% |2.0% |38.4
’ Kararsizim Count | 31 23 9 6 0 69
%of |10.5 |7.8% |3.1% |2.0% |.0% |23.5
Total |% %
Katilmiyorum Count |6 6 1 0 0 13
%of |2.0% |2.0% |.3% |.0% |.0% |4.4%
Total
Kesinlikle Count |1 0 0 0 0 1
Katilmiyorum 95 of |.3% |.0% |.0% [.0% |.0% [.3%
Total
Total Count | 97 112 |45 32 8 294
% of |33.0 |38.1 |15.3 |10.9 |2.7% |100.0
Total |% % % % %
Haber portallarinda okudugum haberlerin igerikleriyle fotograflart farklidir

varsayimina katilan 113 kisinin 42’si 29-39, 24’si 18-28, 19’si 49-58, 11’1 39-48 ve

6’s1 49+ yas aralifinda olmaktadir. Burada da ¢ok fazla fark olmamasina ragmen 29-

38 yas araliginda olan kisilerin haber portallarinda okuduklart haberlerin igerikleriyle

fotograflarint daha ¢ok farkli bulduklari sdylenebilir.
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Tablo 63: Uyruk ile Haber portallarinda okunan haberlerin icerik ve fotografin farkli

oldugunu farketme iligkisi

Uyrugunuz nedir?

KKT KKTC
C TC /TC |Diger | Total
Haber Kesinlikle Count |64 10 22 2 98
portallarinda katiliyorum o of 218 [34% |75% |.7% 133.3
okudugum bazi Total |% %
haberlerin Katihyorum  Count [66 [13  [34 |0 113
}g‘zﬂ‘rlaegﬁf %of |224 |44% [11.6% |.0% |38.4
farkﬁdlr. Total 1% %
Kararsizim Count |38 15 16 0 69
% of 129 |51% (5.4% |.0% 23.5
Total |% %
Katilmiyorum  Count |9 1 3 0 13
%of |3.1% |.3% [1.0% [.0% [4.4%
Total
Kesinlikle Count |0 1 0 0 1
Katilmiyorum % of |.0% |.3% |.0% |.0% [.3%
Total
Total Count 177 40 75 2 294
% of 60.2 |13.6%|25.5% [.7% 100.0
Total |% %

Tablo 63’e gore, haber portallarinda okudugum haberlerin igerikleriyle fotograflari

farklidir varsayimina katilan 113 kisinin 66’s1 KKTC, 35’ KKTC/TC ve 13’4 TC

uyruklu olmaktadir. Bu duruma gére KKTC uyruklularin haber portallarinda

okuduklar haberlerin icerikleriyle fotograflarin1 daha ¢ok farkli bulduklar

sOylenebilir.
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Tablo 64: Medeniz durum ile Haber portallarinda okunan haberlerin igerik ve
fotografin farkli oldugunu farketme iligkisi

Medeniz durumunuz
nedir?
Bekar [Evli Diger |Total
Haber portallarinda Kesinlikle Count |22 67 9 98
okudugum bazi  katiliyorum %of |7.5% [22.9% [3.1% |33.4%
haberlerin Total
igeri}deriyle Katiliyorum Count |42 59 12 113
fotograflan %of |[14.3% [20.1% [4.1% [38.6%
farklidir. Total
Kararsizim Count |31 27 10 68
% of 10.6% [9.2% |3.4% [23.2%
Total
Katilmiyorum Count |7 5 1 13
% of 24% [(1.7% |.3% 4.4%
Total
Kesinlikle Count |1 0 0 1
Katilmiyorum 9% of [3% [.0% [.0% |.3%
Total
Total Count 103 158 32 293
% of 35.2% |53.9% [10.9% [100.0
Total %

Tablo 64’¢ goére haber portallarinda okudugum haberlerin igerikleriyle fotograflar
farklidir varsayimina katilan 113 kisinin 59’u evli, 42’si bekar ve 12’si diger
segenegini isaretlemistir. Medeni durum ve haber portallarinda okudugum haberlerin

icerikleriyle fotograflar1 farklidir varsayimi arasinda
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Tablo 65: Egitim durumu ile Haber portallarinda okunan haberlerin igerik ve
fotografin farkli oldugunu farketme iligkisi

Egitim durumunuz nedir?
[Ikogreti [ Ortadgr |Universi
m etim te
Mezunu | Mezunu | Mezunu | Diger | Total
Haber Kesinlikle Count |10 34 46 8 98
portallarinda  katillyorum 9% of |3.4% |11.6% |15.6% |2.7% |33.3
okudugum bazi Total %
haberlerin — “gauliyorum  Count |5 46 54 g [113
igerikleriyle %of |1.7% |15.6% |18.4% |2.7% |38.4
fotograflar Total %
farklidir.
Kararsizim Count |1 27 32 9 69
% of |.3% 9.2% 10.9% |3.1% (23.5
Total %
Katilmiyorum Count |0 6 6 1 13
% of |.0% 2.0% 2.0% 3% (4.4%
Total
Kesinlikle Count |0 0 1 0 1
Katilmiyorum 9 of |.0% 0% 3% 0% |.3%
Total
Total Count | 16 113 139 26 294
% of |5.4% 38.4% |47.3% (8.8% |100.0
Total %

Tablo 65’¢ gore, haber portallarinda okudugum haberlerin igerikleriyle fotograflart
farklidir varsayimina katilan 113 kisinin 54’1 tiniversite mezunu, 46’s1 ortadgretim
mezunu, 8 diger ve 5’1 ilkdgretim mezunu olmaktadir. Tabloya gore ortadgretim

mezunlariyla, liniversite mezunlari arasinda ¢ok fazla bir fark goriilmemektedir.
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Tablo 66: Bagli bulunan ilge ile Haber portallarinda okunan haberlerin igerik ve
fotografin farkli oldugunu farketme iligkisi

Hangi ilgeye bagl yasiyorsunuz?
Lefk | Gazim | Girn | Giize | Iskel | Lefk | Tota
osa |agusa |e Iyurt |e e I
Haber Kesinlikle  Coun |33 |10 25 |10 (18 |2 98
portallarinda katiliyorum t
okudugum % of |11.2 |3.4% |85 |[3.4%|6.1 |[.7% |33.3
bazi Total | % % % %
haberlerin - “wauiiyorum Coun |38 |20 19 [12 |21 |3 [113
icerikleriyle t
f;’;ﬁﬁiﬁ?a“ %of |129 [6.8% |65 |41%|7.1 |10 |38.4
) Total | % % % % %
Kararsizim Coun |15 |27 13 |3 10 |1 69
t
%of |51 [92% |44 |1.0% (3.4 |.3% |235
Total | % % % %
Katilmiyoru Coun | 6 2 4 1 0 0 13
m t
%of |20 |.7% 14 (3% [.0% [.0% |4.4
Total | % % %
Kesinlikle  Coun |1 0 0 0 0 0 1
Katilmiyoru t
m % of |.3% |.0% 0% [.0% [.0% [.0% |.3%
Total
Total Coun |93 |59 61 (26 |49 |6 294
t
% of |31.6 [20.1% |20.7 {8.8% |16.7 [2.0 |100.
Total | % % % % 0%

Tablo 66’ya gére haber portallarinda okudugum haberlerin igerikleriyle fotograflar
farklidir varsayrmina katilan 113 kisinin 38’1 Lefkosa, 20’si Gazimagusa, 21°i Iskele,
19°u Girne, 12’si Glizelyurt ve 3’1 Lefke’ye bagl bolgelerde yasamaktadirlar. Buna
gore Lefkosa’da yasayan Kkisilerin haber portallarinda okuduklari haberlerin

icerikleriyle fotograflarinin farkli oldugunu daha ¢ok gozlemledikleri sylenebilir.
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Tablo 67: Meslek ile Haber portallarinda okunan haberlerin igerik ve fotografin farkli
oldugunu farketme iligkisi

Mesleginiz nedir?
Devlet Ozel
memur | Dokt | Ogret | sektor Tota
u or men |c¢alisani |diger ||
Haber Kesinlikle Coun |21 5 12 53 7 98
portallarinda  katiliyorum t
okudugum %of |7.1% [1.7%4.1% |18.0% |2.4%|33.3
bazt Total %
haberlerin Katiliyorum Coun |18 0 14 |70 11 113
icerikleriyle t
g’;ﬁﬁgﬁ?aﬂ %of |6.1% |.0% |4.8% |23.8% |3.7%38.4
: Total %
Kararsizim  Coun |11 2 6 46 4 69
t
% of |3.7% % [2.0% |15.6% [1.4%(23.5
Total %
Katilmiyoru Coun |2 0 3 8 0 13
m t
% of |.7% 0% |1.0% |2.7% .0% |4.4%
Total
Kesinlikle Coun |0 0 0 0 1 1
Katilmiyoru t
m % of 1.0% 0% |.0% |.0% 3% |.3%
Total
Total Coun |52 7 35 177 23 294
t
% of |17.7% [2.4%|11.9 (60.2% (7.8% |100.
Total % 0%

Tablo 67’ye gore, Haber portallarinda okudugum haberlerin igerikleriyle fotograflar
farklidir varsayimina katilan 113 kisinin 70 tanesi 6zel sektor ¢aligsani, 18 tanesi
devlet memuru, 14 tanesi 68retmen ve 11 tanesi diger seklinde cevap vermistir. Buna
gore Ozel sektor calisanlarinin digerlerine gére daha ¢ok haber portallarinda

okudukalkr1 haberlerle fotograflarin farkli oldugunu fark ettikleri sdylenebilir.
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Tablo 68: Cinsiyetiniz ile basili gazeteleri internet gazetelerinden daha giivenilir
bulma iligkisi

Cinsiyetiniz nedir?
Kadin |Erkek |Diger |Total
Basili gazeteler Kesinlikle Count |37 41 1 79
internet katiliyorum %of |12.6% [13.9% [.3% |26.9%
gazetelerinden Total
daha giivenlidir.  gaylyorum Count |42 59 1 102
% of 14.3% |20.1% |.3% 34.7%
Total
Kararsizim Count |37 52 1 90
% of 12.6% [17.7% |.3% 30.6%
Total
Katilmiyorum Count |12 10 0 22
% of 41% [3.4% |[.0% 7.5%
Total
Kesinlikle Count |0 1 0 1
Katilmiyorum  %of 0% [.3% |.0% [.3%
Total
Total Count |128 163 3 294
% of 43.5% |55.4% |1.0% |100.0
Total %

Tablo 68’e gore, Basil1 gazeteler internet gazetelerinden daha giivenlidir varsayimina
102 kisi katiliyorum, 90 kisi kararsizim, 79 kisi kesinlikle katiliyorum, 22 kisi
katilmiyorum ve 1 kisi ise kesinlikle katilmiyorum seklinde cevap vermistir. Tabloya
gore acikca goriilmektedir ki basili gazetelere online gazetelerden daha cok

giivenilmektedir.
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Tablo 69: Yas ile basili gazeteleri internet gazetelerinden daha giivenilir bulma
iligkisi

Kag yasindasiniz?
18-
28 29-38[39-4849-58 59+ | Total
Basili gazeteler Kesinlikle Count | 21 24 13 17 4 79

internet katilyorum 9% of |7.19% |8.2% [4.4% |5.8% |1.4% |26.9
gazetelerinden Total %
daha Katliyorum  Count |36 |41 |14 |7 |4  |102
givenlidi. %of [122 (139 [4.8% |2.4% |1.4% |34.7

Total |% % %

Kararsizim Count |35 37 12 6 0 90

%of 119 |12.6 (4.1% |2.0% |[.0% |30.6
Total 1% % %

Katilmiyorum Count |5 9 6 2 0 22

%of 11.7% |3.1% [2.0% |.7% |[.0% |7.5%
Total

Kesinlikle Count |0 1 0 0 0 1
Katilmiyorum % of |.0% |.3% [.0% |.0% [.0% [.3%

Total

Total Count | 97 112 (45 32 8 294
% of |33.0 [38.1 |15.3 (10.9 |2.7% [100.0
Total |% % % % %

Tablo 69’a gore, Basil1 gazeteler internet gazetelerinden daha giivenlidir varsayimina
katilan 102 kisinin 41 tanesi 29-38, 36 tanesi 18-28,14 tanesi 39-48, 7 tanesi 49-58, 4
tansi 59+ yas araliginda olmaktadir. Tabloya gore 29-38 yas grubunun basili

gazeteleri online gazetelerden daha ¢ok giivenli buldugu sdylenebilir.

99



Tablo 70: Uyruk ile basili gazeteleri internet gazetelerinden daha giivenilir bulma
iligkisi

Uyrugunuz nedir?
KKT KKTC
C TC /TC |Diger | Total
Basili gazeteler  Kesinlikle Count |46 11 22 0 79
internet katiltyorum %of |156 |3.7% |7.5% |.0% [26.9
gazetelerinden Total |% %
daha giivenlidir.  gayhyorum  Count |68 |10 [22 |2 102
%of |23.1 [34% |75% |.7% |(34.7
Total |% %
Kararsizim Count |58 15 17 0 90
%of |19.7 |[51% |58% [.0% |30.6
Total |% %
Katilmiyorum  Count |5 4 13 0 22
% of 1.7% |1.4% |4.4% |.0% |7.5%
Total
Kesinlikle Count |0 0 1 0 1
Katilmiyorum 9% 0of |.0% [.0% [.3% |.0% [.3%
Total
Total Count |177 |40 75 2 294
%of |60.2 |[13.6%(25.5% |.7% |[100.0
Total |% %

Tablo 70’e gore, Basil1 gazeteler internet gazetelerinden daha gilivenlidir varsayimina
katilan 102 kisinin 68’1 KKTC, 22’si KKTC/TC, 10’u TC, VE 2’si diger uyruklu
olmaktadir. Buna gére KKTC uyruklu olan kisilerin basili gazetelere online

gazetelerden daha ¢ok giivendigi soylenebilir.
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Tablo 71: Medeni durum ile basili gazeteleri internet gazetelerinden daha giivenilir
bulma iligkisi

Medeni durumunuz
nedir?
Bekar [Evli Diger |Total
Basili gazeteler Kesinlikle Count |21 51 6 78
internet katiliyorum %of |7.2% [17.4% |2.0% |26.6%
gazetelerinden Total
daha giivenlidir.  gapliyorum Count |35 55 12 102
% of 11.9% (18.8% [4.1% (34.8%
Total
Kararsizim Count |40 38 12 90
% of 13.7% [13.0% |4.1% [30.7%
Total
Katilmiyorum Count |7 13 2 22
% of 24% |4.4% |.7% 7.5%
Total
Kesinlikle Count |0 1 0 1
Katilmiyorum  9%of |.0% [|3% [.0% [.3%
Total
Total Count 103 158 32 293
% of 35.2% |53.9% [10.9% [100.0
Total %

Tabl1 71°e gore, Basili gazeteler internet gazetelerinden daha giivenlidir varsayimina
katilan 102 kisinin 55’1 evli 21’1 ise bekar olmaktadir. Arada ¢ok fark olmasa da

evlilerin basili gazetelere daha ¢ok giivendigi sdylenebilir.
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Tablo 72: Egitim durumu ile basili gazeteleri internet gazetelerinden daha giivenilir
bulma iligkisi

Egitim durumunuz nedir?
[kogreti | Ortadgr | Universi
m etim te
Mezunu | Mezunu | Mezunu | Diger | Total
Basili gazeteler Kesinlikle Count |6 30 36 7 79
internet katiliyorum 9% of [2.0% [10.2% [12.2% [2.4% |26.9
gazetelerinden Total %
daha Katiliyorum  Count | 6 41 48 7 102
giivenlidir. %of |20% [13.9% [16.3% |2.4% |34.7
Total %
Kararsizim Count |3 27 48 12 90
% of |1.0% 9.2% 16.3% |4.1% |30.6
Total %
Katilmiyorum Count |1 15 6 0 22
% of |.3% 51% 2.0% 0% [7.5%
Total
Kesinlikle Count |0 0 1 0 1
Katilmiyorum 9 of |.0% 0% 3% 0% |[.3%
Total
Total Count ] 16 113 139 26 294
% of |5.4% 38.4% |47.3% (8.8% |100.0
Total %

Tablo 72’ye  gore, Basili  gazeteler internet  gazetelerinden  daha
giivenlidirvarsayimina katilan 102 kisinin 48’1 liniversite mezunu, 41°1 ortadgretim
mezunu, 7’si diger ve 6’s1 ilkdgretim mezunudur. Buna goére, ortadgretim ve
tiniversite mezunlariin digerlerine gore, basili gazetelere internet gazetelerinden

daha cok giivendigi sOylenebilir.
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Tablo 73: Bagli bulunulan ilge ile basili gazeteleri internet gazetelerinden daha
glivenilir bulma iligkisi

Hangi ilgeye bagl yastyorsunuz?
Lefk | Gazim | Girn | Giize | Iskel | Lefk | Tota
osa |agusa |e Iyurt |e e I
Basihi Kesinlikle  Coun |36 |14 13 |9 6 1 79
gazeteler katiliyorum t
internet %of |12.2 |4.8% (44 |3.1%|2.0 |.3% [26.9
gazetelerinde Total | % % % %
n daha Katiltyorum Coun |27 |20 23 |11 |19 |2 |102
giivenlidir. t
%of |9.2 |6.8% (7.8 |3.7%|65 |.7% |34.7
Total | % % % %
Kararsizim Coun |23 |21 15 6 22 3 90
t
%of |78 |7.1% (51 |20%]|75 |1.0 |[30.6
Total | % % % % (%
Katilmiyoru Coun | 6 4 10 |0 2 0 22
m t
%of |20 |14% (34 |.0% |.7% |.0% (7.5
Total | % % %
Kesinlikle  Coun |1 0 0 0 0 0 1
Katilmiyoru t
m % of |.3% |.0% 0% [.0% [.0% [.0% |.3%
Total
Total Coun |93 |59 61 (26 |49 |6 294
t
% of |31.6 |20.1% [20.7 |8.8% |16.7 |2.0 |100.
Total | % % % (% |0%

Tablo 73’e gore, Basili gazeteler internet gazetelerinden daha giivenlidir varsayimina
katilan 102 kisinin 27’si Lefkosa, 23’ii Girne, 20’si Gazimagusa, 19’u Iskele, 11°i
Gilizelyurt ve 2’si Lefke’ye baglh bolgelerde yasamakatadir. Tabloya gore bu
bolgelerin niifuslar1 da gozoniinde bulunduruldugunda basili gazeteler internet
gazetelerinden daha giivenlidir varsayimina bolgeler arasinda ¢ok fazla degisen bir

durum goriillmemektedir.
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Tablo 74: Meslek ile basili gazeteleri internet gazetelerinden daha giivenilir bulma
iliskisi

Mesleginiz nedir?
Devlet Ozel
memur | Dokt | Ogret | sektor Tota
u or men |c¢alisani |diger ||
Basili Kesinlikle ~ Coun |14 3 5 48 9 79
gazeteler katiliyorum  t
internet %of |48% |[1.0%|1.7% |16.3% |3.1%|26.9
gazetelerinde Total %
ndaha Katilyorum  Coun |23 3 |11 [s6 9 [102
giivenlidir. t
%of |78% |[1.0%(3.7% |19.0% |3.1% |34.7
Total %
Kararsizim  Coun | 14 1 13 58 4 90
t
% of |4.8% 3% [(4.4% |19.7% |[1.4%|30.6
Total %
Katilmiyoru Coun |1 0 5 15 1 22
m t
% of |.3% 0% |1.7% |5.1% 3% |7.5%
Total
Kesinlikle Coun |0 0 1 0 0 1
Katilmiyoru t
m % of |.0% 0% |.3% [.0% 0% |.3%
Total
Total Coun |52 7 35 177 23 |294
t
%of |17.7% |[2.4%|11.9 |60.2% |7.8% |100.
Total % 0%

Tablo 74’e gore, Basili gazeteler internet gazetelerinden daha giivenlidir varsayimina
katilan 102 kisinin 56°s1 6zel sektor ¢alisani, 23’1 devlet memuru, 11’1 6gretmen, 9’u
diger 3’1 ise doktor olmaktadir.Goriilmektedir ki 6zel sektor calisanlart 19%’luk

oranla basil1 gazetelere internet gazelerinden daha ¢ok giivenmektedir.
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Boliim 6

SONUC VE ONERILER

Calisma sonunda elde edilen bilgiler 4 arastirma sorusu g¢ercevesinde tartigilmistir.
Genel bir degerlendirme yapilarak probleme ¢6ziim Onerisi getirilmis ve ¢aligmanin

eksik yonleri belirtilerek oneriler yapilmistir.
6.1 Sonuc

Gelisen teknoloji ile gazetelerde paymni almis ve bir ileriki sathasi olan yeni medya
olgusu karsimiza ¢ikmistir. Yeni medya ile beraber gazeteler hiz, tasarruf, aktif
iletisim, kolay arsivleme gibi avantajlar elde ederken bir diger taraftan da okur
giivenini zedelemistir. Geleneksel medyada haber iiretimi haber istihbarat birimleri
tarafindan secilip, gorevli muhabir tarafindan toplanan bilgilerin haberlestirildikten
sonra editorlerin siizgecinden gegmesi gibi bir siire¢ izlendiginden hata pay1 en aza
indirgenmekte ve haberler okur tarafindan giivenilir olarak kabul gérmekteydi. Tabi
ki styasi yakinlik, sahiplik yapisinin ideolojik durusu, ¢ikar iliskileri, yanli haberler
gibi bazi durumlar geleneksel medyada da giiveni zedeleyen etkenlerdi. Fakat
teknolojinin sundugu imkanlarla gazetelerin internet gazetelerine doniisme siirecinde
haberlerin internet ortaminda hazirlanmasi, masa basi habercilik, hizli gazetecilik
ugruna alman bilgilerin dogrulugunun teyit edilmeden yayinlanmasi, Tiklanma
almak i¢in sahte fotograflar kullanilmasi, kullanilan gorsellerin okuru kandirmaya
yonelik yaniltici bilgi icermesi, gorsel ile igerigin farkli olmasi, son dakika, sok sok
sok gibi sansasyonel basliklar kullanilip haber igeriginde alakasiz haberler verilmesi,

vatandas gazeteciligi tehlikesi: sosyal platformlardan paylasim yapan vatandasin

105



paylasiminin alinip haber yapilmasi, internet gazetelerinin hayalet durumda olmasi
(kiinye bilgilerinin bulunmamasi), Yapilan haberlerin kim tarafindan iiretildiginin
mechul olmasi, gazete ideolojisinin gizli tutulmasi gibi unsurlar nedeniyle kandirilan,
yaniltilan, vakti ¢alinan okurlarin bir kismi internet gazetelerini giivensiz

bulmaktadir.

Yapilan literatiir taramasinda ¢ikan sonuglarin aksine, yapilan arastirmada okur
giivenilir bulmamasina ragmen internet gazetelerini takibini silirdiirmektedir.
Arastirma sonucu takip ettigi online gazetenin taze haber vermemesi, yalan haber
vermesi, fotograf ile igerigin farkli olmasi gibi durumlardan dolayr okurun temkinli
bir yaklagim sergiledigi fakat geleneksel gazetelere gore online gazetelerin daha ¢ok

tercih edilmeye devam edildigi goriilmektedir.

1. arastirma sorusu olan “online gazetelerde okudugunuz haberlere nasil
glivenirsiniz?” sorusunun cevabina ¢alisma kapsaminda uygulanan anketler ile elde
edilen bulgular yorumlanarak ulagilmistir. Okur takip ettigi online gazetenin taze ve
giincel haber sunmasina 6nem veriyor. Sunulan haberlerin giindemden olmasi ve
hizli bir sekilde okura ulastirmasi okur tarafindan destekleniyor fakat okur ayni
zamanda hizli haber ile beraber giivenilir, dogru haberlerin beklentisi igerisindedir.
Okurun internet gazetelerinden beklentileri yapilan anket ile dl¢cimlenmistir. Buna
gore en ¢ok tan en aza dogru bir siralama yapilacak olursa ilk sirada okurun sunulan
haberden kaynak gostermesini beklemesidir. Bir haberde kaynak gosterildigi zaman
okur giivenle yaklagmakta ve baska kaynaklara bakma gereksinimi veya bilginini
dogrulunu arastirma egiliminde bulunmadig: tespit edilmistir. Kiinye bilgisi bir
gazetenin etik ilkelere uyan ve giivenilir bir kurum oldugu mesajin1 vermektedir. Bu

baglamda okur takip ettigi online gazetelerin kiinye bilgisi bulundurmasina énem
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vermektedir. Kiinye bilgisi bulunan haber sitelerinin ideolojik durusu, sahiplik yapisi
ve aktif iletisim olgusu barindirmasi giiven veren unsurlar arasinda yerini almaktadir.
Bir diger okurun giivenini kazanan olgu ise online gazetenin giincel haber vermesi
olarak tespit edilmistir. Giincelve taze haber sunan online gazeteler okur tarafindan
giivenilir olarak kabul edilmekte ve daha c¢ok okur elde etme olanagina sahiptir.
Giincel olaylan takip etmek isteyen okur, takipte oldugu online gazetenin bayat
bilgiler sundugunu fark etti§inde baska kaynak arayisi igerisine girmektedir. Bu
dogrultuda giincel haber sunmayan gazete okur giivenini ve aynm1 zamanda okur

sayisini ciddi oranda kaybetmektedir.

2. aragtirma sorusu olan “online gazeteler haber olusturmakta ve sunmakta ne kadar
yeterlidir?” sorusunun cevabiyapilan literatlir tarama c¢aligmasi sonucunda ulasilan
tespitlere dayanmaktadir. Haberlerin olusturulmasi ve sunulmasinda belirli kadrolara
ithtiya¢ duyuldugu bilinir. Geleneksel gazetelerde bu kadro haber isthbarat miidiirii
veya sorumlusu, editdr, muhabir seklindedir. Fakat internet gazetelerinde haber
hazirlanirken hiz unsuru 6n planda tutuldugundan bir kisi ile bu iiretim ve sunma
stirecinin yuriitiildigii bilinmektedir. Haberi secip, hazirlayan ve sunan tek kisi
oldugundan editoryal siire¢ hi¢ olmaz veya hizli geger. Bu dogrultuda haber
iceriginde hatalar, yanlislar kaginilmaz olur. Haber sunulurken okuru siteye ¢ekmek
ve daha fazla vakit gecirtmek hedeflendiginden haberlerin kisa basliklar1 verilir ve
okur haber icerigine ulagsmak i¢in sunulan linklere tiklamak zorunda birakilir. Bu
baglamda internet gazetelerinin haber olusturmakta ve sunmakta “yeterli” kriterine
ulasamadig1 sonucuna varilmaktadir. Internet gazetelerinin haber iiretiminde ve
sunumunda yeterli kriterine ulasabilmesi i¢cin geleneksel medya kurallar1 iizerinden
yiliriimesi ve haber sunumunda okur giivenini zedeleyici etkenlerden kaginmasi

gerekmektedir.
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3. arastirma sorusu olan “online gazeteler haber giivenirligi ile ilgili sektoriin
beklentilerini nasil karsilamaktadir?” sorusunun cevabi yapilan literatiir tarama
calismasi sonucunda ulasilan tespitlere dayanmaktadir. Internet gazetelerinde de
geleneksel gazetelerde goriilen bir takim sektor beklentileri mevcuttur. Burada
gazetecilik sektoriiniin bir nevi denetim mekanizmasi olan medya etik kurulu
karsimiza ¢ikmaktadir. Etik kurul gazetelerin takipgisi olarak gerekli etik ilkeleri
belirlemekte ve bunlara uymayanlar1 kinama ve uyar ile belirlenen standartlarda bir
durus sergilemesi, liretim ve dagitimi da bu kurallar ¢ercevesinde gerceklestirmesini
beklemektedir. Bu baglamda internet gazeteleri kiinye barindirmalidir. Kiinye bu
online gazete gazetecilik meslek ilkelerine uygun davranir mesajin1 vermektedir.
Haber siteleri kiinye ve iletisim bilgilerini vermekle yiikiimliidiirler. Haber baska bir
yerden alintyorsa kaynak verilmelidir. Bir gazete yada internette yayimlanan bir kose
yazist ancak yazarindan izin alinarak online gazetede kullanilabilir. Online
gazetelerin sorumlular1 gazetecilik kurgulari ile hareket etmelidirler. Online gazeteler
haberin okunma sayisin1 verirken diiriist olmalidirlar. Online gazeteler insan haklari
kapsaminda yaptiklar1 haberlerde nefret sdylemi barindirmamalidirlar. Online
gazeteler cinsiyet¢i davranmamali ve cinsiyet esitligine 6nem vermelidirler. Okuru
kandiracak  yanli, yanlis icerikten kaginmalidirlar. Yaymmladigi  haberin
sorumlulugunu almahidir. Bu kapsamda yorumlar dahil belli kontrollere tabi
tutulmali ve yorum yapanlarin denetlenmesi gerekmektedir. Bir online gazetenin

eksiksiz bir sekilde bu maddelere uymasi sektor beklentilerini karsilayabilmektedir.

4. Arastirma sorusu olan “Okurun online gazetelerdeki haberi okumasina neden olan
etkenler nelerdir?” sorusunun cevabina ¢alisma kapsaminda uygulanan anketler ile
elde edilen bulgular yorumlanarak ulasilmistir. Bu baglamda okurun en ¢ok dikkat

cekici bagliklara yoneldigi gozlemlenmektedir. Okur iizerinde merak uyandirarak
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okuru kendine ¢eken online gazeteler eger icerik kisminda tatmin edici bilgiyi
veriyorsa okur takip etmeye devam etmektedir. Fakat okuru ¢ekmek igin tasarlanmis
dikkat c¢ekici basliklarda mevcuttur. Bu basliklarda okur istenilen habere
yonlendirilir fakat igerik uyusmazligi sz konusu ise ve yonlendirilen haber baglik ile
alakasiz ise okur giiven kayb1 yasamakta ve online gazete bir okur kaybi
yasamaktadir. Bir diger okuru ¢eken madde ise haberde kullanilan fotograf olarak
tespit  edilmistir.  Okur  kullanilan  gorseller ile  istenilen  kaynaga
yonlendirilebilmektedir. Fakat yine bir kandirma s6z konusu ise okur giivensiz
buldugu online gazeteyi takibi birakmaktadir. Gorsel icerikler okur {izerinde merak
uyandiracak sekilde tasarlanir. Bu formiil etkili bir formiildiir fakat kullanilirken
fotograf alt1 bilgisi verilmesi dikkat edilmesi gereken hususlart mevcuttur. Son olarak
tespit edilen okuru ¢eken etken ise haber mansetleridir. Yapilan arastirmada okurun
haber mangetine bakarak okuyacagi igerigi sectigi gozlemlenmistir. Bu baglamda
kullanilacak mangetlerin 6zenle se¢ilmesi ve icerikle uyugsmasi Onem teskil

etmektedir.
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6.2 Oneriler

Bu calisma Kuzey Kibris Tiirk Cumhuriyeti’nde bulunan online gazetelerin giiven
problemi konu alinarak okur odakli olarak yapilmistir. Arastirma yapilirken teknik
olarak anket, roportaj kullanilmistir. Daha sonraki arastirmalarda sadece okur tarafi

degil internet gazeteleri de incelenerek arastirma zenginlestirilebilir.

Bu c¢alismada KKTC’de internet gazetelerinin denetlenmedigi ve yasal bosluklar
dogrultusunda her isteyenin internet gazetesi acabildigi sonucuna varilmistir. Bu
baglamda bir arastirma yapilarak yasal bosluklarin neler oldugu ve ne gibi
diizeltmelere gidilebilecegi yoOniinde bir arastirma yapilmasi ileride bir yasa

c¢ikarilacagi zaman 6rnek bir yol haritasi olabilir.
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Ek A: Okurlara Yapilan Anket Formu

ARASTIRMA SORULARI

Asagida cevaplayacagmiz anket sorulart Dogu Akdeniz Universitesi Iletisim
Fakiiltesi Yiiksek Lisans tezi i¢in bilimsel bir amag¢ dogrultusunda hazirlanmistir. Bu
anketler ile KKTC’de internet gazeteciligi yapan ve en ¢ok tercih edilen bes
gazetenin okuyucu tarafindan giivenirligi (Haberleri okurken dikkat edilen unsurlar,
giiven veren detaylar ve akilda soru isareti kalmasina neden olan etmenler)
Ol¢iimlenecektir. Bu ankete katilmak tamamen goniilliilik esasina goredir. Katilime1
ankete katilmamayi, cevap vermek istemedigi sorular1 atlamay1 ya da istedigi zaman
cevaplamayr durdurmay1 segebilir. Anket ilizerine isminizi veya sizi tanimlayacak
herhangi bir bilgi liitfen yazmayiniz.

Katkilarinizdan dolay1 tesekkiir ederiz.

Erkan Burak Seving Dog. Dr. Metin Ersoy
DAU lletisim Fakiiltesi Yeni Medya ve Gazetecilik Boliimii
Arastirma Gorevlisi Tez Danismani

1. Cinsiyetiniz nedir?
a)Kadin b) Erkek c) Diger........ccc.c.....

2. Kag yasindasiniz?
a)18-28 b) 29-38 ) 39-48 d) 49-58 €)59+

3. Uyrugunuz nedir?
a) KKTC b) TC ¢) KKTC/TC d) Diger......ccccvevveerveennennne

4. Medeni durumunuz nedir?
a)Bekar b)Evli c¢) Diger.....................

5. Egitim durumunuz nedir?
a) llkogretim Mezunu b) Ortadgretim Mezunu ¢) Universite Mezunu

a) Lefkosa b) Gazimagusa c) Girne d) Giizelyurt e) Iskele f) Lefke

7. Mesleginiz Nedir?
a) Devlet Memuru  b) Doktor ¢) Ogretmen d) Ozel Sektdér Calisam1  e)

8. Aylik geliriniz ne kadardir?
a)Aylik gelirim yok b) 2000-2500 ¢)2501-3000 d)3001-4000 €)4001+
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9. Internette ne kadar zaman gegiriyorsunuz?
a) 1-3 saat b)4-6 saat c) 6-8 saat d) 8 saatten fazla

10. Internete en sik nereden baglaniyorsunuz?

Ev Is Okul Kafe

11. Internete genellikle hangi cihazdan baglantyorsunuz?

Masa {istii bilg. Cep Telefonu Diziistii bilg. Tablet

12. Interneti en ¢ok ne i¢in kullaniyorsunuz?

Egitim Is Haber Oyun Diger

13. Giinliik haberleri takip ediyor musunuz?

Evet Hayir

14.Genellikle hangi tiir haberleri okumayi tercih ediyorsunuz?

Gilindem Ekonomi & finans Dis Haberler Spor Magazin Teknoloji ¢ Saglik
15. Basili gazete satin altyor musunuz?

Evet Hayir

16. Internet iizerinden haber okuyor musunuz?

Evet Hayir

17. Eger okuyorsaniz hangi amagla internet lizerinden gazete okuyorsunuz?

Haberlere daha hizli ulasmak Ucretsiz oldugu Arsivlere daha kolay ulasabilmek

19. Takip ettiginiz online gazete size taze ve giincel haber veriyor mu ?
Evet Hayir

20. En ¢ok giiniin hangi saatlerinde haber okuyorsunuz?

Sabah Ogle Aksam Gece

21. Haber portallarinda ne kadar siire gegiriyorsunuz?

1 Saat 2-4 Saat 4 Saat ve iizeri

22. Giinde kag kez online gazetelere giris yapiyorsunuz ?

1 2-4 4 ve tizeri
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23. Internette okudugunuz haberlere yorum yaziyor musunuz?
Evet hayir

24. Giinliik gazete okuyor musunuz ?

Evet Hayir

25. Bir haberi okumaniza neden olan etken nedir ?

Dikkat ¢ekici olmasi Haberde kullanilan fotograf Haber manseti
26. Bir online gazete size nasil gliven verir ?

Kiinye Taninmis kisi Giincel haber Kaynak gostermesi

27. Gilivendiginiz online gazetede okudugunuz haberden kusku duyarsaniz ilk ne
yaparsinz ?

Haber portalina yazarim Bagska kaynaklara bakarim Geleneksel basili gazetelere
bakarim

Asagida tanimlanan ciimleler i¢in size en yakin olan secenegin altini isaretlemeniz
(X) 6nemle rica olunur.

Kesinlikl | Katiliyor | Kararsizi | Katilmiyo | Kesinlikle
e um m rum Katilmiyo
Katiliyor rum

um

Online gazeteler
glinlimiizde basili
gazetelerden daha
¢ok okunmaktadir.

Basili gazetelerin
omrii giderek
azalmaktadir.

Online gazetelerde
ki haberlerin
tamamini1 okurum

Haberlerin sadece
baslik ve spotunu
okurum

Haberlerin igerigine
bakarim

Haberlerin sadece
fotograflarina
bakarim

Haber portallarinda
okudugum
haberlerin
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dogruluguna
inanirim.

Daha 6nce haber
portallarinda
okudugum bazi
haberlerin yalan
haber oldugunu
fark ettim

Haber portallarinda
okudugum
haberlerin
icerikleriyle
fotograflar
farklidir.

Basili gazeteler
internet
gazetelerinden daha
giivenilirdir.

Internet gazeteleri
habere 24 saat
ulagim saglar

Internet gazeteleri
okura aktif iletigim
olanag1 sunar

Internet gazeteleri
bulundurdugu arsiv
ile haberi saklama
imkani sunar
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Ek B: Etik Kurul Raporu
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