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Gastronomi turizmi kapsaminda sarap turizmi: K.K.T.C. Girne ilgesini ziyaret eden
turistlere yonelik bir aragtirma. Bu c¢alisma Girne destinasyonunda bulanan Gillham
Vineyard ve Bellapais Gardens’1 ziyaret eden turistlerin demografik 6zelliklerinin
belirlemek, sarap turistlerinin sarap turizmine bakis acilarini detaylandirmak
amaciyla hazirlanmistir. Calisma sonucu elde edilen bulgular bizlere konu ile ilgili
sarap turistlerinin yaslarinin orta yas ve iizeri oldugunu, egitim sevilerinin yiiksek ve
gelirlerinin yiiksek oldugunu gostermistir. Bulgularda turistlerin maddi durumlarinin
yerinde oldugunu, zaman sikintilarinin olmadigini, deneyim icin birgok farkl
tilkeden ve uzakliktan geldikleri gozlemlenmistir. Girne bdlgesini tercih eden
turistlerin gelmeden once beklentilerinin diisiik oldugu fakat isletmelerde zaman
gecirince algilarinin  degistigini, diisiincelerinin olumlu oldugunun sonucuna

varilmstir.

Anahtar kelimeler: Gastronomi turizmi, Sarap turizmi, Kuzey Kibris, Girne



ABSTRACT

This study aim is to determine the demographic characteristics of tourists visiting
Gillham Vineyard and Bellapais Garden in Kyrenia destination,and to elaborate the
point of view of wine tourist to wine tourism. The findings of the study show that the
wine tourists who are related to the subject generally belong to middle age and over,
high education and high income group. In the findings, it was observed that the
tourists were in good condition, they did not have time problems and they came from
many different countries and distances for experience. It was concluded that the
tourists who prefer the Kyrenia region had low expectations but their perception

changed when they spend time in and they were positive.
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Bolim 1

GIRIS

Turizm sektorii gegmisten, glinlimiize gelismis ve gelismekte olan iilkelerce yogun
bir sekilde ilgi goren bir sektordiir. incelendigi zaman bunun en énemli sebebinin
diinyada gelisen en hizli sektdr olmustur. Turizm sektoriinii gelistirerek iilkelerin
ulagsmak istedikleri gelismislik seviyelerine olan hedeflerinin goriilmesi planlanir.
Gelismis iilkeler turizm sektorii faydalarindan yararlanir fakat az gelismis iilkeler
sektoriin getirisi olan doviz ve istihdam olanaklarindan yararlanmaya caligsmistir
(Y1ldiz, 2011). Alternatif turizm ile turistik kaynaklar daha etkili ve daha faydali
kullanilmak istenmistir. Yillar gegtikce alternatif turizm gesitleri ¢ogalmaktadir.
Yillar 6nce alternatif turizme baglh gastronomi turizmi ortaya ¢ikmistir. Gastronomi
turizmi kavramina bakildigi zaman ii¢ unsura dayali oldugu goriilmiistiir. Bunlar;
tarim, kiiltiir ve turizmdir. Tarim, gastronomi turizmine ihtiyact olan {iriinii sunarken,
kiiltlir, bu {lirlinlin tarihini saglar ve turizm ise altyapi ve hizmet vermistir (Smith ve
Hall,2003; Du Rand ve Heath, 2006). Gastronomi turizmini kullanan turistler 6zel
ilgi kapsaminda ele alinmistir (Hjalager ve Corigliano, 2000). Gastronominin alt bir
dal1 olarak ise sarap turizmini ele alinabilmistir. Sarap turizminin esas amaci sarap
tadimi yapmak ve gidilen destinasyonlarda yapilan farkli tecriibeleri kapsayan
turistik aktiviteler gergeklestirmistir (Akdag, 2015: 4). Genelde gelismis tilkelerde

gelir diizeyi yiiksek kisilerce tercih edilen bir aktivitedir.



Bu calismanin amaci son donemlerde alternatif turizm veya gastronomi turizmi
kapsaminda ele alinin sarap turizmi kavramii detayli incelemek ve Girne
bolgesindeki Gillham Vineyard ve Bellapais Gardens’i ziyaret eden turistlerin
diisiincelerini 6grenmektir. Ve daha once K.K.T.C.’de sarap turizmi admma pek
arastirma yapilmadigi i¢in gelecekteki aragtirmalara kaynak olabilmek istenilmistir.
Calisma genel olarak dort boliimden olusmustur. Birinci bdliimde konuya genel
bakis, problem climlesi ve arastirma sorusu, arastirmanin amaci ve hedefi,
arastirmanin onemi ve kisitlar incelenmistir. Ikinci bdlimde calismanin turizm
kavrami, gastronomi, sarap turizmi kavrami ve diinyaca iinlii sarap tiretim bolgeleri
ele almarak gerekli kavramsal agiklamalar iizerinde durulmustur. Ugiincii béliimde
arastirmanin yontemi, evreni ve drneklemi incelenip yazilmis ve veri toplama araci
ile analiz yontemi tlizerinde calismalar yapilmistir. Dordiincii ve son boliimde
arastirma sonucu elde edilen bulgular raporlanmis, bunun sonucunda sonu¢ ve
tartisma boliimiinde elde edilen bulgular dogrultusunda teorik c¢ikarimlar
gerceklestirilmis ve daha sonra olas1 yapilabilecek olan ¢alismalara yol gdsterebilme

acisindan tavsiyelerde bulunulmustur.
1.1 Konuya Genel Bakis

Arastirmaya genel olarak bakilacak olursa, sarap turizminin alternatif turizm ve
gastronomi turizmi kapsaminda incelenmesi ve sdz konusu arastirmanin Girne
bolgesinde bulunan Gillham Vineyard ve Bellapais Gardens isletmelerini ziyaret
eden sarap turistlerinin genel ve iilkedeki sarap turizmine bakis acilarin1 ve genel
profil ozelliklerini vererek, detayli anlatimi yapilmistir. Calismada 6ncelikle turizm
kavrami, turizm kavramina bagli olarak gastronomi kavrami, sarap turizm kavrami
incelemeleri yapilmistir. Detayli alan yazi taramasi gergeklestirilmis ve teorik taslak

olusturulduktan sonra yapilan yontemsel ¢aligmalar sunulmus bunlar {igiincii



boliimde ele verilmistir. Son bolimde ise Girne bodlgesini ziyaret eden sarap
turistlerine yonelik incelemeler yapilmis ve sonucunda bulgular detayli olarak

acgiklanmustir.
1.2 Arastirmanin Amaci ve Hedefi

Turizm, tim diinyada durmadan gelisme gosteren bir sektordiir. Savaslar sonrasi
insanlarin refah durumlarn ytlikselmis, gelir ve bos zaman olmasi ile birlikte insanlar
turistik faaliyetlere katilmaya baslamistir. BOylece artan talep dolayisiyla yeni turizm
cesitleri ¢ikmaya baslamis, bunlar alternatif turizm c¢evresinde toplanmistir. Bu
caligmanin temel amaci alternatif ve gastronomi turizmi kapsaminda degerlendirilen
sarap turizminin Ozelliklerini ve Girne bdlgesini ziyaret eden sarap turistlerini
incelenmistir. Diger alt amacg iilkemizde pek sik arastirmasi yapilmayan sarap
turizmini arastirarak gelecek arastirmalara yol gdstermek ve kaynak olmaktir. Bu
amaglar dogrultusunda Orneklem Girne bolgesini ziyaret eden yerli turistler ile
calisma yaparak gerceklestirilmistir.

1.3 Arastirmanin Onemi

Alternatif turizm diinyada ¢ok Onemli bir yere sahip olmasinin yani sira, iilke
ekonomilerine yaptiklar1 katkilar g6z onilindedir. Her gegen yil diinya da alternatif
turizme olan talep artarken bireylerin refah diizeylerinin yiikselmesi ile tatil yapmaya
olan egilimleri daha da ¢ogalmaya baslamistir. Kuzey Kibris’ta alternatif turizme
ornek olan kumar turizmi adaya oldukca fazla turist getirmistir ve adada yaygin olan
turizm tipidir. Ancak sarap turizmine ve sarap turistlerine yonelik olarak akademik
diinyada ¢ogu yurtdisindaki kaynaklarda bulunmakla birlikte Tiirkiye’de bile sinirh
sayida ¢alisma yapilmigtir. K. K. T.C’ de ise arastirma yapilmamakla birlikte sadece
baska kaynak tezlerde Kibris adas1 olarak incelemelerde konu olmustur. Dolayisiyla

halen daha gerek diinya, Tiirkiye ve K.K.T.C. kaynaklarinda aragtirmaya ihtiya¢



olunan bir konu oldugu goézlemlenmistir. Calisma da belirlenen destinasyon tizerinde
sarap turizmini tanitmayi ve sarap turistlerinin profil ve diislincelerine yoOnelik
bilgilendirmelerde bulunma amaglanmistir. Bakildigi zaman daha 6nce yapilmis olan
calismalarin azligi, ¢alismanin orjinalligi ve konunun 6nem arz etmesine dikkat
¢ekmigstir. Girne destinasyonunda bulunan sarap isletmelerinin varligi ve iretim
yapilip sarap turizmine katkida bulunmasi calismanin orjinalligine de dikkat

¢ekmistir.

Yerli sarap turistinin azlig1 iilkede ki sarap turizminin varligindan habersiz ve ilgisiz
olan bireylerin oldugunu gostermistir. Diger yandan yabanci iilkelerden iilkemize
sarap turizmi agisindan talep oldugunu gostermistir. Calisma sonucunda elde edilen
bulgular bilimsel yazilara, sarap turizmine ve sarap turistlerine ilham, katki saglar
niteliktedir. Elde edilen bulgularin gergek ve orjinalligi de gelecek ¢alismalara 151k
saglar niteliktedir. Calismanin bundan sonra iilkede yapilacak olan sarap turizmi

calismalarina basamak ve 6rnek olmasi hedeflenmistir.
1.4 Kisitlar

Yapilan bu calismada bazi kisitlar oldugunu sdylemek miimkiindiir. Calisma
orneklemine bakildig1 zaman sarap turistlerinin 2019 yilinda Girne bolgesindeki iki
isletmeyi ziyaret eden turistlerden olustugu goriilmiistiir. Sebebi ise nitel aragtirma
deseni kapsaminda hedeflenen kavramlara derinlemesine ulagilmak istenmesi ve
zaman, maliyet kisitlarindan kaynaklanmistir. Girne boélgesinin ¢alisma alani olarak
secilmesinin sebebi, ge¢miste de sarapcilik yapilmasi, isletme ile bag alani
bulundurulmasindan ve bolge olarak hem {iretim hem de tiiketime verimli olmasidir.
Son yillarda Girne bdlgesine yatirimlar ¢cogalmis, 6zellikle biiyiik yatirim yapilarak

bag ve isletmeyi i¢i ige barindan Gillham Vineyard’in kurulmasi destinasyon olarak



secilmesinin sebepleri arasinda yer almistir. Calismadaki bulgular sadece Girne
bolgesindeki iki isletmeyi ziyaret eden turistler ve sarap turistleri olarak tanimlanan
bireylere genellemede kullanilabilmistir. Arastirma sadece soru formundaki sorular

ile simirhidir.



Boliim 2

TURIZM KAVRAMI

Turizm kavrami yirminci ylizyilda gelismeye baslamistir, ve 0 zamandan bu yila
kadar gelismis, yirmi birinci ylizyilda kitle turizmi yerine yetersizlikten dolay1
alternatif turizme birakmistir. Turizm kelimesi, 1981 yillarinda; “insanlarin siirekli
ikamet adresleri, is ortamlari, dogal ihtiyaglarin1 karsiladiklari yerlerin disinda
seyahatleri, genel olarak turizm isletmelerinin drettigi mal ve hizmetlerinden
faydalanarak, gecici konaklamalarindan dogan olaylar ve iliskiler biitiinii” seklinde
tanimlanmistir (Kozak, 2012: 6). Turistik alternatiflerin ortaya c¢ikmasindaki en
biiyiikk etken, turistlerin sergiledigi degisimler ve talep farkliliklar1 olmustur.
Giliniimiizde kisilerin bireysel olarak yasamsal olanaklarinin, demografik 6zelliklerin
degisimi ve sosyal haklarin gelismesi; sehir ortami, is yasantisinin sonucu olarak
ortaya cikan sikinti ve stres faktorlerin etkisiyle ¢cagimizda artik insanlar eski donem
turizmi gibi yaz donemlerine sikistirilmigs Sirandanlagmis deniz, kum, giines
faaliyetleri yerine degisik daha c¢ekici Ozellikleri bulunduran etkinliklerden yana
tercihlerini kullanmaya baslanmustir (Oztiirk ve Yazicioglu, 2002: 10). Insanlar,
yasadiklar1 yerlerden bir stireligine ayrilarak baska iilke veya bolgelere gidip buralari
gezip-gorme, dinlenme, eglenme, Ogrenme gibi psikolojik ve Ssosyo-kiiltiirel
ihtiyaglar1 karsilanmistir. Ekonomik anlamda genis etkiler doguran ve turizm olarak
isimlendirilen bu olay, giiniimiiz uygarligmin temel bir 6zelligini olusturmaktadir
(Uckun, 2004: 28). Turizm, Latince “tornus” kelimesinden kaynaklanmakta ve

insanlarin bir eksen etrafinda donme hareketini ifade etmistir. Buradan da Ingilizce,



Fransizca ve Almanca gibi yaygin diinya dillerine “tour” seklinde ge¢mistir Ki
insanlarin dairesel hareket icerisinde bazi1 goriilmeye deger yerleri, is veya eglence
amaciyla gezip geri donmelerini ifade etmistir (Agaoglu, 1991: 24).

2.1 Alternatif Turizm

Albayrak (2013: 39) incelendigi zaman artik etkisini kaybetmeye baslayan turizm
etkinliklerinin negatif yonlerini silmek, turizme yeni bir boyut, yandal kazandirmak
igin alternatif turizm tretilmistir. Kiy1 turizmine destek olmasi amaci ile gelistirilen,
ve lilkenin tiim turizm kaynaklarini en st seviyede kullanarak geliri maksimuma
cikarma ¢abasi olarak da agiklanabilir. Arastirdigimiz zaman kitle turizminin artik
gozle goriilebilen sikintilar olusturdugunu, bunu ¢dézmek ve siirdiiriilebilir turizm
iklimleri olusturmada en Onemli rolii alternatif turizmin aldigini sdylemek
miimkiindiir. Bulundugumuz zamana, ¢aga baktigimiz zaman iilkeler kitle turizmine
baska bir segenek olusturacak turistlerin taleplerini, kaynaklarin1 tespit etmeye ve
turistlerin sayilarin1 gelistirmek i¢in atilimlarda bulunmaya baglanmustir. Artan refah
diizeyi, teknolojik gelismeler, artan egitim diizeyi gibi etkenleri siraladik¢a turizmin
degisip, ortaya alternatif turizmin ¢ikigi goriilmiistiir. Alternatif turizm cesitlerine
ornek verilecek olursa; yayla turizmi, kayak turizmi, inang turizmi, av turizmi gibi
orneklerle cogaltilabilir. Isimlerden yola cikinca goriiliiyor ki alternatif turizm
cesitleri doga ,kiiltirel , mimari, spor degerleri iizerine yaratilmis olmustur (Kalagan
G., Yildiz Z. 2008).

2.2 Alternatif Turizm Tiuri Gastronomi Turizmi Kavram

2.2.1 Gastronomi kavrami
Gastronomi kelimesinin etimolojik kokeni incelendiginde, kelimenin Yunanca
‘gastros’(mide) ve ‘nomos’(yasa, kural) sdzciiklerinden olustugu dikkat ¢ekmektedir

(Tez, 2012: 9). Bu kelimelerden yola ¢ikilarak yapilan tanimlarda gastronomi; Tiirk



Dil Kurumu Soézligine baktildigi zaman ise ‘iyi yemek yeme meraki, saglik
diistiniilerek hazirlanmis mutfak, yemek diizeni ve sistemi’ diye iki tanimla
anlatilmistir (Ttrk Dil Kurumu, 2016a). Gastronomi, sik sik pisirme ve iyi yeme
sanat1 olarak adlandirilir, ancak bu sadece gastronomi disiplinin bir kismidir. Bazilari
gastronominin kiiltiir ve yemek arasindaki iliskinin ¢alisilmasi oldugu Onerilmistir.
Gastronomiyle yakindan ilgili biri, genellikle yemek ve 6zellikle olmamakla beraber
genelde sarap tatma, hazirlama, deneyimleme ve deneysellestirme, arastirma,
kesfetme, anlama ve yazma ile i¢ icedir (Savarin, 2009: 61). Bakildigi zaman
gastronomi ile ilgili olarak atasdzleri bile mevcuttur. Ornegin Cinliler ‘ne yersen
o’sun, Almanlar ’insan ne yiyorsa odur’ Fransiz gastronom Brillat-Savarin ‘bana ne
yedigini soyle, sana kim oldugunu sdyleyeyim’ seklindeki ifadeler bulunmaktadir
(Saatci, 2016a: 1). insanoglu ilk baslarda hayatta kalabilmek igin besin arayip
bulmaktaydi fakat toplumlar gelisip, ekonomileri, teknoloji ve refah diizeyleri
gelismeye basladikca yemek ¢esitleri, servisleri de daha estetik ve 6zenli olmaya
baglamistir (Gokce, 2016: 2656). Gastronomi sadece yiyecek olarak ele alinmamasi
gereken, bununla birlikte ideolojik, kiiltiirel, ekonomik, politik sosyal yapilarla
birlikte ele alinmas1 gereken bir daldir. Bakildigi zaman bir yerin yeme-igme kiiltiirii

tiim bunlar1 i¢inde barmdirmistir (Saatci, 2016a: 5).

Gastronomi bilimsel ve sanatsal bir bilim dalidir. Agiklanacak olursa yiyecek ve
iceceklerin tarihsel gelisim siiregleri dahil olmak {izere tiim Ozellikleri ile birlikte
anlasilip, uygulanmasi ve gelistirilerek gilinlimiiz sartlarina uygun olarak aktarilmaya
calisilmasi sanatsal unsurlara katki saglayan bir bilim dalina girmistir (Hatipoglu,
2010: 4). Diger bir tanima bakilacak olursa yemek hammadde ve lezzetlerin birlikte

hazirlanip pisirme yontemlerini de kullanilarak kesfedilmis, yazili ve sozli olarak



gegmisten gliniimiize aktarilmistir. Roland Barthes’e gore ‘birliktelik, iletisim,
muhabbet gibi imgeleri savundugu goriisiinii ortaya koymustur (Bober, 2001, s. 2).
1835 senesinde gastronomi Yunanca bir kelime idi ve Fransa’nin Akademi resmi
sozliigiine kaydedildigi goriilmiistiir. Fransiz yazar Frangois Rabelais (1483-1553),
Pantagruel’in Dordiincti Kitab1 adli eserinde gida tanrisa Gaster’e atifta bulunup,
Yunanca kelimeyi ilk olarak yazili bir eserde tanitan ilk kisidir. M.O 4. yiizyilda
Yunan sair ve filozof olan Archestratus,gatsronominin fikir Onciisii olarak
goriilmekle birlikte, M.O 350 yilinda tamamlanan en dnemli eseri Hedypatheia,

diinyadaki ilk yemek kitab1 kabul edilmistir (Moira ve digerleri, 2015, s. 138).

Antik Yunan’dan 21. Yiizyila kadar olan siire gastronomiyle alakali olarak yapilan
aciklamalarda hep bir tutarlilik gosterilmistir. Aciklamalara gore gastronomi bilim
dalinin odak noktasinin yiyecek ve iceceklerin fiziksel maddelerinin olmadigi, yeme-
igme olaymin nasil, nerde, ne zaman ve neden gergeklestirildigi gibi sorularla ilgili
oldugu vurgulanmistir (Vega ve Ubbink 2008, s. 373). Gastronomi biliminin
gelismesi ile birlikte yeni kavramlarinda ortaya ¢ikmast kacinilmaz olmustur. Bu
kavramlar:

e Gastronom: Ingilizce de gastronomist anlamimda kullanilan gastronom
kelimesi, incelendigi zaman Tirk Dil Kurumu Sozliigiinde ‘belli ve ilerlemis
damak zevkine sahip olan, iyi yemekten anlayan kimse* seklinde agiklanmistir
(Turk Dil Kurumu,2016b). Diger bir tanimi ise yemek, gastronomi ile arast iyi
olan kisilerin teori ve pisirme islemlerini birlestirip kullanabilen kimseler

olarak tanimlanmistir (Cram 101 Textbook Reviews, 2012).

e Gurme (Gourmet): Fransizca Gurman kelimesinden gelmistir. Iyi bir damak

tad1 ve agiza sahip, ¢esnici, iyi yiyecek uzmani anlamlarinda da kullanilmistir
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(Tez 2015: 105). Kisa ve 6z olarak yeme-igme uzmani tanimi da kullanilabilir.
Gurmelerin tadim duyular1 her bireyde bir adim 6nde gitmekte ve yedigi
yemegin i¢indeki en ufak baharati dahi algilayan kisilere gurme denilebilir
(Yilmaz ve Ekincek, 2016: 115, 117). Brillat-Savarin Tat Alma Fizyolojisi
eserinde, ’yeni bir yemegin kesfedilmesi insani, Yyeni bir yildizin
kesfedilmesinden daha mutlu kilar’ ifadelerine yer vererek nasil bir his

oldugunu anlatmaya ¢alismistir (Brillat Savarin, 2009, s. 15; Zat, 2014).

Gurman(Gourmand): Yemegi ¢ok seven, bogazina diiskiin kisi anlamlarinda
kullanilmigtir. Gurme ve gurman arasindaki fark, gurman yeme-igme
konusunda ilgilenir ve ¢ok Ozellik aramizken, gurme agzinin tadini bilen
yeme-igcmenin niteligiyle ilgilenen anlamina gelmistir (Tirkoglu ve Kozak,

2015: 211).

Degiistator: Degiistasyon genel olarak i¢ecek tadimlariyla ilgilenen fakat ayni
zamanda yiyecek tadimlar1 konusunda da bilgili olan kisilerin tat, renk, kalite
acisindan degerlendirme yapabilen kisilere denir. Zeytinyagindan, rakiya,
baharattan ¢aya kadar birgok maddede uygulanan bir islemidir (Ozseker,

2016: 13; Uyar ve Zengin, 2015: 361).

Flizyon mutfak: Yeni mutfaklar, yeni yemekler ve yeni lezzetler yaratilmasi
amaci ile bilinmeyen diinya mutfaklarini modern tekniklerle, sunumlarla
birlesmesi olarak tanimlanabilmistir (Sarioglan, 2014: 74). Bu akimin 1870
senelerinde Bati1 teknikleriyle, Uzakdogu teknik ve malzemelerinin
birlesimiyle ortaya ¢iktigi belirtilmistir. Fiizyon mutfagimi yemegin ve
mutfagin kiiresellesmesi anlamini tasimistir (Ozseker, 2016: 10).
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e Degiistator: Degiistasyon genel olarak icecek tadimi ile alakali olmakla
birlikte, zaman zaman yiyecek tadimini da igerisine almistir. Konusunda iist
bilgi sahibi kisilerin koku, renk ve tat kalitesi acisindan igecek ve yiyecekleri
degerlendirmeye almistir. Zeytinyagindan, rakiya, baharattan, ¢aya kadar
bircok maddenin kalitesini belirlenmesinde kullanilan bir islemdir (Ozseker

2016, 13; Uyar ve Zengin, 2015: 361).

e Molekiiler mutfak: molekiiler gastronominin kdkenine bakilacak olursa, eski
Fizik¢i Nicholas Kurti’ye dayanmakta oldugu bilinmistir. Nicholas K.,Londra
Kraliyet Kurumu’nda bir konugma yapmis ve bu konusmada Mutfaktaki
Fizik¢i konulu bir baglik altinda fizikgiler ve sefler arasindaki diisiinsel ve
sanatsal aligveristen bahsedip,tesvik etmistir (Kurti, 1969). Gida bilimi ve
teknolojiyi kullanarak gida iiriinlerinin pisirilmesini ve sunumuna odaklanan
bir daldir. Bilimsel ilkeler ve gidalarin pisirilmesi 6n plandadir. Teknolojik
gelismeler 6n planda tutulmustur. Yeni gidalarin pisirilmesi genellikle kiiltiirel
olmayan yollarla yapilip uygulanmistir. Amag lezzetli, fiziksel unsurlar
kullanilarak estetik tabaklar yapip yeni teknikler iiretilebilmistir (Vega ve
Ubbink, 2008, s. 381).

2.2.2 Gastronomi Turizm Kavrami

Long’a gore, bir bagkasinin yemek yoluna kesif amagli katilim, bir yiyecek
rliniiniin, bir mutfagin, yemek sisteminin ya da bir kimsece degil, gastronomi
sistemince diislinlilen yemek tarzinin sunumunu, hazirlanisini ve tiiketimini igeren
katilima gastronomi turizmi denir (Karim, 2006). Gastronomi turizmi,
destinasyonun, yemek hizmetleri endiistrisinin anahtar fonksiyonlarindan biri

oldugunu ve bunu bireylerin tatilde veya yolda yasamalar1 gerektigine inandiklari
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duygu ve tecriibelerin saglanmasi oldugunu vurgulanmistir (Kivela ve Crotts, 2006).
Tim diinyada baslayan yeni akimlar ile kitle turizmi etkisini yitirmeye baslamistir.
Giiniimiizde, turistler, artitk daha kisisellestirilmis deneyimler aramistir. Bu durum
ise, genel ger¢evede Ozel ilgi turizmi seklinde adlandirilan turizm tiirlerinin ortaya
¢ikmasi sonucunu dogurmustur. Bunlar, bireysel farkliliklar1 goz ardi eden Kitle
turizmine karsilik, daha kii¢iik gezgin topluluklarina hitap etmek amagh ortaya ¢ikan
yeni seyahat cesitleridir (Oter, 2010: 175). Gastronomi, sadece kendi basma bir
cekicilik olusturabilecek 6nemli bir kiiltiirel iiriin olarak degil ayn1 zamanda da
geleneksel kiiltiirel triinlerin de tamamlayicis1 olarak goriilmiistiir (Correia vd.,
2008). Diger yandan, Uluslararasi Gastronomi Turizmi Dernegi (International
Culinary Tourism Association) tarafindan yapilan tanimlamada ise, gastronomi
turizmi, her turistin yaptig1 bir aktivite olan tatildeyken yemek yeme ile kisitlanmigtir
(Smith ve Xiao, 2008). Taylor ve Muir (2012: 133-134), gastronomi turizmini,
“destinasyonda yerel restoranlara giderek, yemek derslerine ve kiiltiirel festivallere
katilarak, pazar ve ciftlikleri ziyaret ederek bir bdlgenin mutfak kiiltiiriinii
deneyimlemek amaciyla yapilan geziler olarak tamimlamigtir. Tsai (2013: 261),
etkileyici bir mutfagin bir destinasyona yapilan ziyareti farkli kilacagini belirtmekte
ve turistin ne kadar ¢ok duyusuna hitap edilirse seyahatin o kadar akilda kalict
olacagin1 ve destinasyonun diger destinasyonlara oranla daha gekici hale gelecegini

belirtilmistir.

Bu sebeple, destinasyonlar her gegen giin artan bir sekilde yerel yiyecek ve
igeceklerini turizm iriinlerinin igine yerlestirmeye ¢alisilmistir (Telfer ve Hashimoto,
2003). Ornegin, Italya tarihi, dogal giizellikleri ve sanat eserleriyle diinya ¢apinda

taninan bir iilke iken mutfagi da en az bunlar kadar hatta belki daha fazla taninmakta
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ve de turistleri cekmistir (Mason ve Paggiaro, 2009). Ilk tamim denemelerine
bakildig1 zaman gastronominin yalnizca yiyecek igcecek odakli oldugu goriiliirken,
daha sonlarda gastronominin birlestirici ve sanatsal yonlerinden bahsedilmistir. Ve
bunun yaninda daha sonralar1 insanlarin zorunlu bir 6gesi olan bu yeme i¢menin
zorunluluktan sosyo-kiiltiirel bir aktiviteye gectigi goriilmistir (Tifekgi vd., 2016:
204, 205).

2.1 Sarap Turizmi ve Tarihsel Gelisimi

Kiiltiir turizmleri iginde yer alan sarap turizmi; toprak, bagcilik ve {iziim
yetistiriciliginden, sarap tadimi, tarih ve kiiltiiriine kadar her tiirlii turistik aktiviteyi
iceren eylemleri kapsamistir (Hepdizci, Didem; Yiicel, Ufuk; 2014). Sarap
turizminin literatiirdeki ¢esitli tanimlar1 “sarap evlerinin ve sarap bolgesinin ¢ekimi
ile seyahat, bir nis pazarlama ve hedef bolge gelisimi sekli ve sarap lireticileri igin bir
dogrudan satis ve pazarlama firsati;” “hizmet sunumu ve hedef bolge pazarlamasin
da iceren, sarap evleri ve sarap bolgelerinin ve bunlarin yerel yasam tarzi ile
baglarinin deneyimi amaciyla seyahat” seklinde yapilmistir (Yildiz, 2009). Sarap ve
bagciligin en can alici taraflar1 yorenin karakteristik 6zellikleri, dogal giizellikleri,
kdy ya da sehir merkezleri, arkeolojik zenginlikleri ve buna benzer 6zellikleridir.
Kisacasi bu etkinlik ‘Cografik Bir Marka’ niteliginde gelistirilmesi gereken bolgesel
Ozelliklerden olugsmustur. Bu markanin alinmasi ve ¢esitli unsurlarla (liriinler
tizerinde ve/veya reklam, festival, isaret/tabela) tanitimi, bu turizmin basarili
olabilmesi i¢in 6nem teskil etmistir (Hepdizci, Didem; Yiicel, Ufuk; 2014). Tarihsel
stire¢ igerisinde bakildig1 zaman halk igkisi olarak nitelendirilmis olan bira ve bunun
z1t goriisii olan sarap bir zengin, iist seviye siif igkisi olarak goriilmiistiir (Beser,
2014: 17). Sarap kelimesi binlerce yildir insanligin dilinde var olmakta ve farkli

dillerde benzer yapilarda sarap kelimesi kullanilmistir. Sarap bir icecek olmasindan
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otede kiiltiirel bir olgudur. Uretimi ve tiiketimi toplumdan topluma degismistir.
Sarabin tretilmesi ve tiiketilmesi toprak yapisi, iklim ve ozellikle sarap tretilen
lizlimiin cinsine gore degismistir (Kozak ve Bahge, 2012: 241). Prohitit ve Hititler’in
asmayr M.O. 3000-2000 yillarinda tammmakta olduklar1 goriilmiistiir. Hitit
hiikiimdarligimin bitisi ile birlikte Anadolu’da bircok yere hiikiim saglayan
Frigyalilar’m bagcilik ve sarapgiliklarmin ileri seviyede olduklar1 goriilmiistiir. On
Asya’da, Iran ve Tiirkistan’la ilgili efsanelerinin bulundugunu ve buralarda sarap
kiiltiirtiniin ¢ok eski zamanlardan beridir gelismis oldugunun alametleri olarak
saymak miimkiindiir. Ornek vermek gerekirse Iran’da sarabi ilk bulan kisinin
imparator Resit oldugu ve bu bulusunun da sarayda bulunan kilerde fazlalik olarak
duran saraplarin bulunmasi1 ve bas agris1 ile savagmakta olan Resit’in, cariye
tarafindan oldiiriilmek istenirken zehir niyetine bu iizlimlerin fermente halindeki
suyundan i¢irilmis olup, sonrasinda neselenip bas agrisin1 gegiren cariyeye hayat
borglu oldugu soylenmistir (Aktan ve Kalkan 2000). Diger bir efsanede ise; Nuh
peygamberin, tufan sonrasi hayvanlar1 ile Agri dagi eteklerinde yasamaya
baslamasindan sonra, otlanan bir ke¢inin oldukca neseli oldugunu farketmesinden
sonra, peygamberin kecinin ardindan gidip onu takip etmesi ile bir meyve yiyip
boyle oldugunun farkina varmistir. Kendisi de tadina bakmis ve ¢ok begenmistir.
Alkoliin verdigi etkiyle ¢ok mutlu olmaya baslayan peygamberi seytan goriir ve
kiskanir. Seytan alevli nefesi sayesinde tiim asmalar1 kurutur ve peygamber bu
sebepten yataklara diigsmiistiir. Bu durum karsisinda insafa gelen seytan ancak aslan,
kopek, kaplan, ay1, horoz, saksagan ve tilkinin kani ile asma sulanir ve koki agilirsa
yeniden canlanacagini sdyler. Kurbanlar bulunup hayvanlarin kani ile asma sulaninca
yesermistir. Buna dayanarak alkol tiiketen kisilerin asir1 alkol alinca bu yedi

hayvanin da karakteristik ozelliklerini sergiledigi gozlenmistir. Aslan gibi cesur,
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kaplan gibi yirtict, ayr gibi kuvvetli, kopek gibi kavgaci, horoz gibi giiriltiili, tilki
gibi kurnaz ve saksagan gibi geveze olurlar (Mccarthy ve Mulligan 2000). Sarap
dinsel bir tema olarak algilanmakta olup, her toplumda bir sarap tanrismin var
oldugunun inanilmasina sebep olmustur. Misirhilar sarap tanrilarina Osiris,
Yunanlilar Dionysos, Romalilar ise Bacchus adi verilmistir. Tek tanrili dinler
incelendigi zaman ise kutsal kitap sayilan Tevrat ve Incilin biiyiik tufan1 anlatan
boliimleri basta olmak iizere gesitli boliimlerinde asma ve saraptan sik¢a s6z
edilmistir. Hiristiyanlar sarabi Isa’nin kami, tanrinin liitfu olarak tanimlayip, dyle
algilanmustir. Biiyiik tufandan sonraki olaylarla baslayan Incil'de Nuh peygamberin
kiiltiire aldig1 bitkiler arasinda asmanin 6neminden bahsedilmistir (Celik, 1998).
Daha o6nce okudugumuz iizere Hall (1996) sarap turizmini direk olarak kiiltiirel
deneyimle baglantili oldugunu belirtmistir. Bu yiizden sarabin bir yerin, bolgenin
mirasiyla alakali olugunu belirtmis ve bunun kiiltiirle birlestigini 6ne stirmiistiir. Tabi
(Getz ve Brown, 2006)’a gore tam tersi sarap turizminin 3 noktadan incelenmesi
gerektigi goriiniisiindeydiler. Bunlar tiiketici davranis bigimleri, kalkinma stratejisi
ve saraphane’dir. (Charters ve Ali-Knigt 2002), sarap turizmini, sarap
imalathanelerini ve sarap bolgelerini deneyimlemek ve onlarin yagsam tarzi ile olan
baglantilart deneyimleyerek ve de hizmet sunumu ve hedef pazarlamay: kapsayan bir
seyahat olarak tanimlamistir. Hall (1996) sarap turizminin kiiltiirel deneyime
odaklandigin1 vurgulamistir. Bu sebeple yerin mirasiyla ilgili, iziim ve sarabin ekimi
ile ilgili tarithsel kokleri olan bir turizm bi¢imi oldugunu belirterek kiiltiirleri
birlestirdiginden bahsetmistir. Bununla beraber, sarap turizmi lizerine arastirmalar
80lerden itibaren yogunluk kazanmistir (Becker, 1984; Spawton, 1986; Edwards,
1989), ancak 90’11 yillarin basinda bu aragtirmalar énemli bir sekilde yayinlanmaya

baglamistir (Gilbert, 1992; Corigliano). 1998’deki Avustralya Sarap Turizmi
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Konferansi, ilgili ilk akademik toplantiydi sarap turizmi hakkinda. Bu konferansta,
bu yeni turizm alaninin boyutlarini arastirmaya ¢alisan agiklayict ve karsilastirmali
caligmalara vurgu yapilmistir. Yiizyilin basindan itibaren, bu konuda bir¢ok
uluslararasi turizm konferansi diizenlenmistir. Ayn1 zamanda, (Hall, Getz 2000)
sarap turizmi lizerine ilK iKi arastirma kitabini yayinlamistir. Gliniimiize baktigimiz
zaman sarap turizmle ilgili yazilarin birgogu Yyeni diinya olarak adlandirilan
iilkelerden, Amerika ve Avustralya’dan gelmistir. Fakat son birka¢ yilda,
arastirmacilar Fransa, italya ve Ispanya’nin sarap turizmini ele alip yayin yapmaya
baglamigtir (Madeira ve Correira 2019). 2004 yilinda Carlsen tarafindan literatiir
taramasi yapilmis ve sarap turizmiyle ilgili akademik literatiirde {i¢ genis temanin var
oldugununu belirtmistir. Bunlar; bolgesel sarap varis yerlerinin gelistirilmesi ve
tanitilmasi, sarap varig yerlerinin politika ve ¢evresel siirdiiriilebilirligi ve halk i¢in
saraphane faaliyetleri sarap satiglarini artirmak oldugunun altin1 ¢izmistir. 2006°da
Mitchell ve Hall sarap arastirmalarini ayrintili olarak diizenlemistir. Toplamda yedi
farkli grupta toplanan konulara gore turizm: enoturizm iiriinii; enoturizm ve bolgesel
gelisme; talebin Olgiilmesi; sarap turistinin  boliimlendirilmesi; ziyaretgilerin
davraniglari; sarap imalathanelerine yapilan ziyaretlerin niteligi; gida gilivenligi ve
sarap turizmi oldugunu saptamigtir. Sarap turizmi ¢alismalarinin bir baska perspektifi
arz ve talep perspektifindendir. Talep tizerine yapilan calismalar: demografik
Ozelliklerin analizi (Charters & Ali-Knight, 2002); sarap turistlerinin algi ve
beklentilerinin analizi (Bruwer, Prayag, & Disegna, 2018), sarap turisti
motivasyonlar1 (Johnson ve Bruwer, 2007), turistlerin davranislart (Galloway vd,
2008), marka sadakati sarap turizmi deneyimleri, sarap imalathanelerinde sarap
tadim1 ve satin alimi sarap ve detaylandirma siireci hakkinda bilgi alim1 (Getz ve

Brown, 2006); sarap imalathanelerini ziyaret etmek; tiziim baglarin1 ziyaret etmek,
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(Frochot, 2000; Sparks, 2007) ve yerel gastronomi tadimi. Buna ek olarak, arz
tizerine yapilan ¢alismalar arasinda sarap tiretimi ve turizm kombinasyonunun analizi
irlin analizi (Getz ve Brown, 2006), sarap rotalar1 (Hashimoto ve Telfer, 2003);
festivaller, varis yerinin siirdiiriilebilirligi bolgesel varis yeri goriintiisii, mahzen,
mahzen faaliyetleri, sarap pazari, sarap pazarlamasi ,saraphane yoneticileri i¢in
stratejiler, sarap turizmi yasam dongiisi kiigiik sarap imalathaneleri (Edwards, 1989),
bolgesel kalkinma (Hall & Mitchell, 2000; Frochot, 2003) sarap turizminin isletme
boyutlari. Her ne kadar deneyim dolayli olarak ¢ok sayida sarap turizmi ¢alismasinda
mevcut olsa da, sadece birkagi bu konuya odaklanmistir (Madeira, Correira ve

Madeira, 2019).

Giiniimiizde baktigimiz zaman sarap turizmi literatiirde bir¢ok tanimla birlikte
tamtilmistir. Ornegin sarap bolgelerinin veya sarap evlerinin ¢ekimi, baglardaki
yasam tarzinin turistte merak uyandirmasi ile bu deneyimi yasamak amaciyla yapilan

seyahat.

Sarap turizminin genel 6zelliklerine bakilacak olursa;

e Esas ¢ekiciligi sarap ve sarapla ilgili kiiltiir ve egitime yonelik bir 6zel ilgi
turizm seklidir,

e Sarap iiretim merkezlerinden dolayli kirsal ve tarimsal turizm sekli,

e Endiistriyel turizm yonetimi,

e Sarap turistlerini ¢ekecek sekilde tasarlanan bolgesel bir turizm seklidir,

Bu ozelliklere bakarak da tanim belirlenecek olursa * sarap turizmi, sarap

bolgesindeki sarap iiretimi ¢evresinde egitim, yerel kiiltir ve doga &zellikleri gibi
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destekleyici unsurlarin olusturdugu bir 6zel ilgiye dayali bolgesel turizm iiriinii
¢esidi* diye bir tanim daha yapilmistir (Ross Dowling, 2001).

2.3.1 Sarap Turizmi Gelisimi

Bakildig1 zaman bir sarap iireticisinin tiretim alanini ziyarete agmasinin ardindan
gelen fazla kitlenin zorunlu ihtiyaglarini karsilamak amaci ile sarap evinin ¢evresinde
yeni girisimlere baslamasiyla sarap turizmi gelisime baslamistir. Sarap turizmi bir
cesit kirsal turizm ¢esididir. Zira genel olarak sarap evleri kirsal alanlara yapilir ve
bu da karsal bir turizm tarifin uymustur (S.Page ve D. Getz, 1997).

2.3.2 Sarap Turizm Gelisimini Etkileyen Unsurlar

Kiigiik sarap isletmecilerinin, biiyliik sarap isletmecilerinin fiyat, rekabet, satis
alanlarinda yasadiklar1 sorunlarla yola ¢ikilabilmistir. Bu durumda sinirli dagitim ve
alictya ulagsma sorunuyla karsilagilmistir. Buna karsilik, biiyiik dlgekli isletmelere
oranla, kiiciik olgekli isletmeler iiretim kalitesi, sunma ve pazarlama alaninda mutlak
istiinliige sahiptir. Kiiclik iiretici kapilarini ziyaretgilere agar, isi artar, dogrudan
alictya ulasir, dogrudan satis yapar ve deger yakalamaya baslar. Eger iyi ve dogru bir
taktik uyguluyorsa iretici daha fazla kitleye ulasip, etkinliklerini cogaltip yeni
sorumluluklar almaya baslanmistir. Genel olarak kirsal alandaki sarap evleri estetik
acidan bir avantaj saglamistir. Bu durumda yerlesim bolgesindeki ekonomi da artar.
Bu kurgulanan senaryo klasik bir gelisim senaryosudur (S.Page ve D. Getz, 1997).
2.3.1 Sarap Turizminin Unsurlar

Bu alanda yapilmis tanimlara bakilacak olursa, sarap turizminin ii¢ temel unsurdan
olustugunu séylemek miimkiindiir. Neler oldugu incelenecek olursa, sarap turistleri,
sarap turizm bdlgesi ve saraphaneler diye ii¢ kisma ayirmak miimkiindiir (Yiinct,

2010: 33).
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2.3.1.1 Sarap Turisti

Sarap turistleri, sarap turizmi kavramimnin en 6nemli ve birinci unsurudur. Sarap
turistleri, tehsil seviyesi ve maddi gelirleri yiiksek olan, sarap turizmini bir rahatlama
araci olarak goren bir kesimdir (Yildiz, 2009: 82). Diger bir deyisle sarap turistleri,
ana etken olarak sarap tadimi, ve bulunduklar1 sarap bagi veya sarap yerlerine

seyahat diizenleyen kisilerdir.

Gegmis ve giinlimiiz ¢calismalarinda, sarap turistleri ile ilgili siniflandirmalarin daha
maddi ve cinsiyet, yas ve de egitim seviyesi gibi demografik karakteristik 6zellik
acisindan yapildig1 goriilmiistiir. Buna ek olarak, sarap turistlerinin psikolojik
etkenleri de sarap seyahatlerinde biiylik bir rol oynadigi alan yazinda belirtilmistir.
Sarap turistleri, sarap turizmine katilim motivasyonlari, hayat tarzlari, sarapciliga
kars1 ilgi, ekonomik etkenler ve demografik ozellikleri (Galloway vd., 2008) gibi

etkenler turistlerin genel 6zelliklerinin daha iyi kavranmasina yardimeci olmustur.

Ayrica, benzer demografik 6zelliklerdeki turistlerin degisik yasam tarzlari nedeniyle
cok farkli sarap turizmi tutumlarinda bulanacaklar literatiirde belirtilmistir (Bruwer,
2002). Buradan yola ¢ikarak, yukarida goriildiigli gibi sadece tek bir tip sarap
turistinin olmadigi kolaylikla goriilmiistiir (Alebaki ve lakovidou, 2011: 125).
Sarapeilik ile ilgili literatiirde, sarap turistlerinin demografik 6zelliklerine bagl
kalarak birden fazla arastirma Mitchell, Hall ve MclIntosh (2000), Charters ve Ali-
Knight (2002), Hall ve Mitchell (2008) tarafindan farkli periyotlarda yapilmis olsa
dahi giiniimiizde hakkinda consensus olusturulan ve turistlerini en kapsayici

karakteristikleri agagidaki gibi kategorize edilmistir (Pratt, 2014: 973).
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1. Karakter: Sarap Severler: sarap¢ilik alaninda bilirkisilerin sarap tiretiminden
tiketimine kadar bilgi verebilecek olan kisilerdir. Yemek ve sarap
uyumundan, sunumu ve degerlendirmelerine kadar c¢ok dikkatlidirler.
Sarape¢iligin  iretiminin  yapildigi alanlara gidip, lezzetlerini Glgmek,
hikayelerini dinleyerek iiretim ve tiziim hakkindaki malumatlarimi ilerletmek

i¢in yolculuga ¢ikan kisilerdir.

2. Karakter: Saraba merak duyanlar: Sarapgilikla ilgilenen sarap turistleri bu
konuda bilgi birikimine sahip olmakla birlikte, bu alandaki herseyi tecriibe
edinmekten zevk alan kisilerdirler. Bu alana ¢ok merakli olduklari i¢in daha
onceden tadim ve saraphane gezilerine katilmiglardir. En biiyiik zevkleri bu

konu ile alakali gezip, bilgi almaktir.

3. Karakter. Saraba ilgi duyanlar: Saraba ilgi duyan turistlerin sarap turizmine
olan ilgi diizeyleri. Degisik deneyim kazanmak isteyen turistler genel olarak
sarap odakli seyahatleri tercih etmektedirler. Onlar i¢in temel bilgileri almak

yeterli sayilmistir.

4. Karakter: Alakasiz Sarap Turistleri: Sarap tiretimi yapilan alanlar1 ve baglari
mecburiyeten gezen turistlerdir. Sarap deneyimini farkli bir zevk alani olarak
gormektedirler. Sadece tiiketim yapmaktan zevk alip, bilgi almak istemeyen
karaktere sahip olmakla birlikte, maddi durumlar1 ve yiiksek egitime sahip
bireylerdirler(Yildiz, 2009). Hall (2002), sarap turistini, “bir sarap bolgesinin

niteliklerini tecriibe etmek ya da iiziim, sarap tadimi i¢in baglara, sarapgilara,
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sarap festivallerine ve sarap sovlarina katilmak amaciyla seyahate ¢ikan

kisiler olarak tanimlamistir.

Bununla birlikte benzer demografik 6zelliklerdeki bireylerin ¢cok farkli yagsam
tarzlar1 sebebiyle ¢ok farkli sarap turizmi davraniglarinda bulanacaklarini
sOylemekte miimkiindiir (Bruwer, 2002). Sarap  turisti genel olarak
katildiklar1 bolgeden sarap deneyimi elde etmek, iiziim hakkinda bilgi
edinmek, o kiiltiirii yasamak isteyen kiiltiirlii insanlardir. Sarap turizminde
demografik bulgular incelince bir¢ok farkli yapiya sahip insan bulunmustur.
Dolayisiyla tek tip sarap turistinden bahsetmek dogru degildir.
2.3.1.2 Saraphaneler
Sarap turizminin en O6nemli olmazsa olmaz bir diger unsuru ise saraphanelerdir.
Sarap turistleri i¢in biiyiik 6l¢iide motivasyon saglamaktadir. Ulkeye sarap igin gelen
turistler hem sarabin tiretimini yakindan goriiyor ve lizerine saraphaneler sayesinde
tadim yapip, iriinii satin alabiliyor. Tabi bunun yanina saraphaneler sadece satis
odakli ¢aligmayip turistlerin farkli beklentilerini karsilamalar1 bu yonde daha fazla
gelisim ve memnuniyet saglayacaktir. Davison, (1963) bize baglica sanitasyon
kurallarmi belirtmis ve bu kurallarin sarap endiistrisine gére uyum saglamasini
asagidakilere gore swralamigtir; bu bagliklar giinimiizde de gegerliligini

korumaktadir.

1) Saraphaneler herzaman temiz tutulmali, igeride ve disarida sanitasyona uygun

olmayan herhangi bir sey bulundurulmamalidir.
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2) Sarap iretiminde kullanilacak her sey iyi bir liretim i¢in her zaman goézden
gegirilmeli, var olan alet-makine, fi¢1 vb. sarap kaplariin kontrolleri en az ayda bir

kez ve derinlemesine yapilmalidir.

3) Sarap iiretiminde kullanilan alet-makinler igin iyi ¢alisma kosullar1 saglanmalidir.
Ortam diizenli olmal1 ve ¢alisma alaninda kalabaliga sebebiyet verebilecek herhangi

bir sey bulundurulmamalidir.

4) Su temiz olmali, hersey icin bolca kullanilmalidir. Dezenfektan maddeler, temizlik
maddeleri herzaman elimizde bulundurulmali, saraphanenin girisi miimkiin oldukga

dezenfektan ile konulmalidir.

5) Ortamda zararh bakteri, kiif, maya, bocek ve sinek olmamali, eger varsa tedbir
alinmalidir aksi takdirde saglikli iiretim yapilamaz (Giiven S., 2008).

2.4 Diinya’da Sarap Uretimi

Diinya {iziim tiretimine bakildiginda en biiylik iiretimi yapan ilk 5 iilkenin (Cin,
ABD, Italya, Fransa ve Ispanya) oldugu goriilmiistiir. Tabi diger bir taraftan en
biiyliik 5 sarap ireticisi olduklar1 da goriilmiistiir. Fransa 5 milyon ton iizerinde
iiretimde, Italya 4 milyon ton iizeri iiretimde, Ispanya 3 milyon ton iizeri sarap
tiretimi yapiyordu ki bu veriler 2012 yilina ait verilerdir. Ve bu iiretimler yillik
olarak yapilmistir. Bunun yaninda yillik 4 milyon ton tiizeri {iziim {iiretimi ile
Tiirkiye,diinya altincist ve 0,030 milyon ton sarap iiretimi ile diinyada 36. siradadir
(Anonim 2014a).Sarap Kkiiltiiriiniin ve sarap endiistrisinin gelismis oldugu iilkeler,
bag ve sarap turizmi sayesinde onemli gelir elde etmistir. Diinya’da bagcilik turizmi
sarap turizmi birlikte anilmustir. Ozellikle Avrupa Birligi iilkelerinde sarap

turizminin ~ temelini  etkinlikler, bolgesel tanitimlar, sarap  kiiltlrliniin
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yayginlastirilmast ve turizm faaliyetleri icine almistir. Diinyadaki en biiyiik sarap

iireticisi iilkeler Italya (48.8 mhl), Fransa (41.9 mhl) ve Ispanya’dir (37.8 mhl).

Bununla birlikte ABD (22.5 mhl) ve Avustralya (12.5 mhl) sarap iiretiminde 6nde
gelen iilkelerdendir(OIV, 2017). Almanya’da “Ogretici Sarap Yolu” olarak
nitelendirilen bagcilik turizmi faaliyeti ilk kez 1920 yilinda Schweigen’de
baslamistir(Altinel, H., 2009). 1935 yilinda Almanya’da ilk kez Weinstrasse’de
“Sarap Yolu” olusturulmustur (Manila, M., 2012). Fransa’da bagcilik turizmi ile
ilgili faaliyetler 1934 yilinda Bourgogne bolgesinde Cote de Nuits’ de sarap yolu ile
baglamistir. 1953 yilinda Fransa’da Alsace ve Champagne bdlgesinde benzer
faaliyetler baglatilmistir. 1998 yilinda Avustralya’da ilk kez sarap turizmi konferansi
diizenlenerek bu alanda tanimlamalar yapilmistir (Yildiz, O.E., 2009). Bagcilik igin
en uygun iklim kusagi olarak diinyanin 34°- 49° kuzey ve giiney enlemleri arasidir.
Diinya’da 2014 yili rakamlarina gore 7 milyon 564 bin ha alanda 77 milyon 700 bin
ton tliziim tretimi yapilmigtir (OIV, 2017).

2.4.1 Ispanya

Ispanya,diinyada en fazla bag alanma sahip olmakla birlikte kuraklik ve sert iklimi
dolayisiyla baglarindan yiiksek verim alamamustir. Tim bu olumsuzluklara ragmen
Ispanya diinyanin en ¢ok sarap iiretip,ihra¢ eden 3. iilkesi konumundaki liderligini
sirdirmistiir. Bir kokeni kontrollii adlandirma sistemi olan Denominacion de
Origen gegerlidir. Bu sistemin bir iist mertebesi olan Denominacion de Origen
Calificada'ya ise yalnizca Rioja Bolgesi sahiptir (McCharthy ve Ewing-Mulligan,
2003). Incelendigi zaman Ispanya’da yilda kisi basina 241t sarap diismektedir.
Kaynaklara gore Ispanya’da bagcilik 1. yy’da Toro Castilla y Leon bélgesinde

baglamistir. Ve 15. Yy’da ilk defa Amerikalilar tarafindan bu bolgeden asmalar
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almmistir ( Macneil K., 2015). Bakildig1 zaman Ispanya’da yilda 15 milyon turist
konaklamaktadir. Ve bu da sarap tiiketimini etkilemistir. Sarap tiiketiminin %401
otel, icki i¢ilen eglence yerleri ve restorantlarda ger¢eklesmistir. Bunun yani sira
tilkedeki iretilen saraplarin cogu sofralik saraplardir. Ispanya’nin kuzeyinde %80lik
Garnacha,ve %20lik Tempranillo tiziimleri ile Navarra bolgesinde sadece kirmizi

sarap iiretimi yapilmustir.

Bu bolge Ispanya'nin en taninmus sarap bolgelerinden biri olan Rioja da iirettigi
saraplarmn pek ¢ogu hig yillandirilmadan piyasaya siiriilen geng saraplardir. Ozellikle
1980'li yillarda hiikiim siiren olumsuz iklim kosullari nedeniyle tutarli kalitede
saraplar vermeyip gozden diisen Rioja, son yillarda tekrar sayginligini kazanmaya
baslamistir. Ispanyol sarap iiretiminin cogu kiiciik iireticilerden gelmistir. Rioja’da
yetistirilen bazi {izlim ¢esitlerine baktigimiz zaman Chardonnay , Malvasia,
Garnacha Blanca, Malvasia, Tempranillo Blanco ,Garnacha , Graciano, Mazuelo gibi

tirleri mevcuttur (Macneeil K. 2015).

Tabi 1980’lerden beridir geleneksel Avrupa’nin belirledigi sarapgilik bolgeleri,Yeni
Diinya sarapgilarin negatif goriislerine yanit olarak biiylik degisikliklere maruz
kalmustir. 1986°da Avrupa Ekonomik Topluluguna giren Ispanya sarap endiistrisinde
birtakim degisiklikler yasamistir. Bu degisiklikler baglarinin cografi dagilimindan,
tiiketicilerin igme aliskanliklarina, saticilarin dagitimina kadar degismistir (Anderson
ve dig. , 2004).

2.4.2 AB.D.

Kaliforniya, tim Amerikan saraplarimin %90'min {iretildigi 6nemli bir bagcilik ve
sarapcilik bolgesidir. Kaliforniya'nin tipik saraplari varietal’lerdir ve yapildiklar

lizlim ¢esitleriyle anilmistirlar. Bir sarabin, 6rnegin "Chardonnay" olabilmesi i¢in en

24



az %75 oraninda Chardonnay iiziimiinden yapilmis olmasi sarttir. California'da
jenerik saraplara da rastlamak miimkiindiir. Bunlar iiziim isimleri yerine, ¢ogunlukla
Avrupa'nin taninmis sarap bolgelerinin isimlerini tastyan saraplardir. Ornegin,
Chablis ve Burgundy gibi isimler altinda piyasaya sunulan ve aslinda bu saraplarla

higbir benzerlik tasimayan iiriinlere rastlamak miimkiindiir.

Ancak bu tip jenerik saraplarin AB iilkelerine ihracati, Avrupa Birligi'nin karariyla
yasaklanmistir (Mccarty ve Mulligan 2003). Thomson Seedles adinda bulunan en
bilinen bir iliziim ¢esidi mevcuttur. Bunun yaninda Amerika’da en bilinen bazi
saraplarimi su sekilde siralanabilir; Chardonnay, Cabernet Sauvignon, Merlot,
Riesling, Pinot Blanc gibi. Eski bulgulara gére Amerika’da 20.yy’da baglar1 Floksera
adinda, baglardaki asmalara ciddi anlamda zarar veren bir hastaliga yakalanmiglardi
bu baglar1 yok etme derecesine getirmistir. O dénemde sarap sektoriine biiyiik bir
darbe vurmustur. Daha sonra 1919 yilinda hiikiimet igki yasagi koymustur. Bu da
sarap sektoriinii biiyiik derecede etkileyen bir etken olmustur. Yeniden canlanma
donemi olarak ise 1960’11 yillar1 gosterilebilir. Bu yillarda saraba ciddi anlamda
yonelme baslamis ve iireticiler giderek ¢cogalmistir.

2.4.3 Fransa

Sarap deyince aklimiza ilk gelen yerlerden biri de Fransa’dir. Bunun olmasi ¢ok
dogaldir, sebebi ise en eski zamanlardan beridir Fransa’nin sarapgilikla ugrasmasi
sayilabilmistir. Fransa’nin essiz ve degerli topraklari orda ¢ok basarili liziimlerin
olusmasini saglamistir. En bilinen {iziim ¢esitlerine bakacak olursak bunlar; Cabernet
Sauvignon, Pinot Noir, Chardonnay, Sauvignon Blanc’tir.Bagcilik alanlarina gore 2.
sirada yer almistir. Bunun yani sira yillik iiziim iiretiminin 5 milyon ton olmasi

sebebi ile liretimde diinya siralamasinda 1. Sirada yer almistir. Diinyadaki {izim
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baglarinin %12’sine sahip olmustur (Tosun M. 2005). Fransiz saraplar kalitelerine
gore uygulanan kontrol sistemlerine gore 4 gruba ayrilmistirlar. Kalite siralamasinin
en altinda sofra saraplari1 (Vin de table) yer almistir. Bunlarin bir iistiinde ise bolgesel
saraplar (Vin de Pays) vardir. Kalite basamaginin en iist siralarinda ise liretim
kosullarinin yasalarla belirlendigi Vin Delimite de Qualite Superieure (V.D.Q.S) ve
Appellation d'Origine Contrélee (A.O.C) smiflandirmalart yer almistir. Kokeni
Kontrollii Adlandirma adi verilebilen A.O.C. sistemi V.D.Q.S.'ye gore liretim ve
tadim acisindan daha fazla kisitlama icermistir. Fransiz yoresel gida iiriinlerinin
ozelliklerini korumalar1 ve bagka iilkelerde ya da yorelerde taklitlerinin piyasaya
siriilememesi i¢in uygulamaya konulan bu sistemde, sarabin iretilecegi ydreler,
saraplik tiziimler, bag dikim ve bakim yontemleri, liretim yontemleri, alkol orani,
hektar bagina alinacak verim, etiketleme, sarabin kimyevi analiz degerleri gibi pek
¢ok unsur detayli olarak belirlenmistir (Mccarty ve Mulligan, 2003). Bordo
(Bordeux) Fransa’nin en 6nemli temel sarap tiretim bolgesinden biridir. 1855 yilinda
Pariste Uluslararas1 Fuar'da saraplar sergilenmis, ve burada Imparator Il
Napolyon'un Emri ile 1855 sarap smiflandirmasi olugsmustur. Orada bulunan onca
yillandirilmis saraplar1 Bordo Is¢i Sendikas1 degerlendirilmistir. Medoc'dan 60 ve
Graves'den bir sato ticari degerlerine gore bes farkli dereceye, ilk Uriin'den (Premier
Cru) Besinci Uriin'e (Cinquieme Cru) smiflandirilmistir. Ayni sekilde, Sauternes ve
Barsac'tan 26 sato da Ilk ya da Ikinci Uriin olarak belirlenmistir (Keevil 2009) Bu
ornegi incelemeye aldigimiz zaman sarapta en Onemli unsurlardan birinin de
iiretildigi yerin oldu anlagilmistir. Bu smiflandirmadan sonra yeni bir siniflandirma
daha olusturulmus, buna da Gran Cru (Biiyiik Uriin) yani iiretilen sarabin kaliteli bir

bagdan iiretildigine isaret etmistir.
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Bordeux’a (Bordo) baktigimiz zaman biiyiikk ¢ogunlugu kirmizi sarap {iretildigi
goriilmiistiir. Grand Crus siniflandirmasina bakildigi zaman bu saraplara ornek
olarak Chateau Margot, Petrus, Cheval Blanc gibi saraplarini 6rnek verilebilir ve bu
siselere 1.000 dolar civar1 gibi yiiksek meblalar 6deyebilirsiniz, e8er bir sarap

tutkunuysaniz.

Giliniimiizde Bordo bolgesinde 8.500"in iistiinde iiretici yilda ortalama 700 milyon
sise sarap iiretmistir. Uretici basma ortalama miktar 82.000 sisedir. Bordo

bolgesindeki sarap tireticisi satolar irili ufakli baglara sahiptirler.

Biiytiklerden Chéateau Margaux 2.620 doniim alanda (agaclik bolgeleriyle birlikte)
yaklagik 360.000 sise tiretilmistir. Diger bir ana bolgeden bahsedilecek olunursa bu
da Burgundy’dir. Burgundy’da 2 temel sarap bolgesi bulunmakta ve bunlar kuzey
kisimda Bourgogne, giiney kisimda Bejoulais diye olusmustur. En bilinen ikinci
bolgeden biri olan Bourgogne, Paris’in 150km uzakliginda bulunmustur(Anonim
2014e).

2.4.3 italya

Diinyanin bilinen en eski sarap iiretimi yapilan bdlgelerinden birisi de Italya’dur.
M.O. 2. Yiizyllda Romalilarin yenilgisi sirasinda italyan sarapgiliginin ilerleme
kaydettigi gdzlemlenmistir. Iki bin yil aradan gectikten sonra,2005 yillarinda Italya
diinya sarap liretiminin beste birini yapan iilke olmustur. 2008 yilinda ise yaklasik
altt milyar litre tiretim ile Fransa’y1 gecerek diinyanin en biiytik iireticisi olmustur.
Giiniimiizde diinya iilkeleri siralamasma baktigimiz zaman Italya ikinci sirada yer
almistir. 1 yilda kisi basina diisen sarap litre sayis1 baktigimiz zaman 50 litreyi
bulmustur. Italyanlar igin sarap yapmak nefes alip, yasamak gibi birseydir. Sayilar

sagirtict olmasa da, 1.9 milyon doniim arazi igerisinde 384.000 sarap iireticisi
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bulunurken tilkede 377 gesit tizimden sarap yapilmistir. Tabi uzun yillardan beridir
Italya’da sarapcilik siire gelmistir, dolayisiyla sarapcilik da bir devrim siireci
gecirmis ve bunun sonucunda 1963 yilinda spesifik saraplarin alanlari ile tanimlanan
sarap simniflandirmasi diizenlemelerine girmek zorunda birakilmistir. Bunlar; DOG
(orjinali mensei kontrol edilmis), DOCG (mensei kontrol edilmis ve garanti altina
alinmig) ve IGT (tipik cografi isaretlemesi yapilmis) anlamina gelen bir takim
siniflandirma siirlandirmalarin igerisine sokulmustur. 330 saraptan daha fazlasi
DOC ve 73 saraptan fazlas1 DOCG etiketi ile basilmakta iken,118 sarap alan1 IGT
etiketi ile basilmaktadir. Italyanin en 6nemli iiretim noktalar1 Piedmont, Veneto,
Venezia-Giulia, ve Tuscany olarak siralayabiliriz. italya’da bilinen 20 sarap bdlgesi

bulunmustur.

Bunlara kisaca bakilacak olunursa;

*Valle D’Aosta Basilicata
sLombardia «Sicilia
*Trentino Alto Adige Calabria
*Friuli Venezia Giulia «Campania
*Veneto *Puglia
*Piemonte *Molise
eLiguria Sardegna
*Emilia Romagna *Abruzzi
*Toscana *Lazio
*Marche *Umbria

olarak 20 bolgeye ayirmak miimkiindiir(21146243,2013).
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2.4.4 Giiney Kibris

Kibris’ta en kazangli islerden biride sarap sektoriidiir. Nedenine bakildigi zaman ise
ihracat ve dovizden kaynaklandigi goriilmiistiir. Baf’ta yapilan kazilara bakacak
olursak 1.0.3. yy:’a ait bulunan paralarin {izerinde asma figiirlerinin oldugu
goriilmiistiir. Kibris’ta yapilan kazilarda {iziimiin ve sarabin 40 asirdan beridir adada
var oldugu bilinmistir. Ozellikle Trodos daglarinda iiziim yetistiriciligine uygun
kosullar var oldugu goriilmistiir (Altan Z. , 2017). Giiney Kibris’in sarap gegmisine
bakilacak olursa 13.yy’da Kudiislii Aziz John’un sovalyeleri gelir ve Adaya bir
diizenleme getirilmistir. Bunun sonucunda adada bulunan baglar kullanilmaya
baglanir, hatta 0 donemde yapilan geleneksel tatli sarap Commandaria adin1 almustir.
Daha sonra 16.yy’da adaya Osmanli gelir ve Kibris’ta sarap iireticiliginin durma
noktasina getirilmistir. 1870’te adaya Ingilizler gelince baglarla ilgilenip sarap
tretimini tekrardan canlandirmustir. Baf ve Limasol ana tretim yerleri olarak
goriilmekteydi. Mavro ve Xynisteri adlarinda yerel {iziim gesitleri de bulunmustur.
2.4.5 Tiirkiye

Tiirkiye bulundugu konum ve elverisli toprak olanaklar1 sayesinde bagcilik
konusunda 6nemli bir yere sahiptir. Tiirkiye bagcilik konusunda, bulunan arkeolijik
kesifler sayesinde ¢ok eski ve koklii bir gegmisi oldugu bilinmistir. Tiirkiye diinya
bagcilik listelerine baktigimiz zaman ¢ok 1yi bir yere sahiptir. Bagcilik Tiirkiye’deki
birgok ailenin ge¢im kaynagi olmustur. Gerek butik gerekse profesyonel anlamda
onemli bir yere sahip olmustur. 2015 senesinde iilkede 461 bin alandan 3 milyon 650
bin ton iiziim iretimi gergeklestirilmistir. Ve Tiirkiye iizim alam1 bakimindan
besinci, lretim bakimindan ise i¢iincii sirada yer almistir. Fakat verim ve kalite
konusunda diinya ortalamasinda geride kalmistir (Arslan, 2015). Baktigimiz zaman

tilkede tiretimi yapilan tiziimlerin %30°u sofralik, %35’ kurutmalik, %30’u pekmez
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v.s gibi suyunun kullanilarak yapildig: iirlinler yapilmakta ve sadece %51 sarap icin
kullanilmistir ki bu son derece diisilk bir rakamdir. Bagcilik denildigi zaman
aklimiza bunun birde turizm yoniiniin oldugu gelmelidir ki; bu da bagcilik, tiztim
yetistiriciligi, sarap tarihi, tadim, kiiltiirti gibi aktiviteleri kapsamistir (Kozak, M.A.,
Bahge, A.S., 2009). Tiirkiye’de 9 adet iiretim bolgesi bulunmakta ve bunlarin iiretim
ve yoniinden birinci sirada bulunani Ege bolgesidir. Bolgede kurutmalik iiziim
yetistiriciligi yaygin olarak yapilmakta olup %90 oraninda c¢ekirdeksiz iiziim
treticiligi yapilmistir. Kuru iiziim {ireticiligine bakildigi zaman %85’lik boliimii
Ingiltere ithal ederken, diger biiyiik alicilar ise Hollanda ve Almanya’dir. Tiirkiye’ye
bakilacak olursa. Sirince bize kirsal turizm baglaminda ¢ok gilizel bir ornek
olmustur. Diger bir bdlgeye bakilacak olursa bu da Kapadokya olmaktadir. Ughisar,
Goreme, Avanos, Urgiip, Kapadokyanin volkanik kokenli olmasindan dolayr bu
civarlarda yogun ve giizel bir bagcilik olmustur. Dolayisiyla turist de ¢ekmistir.
Bolgede turizm artigi sarap tiikketimini etkilemis, bu baglamda da sarap tiretimi artmis
ve yeni ilizlim yetistirilmesine yol agmistir. Bu bdlge de yetistirilen en yogun iiziim
cesidi ise Emir tziimidir. Tirkiye’deki bagcilik turizmini incelenecek olursa
Anadolu’da M.O 3500 yila kadar dayanmakta oldugu ve yayilmasinda Hititlilerin
roliiniin biyiik oldugu goériilmiistiir (Tiirkben, C., Giil, F., Uzar, Y., 2012). Yeniden
sarapciligin  Elaz1g bolgesinde canlanmasina sebep olan olaylardan biri ise 1937
yilinda demiryolu agilisi sebebi ile Elazig’a gelen Atatiirk ikram olarak verilenen
Okiizgdzii sarabmi1 ¢ok sever ve bdlgeye sarap fabrikasi kurulmasini emreder ve
1945te fabrika kurularak sarap iiretimi yeniden hayata donmiistir (Yiicel, N.,
Kasmalieva, A., 2014. Bir sehir: Elazig,). Son yillara bakacak olursak kirmizi sarabin
doktorlar tarafindan kalp ve damarlara olan yararlari agiklaninca, tiiketiciler

tarafindan talep artmis ve kaliteli saraplar iiretilmeye baslanmistir. 2011 yilinda
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diinyada 7.086.027 bag alaninda 69,654,926 ton yas iiziim tretilmistir (FAO, 2013).
Tiirkiye Istatistik Kurumu’nun 2012 yili verilerine bakacak olursak iilkedeki
{iziimlerin ¢ogunun sofralik {iziim oldugu gériilmiistiir (TUIK, 2013).

246 KK.T.C.

Incelendigi zaman K.K.T.C.’nin k&klii bir bagciliga sahip oldugu goriilmiistiir.
Adada tiztim yetistiriciligi 4000 yillik bir tarihe sahip olmustur. Adada sofralik ve
saraplik liziim yetistiriciligi %8dir. Niifusun yaris1 dogrudan veya dolayli bu alanda
caligmistir. Adanin en eski endiistri sarapgilik olup bunu Yunan yazarlarindan Homer
ve Isiodos tarafindan M.O 300 yilinda Kibris saraplarindan &vgii ile bahsetmesinden
anlasilabilmistir. Adanin kurak ve sicak bir iklime sahip olmasindan dolay1 kaliteli
liziim yetistiricili§i yapilamamakla birlikte, iretimde sikintilar bulunmustur. Uziim
tiretim alanlarina bakildigi zaman Besparmak daglari, Gegitkale bdlgesi ve Karpaz
yarmmadasi diye 3 ana bdlgeye ayrilmustir. Tlge olarak ise Girne, Giizelyurt ve Iskele
bulunmustur. K.K.T.C.’de sofralik {liziim yetistiriciligi yaygindir. Mehmetgik
bolgesinde 15000 ton kapasiteyi kapsayan sarap fabrikasi kurulmustu fakat istenen
verim almamamig ve bu gibi girisimlerin ¢ogaltilmasi saglanamamistir. Bunun en
biiylik sebebi adaya uygun olan dogru sofralik ve saraplik {irliniin secilememesidir
(Semih T., Serpil T., Giiltekin O., Hatice B. E., Yesim R. D., 2014). Kuzey Kibris
olarak ilk ticari sarap projeleri 1990°da Gegitkdy’de yapilmistir. Bag 2000 yilinda
kurulmus olup 2004 yilinda bag bozumu yapilmistir (Marion Stuart, Mustafa, Sengiil

Seyfi, 2008).
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Boliim 3

ARASTIRMA YONTEMI

3.1Arastirmanm Onemi ve Yontemi

Sarap turizminin alternatif turizm kapsaminda degerlendirildigi ve sarap turistlerinin
destinasyon bazli irdelendigi bu calisma, nitel arastirma teknigi kullanilarak
yapilmistir. Nitel arastirmalarda esas amag, irdelenen konu ile alakali olarak, detayli
ve derin betimlemeler sunmak ve g¢alismanin katilimcilarinin goriislerini detayli

olarak anlayarak yorum yapabilmistir (Y1ldirim ve Simsek, 2013).

Bir diger tanimlamaya gore nitel arastirma, olgu ve davraniglarin gerceklestigi
baglamin anlagilmasini gelistirmeyi amaglanmistir. Genel olarak deneyimler ve
duygulara odaklanir ve dogada arastirma yapmak lizere tasarlanmistir, bu nedenle
arastirmacilart1  Onceden belirlenmis alanlara uymak yerine bilgi sahiplerinin
perspektifinden Onem tasiyan kavramlari tanitmaya tesvik etmistir (Altinay ve

Paraskevas, 2008. s.75).

Bu calismada, verilerin derlenmesine esasen calisma kisitlar1 da diistiniilerek en
dogru teknigin uygulanmasina gayret edilmistir. Buradan yola ¢ikarak, veri toplama
aract olarak goriisme teknigi kullanilmasinda mutabik kalinmistir. Buna ek olarak,
gorisme tekniklerinden yar1 yapilandirilmig goriisme teknigi  kullanilarak

katilimcilara sorular yonetilmistir.
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Yar1 yapilandirilmis goriisme teknigi, bir yandan yapilandirilmamis goriismelerden
yararlanarak yapilan genis bir sorusturma ile diger yandan yapilandirilmis bir
aciklayict / tamimlayict yaklasim arasindaki dengeyi vurgulamistir. Bu roportaj
teknigi ne oldugunu bulmak, yeni goriisler edinmek, genel kaliplar1 belirlemek ve
degiskenler arasindaki iliskiyi anlamak i¢in kullanilmistir. Bu teknigi kullanan
arastirmacilar bir konu listesine sahiptir ve soru siralamasi ve konugsma akisina gore
degistirme konusunda daha fazla 6zgiirliige sahiptir (Altinay ve Paraskevas, 2008. s.
113).

3.2 Arastirma Evreni ve Orneklemi

Calisma neticelerini genellemek i¢in gayret edinildigi katilimcilarin toplami olarak
aciklanan evren; belirli kaideler 1s1ginda secilen, secildigi ana kiitleyi temsil
potansiyeli olan ve arastirmanin yapilacagi grubu belirli 6zellikleri ile yansitan
birimler toplulugu olarak agiklanabilmistir (Karasar, 2005). Buradan yola ¢ikarak
calismanin evrenini KKTC’ deki turistler olusturmustur. Buna ek olarak, evrenin
tiimiine ulagmanin ¢ok zor olmasi nedeniyle drnekleme metodu secilmistir. Nitel

arastirma deseninde yapilan bu arastirmada amacli 6rnekleme yontemi kullanilmistir.

Nitel arastirma genelleme girisiminde bulunmaz (Alasutari, 1995: 156-157) fakat
incelenen konuyu veya olguyu derinlemesine kavramayi ve elde edilen bulgulari
eldeki malzemenin Gtesine tagimay1 ve boylece teori gelistirmek amaglanmistir. Nitel
arastirmada, 6rnekleme yontemi, derinlemesine anlama amacina hizmet etmeli ve
elde edebilecegi bilgi bakimindan zengin veriler i¢in secilmelidir (daha 6nce
aciklanan yargilayici veya amagli orneklemeden farkli degildir). Buradan yola
cikarak, yukarida da deginildigi gibi calismada amagli Srnekleme kullanilmistir.

Amagli 6rnekleme teknigi, katilimcinin sahip oldugu nitelikler nedeniyle katilimcinin
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kasith bir se¢imidir. Temel teorilere ya da belirli sayida katilimciya ihtiyag
duymayan, rastgele olmayan bir tekniktir. Basit¢e soylenilecek olursa, arastirmaci
neyin bilinmesi gerektigine karar verir ve bilgi veya deneyim sayesinde bilgiyi
saglayabilecek ve vermeye istekli insanlar1 bulmak i¢in yola koyulur (Bernard,
2002). Nitel arastirmalarda, mevcut kaynaklarin en dogru kullanimi ig¢in bilgi
yoniinden zengin vakalar1 tanimlamak ve segmek igin kullanilir (Patton, 2002). Buna
ek olarak, olgiit ornekleme, Orneklem biiyiikliigii belirleme sirasinda kullanilmustir.
Olciit 6rneklemede, ana amag daha 6nceden hazirlanmis bazi dlciitleri icine alan tiim
durumlarin ¢alisilmasidir (Yildirim ve Simsek, 2013:140). Buradan yola ¢ikarak ve
arastirmanin 6zelligi nedeniyle; sadece kendini sarap ile ilgili olarak nitelendiren,
KKTC’deki sarap evlerini ve baglarina en az bir kez giden turistlerin goriislerini
aktarabilecegi orneklem listesine dahil edilmistir. Bu kurala bagli kalinarak, belirtilen
kriterlere sahip turistlerin KKTC’deki sarape¢ilikla ilgili goriisleri alinmig ve

toplamda 30 turist ¢alismanin 6rneklemini olusturmustur.

Goriismeler 30. katilmecidan sonra durdurulmustur. Bunun nedeni, temalar ve
kategorilerin tekrarlanmis olmasi ve bdylece teorik doygunluga ulasildiginin
anlasilmasidir. Teorik doygunluk, yeni verilerin goriinmedigi nitel veri analizinin
asamasidir (Glaser ve Strauss, 1967).

3.3 Veri Toplama Araci ve Analiz Yontemi

Arastirmada veri toplama araci olarak nitel arastirma tekniginin en dogru bulgularin
temin edilebilecegi goriigme teknigi uygulanmistir. Buna ek olarak, yar
yapilandirilmis bes agik uglu arastirma sorusundan meydana gelmistir. Sarap
turizmiyle ilgili olarak literatiirde bazi ¢alismalar, bu ¢alismada kullanilan sorulari

kendi ¢alismalarinda da kullanilmislardir (Charters ve Ali-Knight, 2002, Carmichael,
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2005; Pratt, 2014). Yukarida belirtilen sorular asagida verilmistir. Tablo:2. Yar
yapilandirilmig Goriisme kapsaminda katilimcilara Y 6neltilen Sorular;
1.  Kendiniz sarap sever olarak mi? Bilgili olarak m1 tanimlarsiniz?
2. Kag yildir sarap diinyasina ilginiz var?
3. Sarap turizmi sizin i¢in birincil se¢enekli motivasyon kaynagimi?
Ikinci secenekli motivasyon kaynagi mi1?
4.  Bu destinasyon sizin i¢in tatmin edici oldu mu?
5. Adada ki sarap turizmi i¢in vereceginiz oneriler nelerdir?
Calismaya karsin bilgiler 18 Nisan 2019-12 Temmuz 2019 tarihleri arasinda
turistlerinin tecriibe edindikleri deneyimleri neticesinde goriismelerle elde
edilmistir. Bu kapsamda, KKTC sarap evi ve sarap baglar1 biinyesinde
bulunan isletme kademesinde olan kisilere telefon edilip randevu alinmistir.
Telefon araciligiyla calisma kapsami ve amaci ilgili ve sorumlu kisilere
aciklanmis olup veri toplamak i¢in izin talebinde bulunulmustur. Bunun
yaninda, ikili goriigme teknikleri kullanilarak sarap evi ve bag evlerini
ziyaret eden turistlerle temas kurulmus, arasgtirma ile ilgili olarak bilgi
verilmis ve ¢aligmanin ana kriteri olan 6ncelikli soru “Kendinizi sarap turisti
olarak tanimlar misiniz?” sorusuna cevap vermeleri istenmistir. Bu kilit
soruya negatif cevap veren turistler arastirmaya eklenmemis, kendilerini

sarapcilik konusunda ilgili géren toplamda 30 turiste sorular yoneltilmistir.
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Bolum 4

VERI ANALIZI

4.1 Bulgular ve Degerlendirme

Gillham Vineyard ve Bellapais Gardens ‘1 ziyaret edip saraba merakli ve bilgili olan
insanlarla yapilan goriismeler bu boliimde detayli sekilde incelenmistir.
Incelemelerin anlasilabilir olmasi igin ncelikle turistlerin demografik dzellikleri ele
alimmistir. Bu dogrultuda calismaya katilan sarap turistlerinin demografik ozellikleri

asagidaki tablo 1de verilmistir.

a. Katihmeilarin Demografik Ozellikleri
Calismada o6rneklemi olusturulan yerli ve yabanci turistlerin cinsiyet, yas, medeni
hal, egitim durumlari, ilkelerini goésteren demografik analizleri asagidaki tablo

ldedir.
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Tablo 1. Katilimcilarin demografik 6zellikleri

Degisken Say1 Degisken Say1
Cinsiyet(30) Ulke (30)
Kadm 13 Giiney Kibris 2
Erkek 17 Tiirkiye 5
Yas grubu (30) Rusya 2
29 yas ve alt1 3 Almanya 2
30-39 yas aras1 5 Ingiltere 6
40-49 yas arast 5 Israil 3
50 yas ve lizeri 17 Isvec 1
Medeni durum(30) Italyan 5
Evli 16 Fransiz 2
Bekar 14 Irlanda 2
Egitim diizeyi (30) Meslek (30)
Lise 7 Emekli 5
Universite 15 Akademisyen 2
Yiikseklisans 8 Kendi isi 16
Serbest 7




Yapilan ¢calismaya bakildig1 zaman sarap turistlerinin cinsiyetleri; dengeli bir dagilim
gostermistir. Turistlerin 13’ kadin iken,17’si erkektir. Yas gruplarinin dagilimi ise
agirlikli olarak orta yas ve iizeri grubuna dahil olduklarimi goriilmiistiir. Yalnizca 5
sarap turisti 30-39 yas grubuna,3 sarap turisti ise geng yas grubuna,5 sarap turisti 40-
49 yas grubuna,17 sarap turistinin 50yas ve {izeri grubuna ait oldugu gézlenmistir.
Sarap turistlerinin 16 kisisi evli iken,14 kisisi bekardir. Egitim seviyeleri incelendigi
zaman agirlikli olarak {iniversite ve yiliksek lisans mezunu olduklar1 goriilmiistiir.
Sarap turistlerinin 7 kisisi lise mezunu iken,15 kisisi iiniversite mezunudur, yalnizca
8 kisisinin yliksek lisans yaptigr goriilmiistiir. Sarap turistlerin geldikleri bolgelere
bakilacak olursa c¢ogunluk yurtdisi olmustur. Giiney Kibris’tan yalnizca 2 kisi
Gillham Vineyard’i ziyaret ederken,l Italyan,3 Ingiliz,3 Tiirk, 2 rus,2 Alman,2
Fransiz,1 Israil,1 Isve¢’li turistin Gillham Vinery’i ziyaret ettigi goriilmiistiir. Diger
taraftan Bellapais Gardens’1 4 italyan,3 Ingiliz,2 Tiirk,1 Alman,2 Israil, 2 irlanda’l
turistin ziyaret ettigi gorlilmiistiir. Kuzey Kibris aylik kazancina gore yurtdisindan
gelen turistlerin daha iyi maddi kazanglara sahip oldugu sdylenebilir déviz bazl
hesaplanacak olmustur. Tiirkiye ve Kuzey Kibris’taki aylik kazang hemen hemen
birbiri ile ayni olmaktadir Tiirk parasi oldugu i¢in. Son olarak her iki isletmeyi de
ziyaret eden sarap turistlerin mesleklerine bakacak olursak 16 kisisi kendi igine
sahipken,7 tanesi serbest meslek grubuna dahil,5 kisi emekli ve 2 kisisinin 6gretmen

oldugu goriilmiistiir.
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b. Sarap Turistlerinin Sarap¢iliga ilgi Durumlan
Bellabais Garden’s ve Ethel Vinery’i ziyaret eden sarap turistlerinin sarap¢iliga olan
ilgilerini anlamak i¢in onlara sarap sever misiniz? Bilgili mi? Ka¢ yildir saraplara ilgi
duyuyorsunuz? Sorulart sorulmustur. Sorular incelendigi zaman bir¢ogunun uzun
yillardir sarapla ilgilendigi goriilmistir. Verilen cevaplara detayli bakilacak
olunursa;
Kodl nolu turist: kendisini sarap sever olarak tanimlarken,40 yildir saraplarla icli

dish oldugunu dile getirmistir.

Kod13 nolu turist ise: * kendimize ait barimiz olduktan sonra sarap diinyasina atilip

25 yildir bu diinya da oldugunu* dile getirmistir.

Kod14 nolu turist ise* 35 wyildir sarap frettiklerini, bu is bizde aile gelenegi
birilerinin bu gelenegi slirdlirmesi gerekiyordu. Bir sarap sever olarak isi ele aldim ve

bu diinyaya girig yaptim * diyerek sektore nasil giris yaptigini belirtmistir.

Kod15 nolu turist: * Bloger olmaya karar vermemin en biiyiik sebebi sarapcilikti.
Kendimi siirekli baglar1 gezerken buldum ve bunu neden bir ise ¢evirmeyeyim
dedim. Bir baktim ki 10 yildir bu sektérdeyim ve gezmedigim iilke birakmak

istemiyorum™ diyerek bize neden sarapgiligi segmis oldugunu anlatmustir.

Kod16 nolu turist ise:* bankaciyim kendimi gelistirecek beni rahatlatacak bir hobi
ararken siirekli sarap ictigimi ve bunu daha yakindan goériip deneyimlemek istedigimi
farkettim. Uzerinden 8 y1l gegmis* yaptig isin kendisini strese soktugunu, ¢ikis yolu

olarak nasil sarap¢iligi segmis oldugu goriilmistiir.
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Kod17 nolu turist ise* ben kendimi gezgin olarak tanimliyorum, geng yasta sevdigim
bu sarap sektoriinii 30 yildir her animi tilkeyi baglari, saraphaneleri gezerek gormeye

ve kendimi gelistirmeye adiyorum* diyerek saraba olan ilgisinden bahsetmistir.

Kod21 nolu turist ise *italya’da baglarla i¢ ige biiyiidiigiinii, bu sektdrde olmazsa ne
i$ yapacagini bulamayacagimi* soyleyerek bu ise ne kadar bagl oldugunu

aktarmastir.

. Bireylerin Sarap Turizmi Icin Kuzey Kibris’1 Tercih Etme Nedenleri
Gillham Vineyard ve Bellapais Gardens’1 ziyaret eden turistlere yoneltilen bir diger
soru ise neden Kuzey Kibris’1 tercih etikleri idi. Arastirmalar sonucunda birgok

degisken madde ortaya ¢ikmistir. Detayli incelenecek olursa;

Kod14 nolu turist* adaya gelmeden once ¢ok aragtirma yaptim, bu kurak iklimde
hangi {iziim cesitlerinin yetistigini, ne tiir saraplar ¢iktigin1 merak edip adaya gelip
bunlar1 yerinde incelemek istedim. Uretim asamasindaki sikintilari, adada ki saraba
olan talebi, pazarlamanin ne durumda oldugunu yakindan goérmek istedim.
Dolayisiyla daha 6nceleri ¢cok duydugum bu iilkeye sarap turizmine olan merakimi
kullanarak gelip yakindan goriip tadimlar yapip bilgilenmek istedim* diyerek bizlere

adaya nasil ve neden geldigini anlatmstir.

Kod17 nolu turist* Kuzey Kibris’1 daha 6nce ¢ok duydum, adaya gelip bu adada ne
derecede iiretim yapildigimi yakindan gormek istedim. Bir nevi inceleme de
bulunmak i¢in adaya geldim, ama goriiyorum ki adada bu is heniiz yeni baglamus.
Yeterli mekanin olmayisi ve yeterli yerli sarabin bulunmayis1 beni ¢ok tizdii* diyerek

bize adaya neden gelip sonucunda ne ¢ikardigini aktarmistir.
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Kod25 nolu turist: * adanin giiney kisminda esimle birlikte turizm sektériinde yer
almaktayiz. Kuzeydeki sarap turizmini gozlemleyip potansiyeli gormek, burada
islerin gelisip gelismedigine bakmak, iiretim hanelerin nasil olusturuldugunu ve
turistlerin gelip gelmedigini gézlemlemek igin buraya gelmeyi tercih ettik* diyerek

bizlere burada neden bulunduklarini aktarmustir.

Kod9 nolu turist* 20 yildir sarap diinyasindayim, hep kendimi gelistirdim, stirekli
yeni yerlere gidip kendimi gelistirmeye devam ediyorum. Bu yil kendimi gelistirmek
icin buray1 tercih ettim. Bu adadaki sarap turizmi var mi, varsa ne durumdadir
diyerek ¢iktigim bu yolda nu y1l Kuzey Kibris sarap turizmi ele almak istedigim i¢in

buraya geldim* diyerek bize neden bu adaya geldigini belirtmistir.

Kod23 nolu turist* son 2 yildir bu sektordeyim. Yiiksek lisans tezimi yazarken
sectiim bu alanda kendimi gelistirmek i¢in siirekli gezmeye basladim ve yazlari
kurak olan bir adada bagciligin nasil olacagini gézlemleyip kendimi gelistirmek i¢in

geldim* diyerek bizlere nasil ve neden bu adaya geldigini aktarmustir.

Kod18 nolu turist * emekli olmama yakin kendime yeni bir hobi bulmaya
calistyordum. Bu sirada neden en sevdigim icecek olan saraba yonelmeyeyim diye
diistindiim. 5 yildir sektorde deneyimlerimi artirmaktayim. Her yil yeni bir lilke
geziyorum bu y1l arkadaslarima uyarak Kuzey Kibris’a gelmeyi tercih ettim. Buraya
gelerek bu adadaki sarap liretim bolgelerini gezerek ve tadim yaparak kendime yeni
deneyimler kazanmak i¢in buraya geldim* diyerek bize sarap diinyasina giris

macerasini ve aday1 secis sebebini aktarmistir.
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Kod1 nolu turist * arkadas vasitasiyla sarap¢iligin yaygin oldugu bolgeleri gezmeye
basladim, bundan zevk almaya ve emeklilik hayatimi baglar1 gezerck deneyim
yasayarak gecirmeye basladim. Arkadaslarim iinlii yerlerden ¢ok adi duyulmamis
yerlerde yapilan sarap turizm deneyimini yagamayi tercih ediyor. Bu yil bende onlara
¢ok duyulmayan ve benimde adadaki sarap turizmi varhigindan pek bir bilgim
olmayan bu adaya gelmeyi teklif ettim. Internette kisa arastirmalar sonucu kabul edip
buraya geldik ve burada kiiciik isletmeleri gezerek liziimlerin kalitesini ve saraplarin
kalitesini inceleyip, tadarak kendimizi gelistiriyoruz* diyerek bizlere sarap diinyasina

olan ilgi boyutunu ve neden bu adaya gelme gereksinimi duyduklarini aktarmistir.

d. Seyahat Motivasyonu Olarak Sarapcilik
Bireylerin seyahatlerinde sarap tutkularinin m1 agir bastigi bir seyahat tiri ile
seyahate cikiyorlar? Yoksa bu tutku 2. bir secenek mi oluyor? Bu sorularin
cevaplarini Ogrenebilmek adina turistlere sarap turizmi sizin i¢in 1.cil seyahat
tirtimii? 2.cil seyahat tiirimii? gibi sorular sorulmustur. Bu sorulara verilen cevaplar
dogrultusunda yapmis olduklari seyahatlerin tiirlerinin sonucuna varilacaktir. Detayli

incelenecek olursa;

Kod4 nolu turist* 25 yildir sarapla i¢ iceyim, dolayisiyla tatil tercihlerimde sarap
turizmi her zaman 1. Sirada olur. Benim igin baglart gezip iilkelerin kiiltiirlerini ve
tizimlerini tanimak c¢ok o©nemli.* diyerek oOncelikli turizm segenegini bizlere

aciklamistir.

Kod28 nolu turist* benim i¢in sarap turizmi maddi durumum elverdikge
gerceklesiyor maalesef, heryil en az bir kez sarap turizmi etkinliklerine katiliyorum.

Eglenceli, dinlendirici oldugu kadar ayni zamanda dinlendirici bir etkisi de var
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benim igin, dolayisiyla 1. Tercihim sarap turizmi oluyor seyahatlerimde * diyerek

bizlere neden 1, segenek olarak sarap turizmini segtigini agiklamistir.

Kod5 nolu turist* benim i¢in en Oncelikli seyahat tiirii sarap turizmidir. Mesafeler ne
olursa olsun bir iilkeye gidip o iilkenin sarap¢iligini tanimak herseye deger. Tabi ki
bu durum bir sarap severseniz gegerli oluyor® diyerek bize mesafe diisiinmeden yine

de 1. Seyahat tercihinin sarapgilik oldugunu belirtmitir.

Kod6 nolu turist* son 10 yildir sarap benim 1. Seyahat secenegim oluyor, drnegin
gelecek ay Fransa Bordeux bolgesinde bag bozumu etkinligine katilacagim. Siirekli
seyahat etmek, baglar1 gezip kendimi gelistirmek benim i¢in biiyiik bir motivasyon
kaynag1 oluyor* diyerek bizlere sarap turizmini neden 1.cil seyahat olarak segtigini

aktarmistir.

Kod26 nolu turist * 30 yildir iireticilik yapmakla birlikte bu sektérdeyim. Benim igin
en Onemli seyahat sarap turizmidir. Dolayisiyla 1. Sirada her zaman sarap turizmi
oluyor. Bu sektdre merak duyan insanlarla tanigmak, farkl iilkelerin baglarini gezip
ogrenmek benim i¢in inanilmaz bilgilendirici ve zevkli bir motivasyon olmakta*

diyerek sarap sever ve iiretici olarak nasil bir motivasyon aldigini dile getirmistir.

Kod13 nolu turist* 25 yildir alkollii igeceklerle i¢ igeyim. Beni her zaman hem
hikaye, hem yapilis, hem tadiyla etkileyen icki sarap olmustur. Sarap kendi i¢inde bir
hikaye barindirdigi i¢in sarabi ¢ok seviyorum ve kendimi bu yonde hep gelistirmeye
calistyorum. Dolayisiyla bir yere tatil i¢in seyahat edeceksem orasi kesinlikle
baglariyla, sarap¢iligi ile iinlii veya sarapcgilik yapilan bir yer olmali. Ciinkii bana

seyahatlerimde motivasyon saglayan unsur sarap turizmidir bu kendimi gelistirmekte
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bana yardimci oluyor®* diyerek bize neden sarap turizminin kendisine motivasyon

sagladigini ve neden sarap turizmini tercih ettigini aktarmistir.

Kod17 nolu turist* daha 6nceleri hotele gidip konaklamay1 ve bu sekilde dinlenmeyi
tercih eden bir yapim vardi, fakat sarapgiliga merakim artmaya basladikca seyahat
anlayisimda degismis oldu, artik bir lilkeye seyahate ¢ikacagim zaman o iilkede bag
rotast olmasi gerektigini biliyorum, c¢linki kendimi gelistirmem ve motivasyon
almam i¢in sarapcilifa ve baga ihtiyacim var*  turistigimiz bizlere seyahat

motivasyon tercihinin nasil ve neden degistigini aktarmistir.

Kod11 nolu turist* saraba her zaman ilgim olmustur. Lise yillarindan belli kendimi
1yi bir sarap i¢icisi olarak tanimlamaktayim. Fakat eger bir tatil ve seyahat hakkim
varsa sarap turizmi benim igin ikinci sirada gelmektedir. Onceligim deniz, kum
giines olmaktadir. Fakat bazen arkadas israrlarina dayanamayip sarap turizmini de
tercih ettigimiz oluyor bunu da sevmiyor degilim. Benim i¢in bilgilendirici ve
eglenceli oluyor sarap turizmi tatilleri* diyerek bizlere neden sarap turizm seyahatini
ikinci plana attigini agiklamistir.
e. Girne Destinasyonundaki Isletmeleri Ziyaret Eden Turistlerin Tatmin
Diizeyleri
Calismanin son sorusuna bakacak olursak, sarap turistlerinin gezmis olduklar
isletmelerden aldiklar1 verim ve tatminlerini tespit etmek amaciyla bu isletme sizin
i¢cin bilgilendirici ve tatmin edici oldu mu? Sorular1 sorulmustur. Verilen cevaplar

incelendigi zaman ise;

Kod30 nolu turist* adaya geldigimde bir grup olarak geldigimiz icin pek bir bilgim
yoktur. Arastirdigim zaman da sarapgilik alaninda pek bir sey bulamamistim, fakat
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geldigimiz destinasyon ve isletmenin gercekten takdir edilmesi gereken bir yer
oldugunu diisiiniiyorum. Caligsanlar bizi {iziimler hakkinda ve ada hayat1 hakkinda
cok giizel bilgilendirirken gercekten enfes saraplarda denedik* diyerek bize adada ve

destinasyonla ilgili memnuniyetin aktarmistir.

Kod18 nolu turist * Fransa’dan sarap diyarindan buraya gelirken beklentim diigiiktii
¢linkii bizde ¢ok iist kalite saraplar mevcut, K.K.T.C sarapc¢ilig1r hakkinda pek bilgi
bulamamistim ve sanirim sadece geldigimiz bu destinasyonda fireticilik yapilmakta
ki bu tiziicii bir durum. Ama isletmeler ve saraplarin kalitesi beni ¢ok etkiledi. Burasi
beklentimin {izerinde bir yer ¢iktt ve bu durum beni ¢ok sevindirdi* diyerek bize
adaya ilk geldiginde beklentisi olmadigin1 ve geri doniiste nasil tatmin aldigini,

mutlu dondiigiinii aktarmistir.

Kod15 nolu turist * adaya gelirken beni neler bekledigini tahmin edebiliyordum.
Isletmeler butik ve cokta bir sey beklemiyordum. Ama isletmeleri gezince, iklim,
tiziimler hakkinda bilgi aldik¢a ve en dnemlisi sarap tadim1 yapinca dedim ki vay be!
Bu destinasyon beni ¢ok sasirtti bunu inkar etmeliyim. Cok giizel verim ve bilgiler
alarak geri doniis yaptyorum. Ve sanirim yine gelecegim® diyerek bizlere negatif
diisiincelerle adaya gelen sarap severin ne kadar etkilendigini ve ¢ok giizel bilgiler

alarak adadan gittigini aktarmigtir.

Kod4 nolu turist* kendimi iyi bir sarap sever olarak tanimlarim, ¢ok tilke gezdim.
K.K.T.C.’yi hep merak etmistim. Adaya gelip sarap turizmi inceledigim zaman ¢ok
bir destinasyon olmadigini gérdiigiim zaman biraz {iziilsem de gezmis oldugum

destinasyona islerinin haklarin1 vermislerdi. Kaliteli saraplar tiretmekle birlikte, sarap
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severlerin konaklamasi i¢in giizel yerler yapmislardi* diyerek turistimizin

isletmelerden tatmin olmus bir sekilde gittigini aktarmistir.

Kod24 nolu turist* adanin Giiney kisminda yasiyorum. Bizdeki sarap turizmi zaten
biliyoruz. Bugiinlerde burasi destinaSyon olarak duyulmaya basladi, dolayisiyla
bizde gelip gormek ve bilgilenmek adina buraya geldik ve tadim yaptigimiz
saraplari, isletmeleri ¢cok begendik. Ve giizel bilgilendirici detaylar 6grenmis oldu*

diyerek neden bu destinasyonu tercih ettigini bize aktarmaitir.

Kod28 nolu turist* arkadas ve sosyal medya vasitast ile K.K.T.C sarap turizmi
hakkinda bilgi edindim. Adaya geldigim zaman fazla bir destinasyon olmadigini
gordiim. Gezmis oldugumuz isletmeler islerini gayet giizel ve iist diizey yapan iyi
kalitede mekanlar. Biz gayet giizel bilgiler edinip ¢ok giizel vakit gegirip evimize

Oyle doniiyoruz* diyerek bizlere nasil tatmin oldugunu anlatmistir.

Kod 14 nolu turist * Italya’dan buraya gelirken ¢ok heyecanliydik daha énce Giiney
kisminda iiretilen Gumandarga sarabini denemistik ve begenmistik. Fakat Kuzey
Kibris’in saraplarimi daha 6nce hig tatma sansi yakalamamistik dolayisiyla ilk defa
denedik giizel giiclii iziimlerden yapilan saraplarda vardi, biraz daha gelistirilmesi
gereken saraplar da vardi. Ama genel olarak kii¢iik bir ada ve tiretimin bu kadar az
yapildig1 bir adaya gore saraplar basarili, isletme ise ¢ok giizel, yeni ve donaniml:.
Bizim igin ¢ok verimli, bilgilendirici bir seyahat oldu* diyerek destinasyonu tercih

etme sebebini ve tatmin diizeyini bizlere aktarmistir.

Kod12 nolu turist* adaya gelirken arkadasimin istegi ile geldim. Adaya gelis

yapmadan Once internet iizerinden arastirma yapmistim fakat sarap iizerine pek bir
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bilgi bulamamistim. Daha sonra buraya gelince Girne destinasyonunda bu isin
yaygin oldugunu gordiikk ve bu bodlgede tadim yapmaya basladik. Yaptigimiz
tadimlari, saraplar {iziimleri begendik. Isletme olarak ¢ok basarili yerler var. Sarap
anlaminda bizi tatmin eden saraplar olmustur* diyerek nasil adaya gelip, ne durumda

adadan ayrildiklarini bize aktarmustir.

f. Turistlerin Ada Sarap Turizmi i¢in Vermis Olduklar:1 Oneriler
Turistlerin tatmin diizeylerini inceledikten sonra son olarak bizlere ada sarap turizmi
icin daha da gelismesi i¢in ne Onerirsiniz? Adadaki sarap turizmi sizce yeterli mi?
Daha da gelismeli mi gibi sorular sorulmustur. Verilen tavsiyeleri yakinda

inceleyecek olursak;

kod29 nolu turist * adada daha ¢ok gazino kiiltiirii yaygin, fakat buradaki isletmeler
cok giizel isler yapiyor. Daha fazla dis diinyaya acilarak, belki de belli bash
ireticilerle kardes isletme olarak etkinlikler diizenleyip daha fazla sarap turisti
cekebilirler. O zaman artan talep karsisinda hizmet ve iiretim de yiikselir ve belki
sarap turizmi daha iyi olur ve yayginlasir* diyerek bize adadaki sarap turizminin
yayginlagtirilmas: gerektigini ve bunun i¢in neler yapilabilecegi konusunda tavsiye

vermistir.

Kod19 nolu turist* ada hakkinda K.K.T.C. sarap turizmi ile ilgili maalesef diizgiin
bilgiler bulamadik. Buraya gelirken arkadaslarimizin tavsiyesi lizerine geldik. Yani
sans eseri, fakat bu destinasyon ve isletmeler ¢ok giizel ve gelismis bunlari
yurtdigindaki insanlara tanitmak aktarmak gerek. Bu da ancak sosyal medya ve

devlet sayesinde olur. Isletmelerden ziyade devlete cok is diismekte* diyerek bize
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kendilerine gore sikintimizin nerede oldugunu ve bunu nasil asabilecegimiz

konusunda tavsiyeler verimistir.

Kod13 nolu turist* Girne destinasyonuna baktigimiz zaman pek de fazla bir sarap
turizmi aktivitesi géremiyoruz. Ureticilerin artmas1 gerek, belki o zaman rekabetle
birlikte iiretim ve pazarlamada artar ve bdylece turizmde, turist de artar* diyerek

sarap turizmini gelistirmenin ve turist ¢ekmek igin tavsiyelerde bulunmustur.

Kod21 nolu turist* adaya gelir gelmez iklimine, Girne destinasyonuna kesinlikle
bayildigimiz1 belirtmeliyim. Fakat insan buraya sarap turizmi i¢in gelince daha fazla
yer gezip gormek istiyor. Fakat K.K.T.C i¢in bu sanirim biraz erken, ¢iinkii sarap
turizmi daha yeni yayilmaya baslamis. Biran Once tesviklerle v.s ile bu sektor
gelistirilip diinyaya agilmak gerek diye diislinliyorum* diyerek bize sektordeki

gelisimiz iizerinden tavsiyede bulunmustur.

Kodl1 nolu turist* adaya gelirken kiiciikk bir ada oldugunu biliyorduk, fakat
gidecegimiz isletmelerin ne derece iyi oldugunu bilmiyorduk fakat biz son derece
etkilendik ve giizel saraplar denedik. Belki de ¢ok acilmayip bu adadaki sarap
turizmi boyle butik olarak devam ederse daha da giizel ve cekici olur* diyerek
bizlere adada ki sarap turizminin bu sekilde kiigiik ve butik olarak kalmasinin daha

cekici olabilecegini aktarmistir.

Kod23 nolu turist * kiiclik bir ada ve yerel turistin az olmasi1 sanirim gelismeyi
engelliyor. Bu turizmi ilerletmenin en o6nemli yolu devletin destegidir. Devlet
destekleyip bu iiretimi artirabilir ve yurtdisina agilip gelisebilir* devlet destegi ile bu

sektoriin gelisebilecegini diisiindiigiiniin bize aktarmistir.
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Kod1 nolu turist* adaya dnceden gelmistik. Sanirim 6011 yillard1 o zamanlarda birkag
cesit sarap denemistik ve begenmistik. Bunca seneden sonra gelip yine birkag isletme
oldugunu gormek bizi ¢ok tizmiistiir, ¢linkii gecen yillar igerisinde sarap turizmi
adina hig¢ ilerleme olmamis demektir. Diger {inlii llkeler nasil ki tiziimlerine,
baglarina sahip ¢ikiyor Sizin de yapmamiz gercken sahip ¢ikip, liretip bunu diinyaya
duyurmak. Artik bu dijital diinya da sanirim tlkelerimizi tanitip, duyurmak artik
daha kolay oldu. Bu yiizden genglere tavsiyem baglar kurup, iiziimler {iretip sarap
turizmini canlandirip tilkenizin adin1 duyurmak* bizlere adada ki sarap turizminin
duyurulmasi gerektigini ve ge¢misten giiniimiize pek de ilerleme kaydetmedigini,
gencler olarak {iretime katkida bulununca ve bunu duyurursak adadaki sarap

turizminin gelisebilecegini bizlere soylemistir.

Kod7 nolu turist* adaya sans eseri geldigini ve buraya gelince sarap deneyip bag
gezmek istedigini sOyledigi zaman ¢ok az iiretim yeri olmasi beni ¢ok sasirtmistir.
Internet de arastirmak istedigim zaman 3-4 yer buldum. Hem internet iizerinde
pazarlama ve reklam az, hem de ada olarak iiretim az. Yurtdigindan geldigim igin
devlet fon ve katkilar1 ne durumda, ada da sarapcilik yapilabiliyor mu bilmiyorum
fakat eger bagkalar1 yapiyorsa demek ki yapilabilir diye diistiniiyorum. Bir sekilde
gengler sarap turizmini canlandirip ada ve kendileri igin birseyler yapabilirler. Iyi bir
pazarlama ve devlet yardimi i¢in adaya sarap turistleri getirilebilir ve ada da
tanitilabilir diye diisiinliyorum. Bu adada ki sarap turizminin benim diisiinceme gore
daha ¢ok yolu var* diyerek turistimiz bize adadaki sarap iiretiminin yeterli
olmadigint bunu ancak T{retim ve devlet yardimiyla gelistirebilecegimizi

diistindiiglinii aktarmistir.
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Kod3 nolu turist* 6ncelikle daha dnce Giiney Kibris’a gelip oradaki sarap turizmini
gozlemledigimi ve begendigimi sOylemeliyim. Bu yil Kuzey Kibris sarapg¢iligini
denemek istedik ve bu yiizden bu adaya geldik. Fakat ¢ok liziicii ki burada ¢ok
iretim ve tliketici bulunmamaktadir. Sebebini bilmiyorum fakat gliney kismi bu
kadar gelisirken kuzeyin bu kadar gelismemesi normal degil. Bu yiizden imkanlari
kullanip biraz 0Ozveri gosterip bu aday ve genglere miras olarak sarapgilik
birakilabilir bunu yapabilmek i¢in de iireticileri tesvik etmeli diye diislinliyorum?*
diyerek bizlere adadaki sarap turizminin gelismedigini gelistirmek i¢inse {ireticilere

tesvik ve bilgi verilerek bunun yapilabilecegini bizlere aktarmistir.
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Boliim 5

SONUCLAR VE ONERILER

5.1 Sonuclar

Diinya ekonomisine bakildiginda en onemli ve vazgecilmez unsuru turizmdir.
Ulkelere, bolgelere ekonomik, sosyal ve toplumsal anlamda birgok katki saglamustir.
Bu yillar boyunca boyle devam etti, fakat artik zamanin degismesiyle birlikte
turistler turizm de alternatif secenekler aramaya basladilar. Dolayistyla son yillarda
artik alternatif turizm cesitleri ¢ogalmaya ve bununla birlikte de alternatif turistik

istek gelisimi de ¢ogalmustir.

Gliniimiizde turistlerin psikolojik, fiziksel ve duygusal yonlerine katki sebebiyle
alternatif turizm ¢esitlerini farkli basliklar altinda siniflandirmak miimkiindiir. Sarap
turizmi genel itibari ile bakildigi zaman katilimcilara sarap ve baglarla deneyim

yasama firsat1 bulmaktadir.

Gegmis zamanlarda motivasyon kaynagi olarak sarap turizmi tercih eden kitle sayisi
oldukca azdi. Fakat giiniimiizde saraba ve seyahatlere olan ilgi olduk¢a fazlalasmaya
basladi. Sarap turizmine olan ilgi artmaya basladik¢a turizm bolgeleri, saraphaneler
daha fazla gelistirilmeye baslandi bu sayede birgok insan turizm bolgelerini
kesfetmek icin daha  bilingli ve istekli seyahat etmeye baslamistirlar

(Yiincii,2010:30). Sarap turistleri hem i¢ hem de uluslararasi turizme zaman gegtikge
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daha fazla katilim saglamakta olup ekonomik gii¢c seviyelerine gore oldukca farkli

seyahatler gerceklestirmektedirler.

Kuzey Kibris olarak sarap turizmi belli tarihsel bir gegcmise sahip olmaktadir. Son
donemlerde yeni iiretim yerlerinin agilmasi ile birlikte turistler i¢in ¢ekici, alternatif
deneyim imkanlar1 sunan bir lilke haline gelmistir. Bakildigi zaman bugiin Kuzey
Kibris’mm  Girne bolgesinde {izim baglart bulunup burada saraplik iiziim
yetistirilmektedir. Ve sarap turizmine yonelik yatinmlar ¢ogalmaya baglamaktadir.
Girne bolgesinde bulunan daglik ve verimli topraklar sebebi ile dogru {liziimlerden
kaliteli saraplar tretilirken, adanin pek ¢ok yerinde iiretim yaygin degildir. Butik
anlamda tretim yapilan yerler mevcut olmakla birlikte Mehmetcik koyiinde de
tretim yapilip asma dikimleri yapilmis fakat beklenen verimli sonuclar elde
edilememistir. Girne destinasyonu her gecen yil sarap turizmi agisindan gelisme

gostermistir.

Bu calisma, Kuzey Kibris’in Girne bolgesinde yer alan ve son yillarda sarap turizmi
agisindan 6nem arz eden Gillham Vineyard’s ve Bellapais Garden’s isletmelerinde
bulunan sarap turistlerinin genel profil 6zelliklerini belirlemek, sarap turizmine
yonelik tutumlar1 belirlemek adma yapilmistir. Calisma nitel arastirma yontemiyle
gerceklestirilmistir. Sonuglar demografik 6zellikleri belirlemeye yetip, ada sarap
turizmi ile ilgili Oneriler ve diisiinceler almaya yetmistir. Bunlarin sonucunda
turistlerin sarap turizmini zevk ve kendilerini gelistirip, kendilerine bir seyler katmak
i¢in yaptiklarin1 maddiyata 6nem vermeyip, degisik destinasyonlar1 tercih eden profil
Ozelliklerini tasidiklart goriilmiistiir. Turistlerin sarap diinyasina ilgi boyutlarini
inceledigimiz zaman; genel olarak hepsinin koklii bir sarap ge¢misi veya sarapla
ilgili baglar1 bulunmustur. Calismaya katki koyan sarap turistlerinin sarap turizmini
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genel olarak birinci tercihte seyahat motivasyonu olarak tatil tercihi ettiklerini
gormekteyiz. Sarap profili olarak kendilerini tanimlamalarini istedigimiz zaman ise
cogunluk sarap sever ve kalanlarin ise bilgili olarak kendilerini tanimladiklarini
gorilmektedir. Bulunduklar isletme bazli tatminkarliliklarini sordugumuz zaman ise
beklentilerinin  diisiik oldugunu aragtirmalar1 sonucunda pek bir kaynak
bulamadiklarini belirtirken, destinasyonlarina geldiklerinde isletmeleri tatminkar
bulmuslardir. Isletmelerin bag, sarap, isletme olarak ¢ok memnun kaldiklarini genel
olarak isletmeleri begendiklerini goriirken, bu kadar az isletme ve iiretim olmasi
turistleri biraz hayal kirikligina ugratmistir. Genel olarak Girne bdlgesini ziyaret
eden turistlerin sarap konusunda bilgili, maddi durumlar yiiksek, egitim seviyeleri

yiiksek, yabanci, orta ve orta yas {istii grubuna dahil bireyler olduklar1 goriilmiistiir.

Sarap turizmine ilgi duyan kisilerin gelecekte Kuzey Kibris ile ilgili arastirma
yaptiklari zaman bu aragtirmanin yol gosterici olacagi beklenilmistir. Sarap turizmi
son yillarda ilgi goren bir alternatif turizm ¢esidi olup turizm ve ekonomiye 6nemli
katki sagladigi kabul edilmistir. Alternatif turizm faaliyetleri bulundugu bolgedeki
destinasyonlara gelisme olarak katki saglamistir. Calisma kisitlar1 sebebiyle yerli ve
yabanci turistlerle sadece Girne bdlgesi igerisinde sarap turizmi barindiran iKi
isletmede yapilmustir. Dolayisiyla gelecekte yapilacak olan ¢aligmalarda
destinasyona ve bilimsel yazilara 6nemli katkilar saglayabilecektir.

5.2 Oneriler

Turistlerle yapilan gorlismeler de ve bizim incelememize gore bakilacak olursa
adadaki sarap turizmini gelistirmek icin yapilmas gerekenler;
% Gegmisten beri adamizda var olan sarap turizmi tarihini kullanarak

yeni iiretim sahalar1 yapmak,
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Devletin ireticiye gereken destegi vermesi suretiyle ireticilere

motivasyon ve is kaynagi olarak bagcilik isine girmelerini saglamak,

Uretim kaynaklarmin artirilmasi suretiyle dis pazara devlet yardimiyla

birlikte tilke ve sarap turizminin tanitimina katkida bulunmak,

Daha Kkaliteli ve gii¢lii saraplar lretebilmek adina adadaki sicak

havaya uygun tiztimleri arastirip, dikimini yapmak,

Yapilan dikimin takibini yapmak,

Yabanci iilkelerde veya Gliney Kibris’taki iireticilerle ortak is birligi
yapmak, diger llkelerdeki sarap turizmi gelisimini 6rnek almak,

tecriibelerinden yararlanarak gelisime katkida bulunmak,

Kiiltiiriimiizle birlikte ilerleyerek yeni iiretim tesisleri ve baglarin
yapilmasini1 saglamak, modern ve gelenekseli birlikte yansitarak

teknoloji yardimi ile de internet ortamindaki kaynaklar1 artirmak.
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Demografik 6zellikler Sarap sever/bilgili | Birincil/iki Kag yildir sarap Destinasyon | K.K.T.C Sarap Turizmine Onerileri.
ncil diinyasinda Tatmin
seyahat Etti mi?
segenegi
Yas Ulke Medeni | Cinsiyet Egitim
Kod1 65 ingiliz Bekar Bayan liniversite Sarap sever Birincil 40 | Isletme olarak iirettikleri saraplar | Genglerin iiretime gegip, iiretim yapildiktan sonra yapilanlari
cok basarili. dig diinyaya pazarlamak lazim ki birgeyler degissin ve ilerlesin.
Kod13 50 Italyan Evli Bayan tiniversite Sarap sever Birincil 25 Az gesit olmasi biraz hayal | Birkag tane iiretim tesisinin olmasi hayrete diisiirticii bir detay.
kiriklig1 yasatti. Fazla tiriin ve | Biz daha fazla tiretici bekliyorduk. segenekler gogaltilmali.
daha kaliteli saraplar
bekliyordum
Kod14 56 Italyan Evli Bay Lise Sarapsever Birincil 35 Giiglii ve giizel saraplar tattik. | Uretici artmali, sadece 1-2 isletmenin olmasi bizi ¢ok kisitladi.
Boylesini beklemiyorduk | Segenek fazla olursa turistler igin ada sarapgiligini tanimak o kadar kolay
ve iyi olur.
Kod17 58 Fransiz Bekar Bayan Lise Bilgili Birincil 30 | Mekan ve giizel saraplar bizi ok | Uretici az dolayistyla iiretimde az. Ureticiler artirilarak iiretim
mutlu etti. | De gelistirilebilir.
Kod2 65 ingiliz Bekar Bay tiniversite Bilgili Birincil 45 ilk defa denemis oldugumuz | Bunca yillik deneyime dayali séyleyebilirim ki tanitim olmazsa bu is
geleneksel saraplarin tadi | ilerlemez.
damakta kaldi. | Tanitim artikga talep yiikselir ve dolayisiyla sarapgilik da geligir.
Kod5 70 | Irlandali Evli Bay Lise Bilgili Birincil 40 Isletmeye 6zel saraplar1 deneme | Tamitim artmadigi igin aday1 pek bilen yok.
firsat1 bulduk ve bunlara | Dolayisiyla talep olmadigi igin sarapgilik gelisme gostermiyor.
bayildik.
Kod21 50 Italyan Evli Bayan tiniversite Bilgili Birincil 25 Mahsen ve saraplar bizi | Suan i¢in iiretim ve tanitim az.
biiyiiledi. Giizel kaliteli saraplar | Dis pazara tanitim yapilarak sarapgilik gelistirilmeli.
harika.
Kod20 45 Isveg Bekar Bayan tiniversite Sarapsever Birincil 23 Boyle giiglii ve kaliteli saraplar | Ureticiler artarak rekabet cogalmali ve dolayistyla
beklemiyorduk. Cok begendik. | adaya turist katilimi cogalir.
Kod19 56 Israil Bekar Bay Master Sarapsever Birincil 32 Baglara ve saraplara bayildik. | Adadaki sarap turizmi dig diinyaya pazarlanmali.
Kesinlikle ¢ok iyi kaliteli
saraplar var.
Kod18 59 Fransiz Bekar Bay Lise Bilgili Birincil 33 Beklentimizin iizerinde kaliteli | Uretim artirilarak daha fazla turist gelebilir.
saraplar denedik bu bizi ¢ok | Ve bu da sarap turizmini gelistirmeye yardimet olabilir.
mutlu etti.




