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0z

1980’lerden itibaren hayatimiza giren ve diinya literatiirlinde yaygin olarak aragtirma
konusu olan kiiresellesme kavrami, diinya iizerinde siyasal, ekonomik, kiiltiirel ve
sosyal alanlarda degisimler yaratmustir. Bu degismelerden sonra futbol da bu
gelismelerden etkilenerek amatorliikten uzaklagsmis, kendine bir is sahasi yaratmis ve

kiireselleserek Endiistriyel Futbol olarak kendini yenilemistir.

Yenilenen ve degisen yeni futbol diizeninde yatirimcilarin da dikkatini ¢ekerek
farkli alanlarda yatinm yapilmasi saglanmustir. Izleyiciler birer miisteri olarak
algilanmakta ve tiiketici olarak bu sisteme dahil edilmektedir. Zamanla gelisen ve
degisen teknolojilerden sonra futbol daha da ilgi gorerek karsimiza ¢ikmistir. Futbolu
yoneten federasyonlar tarafindan organize edilen turnuvalar daha sik karsimiza
cikmaya baslamis ve futbolun izleyicilere daha fazla sunulmasina olanak saglamistir.
Ornegin, Diinya Kupasi’nin bir organizasyon olarak diizenlendigi ilk yillarda sadece
diizenlendigi iilkedeki insanlarin izlemesi mimkiinken gelisen teknoloji sayesinde
televizyon araciligi ile milyarlarca insanin izleme firsati buldugu bir sektdr haline
gelmistir. Yaymn ihalesi, stat isim haklari, forma sponsorluklari, kombine bilet vb.
diizenlemelerin futbol hayatina girmesiyle taraftarlar bu sistemin kullanicisi olarak

degil, tiiketicisi olarak degismistir.

1990’dan sonra ozellikle Tirkiye’de kurulan taraftar gruplari hiz kazanarak saha
iginde ve saha disinda hem kendi haklarim1 hem de desteklemis olduklar1 takimin
haklarin1 aramaya baglamistir. Kurulan dernekler ve taraftar gruplarn ile kendi

iclerinde iiyelikler yaratarak gelir diizeyini artirmig ve herhangi bir kurum ve



kurulusa bagl kalmadan kendi i¢inde bagimsiz olmay1 basarmislardir. Tiirkiye Siiper
Ligi Takimlari’ndan olan Besiktas ve Fenerbahce takimlarmin taraftarlarinin
kurdugu taraftar gruplar1 buna en biiyiik 6rnektir. Bu ¢alismada ele aldigimiz Carsi
Taraftar Grubu ile Geng Fenerbahgeliler Taraftar Gruplarinin resmi Twitter
hesaplarinda yapmis oldugu paylagimlar iizerinden icerik ve sdylem analizi
yapilmistir. Paylasilan gonderiler ele alinarak Kullanimlar ve Doyumlar, Glindem
Belirleme ve Kamuoyu Olusturma teorileri {izerinden incelenmistir. Igerik analizi
yapilirken toplam 60 adet paylasim incelenmis, bu c¢alismanin bulgular1 ortaya

konulmustur.

Anahtar kelimeler: Futbol, Endiistriyel Futbol, Taraftar Gruplari, Sosyal Medya



ABSTRACT

The concept of globalization, which has entered our lives since the 1980s and has
been widely researched in the world literature, has created changes in political,
economic, cultural and social areas around the world. After all kind of this changes
football also affected by these developments and created a business field by moving
away from amateurism and has renewed itself as Industrial Football by globalizing.
In the renewed and changing new football system, investments were made in
different areas by attracting the attention of investors. Spectator are perceived as
customers and included in this system as a consumers. After developing and
changing technologies, football has attracted more attention. The federations
organized various tournaments and enabled more presentation of football to the
audience. World Cup was organized in the first years only people who live in that
country had the opportunity to watch football, after developing technology, it has
become a sector where billions of people have the opportunity to watch.
Broadcasting tender, stat naming rights, jersey/ sportsgear sponsorships, combined
tickets, etc. after the regulations entered football life, the fans actually changed not as
users of this system but as consumers. After 1990s, especially fan group in Turkey
they started to seek both their own rights and the rights of the team they supported.
Established associations and fan groups have increased their income level by creating
memberships and have achieved independence within themselves, without being
dependent on any institution or organization. The fan groups formed by the
supporters of Besiktas and Fenerbahce teams are the greatest examples of this.

Content analysis and discourse analysis were made over the shares of Cars1 Fan



Group and Young Fenerbahgeliler Fan Groups, which we discussed in our thesis, on

their official Twitter accounts.

Shared posts were examined by taking out certain theories.

Totaly 60 shares will be examined, content analysis will be made and the findings of

this study will be revealed.

Keywords: Football, Industrial Football, Fan Groups, Social Media
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Boliim 1

GIRIS

Futbol, ortaya ¢ikisindan itibaren spor dallari arasinda her zaman kendisine ilk sirada
yer bulmustur. Giiniimiize kadar milyonlart pesinden siirikkleyen bu spor dali
zamanla belirli degisiklere ugrayarak kendini yenilemis ve gelisim gostermistir.
Zamanla gelistirilen sistemle kurallar yaziya dokiilmiis, amatorliikkten uzaklagsmaya
baslanmigtir. Futbol, belli basli yapilanmalar ile git gide popiilaritesini artirmistir.
Insan hayatinda tarih boyunca var olan rekabet ve yenme arzusunun futbolda da
olmasi oynayicilart ve izleyicileri cezbetmistir. Fabrikalarda c¢alisan ve zamanla is¢i
olarak adlandirilan insanlarin kurdugu takimlarin kiyasiya miicadeleleri ve kazanma
arzular: futbolun saf halidir. 1800°1ii yillarin sonlarina dogru spor, is¢i sinifi arasinda
yaygmlik kazanmustir. Is giinlerinin ve is saatlerinin azalmas1 bunda baslica rolii
oynamistir. Sosyal diizenlemeler, is¢i sinifina anlamli bir sekilde gegirebilecegi bir
bos giin sunmustur (Sahin & Tungkol , 2010). Iscilerin ¢alisma saatleri disindaki
zamanlarinda oynadiklar1 futbol, Ingiltere icin begenilen spor haline gelmistir. O
dénemde kurallarin yazili olmamasi sik sik tartismalar a yol agmistir. Tartismalara
son vermek i¢in 1863 yilinda Football Association kurularak futbolun yazili kurallar
belirlenmistir (thefa.com, 2020). Giiniimiize benzer olan oyuncu sayisi vb. kurallarla

futbol daha net bir sekil almistir.

Futbol, giinimiizde on bir oyuncunun saha iginde topu rakip takimin kalesine atma

olan bir spor dalindan ¢ok endiistriyel bir is kolu olarak giiniimiizdeki seklini



almistir. 1980’lerle birlikte kiiresellesmeden sonra gosteri olarak karsimiza ¢ikmaya
baslamistir. Oyuncularin artik birer kahramandan 6te para kazanan birer isci,
izleyicilerin ise bu gosteriyi izlemek igin ciddi paralar 6demesi gereken bir sistem

olmustur (Kiiciik , 1997).

Ozellikle biiyiik gelir sahibi sirketlerin futbola yatirimlar yaparak gelitlerini artirmak
ve tamamen ¢ikar ve rant odakli sisteme gec¢is yapmak istemeleri futbolun
boyutlarin1 gézler Oniine sermistir. Bilet, kombine forma ve lisansh iirtinler vb.
tiretilerek izleyicilere sunulmus ve taraftarlar birer tiiketici olarak goriilmeye
baslanmigtir. Gosteri olarak degisen ve endiistriyel hale gelen futboldan cirosunu
artiran yatirimcilar futbolun giicliniin her gecen giin biylidiigiinii gérmiistiir.
Milyarlar1 pesinden stiriikleyen futbol 6zellikle 1990’lardan sonra artik ekonomik bir
sektor olmustur. Forma sponsorluklari, stadyum isim haklar1 ve yayin gelirleri gibi
stirekli para aktarilan futbol i¢inde bulundugu durumdan gelir bakimindan siirekli

artis gostermistir (Glingor, 2014).

Televizyon, futbolun sunumunu degistirerek televizyon anlati tekniklerinin
gerekliliklerine uyan bir icerige doniistiirmiistiir. Bugiin futbol kendi kdkeninden
soyutlanmig ve televizyon programi formatinda televizyon tarafindan yeniden

tiretilen bir liriine doniistiiriilmiustiir (Seker , 2008).

Diinya Kupasi, Avrupa Futbol Sampiyonasi1 ve Sampiyonlar Ligi gibi 6nemsenen ve
bliyiik gelir sahibi organizasyonlarla futbol, televizyonda yayinlandik¢a gelismis;

yalnizca tribiinlerdeki izleyiciye degil, milyarlarca insana ulagmistir.



Yiiksek sermayesi olan takimlara taraftarlar da cesitli sekillerde para yatirarak destek
olmustur. Sisteme bdylece dahil olan taraftarlar, saha i¢inde ve disinda bu sistemden
rahatsiz oldugunu, futbolun eski, saf halini 6zlediklerini dile getirmistir. Var olan
diizene kars1 c¢ikmak ve seslerini duyurmak amacini tasiyan taraftar gruplari
kurulmustur. Bu gruplar, tribiinde ayni1 bélgelerde kendi takimlarina destek olmus ve

birlikte hareket etmistir.

Sosyal medyadaki ilerlemelerle resmi sosyal medya hesaplarini agan gruplar sosyal
medya tlizerinden etkilesim saglamistir. Kullanimlar ve doyumlar, glindem belirleme
ve kamuoyu olusturma gibi teorilerden faydalanarak tepkilerini hedef kitlelere
gostermislerdir. Ayni yapilanma ve ayni diisiinceler iizerine kurulan Cars1 ve Geng
Fenerbahgeliler taraftar gruplar1 Twitter ilizerinden paylasimlar yaparak taraftarlar
arasinda etkilesim saglamistir. Taraftar orgilitlenmelerinin artmasinin en biiyiik
nedeni internet kullanimmin yayginlasmasidir. Ikinci neden ise Istanbul taraftar

gruplarindaki semt oOrgiitlenmelerinin eski etkilerini ve anlamlarini yitirmeleridir

(Toklucu, 2001).

Bu caligmada yukarida anlatilanlar dogrultusunda Tiirkiye Stiper Ligi takimlariin
taraftarlarindan olan Carst ve Geng Fenerbahgeliler taraftar gruplarinin Twitter
lizerinden yaptiklar1 paylasimlarm énemini ortaya koymak hedeflenmistir. Incelenen
gonderiler; igerik ve sdylem (dil) analizi bakimindan ele alinmistir.

1.1 Problemin Tanimi

Futbol; bir yandan bir eglence oyunu olarak anlasilmakta, diger yandan ise yirmi iKi
oyuncunun top elde etme miicadelesi, izleyici kitlelerin davraniglar1 ve futbol

endiistrisi ¢ercevesinde farkli bilimsel perspektiflerden analiz edilmektedir (Alver ,



2008). Eglence maksath yaratilan futbol, insanlik tarihinin en eski oyunlari
arasindadir. Yazili kurallarinin olusturulmasindan sonra daha dikkat c¢ekici hale
gelmistir. Kiiresellesen diinyayla kapitalizm insan hayatina girerek her alanda
etkisini gostermistir. Kiiresellesmenin bir sonucu olan kapitalizm insanlarin hobisi
olarak goriinen futbolu etkisi altina alarak endiistriyel futbol sistemini baglatmstir.
Gelisen teknoloji ile futbol anlayisinda izleyiciler birer miisteri ve tiikketici haline

getirilmistir.

Is insanlarinin yatirrm yapmasiyla futbolun endiistriyel hale gelmesi taraftarlarin
dikkatinden kagmamis ve bu duruma karsi rahatsizliklar baslamistir. Taraftarlar,
destekledigi takimlarin haklarini ve kendi 6z haklarin1 savunabilmek amaciyla birlik
olmay1 basarmistir. Once tribiinde birlik olan taraftarlar daha sonra grup, dernek vb.
kurarak taraftar gruplari olusturmustur. Boylece Carsi1 ve Geng Fenerbahgeliler
taraftar gruplar1 kurulmustur. Bu taraftar gruplari sosyal medya hesaplarindan biri
olan resmi Twitter hesaplarindan paylasimlar yaparak sikayetlerini ve isteklerini dile
getirmistir. Bu hesaplar {izerinden paylagim yapan taraftar gruplar iiyelerine daha

hizl1 bicimde ulasmis, 6nemli etkilesimler olusturmustur.
1.2 Arastirmanin Amaci

Dijitallesmeyle atilan adimlardan taraftar gruplar da etkilenmis, sosyal medyadan
faydalanmislardir. Kendi haklarmi ve destekledikleri takimlarin haklarini digarida
aramak yerine olusturduklari resmi sosyal medya hesaplarinda arayan taraftar
gruplar1 etkili bir sistem gelistirmis ve tepkilerinin etkili olmasini saglamislardir.
Bulgular i¢in Cars1 taraftar grubu resmi Twitter sayfasi ile Gen¢ Fenerbahgeliler
taraftar grubu resmi Twitter sayfasindaki paylasimlar incelenecektir. Incelenen

gonderiler sonrasinda analiz edilip ortaya ¢ikan bulgular dile getirilecektir.



Bu ¢alisma, temel sorun olarak taraftar gruplarinin bu dijitallesmeyle sosyal medya
hesaplarindan resmi Twitter hesaplarinda nasil bir dil kullandiklarini belirleme

amacini tasimaktadir.

Oldukga hizli gelisen teknoloji ve sosyal medya kanallari, temel olarak Twitter
hesaplarindaki paylasimlarin icerik analizi ve sdylem analizinin ¢dziimii hedeflenen
bu tezde temel amaglar asagidaki gibidir:

1. Cars1 taraftar grubu ile Geng Fenerbahgeliler taraftar gruplarmmin Twitter
hesaplarinda hangi olaylardan (hakem hatalari, federasyon kararlari vb.)
sonra gonderi paylastig

2. Cars1 taraftar grubu ile Geng¢ Fenerbahgeliler taraftar gruplarinin futbol
tizerine nasil ve hangi bir dille paylasim yaptig

3. Paylasilan gonderilerde kullanici begenisi sayisindan yola c¢ikarak Carsi
taraftar grubu ile Geng Fenerbahgeliler taraftar gruplariin destekledigi spor
kuliipleri arasinda olumlu veya olumsuz bir etkilesim olup olmadig

4. Cars1 taraftar grubu ile Gen¢ Fenerbahgeliler taraftar gruplarinin resmi
Twitter hesaplarinda paylastiklart gonderilerin dil, sdylem ve igerik analizi
bakimindan incelenmesinde nasil bir yol izlenecegi

1.2.1 Arastirmanin Sorulari

Bu arastirma taraftar gruplarindan Carsi1 ve Geng Fenerbahgeliler taraftar gruplarinin
paylasimlarindaki icerik analizi ve sdylem analizlerinin sonuglarini ortaya koymay1
hedeflemistir. Bu ¢alismanin arastirma sorular1 sunlardir:

1. Cars1 ve Geng Fenerbahgeliler taraftar gruplar1 1 Nisan 2020-31 Agustos
2020 tarihleri arasinda resmi Twitter hesaplar1 {izerinden giindeme iliskin

hangi paylagimlart yapmistir?



2. Cars1 ve Geng Fenerbahgeliler taraftar gruplari 1 Nisan 2020-31 Agustos
2020 tarihleri arasinda resmi Twitter hesaplar1 iizerinden yaptiklar
paylasimlarda kimleri hedef almistir ve sdylemleri nelerdir?

3. Cars1 ve Geng Fenerbahgeliler taraftar gruplari 1 Nisan 2020-31 Agustos
2020 tarihleri arasinda Twitter lizerinden yaptiklar1 paylasimlarinda nasil bir

dil kullanmigtir?
1.3 Arastirmanin Onemi

Tiirkiye futbol takimlarinin taraftar gruplari i¢in gelisen teknoloji ve sosyal medya
biiylik 6nem arz etmektedir. Bu arastirma taraftar gruplarmin resmi Twitter
hesaplarindan yaptig1 paylasimlarin 6nemi gostermek ve vurgulamak i¢in yol
gosterici olarak planlanmistir. Taraftar gruplart ile ilgili cesitli aragtirmalar goriilse
de Cars1 ve Geng Fenerbahgeliler taraftar gruplarinin Twitter hesaplarindan yaptiklar
gonderileri ele alan bir arastirma olmadigi i¢in bu c¢alisma Onemli bir gorev

ustlenmektedir.

Bu arastirma, endiistriyel futbol sektoriinde taraftar gruplarinin ve bu gruplarin resmi
Twitter hesaplarinin 6nemini ve kullanimin1 akademik alanda ortaya koyma amacini
tasimasi bakimindan 6nemlidir. Bu alanda kullanilan teoriler “Kullanimlar ve
Doyumlar, Giindem Belirleme ve Kamuoyu Olusturma” teorisi kullanilarak ele

alinacaktir.

Arastirma, Tirkiye Siiper Ligi takimlarindan Besiktas ve Fenerbahge takimlarinin
kuruldugu giinden bugiine basarili bir sekilde devamliligini siirdiiren Cars1 ve Geng

Fenerbahgeliler taraftar gruplarini bir saha ¢alismasi olarak ele alacaktir.



1.4 Arastirmanin Simirhhiklar:

Bu aragtirma endiistriyel futbol sektorii iginde yer alan ve Tiirkiye Siiper Ligi
takimlarindan Besiktas ile Fenerbah¢e takimlarinin taraftar gruplarmin resmi Twitter
hesaplar ilizerinden yaptig1 paylasimlar ile sinirlidir. Paylasimlar, 1 Mayis 2020-31
Agustos 2020 tarihleri arasindaki Twitter gonderileri {izerinden alinmustir. Onemli
olaylardan sonra (hakem hatalar1, derbi mag1 sonrasi, limit agiklama vb.) paylasilan
toplam 60 gonderi ele alinmis olup ele alinan bu génderiler 1 Nisan 2020-31 Agustos
2020 tarihleri arasin1 kapsamaktadir. Nitel Icerik Analizi ile birlikte Soylem Analizi
yapilmistir.

1.5 Tamimlar

Iletisim: En basit tanimu ile iletisim; kisilerin, sirketlerin veya bir kisi ve sirketin
karsilikli olarak birbirleri ile gergeklestirdikleri bilgi aligverisidir (Demiray, 2008).
Endiistriyel futbol: Futbol, glinlimiizde sadece i¢ pazara yonelik bir kavram olmaktan
cikarak hemen hemen tiim iilkelerde kiiresellesme sarmalinin etkisiyle giderek
biiylimekte ve kiiresel bir endiistri 6zelligine doniismektedir. Bu olgu ise futbolun bir
sektor olarak ekonomik acidan biiyiimesini ve toplumlar1 yonlendirmede etkin bir

arag haline gelmesiniglamaktadir (Ozdemir & Memmedov, 2011).

Kiiresellesme: Kiiresellesme; genel anlamda uluslararasi siirecin tamamlanip
bolgesel olmayan tiim iretim dokularinin, iiretim ve tiikketimin diinya olgeginde
planlandig1, serbest rekabet ve piyasa diizeninin uluslararast kuruluglarca

denetlendigi, kurallarin uluslar {istii anlayisla galistigi bir sistemdir (Kutlu , 1998).



Sponsorluk: Reklam alaninda tanitim islevini tstlenen, firsat yaratmak, destekleyici
sistemi yaratan ve organizasyon siirecini basarili ile tamamlamak ic¢in yaratilan

sistemdir (Haywood & Okay , Sponsorluk, 1994).

Taraftar: Bos zaman degerlendirmede alternatif olarak kabul edilen futbol,
teknolojinin gelismesine paralel olarak genis kitlelere yayilmis, bunun sonucu olarak
da ekonomik nitelikleri én plana ¢ikan bir hizmet sektorii halini almustir. Iste
bahsedilen bu sektorde izleyici olarak gosterilen kesim birer tiiketici olarak taraftar

adin almustir (Alkibay, 2005).

Kullanimlar ve Doyumlar Teorisi: Kullanimlar ve doyumlar yaklasimi, kitle iletisim
etki kuramlari i¢inde izleyicinin pasif olarak algilanmasina kars1 gelistirilmistir. Ozet
olarak medya izleyici iliskisinin de ancak bu yoniiyle anlasilabilecegini ileri
siirmektedir (Kogak A. , Televizyon Izleyici Davranislar1 Televizyon izleyicilerinin

Tercihleri ve Doyumlar1 Uzerine Teorik ve Uygulamali Bir Calisma , 2001).

Gilindem Belirleme Teorisi: Kitle iletisim araglarinin, insanlig: ilgilendiren sorunlar
hakkinda kamuoyunu bilgilendirmesi ve bu sorunlara iliskin konularin da kamu
nezdinde bir dnceliginin olmasidir. Bu fikri merkeze alarak kitle iletisim araglarinin
haberleri sunus bi¢imleriyle (haberin uzunlugu ve kisaligi, baglhiginin kapladig: yer,
haberin yer aldig1 sayfa ya da zaman dilimi vb.), bazi konulara agirlik verip bazi
konulara agirlik vermeyerek kamuoyunun giindemini belirledigi  goriisiine

dayanmaktadir (Isik , 2012).
1.6 Arastirmanin Motivasyonu

Gliniimiizde gelisen teknoloji ile sosyal medya olmayan bir hayat diisiiniilemez

olmustur. Insanlara ulasmanin en etkili ve en hizli yontemlerinden olan bu sistem her



alanda hayat1 hizlandirmis ve etkili iletisim araci olmustur. Taraftar gruplar1 arasinda
hizli etkilesim ve kamuoyu olusturma ag¢isindan resmi Twitter hesabindaki
paylasimlar bu arastirmaya yonelmemizin en Onemli motivasyonu ve ¢ikis

noktasidir.

Bu konunun secilmesindeki bir diger sebep ise taraftarlarin herhangi bir paylasim
yapmadan yalnizca takip ettikleri veya iliye olduklar taraftar gruplarinin yaptigi
gonderiler tizerinden seslerini duyurabilmektedir. Bir Fenerbahge taraftarini aslinda
Gfb twitter hesab1 en 1yi sekilde temsil edebilmektedir. Taraftarlarin sesi olan bu
sosyal medya hesaplarmin kamuoyu olusturmada ne denli etkili oldugu bu
caligmanin sorularindan biriydi. Bu sorunun cevabi, aragtirmadan sonra ortaya

c¢ikacak olan sonuglarda en 6nemli motivasyondur.

Bu calisma yalnizca Carst ve Geng Fenerbahgeliler taraftar gruplarina yonelik ele
alinmistir. Literatiirde bu konuda benzer bir c¢alisma bulunmamaktadir. Bu
caligmanin Onciiliigiinde, ilerleyen donemlerde farkli taraftar gruplarinin ele alinmasi

ve farkli arastirmalarin yapilmasi miimkiin olabilecegi goriilmektedir.
1.7 Arastirmanin Arka Plam

Literatiir incelendiginde endiistriyel futbol ve taraftar kavrami gibi konularin siklikla
ele alindig1 goriilmektedir. Bunun basglica sebepleri futbolun kiiltiirel agidan 6nemli
olmasi ve kiiresel boyutta da i¢cinde birden fazla alt baslik bulundurmasidir. Gelisen
diinya diizeni ve kiiresellesen ekonomi ile ortaya ¢ikan endiistriyel futbola karsi
taraftar gruplarinin tepkileri goriilmektedir. Tiirk futbolunun ilerlemesine ve taraftar
gruplarinin 6nemli olmasina ragmen taraftar gruplarinin sosyal medyadaki giicii

arastirma konusu olarak ele alinmadig: belirlenmistir.



Taraftar gruplarinin giinlimiizde kendi iiyeleri sayesinde bir doner sermaye halini
aldigi, herhangi bir kurum veya kurulustan bagimsiz oldugu ve teknoloji ile
biiyiidiigii goriilmiistiir. Haklarin1 disarida siddet kullanarak aramak yerine sosyal
medya {izerinden paylasimlarla aramis, kamuoyu olusturmus ve etkili bigimde

giindem belirlemislerdir.

Bu sistemin biiyiik bir avantaji geleneksel medyadaki “feedback” kavrami olmayan
paylasimlar yerine ol¢iilebilir ve etkisi hesaplanabilir tiirden paylasimlar olmasidir.
Nerede, ne zaman ve hangi sartlarda hareket edecegini iyi hesaplayan taraftar

gruplart istenileni etkili bicimde gerceklestirmeyi basarmistir.
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Boliim 2

LITERATUR TARAMASI

2.1 Futbolun Tarihgesi

Futbol; milattan 6nceye dayanan, spor tiirleri siralandiginda birgok cografyada akla
ilk gelen daldir. Eglence ve gosteri amaci ile yaratilmasi ve basit kurallar1 nedeniyle

bir¢ok kiiltiirde kabul gormiistiir.

Futbolun ortaya ¢ikisinda kesin bir tarih belirtilememistir. Bu nedenle tarihsel siireg
stk stk degiskenlik gostermekte, hangi iilkeye ve hangi doneme ait oldugu
tartigmalar1 stirekli tazeligini korumaktadir (Erdogan, 2008). Bu sonuglardan yola
cikarak literatiirde kesin bir kategori ve sonug¢ olusamamasindan dolayr futboldan
“futbol” adiyla degil, “futbola benzer oyunlar” olarak bahsedilmekte ve boyle ele
alinmaktadir. Futbolun yaratilisina cevap verebilmek amaciyla temel olarak ortaya
¢ikan unsurlar sunlardir:

e Ayak

e Top

e Birden fazla sporcu

e Genis alanlar

e Takimlar
Bu unsurlar ele alindiginda tam anlamiyla futbol olmadig i¢in baglik olarak “futbola

benzer oyunlar” kavrami ¢ikmustir.
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Futbolun tarihinin Orta Cag ve oncesine dayandirilmasina, Cin’e ait oldugu siirekli
vurgulanmasina ragmen modern futbol ilk olarak Ingiltere’de bir tavernada
baslamistir. Okullarda hocalar tarafindan desteklenen ve oynatilan futbol i¢in ortak
bir karara varmak amaciyla kurallar yaratilmasi gerekliligi duyulmustur. Futbol, 8
Aralik 1863’te Ingiltere’de bir tavernada meydana gelmis ve ilk kez futbol oyun

kurallari, federasyon esliginde bir karara baglanmistir (Arik, 2003).

Futbol tarihi, futbolun sekli, yapisi, kurallar1 ve kime ait oldugu sorular1 her firsatta
giindeme gelmektedir. Literatiirde futbolun Ingilizlere ait oldugunu destekleyen ve
ciddi bir kaynak olarak gosterilen olay 1863 yilinda Ingiltere’de kurulan “Ingiltere
Futbol Birligi”dir denilebilir (Theo, 2000). Bu birlik giiniimiizde Ingiltere Futbol
Federasyonu (Football Association) olarak faaliyetlerini devam ettirmekte ve kendi
tilkesindeki kurallari ve sistemi uygulama gorevi Ustlenmektedir. Ayni zamanda
futbolun sahipleri olarak bilinen ve futbolun kurumsal diizenini ele alan FIFA ve

UEFA gibi kurumlarin da kurucu iiyeleri arasinda yer almaktadir.

Sekil 1: Ingiltere Futbol Birligi (Futbol Federasyonu) Giincel Logo Kullanimi
(sheffieldfc.com, 2019).
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Sekil 2: Ingiltere Futbol Federasyonu 150. Yilina Ozel Tasarlanan Logo
(worldsoccertalk.com, 2019).

Burjuva ya da o donemde anilan isimleri ile “beyefendiler” tarafindan yaratilan
futbol kisa bir siire sonra tilkenin her yerine yayilmistir. 1863°te kurallar1 belirlenen
ve kurulan federasyon 1865 yilina gelindiginde iilkede onderlik yaparak turnuvalar
diizenlemis, futbolun iilke geneline futbolun ulasmasmi hedeflemistir. Ik yilinda
beyefendilerin kurdugu takimlar kendi aralarinda maglar yaparak oncii konumda
olmustur. O doénem kurallar1 yazan kolej Ogrencileri futbola “beyefendi sporu”
tiriinde yakistirmalar yapmis olsa da futbol, kisa siire iginde fabrika ¢alisanlarinin
ilgisini ¢ekmistir. 1865 yilina gelindiginde is¢i takimlari da turnuvalarda yer almak
istemistir. Genellikle fabrikalarda ¢alisan isgiler takim yaratma ve federasyona iiye
olma konusunda fabrika sahiplerinin 6nderliginde hareket etmis, futbolun resmi
makamlarinda kendi isimlerini duyurmuslardir (Sahin & Tunckol, 2014). Fabrika
yasalarinin belirlenmesiyle &zellikle Kuzey Ingiltere sanayi takimlarmin bos

zamanlar1 artmig, boylece futbola duyduklari ilgi ve sevgi de artmistir. Buna benzer
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calismalar Cumhuriyet’ten sonra Tiirkiye’nin ilk yillarinda gortlmiistiir. Fabrika
iscilerinin  kurdugu takimlarin bolgesel liglerde miicadele ettigi bilinmektedir.
Glinimiize kadar gelemeyen bu takimlar o dénem olumlu ve etkili bir gelisim

gostermistir.

Bu birlik giiniimiiz futbolunda biiyiik etkiye sahip olmustur. Futbolun o dénemde
belirlenen ana kurallar1 bugiin de gegerliligini korumustur. Bu kurallara mag
esnasinda sahada olmas1 gereken kisi sayisi, saha bliytikliikleri, forma sekilleri, saha

gerecleri, kullanilan top vb. 6rnek verilebilir.

Modern futbolda “futbolun patronu” olarak bilinen ve yonetimin en iist diizeyi olan
kurum FIFA’dir. FIFA, diinya futbolundaki diizen, yap1 ve yenilik¢i kararlarin
alinmasindaki yetkiyi elinde tutmaktadir. Her kitada daha etkili ve yonetimsel basar1
icin toplamda 6 adet futbol federasyonunu biinyesinde barinmakta ve bir ¢at1 altinda

toplamistir. Yonetim sekli asagida verilmistir (FIFA.COM, 2020).

Tablo 1: Futbol federasyonu listeleri

FIFA
UEFA Avrupa Futbol
Federasyonu
CAF Afrika Futbol Federasyonu
CONCACAF Kuzey Amerika Futbol
Federasyonu
CONMEBOL Gliney Amerika Futbol
Federasyonu
OFC Okyanusya Futbol
Federasyonu
AFC Asya Futbol Federasyonu

14



2.2 Futbolun Popiilaritesi

19. ylizyilin sonlarinda beyefendilerin yazdigi futbol, tilke sinirlar1 i¢inde isgilerin de
dikkatini ¢ekmesiyle birgok Kkisinin ilgi duydugu spor dali olur. 1890’lara
gelindiginde Ingiltere topraklarinda her sehirde, fabrikalar ve kdyler de dahil olmak
tizere futbol bilinmektedir. Futbol, Biiyiik Britanya topraklarinin tamaminda etkili
olmus ve hafta sonlarinin tek eglencesi konumuna gelmistir. Burjuva kesim ile is¢i
smifi takimlarinin yaratmis oldugu rekabet, futbolu daha da istenilir ve arzulanir hale

getirmistir (Gashi, 2015).

Futbol 20. yiizyila gelindiginde kurallarinin yazili olmas1 ve eglence odakli yapisi ile
beklenenden ¢ok daha hizli bir bicimde dikkatleri iizerine ¢ekmistir. Ingiltere disina
c¢ikan futbol sevgisi birgok toplum tarafindan benimsenmistir. Farkli {ilkelerde kendi

takimlarini olusturma ve futbolu kendi cografyalarinda oynama istegi yaratmaistir.

Futbolun birlestirici unsuru ve ortak kimlik yaratma duygusu bu sporu daha zevkli
hale getirerek futbolu istenilir kilmigtir. 20. ylizyilin baslarma gelindiginde futbol
diinya lizerinde en popiiler spor dali olma unvanini elinde bulundurmus, bu unvani
korumustur. Futbolun yazili kurallarinin  olugsmasinda, farkli cografyalara

tasinmasinda Ingiltere nin biiyiik pay! olmustur.

Kurallarin yazildigi dénem ve yapr goz Oniinde alindiginda Biiyiikk Britanya
Imparatorlugu’nun diinya diizeninde ve siyasetinde biiyiik bir giic unsuru oldugu
goriiliir. Ingiltere, 19. yiizyiln sonlarinda ve 20. yiizyilin baslarinda somiirgeci
tilkelerin basini ¢ekmistir. 1900’14 yillarin baginda diinya somiirgeci sisteminde
“Gilinesi Batmayan Imparatorluk” olarak anilan Ingiltere bircok kita ve iilkede

askerlerini ve siyasi gorev verdigi vatandaslarini bulundurmaktaydi. Birinci Diinya
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Savasi’'ndan once Afrika kitasindaki bircok iilke ve Hindistan’in tamami ingiliz
isgalindedir. Ingilizlerin kiiltiir endiistrisini bilingli veya biling dis1 gerceklestirdigi
goriilebilir (Bulut Y. , 2012). Bu kiiltiir endiistrisi ile o dénem Ingiliz topraklarinda

vazgecilmez spor olan futbol da diger iilkelere tasinmustir.

Futbolun tarihgesini tam anlamiyla gorebilmek igin Kkronolojik tarihe bakmak
gerekir. 15. ve 16. yiizyillarda baslayan cografi kesifler Avrupa’da okyanusa kiyisi
olan devletlerde bir yaris haline gelir. Ilk olarak Portekiz ve Ispanyol denizciler
basarili yolculuklarla kesifler yapar. Bu basarinin temelinde okyanusa Kiyisi
olmasindan dolay1 gemilerin o dénem igin saglam ve gemi kaptanlarinin denizlerde,
okyanuslarda riizgar, firtina gibi ciddi sorunlara ¢oziim firetebilen ve manevra
kabiliyetine sahip yiiksek bilgileri olmasi gosterilir (Hanilge, 2012). Yelkenli
gemiler kullanan Portekiz ve Ispanyol denizciler bu alanda 16. ve 17. yiizyillarda
biiyiik bir hakimiyet ve egemenlik saglar. 18. yiizyila gelindiginde Ingiltere
topraklarinda baglayan Sanayi Devrimi ile iilke biiyiik bir gli¢ unsuru olur ve Avrupa
topraklarindaki Orta Cag yorgunlugunu iizerinden atar. Kendi i¢ siyasetinde ¢oziime
ulasir ve i¢ siyaset politikalar1 yerine dis somiirii ve Sanayi Devrimi iizerine

yogunlasir (Giinay D. , 2002).

Sanayi Devrimi ile gemicilik sektdriinde 1850 yilma gelindiginde Ingilizler
gemilerde yelkenli gemi anlayisini terk ederek diinya diizenini degistirecek olan
buharli gemilere gegis yapar. Bu buharli gemiler sayesinde okyanus 6tesi kesiflerin
gerceklesmesi amaciyla riizgara ihtiya¢ duyulmadan yolculuklar baslar. Ornegin,
Liverpool Limani’ndan ¢ikan bir geminin Amerika topraklarina ulagsma siiresi 8-12

hafta alir. Yelkenli iizerindeki tehlikeli yolculuklar son bularak buharli sistem
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egemen olur (Hanilge , 2012). Bu sistemden sonra denizcilik alaninda tarih, zaman

ve hava durumu beklemeden yolculuklar baslar.

Bu yolculuklar1 Tanilli séyle anlatir: “Black Ball line ile Red star line, New York ile
Liverpool arasinda ¢ikis tarihlerini revize baslar. Once ayliktir bunlar, sonra 10-15
giinde bir olur. Bagkalar1 da katilir boylesi diizenlemelere. Birka¢ haftayr bulan
yolculuklardir bunlar. Ote yandan giivenlik hava kosullarindan daha 6nemlidir.”

(Tanilli, 1999).

Biiyiik Britanya deniz asir1 giiciinii de arkasina alarak Avrupa kitasindaki tilkeler
karsisinda biiyiik bir giic unsuru olur. Ardindan 18. yiizy1l sonlarinda Hindistan ve
Kuzey Amerika’daki Fransiz istiinliigline son vererek bu kitalarda tek hakim
konumuna geldi. Birlesik Krallik’in deniz asir1 ticareti, Sanayi Devrimi ile doruk
noktasina yiikseldi. Somiirgeleri sayesinde diinyanin dortte birlik boliimiine sahip

oldu (Atalay, 2007).

Ote yandan ge¢mis yillarda yapilan ve adimi savasin siiresinden alan Yiizyil Savaslar
Ingiltere ve Fransa’yr tarih boyunca hep karsi karsiya getirmistir. Sinirlari ve
biiyiikliikleri Avrupa disina ¢ikan bu devletlerin Avrupa topraklarinda ¢oziilmeyen
bir hesabi yillardir beklemektedir. Buna bagl olarak siiregelen Fransiz-ingiliz
savaslar1 Avrupa topraklarinda etkilerini devam ettirir. 116 y1l siiren bu savaslarda
Fransiz zaferi ile sonu¢lanmis olsa da aslinda bir kazanan yoktur (Alganer & Cetin,
2012). Bu savaslara bir son vermek veya ¢6ziim iiretebilmek amaciyla yapilan 7 Y1l
Savaslar ile Ingiltere, Avrupa kitasindaki Fransiz iistiinliigiinii yok etmekle beraber
Kuzey Amerika topraklarinda olan Fransiz birliklerini de himayesi altina alir

(Alganer & Cetin, 2007). Bu hakimiyet sonrasinda admi farkli kitalara duyuran
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Ingilizlerin topraklar {izerindeki hakimiyetini saglama alma amac1 belli bash kiiltiirel
degisikliklerle karsimiza ¢ikar. Diinyanin dortte birine sahip olan Biiyiik Britanya

Imparatorlugu’nun artik somiirii hedefleri gerceklesmeye baslamistir.

Iste bu sartlar géz oniine alindiginda futbolun kurallarinin yazilmasindan dolay:
futbolu Ingilizlerin Ogrettigi algisim1  somiirgeci kavrami da  desteklemistir.
Bahsedilen siirecte futbolun ne denli bir yap1 ve dilizenin pargasi oldugunu anlamak
miimkiindiir. Ingilizlerin olayda biiyiik pay sahibi olmasi ve bunu popiiler hale
getirme nedenleri bu sekilde siralanabilmektedir. 19. yiizyill sonlarinda yazilan
kurallar 1900’lii yillara gelindiginde etkili bir bigimde uygulanmaya baglanir ve
futbol artik yazili kaynaklarda kuralsiz spor olmaktan ¢ikarak bir dal olma unvani
alir. Ardindan somiiriilen devletlere kiiltiir endiistrisi yapan Ingilizler bir¢ok kitaya
futbolu ulastirir. Ingiltere, futbolu sahiplenmis, siirekli gelistirmis ve boylece

“futbolun besigi” olarak anilmistir.

Diinya futbol sektoriinde en ¢ok lige ve lisansli sporcu sayisina sahip olan
Ingiltere’nin diinya futbol piyasasinda gelir yaymlar1 ve reklam anlasmalarina da
sahip oldugu bilinmektedir. Yaratict ve yapict diizenlerin etkisi olarak bu unvani ve

ciddiyeti ylizyillardir korudugu bir gercektir (Arik, 2008).
2.3 Futbolun Tiirkiye Topraklarina Gelisi

Tiirklerin futbolla tanigmasi hakkindaki bilgiye Kasgarli Mahmut’un Divan-1
Liigatii’t-Tiirk adli eserinde rastlanir. Tiirklerin yiizyillardir oynadigi futbol, diger
kiiltiirlerde oldugu gibi farklilik gostermistir. Tirkler, futbola “tepmek” veya
“vurmak” anlamina gelen “tepiik” admi vermislerdir (Erdogan , 2008). Yazili

kurallar1 belirlenmeden o6nce de futbolun 700 yillik bir tarihi oldugu belirli
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kaynaklarda gosterilmistir. Sonu¢ olarak ele alindiginda futbolun kesin yazili

kurallar1 1863°te goriilmiistiir.

Futbol, Osmanli Imparatorlugu topraklarma ilk olarak 19. yiizyll sonlarinda
Selanik’te oynanmasiyla gelir. Bu haberin yayilmasiyla istanbul ve Izmir gibi
kentlerde yasayan gayrimiislim, dzellikle Ingiliz kokenli toplumlar futbol oynamaya
baslar. Istanbul’da baslayan bu ilgi ¢cok hizli bir bicimde tiim kenti etkisi altina alir

(Giinay M. , 2016).

[zmir’de oynanan futbol maglari, 0 donemde kurulan bir futbol takiminin Istanbul’a
gelmesi ve 1897 yilinda Istanbul karmasiyla ma¢ yapmasi iizerine Tiirk
topraklarindaki ilk futbol magi oynanir (tff.org, 2020). Tarihler futbolun Osmanli
topraklarinda 19. yiizyil sonunda oynandigini gosterse de birgok Tiirk takiminin
kurulus yili 20. yiizyilin baglaridir. Tirk takimlarmin bu kadar ge¢ kurulmasinin
nedeni Sultan 2. Abdiilhamid donemindeki baskici rejim anlayisinin futbolu bir isyan
aract olarak gormesidir. Zelyurt bu durumu s6yle agiklar: “Futbol, Osmanl
toplumuna girdigi ilk yillarda bir muhalefet araci olarak algilanip yasaklanirken

Ikinci Mesrutiyet’le beraber 6zgiirliigiine kavusmustur.” (Zelyurt, 2014).

Avrupa’daki bir¢ok kralin ortak korkusu olan futboldan padisah Abdiilhamit de
etkilenmistir. Isyana tesvik olarak goriilen futbol Avrupa’da 6zellikle pazar giinleri
oynanmasindan dolayr kilisenin “seytan 1is1” tiirlinde yakistirmalarina maruz
kalmistir. Bunun yan1 sira soylu kesim, futbolu “kétii, sert ve centilmenlikten uzak”
olarak nitelemistir. Buna ragmen futbol is¢i kesimin zevk aldig1 bir etkinlik olarak
tarih sayfasinda kendine yer bulmustur (Sert, 2000). Futbol, o dénemde baskici bir

rejim altinda olsa da Osmanli topraklarinda da benimsenmis ve oynanmustir.
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Tiirkiye Futbol Federasyonu belgelerine gore tarihte kurulan ilk Tirk futbol takimi
“Black Stocking” isimli takimdir. Kurucular1 Fuad Hiisnii Bey ile Resat Danyal’dir.
Takima Ingilizce bir isim verilmesinin nedeni kurucularin olas1 bir baskiy1 ve sorunu

onlemek istemeleridir (ttf.org.history, 2019).

Birinci Diinya Savasi’ndan sonra kurulan Tiirkiye Cumbhuriyeti’nde futbol ilgi
gosterilen bir spor dali olarak popiilerligini korumustur. Cumhuriyet’in ilanindan
sonra Tiirk futbolunun canlanmaya basladigi gériilmektedir. Istanbul’da Tiirk
takimlar1 kurulmaya baslanmis ve Anadolu kentlerine kadar ulasmistir. Ardindan
Izmir, Eskisehir, Trabzon vb. sehirlerde futbol dgrenilmeye baslanmustir. Kurulan
kuliipler adin1 baskiya maruz kalmadan teyit ettirerek futbol miisabakalarinda yer
almaya baslamigtir. O donemde Tiirk takimi olma unvanini elinde bulundurmadan
kurulan takim sayis1 olduke¢a fazladir. Istanbul’da 100’e yakin takim kurulmustur.
Bunlar iginde Tiirk takimi olarak kurulan ve bugiin de aktif olan futbol takimi sayisi

3’tiir (Goral, 1999).
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Tablo 2: istanbul’da Kurulan ve Giiniimiize Kadar Gelen Tiirk Takimlari

Takim Isimleri Kurulus Yillar
Besiktas Jimnastik Kuliibii 1903
Galatasaray Spor Kuliibii 1905
Fenerbahge Spor Kuliibii 1907

(BJK TARIHI, 2019) (Gs tarihi, 2019) (Fb tarihi, 2019)

1908 yilina gelindiginde artik bir¢ok takimla mag yapan Tiirk kuliipleri futbolu daha
cok sevilen bir boyuta tagimistir. Bir¢cok takimla yapilan maglarda 6zellikle Birinci
Diinya Savasi’ndan oOnceki donem ele alindiginda savaslarin basarisizlikla
sonuclanmasi, toprak kayiplari insanlart moral bozukluguna siiriiklemistir. Istanbul
halki o dénemde futbola duydugu sevginin yani sira gayrimiislimlere karsi galibiyet
acliginin sonucu olarak futbol miisabakalarina biiyiik bir ilgi gostermistir (Cakir,
2008). Galatasaray Spor Kuliibii kurucusu Ali Sami Yen, 50. yil yazisinda
Galatasaray’m kurulus amacim sdyle anlatir: “Amacimiz Ingilizler gibi toplu bir
halde oynamak, bir renge bir isme malik olmak ve Tiirk olmayan takimlari

yenmektir. ” (Galatasaray.org, 2020).

Kurtulug Savast déneminde Fenerbahge Spor Kuliibii’niin 29 Haziran 1923’te iggal
kuvvetlerine karg1 kazandigi General Harrington Kupasi’dir. O donemin isgalci
kuvvetleri kargisinda alinan bu galibiyet iilke genelinde olumlu bir hava yaratmustir.
Siradan bir turnuva gibi gorlinen bu kupa o donem sartlarindan zaferlere ve
basarilara a¢ kalmis Istanbul halkina biiyiik bir seving olmustur (Satan & Ozdemir ,
2016). Fenerbahge miizesinde yer alan kupa, Tiirk futbol tarihinde bu anlamiyla
degerli goriilmektedir. Tiirkiye Cumhuriyeti’nin kurulusuna kadar bu 3 biiyiik kuliip,
maglarin1 oyundan ¢ok bir zafer araci olarak nitelendirir. Bu 6rnekler de gosterir ki
Tiirk futbol takimlarmin kurulusunda oncelikli amag¢ spor olanagi sunmaktan ¢ok

insanlara moral vermek, birlik ve beraberlik saglamaktir.
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29 HAZIRAN

1963

Tiirkiye’de futbol zor sartlarda yasallagsmistir. Futbol takimlarinin herhangi bir

Sekil 3: General Harrington Kupasi (2019)

amagla ele gecirilmesine dair bir endise hep var olmustur. Futbolun 6zerklesmesi,
diger bir deyisle bagimsizlagmasi igin ¢aligmalar yiiritiilmistiir. Bu nedenle donemin
takimlar1 kendi aralarinda iletisim kurmus, 16 takim bir araya gelmis ve Tiirkiye
Idman Cemiyeti ittifaki kurulmustur (Ozmaden, 2010). Bu dénemden sonra spor
kuliiplerinin sayica arttig1 goriilmiistiir. Biiyiik bir kargasa i¢indeki cemiyet ¢oziim
tiretmekte zorlanmis, karar alma noktasinda etkili olamamistir. Futbolun bu kargasa
icinde oldugu bu donemdeki hedef futbola bir diizen getirmekti. 23 Nisan 1920°de

kurulan Tiirkiye Biyiik Millet Meclisi, 1923 yilinda aldig: bir kararla Ttirkiye Futbol
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Federasyonu’nu kurar. Tiirkiye Idman Cemiyeti Ittifaki federasyon sitemine déniisiir
(tff.org, 2020). Diizenlenmenin etkin olmasi ve liglerin olusabilmesi i¢in TFF gatist
altinda birlesen takimlar federasyonun kurdugu liglerde miicadele etme karar1 alir.
Tiirk olmayan kuliipler kapatilarak liglere diizenlenme getirilir, 1924 yilinda ilk kez
il sampiyonlarinin katilimi ile sampiyona diizenlenir. Federasyonun iilke iginde
taninirhi@r iyice artar. Tirkiye Cumhuriyeti’nin ilan ile yenilik¢i ve laik devlet
anlayisini duyurmak isteyen mevcut hiikiimet birgok alanda uluslararasi boyutta
taninmay1 hedefler. Boylece Tiirkiye Futbol Federasyonu, FIFA’ya basvuru yapar ve

tiyeligi kabul edilir. Tiirkiye, FIFA’ya tiye 26. iilke olur.

Tiirkiye Futbol Federasyonu’nun kurulmasi sayesinde futbolun diizenli ve kontrollii
gelismesi amaciyla bolgesel ligler kurulur. Bu liglerde birgok takim miicadele eder.
TFF, bu hareketli giinlerin ardindan bir siire duraklar. Ulkenin ekonomik ve
sosyolojik yapisi gbz Oniine alindiginda futbolun ilgi goren fakat istenilen
boyutlardaki destege ulasamayan bir sekilde ilerledigi goézlenir. Lig formatinin
uygulanmas1 tasarlanmasima ragmen donemin sartlari tek bir cati altinda olmay1
zorlagtirir. Bu nedenle bolgelere gore farkli sekillerde lig formati uygulanir. Tiirkiye
Pazar Ligi, Cuma Ligi, Istanbul Sampiyonlugu Ligi gibi isimler ile yonetilir

(Ozmaden, 2010).

TFF, 1959 yilinda liglerdeki takim sayilarii diizenleme karari alir. 59 yil onceki
sampiyonluklarin sayilmamasi noktasinda yeni bir diizenleme yaparak bolgesel lig
kavramini bitirip iilke genelinde ligler olusturmayi hedefler. Boylece 1959 yilina

gelindiginde iilke futbolunda su asamalar gerceklesmis olur:
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e Siiper Lig: Sampiyonluk kazanan veya ligi ilk 5 i¢inde bitiren takimlarin
Avrupa Kupasi organizasyonlarina katilabilmesine olanak saglayan, Tiirkiye
Futbol Federasyonu’nun en iist diizey ligidir.

e 1. Lig: Sampiyonluk kazanmalari sonucunda ligi ilk 2 icinde bitiren
takimlarin dogrudan Siiper Lig’e ¢ikmasimi saglayan ve 3., 4., 5., 6. olarak
bitiren takimlarin ise kendi aralarinda “play off” oynayarak 3. takimin Siiper
Lig’e ¢ikmasina olanak saglayan lig formatidir.

e 2. Lig: Sampiyonluk kazanmalar1 sonucunda ligi ilk 2 i¢inde bitiren
takimlarin dogrudan 1. Lig’e ¢ikmasini saglayan ve 3., 4., 5., 6. olarak bitiren
takimlarin ise kendi arasinda “play off” oynayarak 3. takimm 1. Lig’e
¢ikmasina olanak saglayan lig formatidir.

Bu ii¢ asama ile Tiirk futboluna katilimci sayisinin artirilmasi amaglamigtir. Bu
asamalar giinimiizde de (2019-2020 futbol sezonu) bu sekilde devam etmektedir.
Siiper Lig; toplam 21 takimin miicadele ettigi, ligde sampiyon olan takimin ve ilk 5
giren takimlarin Avrupa’da Tirkiye’yi temsil etmeye hak kazandigi bir format haline
gelmistir (TFF, 2020).

2.4 Tiirk Futbolunun Ozerk Yapis1 Uzerine Yapilan Cahsmalar

Tiirk futbolu gegmisten giliniimiize birgok degisim gostermis olsa da basarisizliklar
yagsamis, Ozellikle Avrupa’da istenilen sonuglari kuliipler ve milli takim bazinda
alamamustir. Futboldaki basarisizliga ¢oziim getirmek ve mevcut federasyonu
sorgulamak amaciyla belirli yasalar gelistirilmistir. Buna gére TFF bir nevi 6zerk
olan yapisin1 korumakla beraber kamuoyuna daha agik bigcimde faaliyetlerine devam

edecektir. Tirk futbolunun degistirilen 6 yasasi i¢in sunlar soylenebilir:

® 3461 sayih yasa (1988-1989): Bu donemde Tiirk futbolunun Avrupa futbolu

gibi profesyonel olmas1 hedeflenmistir.
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® 3524 sayih yasa (1989-1992): TFF baskani se¢imle degil, Basbakan’in
atamasi ile belirlenecektir.

e 3813 sayih yasa (1992-2000): Bu yasa ile TFF tam bagimsiz ve demokratik
yonetim anlayigina sahip olmustur. Merkez Hakem Kurulu kurularak Tiirk
futbolu profesyonel yap1 seklini almistir.

e 4563 sayilh yasa (2000-2004): Bir onceki yasada belirli degisikler yapilmus,
radikal kararlar almak yerine maddelerde diizenlemeye gidilmistir.

e 5175 sayih yasa (2004-2007): Futbolda olas1 bir bilgi kirliligi, haksiz rekabet
vb. durumlarin yani sira hakemlerin seffaf olmasi ve tarafsizlik ilkesinin
giiclendirilmesi amaciyla federasyon biitgesi gelirlerinin %2’sinin Merkez
Hakem Kuruluna devredilmesi karar1 almmistir. Bu karar devrim
niteligindedir.

e 5179 sayih yasa (2007-...): Bu donem ozellikle yayin geliri vb. konular i¢in
caligmalar yapilmistir (Devecioglu, 2008).

2.5 Ayn1 Donemde Avrupa ve Diinya Futbolu

Birinci Diinya Savasi’ndan sonra kurulan Cumbhuriyet’le Tirk futboluna belirli
diizenlemeler getirilmistir. O tarihlerde Avrupa futbolu ile birlikte diinya futbolunda

da hareketlilik yasanmaktadir.

Diinyada futbolu diizenlemek ve kontrol mekanizmasini saglamak i¢in 1904 yilinda
Paris’te Uluslararas1 Futbol Federasyonu (FIFA) kurulmus ve futbolun yonetici
konumuna getirilmistir (Imamogullari, 2012). 1908 yilinda Londra olimpiyatlarinda
futbola da yer verilmis ve futbol yogun ilgi ile karsilasmistir. Daha sonra FIFA hem
kendine giiveni hem iilke federasyonlarmi arkasina almasiyla iiyelik basvurularini

kabul etmeye baslamis ve hizla biylimistir. 1930’lu yillarda kendi
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organizasyonlarin1 diizenlemeye baslamis ve Diinya Kupasi adiyla diizenledigi

organizasyonda tilkelerin milli takimlarina yer vermistir.

Zamanla Avrupa kitasini ve diger kitalar1 da kontrol edebilmek i¢in her kitanin kendi
futbol federasyonlar1 kurulmus ve FIFA’ya bagli olarak diizen saglanmistir. Avrupa
futbolunu kontrol edebilmek ve organizasyonlar diizenlemek gorevi bolgesel olarak
saglanmistir. 15 Haziran 1954’te UEFA kurulmus ve Avrupa futbolunun denetimcisi
olmustur (UEFA.COM, 2014). FIFA’ya bagli 6 birimden biri olan UEFA bu birimler
arasinda en giicli kurumdur. Mali acidan ve altyapt agisindan iistiin bir konumda
olan UEFA, Avrupa kitasinda yenilikgi ve ekonomik degeri yiiksek olan

“Sampiyonlar Ligi Organizasyonu” gibi turnuvalar diizenlemistir.

Tiirkiye’nin TFF adina bagvuru yapmasi 1955 yilinda olur ancak dénemin kuralina
gore UEFA tek basgina karar alma yetkisine sahip degildir. Bu nedenle FIFA ile
birlikte hareket etmek zorunda kalir. FIFA yetkilileri Tiirkiye nin Avrupa kitasindan
cok Asya kitasina ait oldugunu ileri siirerek bir miiddet tiyeligi bekletme karar1 alir.
Bu engele ragmen mevcut federasyon talebinde israrci olur ve Esfak Aykac
onderliginde 1955°te UEFA’ya Tiirk tezini sunarak tiyelik hakki talep eder. Ardindan
biitiin toplant1 ve kongrelere katilarak UEFA tarafindan dogal iiye olarak kabul edilir
(ttf.org, 2020). “1962 yilina gelindiginde ise FIFA yayinladigi bildiri ile TFF’yi
resmi olarak UEFA tam iiye statlisiine ekledigini agiklar ve diizenlenen tiim
sampiyonalara katilmak hakki tanir.” (Devecioglu, Futbolun yasal evrimi ve son

gelismeler, 2008).

Giiniimiizde UEFA, aktif ve Diinya Kupasi gibi organizasyonlara en ¢ok takim

gonderen federasyon konumundadir. UEFA’nin asil amaci sudur: “Avrupa
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futbolunun sorunlarini incelemek, sportif iliskileri gelistirmek, pekistirmek ve
karsilikli menfaatlerini koruyarak basarili olanlar1 6diillendirmeyi amaglar.”

(Devecioglu, 2008).

Tam bu noktada tezde s6z konusu yapilan “endiistriyellesme”nin de temelinin
atildign  goriiliir.  “Odiillendirme” anlayisinin  giindeme gelmesiyle futbolun
stirecindeki isleyiste degisiklikler olur. Milli takim organizasyonlar1 ve kuliip
takimlar1 i¢in turnuvalar biiyiik bir giic kaynagi haline doniigiir. Sportif basarilarin
odiillendirilmesi kupa, madalya vb. unsurlardan farkli bir durum sergiler ve para
odakli bir yap1 alir. Bu da futbolun “masumiyet”ini yok etmeye baglar. Bu siireg

endiistriyel futbolun temeli olarak diisiiniilebilir.
2.6 Endiistriyel Futbol

Taraftar kavraminin i¢inde “sevgi ve baglhilik” gibi iki 6nemli duygu vardir ve bu
durum taraftarligi bagka boyutlara tagimistir. Futbolun milyonlarca insanin ilgisini
¢ekmesi, farkli dinlere mensup bireylerin bir takim ¢atis1 altinda bulusmasi, bir
takimin bir ulusu temsil etmesi gibi birgok neden futbolun tercih edilmesinde etkili
olmustur (Ogiit, 2007). Bu olumlu nedenler oyuncular tarafindan dogal bir akis
icinde yaratilmistir. Binlerce insanin ayni takimi desteklemesi, milli maglarda farkli
uluslarin  herhangi bir savag olmayan miicadelesi, iginde siyaset ve ¢ikari
barmmdirmamasi futbolun saf bir baghlikla ve sevgiyle ilgi gérmesini saglamistir.
Ancak futbolun birlestirici yapis1 1980’lerden sonra is insanlarinin dikkatini ¢ekmis,
saf halinden yoksun olmasi gerektigi vurgulamis ve bir is sahast haline getirilmesi
planlanmistir (Akkaya, 2008). Bdylece alinan her karar ve onlemle giiniimiiz
futbolunun temelleri atilmis, istenilen hedefe ulasilmistir. Binlerce insana en kisa

yoldan seslenmek isteyen kimi siyasiler ve is insanlari i¢in futbol bir iletisim araci
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olarak goriilmiis ve futbolun kullanilmasi gerektigi her firsatta vurgulanmistir.
Futbol; siyasilere gii¢ ve itibar kazandiran bir alani, is insanlarina ise yatirimlarinin
karsiligimmi alacaklar1 bir is kolu olarak goriilmiistiir. Bu iki grup insana sorulan
“Neden futbol?” sorusunun cevabini yine futbol i¢inde barindirmaktadir. Futboldaki
endise, heyecan, korku, mutluluk ve sabirsizlik gibi duygularin diger spor dallarinda
goruldiigli séylenemez (Hiinerli , 2011). Diger spor dallar1 heyecan yasatsa da spor
miisabakasinin bitmesiyle heyecan da sona erer. Futbolda bu duygular yaratilan
kiiresel sermaye nedeniyle haftalarca siirebilir. Diger spor dallar1 haftalarca giindem
olusturamaz. Giniimiiz futbolu oyuncularin saha i¢inde miicadele ederek rakibi
yenme arzusundan ¢ok bir is alan1 haline donmiistiir. Bu futbol miicadelesindeki
rekabetin disina c¢ikarak “is kolu”nu gorebilmek ise kiiresellesmenin ne demek
oldugunu gorebilmek anlamina gelir (Saatgioglu & Cakmak, 2019). Futbola anlam
veren “rekabet” kavrami kullanilmis, rant ugruna degisen futbol diizeni eski saf
halini kaybetmis ve kapitalist diizende istenilen seviyeye getirilerek bir “is kolu”
olmustur.

2.6.1 Kiiresellesme Nedir?

Kiiresellesme, ortalama 50 yillik bir ge¢mise ve popiilariteye sahip ve o6zellikle
1980°den sonra siklikla kullanilan bir kelimedir. Kisaca yapilan tanimlardan biri olan
“tekdiize ve tek boyut” ifadesine de siklikla bagvurulur (Eskinat, 1998).
Gilintimiizdeki diizene uygun bir aciklama olarak kiiresellesmenin hedefi i¢in sunlar
sOylenebilir: Kiiresellesme; diinyanin tek bir diizen olarak kontrol altina alinmasi,
diizen odakli hareket edilmesi ve insanlarin bir biitiin halinde hareket etmelerini

hedeflemistir (Yildirim, 1997).

28



Gelisen teknoloji, de§isen medya ve yayin organlari “kiiresellesme” olarak nitelenen
bu diizenin yiiriimesinde pay sahibidir. Ornegin, yaymlanan medya bildirileri,
haberler ve akla gelebilecek her tiirlii yayin akisi kitlesel olarak yapilmaktadir.
Boélgecilik kavrami kaybolmakta, siklikla yeni diinya diizeni vb. ifadelerle verili
diizen disma cikilmas1 engellenmektedir. Ozelikle yeni diizeni benimseyen siyasi
yaklasimlarin, politikac1 kesimlerin mevcut medya diizeni ve kiiresellesmeden en iyi
bigimde etkilendigi, faydalandig1 gériilmektedir (Ocal , 2019). Olas1 bir ekonomik
problem bir bakanda, yoneticide veya mevcut hiikiimette aranmak yerine uluslararasi
dalgalanmalara baglanir. Diizen disina ¢ikma korkusunu iginde barindiran bu sistemi
destekleyen yalnizca politikacilar degildir. Marka sahipleri de kiiresellesme
yontemiyle tek boyutlu bireyler yetistirmeyi hedefler. Pazarlama alaninda s6z sahibi
olan bireyler politik yaklagimdan ¢ok {irlin satis1 odakli hareketi tesvik eder. Siklikla
vurgulanan 1k, soy vb. kavramlarda kimsenin kimseden istiin olmadigi mesajt
verilse de amag insan haklarindan ¢ok stirekli iiriin satis1 veya bir bagka deyisle ¢ikar
endistrisidir (Cetin, 1997). Birey kendi kendine bir alt grupta olmak, bir grubun
disina ¢ikip yok olmak veya dislanmak gibi sorunlarla karsilasmak yerine kiiresel bir
biitiine ait olarak diizene ve kiiresellesmeye ayak uydurmayi tercih eder. Diinyada
tek bir diizen hedefi tasiyan bu anlayis siirekli ¢alisilmakta olsa da diizen aslinda
celiskilerle doludur ve siirekli olarak sorunlar yarattigi goriilmektedir (Kaya &

Aydemir, 2007).

Kiiresellesme ile ilgili olduk¢a onemli bir soru sudur: “Kiiresellesme nasil

baslamistir?”

Kavramin bugiinkii anlaminda islerlik kazanmasi 4 Nisan 1959°da The Economist

dergisinin kullanimi ile olmustur. McLuhan ise 1962 yilinda yazdigi bir metinle yeni
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iletisim teknolojilerinin yasamlarimizdaki énemini kavramak {izere sik sik sdylenen
‘Global Village’ yani ‘Kiiresel Koy’ kavrami iizerinde durarak diinya diizeninin tek

bir pazar haline gelecegi diislincesinin temelini atmigtir (Aktel, 2001).

Kiiresellesme, tek boyut kavramindan dolay1 siklikla diinya diizeninde var olmustur.
Ornegin, Bati kiiltiirii ile Dogu kiiltiiriinii birbirine harmanlayarak bir biitiin yaratma
istegi olan Biiyiik Iskender aslinda kiiresellesmenin bir cesit temsilcisidir (Aktel,
2001). Ancak yine de Biiyiik iskender’in istegi bir diizen yaratmadan ¢ok baris
odakli olmasi1 ve iizerinden cok uzun zaman ge¢mesi nedeniyle literatlirde
kiiresellesme olarak gegemez. Bu kelimenin 20. yilizyilda bilinir hile gelmesinin
nedeni kapitalist sistemin yardimcist olmasidir. Kiiresellesmenin 6ziinde ¢ikar
kavrami yatmaktadir ve bunu destekleyen kapitalizmdir. Kiiresellesmenin giiniimiize
kadar gelisme evresi 3 6nemli tarihi olay ile ger¢eklesmistir:

e Baharat Yolu ve Ipek Yolu olarak adlandirilan gd¢ yollari Osmanl
Imparatorlugu’nun elindedir. Yol iicretlerinin agir vergiler olmasi biiyiik
sorunlar yaratmistir. Bu nedenler Avrupa iilkelerini farkli yollar bulmaya
yoneltmistir. Avrupali tiiccarlar1 farkli yone iten bu sebepler cografi
gelismelerin ilerlemesini ve yeni kesiflerin olmasini tetiklemistir. Bu kesifler
giinlimiizdeki endiistriyel sistemin ve kiiresel yapmin temelindeki ilk asama
olmustur.

e Kesfedilen iilkelerdeki ham maddenin Avrupa topraklarina tasinmasi
sonucunda Avrupa’da baglayan ve diinyanin tamamini degistiren Birinci
Sanayi Devrimi ikinci asama olmustur.

e 3. asama ise 19. ylizyilin sonlarinda ve 20. yiizyilin baglarinda sdomiirgeci

sisteminin doruk noktasinda olmasi ile gerceklesen Ikinci Sanayi Devrimi’dir.
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Kiiresellesmenin gelisim asamasini ise Oran soyle 6zetlemektedir:

Tablo 3: Kiiresellesme Sebepleri ve Sonuglari

Birinci Ikinci Kiiresellesme Uciincii Kiiresellesme
Kiiresellesme
Itici giic Denizcilikteki Sanayilesme ve 1. 1970’ler de
gelisme ve okyanus islenecek Cokuluslu
Otesi iletisim hammadde sirketler
2. 1980 iletisim
devrimi
3. 1990 yilinda
SSCB
yikilmasi
Yontem Kesif sonrasi askeri  Kagiflerin isgali, Kiiltiirel ve ideolojik
isgal ticaret tabanli baski1
sirketlerin yatirimi
Hakh Gosteris Kendi dinini Uygarlastirict Kiiresellesme
gotiirme teoriler ¢ozlimdiir vb. gibi
alg1 yaratma
Sonug¢ Somiirgecilik Emperyalizm Globallegsme

(Oran, 2000)

Ucgiincii asamayi ilk iki asamadan ayiran kimi farklar vardir. Ilk iki asama “Ulus-
Devlet” yapisini igerir. Sonu¢ odakli hareket ederek ulus, millet ve devlet gibi
kavramlar iizerinden bir alan yaratilmak istenmektedir. 3 agsamada ise durum tam
tersine gelisir. Gelisim ve iletisim ¢ag1 olarak adlandirilan 1980°den sonra teknolojik
bir patlama s6z konusudur (Bakirtas & Tekingen , 2004). Patlama olarak ifade edilen
bu gelisim herhangi bir duraksama gostermeden bugiin de gelismektedir. Ulus devlet
kavraminin digina ¢ikan bu sistem uluslararasi finans piyasalarina bagli olarak
devletlerin siirekli etkilesim halinde olmasini saglamaktadir. Para, gii¢ gibi kavramlar
her an el degistirebilecek seviyede olmakla birlikte ¢ok uluslu sirket kavramlarinin
meydana gelmesi ile devletin uluslararas1 piyasada s6z sahibi olmasi i¢in basarili

sirketler de dogru hamleler ve yatirimlar yatmaktadir.
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Bu sistemde kiiresellesme aslinda sistematik bir diizen i¢inde yayilmaktadir. Adda’ya
gore bu diizen “Kiirenin smirlarim1 zorlamaya baslayan, evrensel boyuta ulasan

kapitalizmin ifadesidir. Hukuki sinirlar1 delme ve en sonunda yok etme asamasi”

olarak nitelendirir (Adda, 2002).

Diinya diizenin tamaminda var olan kiiresellesme yapis1 6zlinde tamamen kapitalist
diisiinceyi ve sistemi barindirir. Yenidiinya diizeni olarak adlandirilan bu siire¢ sirket
sahiplerinin isine gelmektedir. Bu diizenle ilgili olarak diistinceleri giiniimiizde hala
ilham kaynagi olan McLuhan’in kiiresellesme ile arastirmalart gegerliligini
korumaktadir. Ornek olarak McLuhan’a gore insanlik gelisen teknolojik aygitlardan
faydalanmaktadir (Altun, 2006). Medya da bu diizende bir teknolojik aygittir. Medya
farkli duygulari insanlara siirekli asilayarak, bir ¢esit bilingalt1 veya biling dis1 veriler
vererek bireyde yer edinmeyi hedeflemistir. insanlar bu diizende dar alanda kolektif
bir karar almak yerine gonderilen bilgiden yola ¢ikarak mevcut diizende hareket
etmeyi tercih etmektedir. Boylelikle medyanin siirekli gonderdigi mesajlar aslinda
bir cesit silahtir, ama¢ insanlar1 kontrol altmna almaktir. Isin 6nemli boyutu ise
kontrol mekanizmasimin istenilen seviyede durmamasidir, insanlarin kontroliinii

saglamakla beraber sistemin disina ¢ikmasi da engellenmistir (Satil, 2011).

McLuhan bir baska deyisle soyle demektedir: “Farkli mekanlarda yasayan insanlar
arasindaki iletisimin artmasi belli bir kiiltiire ait olma bilincini azaltmistir. Ayrica
iletisim ve ulasim olanaklarindaki artis ekonomik, siyasi ya da askeri giicii elinde
bulunduranlarin daha genis mekanlar1 kontrolleri altina almalarin1 saglamistir

(Eskinat, 1998).
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Kiiresel haberlesme agindan sonra olusan kiiresel ekonomi pazari diinya diizeninde
saat kavramini yok ederek 24 saatlik bir zaman diliminin tamaminda ekonomik is
birligi ve ticareti saglamistir. Gelisen {liretim bandi tiretimde siirekliligi hedeflemekle
beraber iiretimi doruk noktasina getirmistir. Sanayi alaninda bu gelisme saat
kavraminin yok olmasi gibi sonuglar ile Sanayi Devrimi’nden sonra tiretim agindaki
gelisim devrim niteligindedir (Aydemir & Kaya, 2007). Ik Sanayi Devrimi belirli bir
saat araligimm tesvik ederken onun disina ¢ikma gibi bir secenek sunmamustir.
Ornegin, Ingiltere’de bir fabrikada is¢i ¢alisma saatleri uzun siireler de olsa aksam ve
gece ¢alismak miimkiin degildi. is¢i haklar1 vb. gibi terimler ile siklikla kars1 karsiya
kalan patronlar giiniimiizde bunun caresini 3 vardiya olarak adlandirilan A-B-C
sistemi ile saglamaktadir. Yine benzer sekilde 8 saatlik ¢aligma siiresi ile isgilerin
caligmasi saglanmaktadir ancak bu diizende sabah gelen bir personel aksam mesaisi
biterken saat 16.00’da baslayan bir diger is¢i gece saat 00.00’da bir diger isciye
caligmay1 devrederek {iretimin devamliligini saglamistir. Bu basit goriinen ama
tiretim bandindaki yeni diizen devrim niteliginde olmasini saglamistir. Tiim bu

iretim bandini tetikleyen en 6nemli faktor ise satig pazarlama olayidir.

Paranin elektronik ortama aktarilmasi diinya diizeninde farkli para birimleri mevcut
oldugu halde Avrupa kitasinda “Euro”, diinya genelinde ise “Amerikan Dolar1” gibi
para birimlerinin tiim diinya tarafindan benimsenmesi ve 6deme seklinin kagit
paradan elektronik para ile saniyeler i¢inde saglanmasi kiiresellesmenin altin anahtari

olmustur (Zabct, 2002).

McLuhan’in diisiinceleri ile “bolgesel koy” veya “kiiresel koy” gibi terimler ortaya

cikmistir. Diinya aslinda mevcut diizeni yaratan kesimler ile bir biitlin olmamustir.
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Bir biitiin olmasi icin miicadele edilmistir. Isin &zii ne tiirlii ele alinirsa almsin iiretim

bandi ve tiikketim aglarina baglidir (Tekinsen & Bakirtas, 2004).

Kiiresellesmenin doruk noktasi olan 20. yiizyilda karsisinda duran tek karsit diisiince
belki de komiinist bir diizenle yonetilen SSCB olarak bilinmektedir. Tiim diinyanin
bu diizende yer almasi beklenirken SSCB gibi ¢ok uluslu bir devletin bu sisteme
kars1 olmasinin nedeni SSCB’nin komiinist zihniyetin etkisinde olmasina ragmen
kiiresellesmenin tamamen kapitalist sistemde olmasidir (Bulut R. , 2014). SSCB’nin
en degerli kozu kiiresellesmenin ilk yillarinda Almanya’nin 1928 yilinda diinya
ithalat rezervinin yarisini elinde tutmasi ve biiyiik bir borg altinda olmasidir. Biiyiik
Buhran olarak adlandirilan siiregte Almanya tek bagina 20-30 milyon mark borgla
kars1 karsiya kalmistir. Bu siirecte dogru yapilanma ile yonetilen SSCB, Biiyiik
Buhran donemini en az zarar ile atlatmis, 20. yiizyilda kiiresellesme karsiti lilke
olarak emin adimlarla ve saglam ekonomi ile yoluna devam ederek diizen karsitligin
siirdiirmiistir. Bu mantig1 en iyi sekilde Ozetleyen olay ise “Bu anlayis giiciinii,
1938’de Amerikan Ekonomi Birligi’nin de kabul ettigi Sovyetler Birligi planl
ekonomisinin krizden en az yara ile kurtulmasindan almistir. Bu nedenle Kriz
doneminde basarili olan bu sisteme dogru diinya ekonomilerinde bir hareketlenme

olmaya baslamigtir.” (Bakirtas & Tekingen, 2004).

Kiiresellesmenin 6niinde olan tek engel SSCB ise giiciinii 1980 sonras1 ciddi anlamda
kaybederek duraklama evresi ve ardindan dagilma evresi ile karsi karsiya kalmistir.
Cok uluslu bir diizen ve devlet anlayisina sahip SSCB biinyesinde 15 iilke
barindirmakta ve tamamen sorumlulugunu iistlenmekteydi. Gelisen teknoloji ve
bagimsizlik Dbildirgelerinin siirekli tekrariyla ilk darbeyi Berlin Duvari’nin

yikilmasindan sonra alan SSCB, daha sonra 1991 yilinin aralik ayinda dagilma
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asamasina gelmistir. Bu tarihi olaydan sonra diinya kapitalist diizeninde komiinist
anlayisla yonetilen iilke sayis1 yok denecek seviyeye diismiistiir (Olmezogullari,
2012). Diinyada komiinist diizenin son temsilcisi olan SSCB’nin dagilmasiyla
birlikte heniiz 21. yiizyila girmeden diinya iizerinde kapitalist sistemin bir silah1 olan
kiiresellesme doruk seviyesine ulasmistir. Ozetle kiiresellesme ve endiistriyellesme
kavramlari 20. yiizyilin son ¢eyreginde hizli bir bi¢imde gelismistir. Bugiiniin
sartlarinda sonuglarini almis, markalasma ve endiistriyellesme olugsmustur. Bu diinya
diizeninde yasamini siirdiiren insanlarin birgogu bunun farkina varmamuis, siirecin
asamalarini anlamamistir. Kiiresel bir sermaye, kiiresel bir teknoloji ve kiiresel bir
medya olan sosyal medya ile biitiin yenilikler insanlara sunulmustur. Sermayenin
kiiresellesmesi sonucunda vatan, irk, millet gibi kavramlar yerini kaybetmis olup
kiiresel adi altinda sermaye kimliksizlestirilmistir. Yiiksek maliyet yerine ucuz is
giicii gibi alanlar kesfedilerek en ucuz sekilde en kaliteli ve pahali iiriin tretimini
elde etme savasi en hizli bigimde devam etmektedir (Yalginkaya, 2006). Cin’de
acillan ayakkabi fabrikalar1 ve yazilim miihendisligi sirketlerinden bir¢ogunun
Hindistan’a tasinarak ucuz maliyetli iscilerle uygulamalar yaratilmasiyla kiiresel
sermaye adi altinda rekor biitcelere ulasildigi goriilmektedir. Kiiresellesme
glinimiizde en st seviyededir ve yikilmasi ¢ok zor bir konuma gelmistir. Ana
maddesi olan tiiketim ise durmadan devam etmektedir.

2.6.2 Kiiresellesmenin Siyasi ve Kiiltiirel Etkileri ve Sonuclari

Kiiresellesmenin siirekli gelisimi birgok alani etkilemistir. Bu gelismelerin 6nce
teknolojik gelismelerle olusmasini Kazgan bir biitiine baglayarak soyle 6zetlemistir:
“Teknolojiden baslayan kiiresellesme hareketleri ekonomiden gegip toplum
diizenine, yoOnetim yapisina, diisiince diinyasinin sekillendirmesine kadar

gitmektedir.” (Kazgan, 1994).
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Bu bakis agis1 kiiltiirel alandaki etkilesim ve degisimin hangi sartlarda oldugunu
ornekler. Siyasal alanindaki etkilesimde ulus, devlet ve millet gibi biiyiik anlam ifade
eden terimlerde kiiresellesme sonunda daralma oldugu goériilmektedir. Markalasmaya
yonelik hamlelerden sonra iilkelerin asil giicii o tilkedeki iiretim alaninda 6ncii olan
ve ihracati lider konuma getirebilecek olan sirketler olmaktadir (Aydemir & Kaya,
2007). Markalasma sdyle drneklenebilir: Ikinci Diinya Savasi’ndan sonra ordusu ile
govde gosterisi yapan Almanya’nin giinlimiizdeki silah1 otomobil sektoriinde
Mercedes ve Audi gibi oncii markalari elinde tutmasidir. A.B.D’nin de elektronik
gelisim, haberlesme ve etkilesim gibi alanlarda 6ncii olmasi giiniimiizdeki savasin

sirketlerle oldugu gercegini gosterir.

Bu a¢idan bakildiginda mevcut sirketlerin farkli iilkelere fabrika vb. kurmak gibi
kiiresel sermaye yaratmasi giiniimiiziin 6nemli ekonomik olaylarindadir. IBM gibi
bir markanin A.B.D’de kurulmasi ancak yatirimlarin ucuz is giicii olan Hindistan’a
taginmast bu durumu ornekler. Cin’de iki kutuplu sistemin yok olmasi ile yabanci
yatirimeilar olarak algilanan bu yatirimlar sayesinde kiiresel sermaye artmakta ve
diinya piyasasinda sdz sahibi olmaktadir (Kilig & Ozekicioglu, 2017). Burada
yatirimlar kiireseldir. Genellikle yoneltilen soru, yatirimi farkli iilkelere yapan
sirketlerin nasil olursa kuruldugu iilkeyi zengin edecegidir. Burada devreye “patent”

kavrami ile “merkez bina” kavrami gelmektedir.

Patent korumasi; genel anlamda bulus sahiplerinin gelistirdikleri {iriin ve buluslar
tescil edip koruma altina alarak belirli bir siire i¢in bulus sahiplerine iiretim, kullanim
ve satig konusunda tekel saglayan ve yapilan gelistirmelerin diger insanlara ayrintili
bir sekilde agiklanmasini, bundan sonra yapilan gelistirmelere taban olusturmasini

saglayan bir sistemdir (Hamamci, 2010).
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Yatirnmlarin farkli iilkelerde yapilmasina ragmen giiniin sonunda genel kazang
merkeze giderek markanin bulundugu ve kuruldugu iilkeyi s6z sahibi yapmaktadir.
Kiiresellesmenin sonuglarindan biri olasi bir krizin “global diinya” kavraminin tiim
diinyay1 etkilemesidir. Bunun 6rnegi 2008 yilinda ABD’de baslayan krizin tiim

diinyay1 etkisi altina alarak yillarca siiren bir ekonomik bunalim yaganmasidir.

158 yillik bir yatirim ve diisiik faizli banka olan Lehman Brothers Bank 2008 yili
itibariyla biinyesinde diinya ¢apinda toplam 28 bin personeli barindirmakta ve diinya
genelinde yatirimlari olan bir sirket konumundaydi. Wall Street’in en biiyiik
dordiincii yatirimceist olan banka eyliil ayma gelindiginde iflasini aciklayarak A.B.D
topraklarindaki ekonomik krizin fitilini ateslemistir. Bu sebep sonug iligkisinde
yalnizca A.B.D’nin etkilenmesi beklenirken biinyesindeki birgok farkl: iilke ¢alisani
ve yatirimct kaynaklarindan dolayr ekonomik kriz patlak vererek diinya iizerinde bir
ekonomik buhran olusmasina sebep olmustur (t24.com.tr, 2020).

2.6.3 Futbolun Ekonomik Zirvesi Endiistriyel Futbol

Futbol kiiresellesmenin en énemli unsurlarindan biridir. Kiiresellesmenin dallarindan
olan endistriyellesme, futbolu etkilemis ve futbolun yeni bir sekil almasini
saglamistir. Futbol gliniimiizde biiyiik ilgi géren ve profesyonel anlamda en ¢ok icra
edilen spor dallar1 arasindadir (Yiiksek, 2013). Endiistriyellesmeden sonra futbolun
gorsel-isitsel araglar sayesinde popiilaritesinin artmasi saglanmis, futbolun izleyici

sayis1 cinsiyet ayrimi olmaksizin artmustir.

Sporda harcanan paralar, sponsorluk yarislari bu sektére olan ilgiyi artirmis ve
sektorii giin gectikce biiyliyen bir endiistri haline getirmistir. Béyle bir durumda
teknolojinin olanaklarindan sportif bransglarin da yararlanmasi1 kaginilmaz bir sonug

olmustur (Erdil , Bozkurt , Islegen , & Olgiicii, 2012).
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Kuruldugu giinden itibaren eglence amacimi tasiyan futbol 1980°li yillara
gelindiginde biiylik degisimlere ugramistir. Giiniimiizde biiyiik oranda paranin bir
sirkiilasyon halinde oldugu bu futbolun temelinin 40 sene Once atildigini sdylemek
miimkiindiir. Daha 6nce de s6z edilen futbolun birlestirici giiciiniin farkina varan ve
bu isten biiyiik gelir elde edebilecegini anlayan sirket sahiplerinin futbola ilgisi
1980’den sonra ortaya ¢ikmustir. Gida, giyim, aksesuar, spor arag ve geregleri vb.
alanlarda tiretim yapan birgok sirket futbol sektoriine girerek kendi markalarina yeni
alanlar yaratmistir (Okay & Biiyiikbaykal, 2019). Futbol; birgok iilkede oncii spor
konumunda olmasiyla dogrudan farkli iilkelerde pazarlar yaratmis, yenilik¢i ve
giincel olmasiyla genisletilebilir alanlar yaratma sansi1 bulmustur. Futbolun patronu
ve yoneticisi olan FIFA’nin yaptigi yenilik¢i gelismeler ve diizenlemeler bilingli
veya biling dig1 endiistriyel futbolu canlandirmigtir. Havalange, baskan oldugunda
“Ben buraya futbol ad1 verilen oyunu pazarlamaya geldim.” demis, yaptig1 pazarlama
caligmalariyla Diinya Kupasi’nin degerini artirmistir. Onemi her gegen giin artan
kupa igin tilkeler birbiriyle rekabet i¢ine girmistir (Kilig¢ E. , 2004). Bu gelismelerden
sonra medya patronlarin da sektore girmesiyle pazarlama zihniyeti, rant, ticari ve

ekonomik politikalar futbola girmistir (Devecioglu , 2008).

Futbolun yaratildigi ilk donemde yalnizca c¢alisma zamanindan kalan saatlerde
fabrika is¢ilerinin eglenmesi i¢in kuruldugu disiiniiliince giinimiizdeki gelirlerin o

donemle kiyaslanamayacagi agiktir.

Gliniimiizden 30-40 y1l 6nce zengin bir kuliip, kaynaklarin1 6nce stadyumlara akin
edip bilet alan seyircilerden, sonra televizyondan ve sponsorlardan temin ederdi.
Glinimiizde bilet gelirleri marjinallesmistir. Bir kuliip cirosunu televizyon

gelirlerinden, sponsorlardan, amblemini tasiyan iriinlerden (forma, kaskol, sapka,
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cep telefonu vb.) artirmaktadir. Futbolcular; diisiik iicrete takima dahil edilmeye
calisilmakta, basarili olanlar da yiiksek ticrete baska kuliiplere satilmaktadir (Akkaya,

2008).

Futbolun ekonomisinde para sirkiilasyonun devamliligini saglayanlar biitiiniiyle
taraftarlardir. Futbolun miisterisi olan taraftarlar kalip olarak “fans” olarak ele alinan
birer ekonomik aragtir (Ongan S. , 2007). 1980°den giiniimiize kadar uzanan bu
siirecte sistemi destekleyen kitle magi izleyen kesimdir. Futboldan siirekli daha
iyisinin istenmesi, 2000°den sonra 6zellikle Real Madrid gibi diinya devi takimlarda
“stiperstar” olarak anilan futbolcularin goriilmek istenmesi taraftarlarin olusturdugu
bir siirectir. Taraftarlar bu duruma spordaki zevk gibi baksa da yatirimcilarin bu
durumdan siirekli kar sagladigi bir gergektir. Takima olasi bir yildiz transferinden
sonra her zaman ya mag bileti ya da lisansh tiriinde bir fiyat artisi olmaktadir.
Izleyiciye istedigini sunan yonetim, karsihiginda rant saglayarak gerekli yatirimin
karsiligint her tiirli almaktadir. 1980°den oOnceki donemle giinlimiiz sartlar
karsilagtirildiginda gilinlimiizde saha iginde izleyici kesim daha yiiksek gelirli
konumdadir (Day1 , 2019). Sonugta futbol bir zevkten ¢ok saha icinde olunmasi
halinde bir ¢esit lilks yasam olmaktadir. Giinlimiiz sartlarinda forma, kombine, loca

vb. birgok alanda satistan sonra ge¢mise oranla biiyiik gelirler elde edilmektedir.

Futbolun genel olarak giiniimiizdeki sekli almasinda ve biiylimesinde su iki temel
faktor etkili olmustur:
e Sponsorluk kavrami

e Medya yayin ihalesi
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2.6.3.1 Sponsorluk
Futbol; yatirimcilarin etkisiyle genis bir alana yayilmis ve gelir saglama potansiyeli
olarak goriilmiistiir. Sponsorluk kavrami ile futbol daha anlamh ve ciddi bir sekil

almistir. Genis bir ticari alana yayilan sirketler i¢in sponsorluk alanlar1 sinirsizdir

(Haywood & Okay, Sponsorluk, 1994).

Toplamda 4 ¢esit sponsorluk anlagmasi ile endiistriyel futbol {ist siralara taginmustir:

e Organizasyon sponsorlari

e Forma sponsorlari

e Forma gogiis sponsorlari

e Stat isim haklar
2.6.3.1.1 Organizasyon Sponsorlari
Endiistriyellesmenin temel tas1 olan sponsorluk futbola girdikten sonra futbol eskisi
gibi olmamistir. Futbolda sponsorluk anlagmasi once belirli sekillerde goriilmiistiir.
Oldukga dikkat ¢ekici bir sponsorluk FIFA tarafindan imzalanmistir. O donemin
sartlarinda  imzalanan  anlagmanin  giinimiizde bu sekilde Dbiiyiiyecegi
diistiniilmemistir. 1970 yilinda iinlii alman markas1 Adidas ile anlasma imzalayan
FIFA, Diinya Kupasi Organizasyonlarinda karigiklik vb. olaylara nokta koyabilmek
icin turnuva boyunca Adidas marka futbol topu kullanilacagini agiklamistir. Diinya
futbolunda devrim niteligi tasiyan bu hareketten sonra bir¢ok alanda sponsorluklar
biiyiikk artis gostermistir. 1970°ten giiniimiize kadar toplam 13 Diinya Kupasi
Organizasyonu ger¢eklesmis olup bu alanda biitiin resmi mag toplar1 Adidas

tarafindan tretilmistir (Genel, 2020).
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Daha sonra gida, giyim gibi markalarin saha i¢indeki reklam panolarinda kendilerine
yer vermesi siirekli mag¢ izleyen seyircilerin goziinde bir algi yaratmis, marka

bilinirligi yoniinde hamleler olarak kayitlara gegmistir.

FIFA; diizenledigi bir¢ok organizasyonda biiyiik markalar ile is birligi igine girerek
organizasyonlarin ger¢eklesmesinde sponsorlarinin reklamlarmi yapmis, “kazan-
kazan” politikas1 ile birgok turnuvayr gergeklestirmistir. Her Diinya Kupasi
Organizasyonundan oOnce yeni sirketler ve pazarlar arayan FIFA kendine giiglii
destekgiler bulmustur. 2018 yilinda Rusya’da diizenlenen Diinya Kupasi
Turnuvasinda toplam 7 adet Premium sponsoru olan FIFA biiyiik gelir elde ederek

turnuvaya gerekli yatirimlari yapma imkani saglamistir.

Tablo 4: FIFA 2018 Diinya Kupasi Premium Sponsorlar

FIFA SPONSORLAR

Adidas
Coca-Cola
Visa Card

Hyundai- Kia Motors
Wanda Group
Gazprom
Qatar Airways

Yillik 32 milyon Euro karsiliginda sponsorluk yapan bu sirketler bu alanda her gecen

sene rekor iicretler 6demek zorunda kalmaktadir (Kog, 2020).

Bu alandaki biiyiik yatirimlar ve sermayeler karsisinda olast bir gelir diismesinde
sponsorluk anlasmasinda zorluk ¢eken sirketler de vardir. Buna uygun bir 6rnek

2018 yilinda sponsorluk yapan Gazprom sirketinin 2022 Katar’da diizenlenmesi
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planlanan Diinya Kupasinda sponsorluktan c¢ekildigi  goriilmistiir. 2022

organizasyonunda sponsorlar su sekilde olacaktir:

Tablo 5: FIFA 2022 Diinya Kupasi Premium Sponsorlar

FIFA SPONSORLAR

Adidas
Coca-Cola
Visa Card

Hyundai- Kia Motors
Wanda Group
Qatar Airways

(FIFA.com, 2020)

Ote yandan FIFA’nimn bir alt dali olan UEFA, her yil diizenledigi Sampiyonlar Ligi
Organizasyonu ile Diinya Kupasindan sonra en prestijli organizasyona sahiptir.
Tipkt FIFA gibi 6nemli sponsorlara ihtiyag duyan UEFA bu organizasyon boyunca

toplam 8 sponsor ile turnuvayi yiiriitmektedir.

Tablo 6: UEFA Sampiyonlar Ligi Sponsorlart

UEFA

Heinken
Sony
Master Card
Pepsi
Nissan
Gazprom
Hotels.com

Santander

(UEFA.COM, 2020)
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2.6.3.1.2 Forma Sponsorlari

Cesitli orneklerle hayatimiza giren sponsorluk anlagsmalar1 6zellikle 1980°den sonra
Nike ve Adidas gibi spor alaninda diinyaca bilinen iki markanin rekabetine ve
tiretimine sahne olmustur. Kuliiplere forma iireterek gelir elde etmek isteyen

markalar “taraftar sadakati”” olarak adlandirilan bu duygudan faydalanmaktadir.

Spor, bugiin diinyada evrenseldir ve 6nemli endiistri dallarindan biri haline gelmistir.
Spor endiistrisi, 1995 yilindaki ulusal spor mal ve hizmet degeri itibariyle 152 milyar
dolara ulasmig ve tiim Amerika endiistri gruplari iginde en biiyiik yedinci endiistri

olmustur (Argan , 2001).

Futbola duygusal bir baglilik oldugunu bilen markalar izleyiciyi ve taraftarlari renk,

logo, arma vb. somut unsurlar ile tiiketicisine sunmaktadir.

Kuliiplerle s6zlesme imzalanmasi ve licret ddenmesiyle biiyiik gelir saglanmaktadir.
Markalar, satilan lisansli her iiriinden yiizdelik almaktadir. “Higbir sey spor kadar
satamaz.” anlayisiyla hareket eden markalar, 30 saniyelik reklamlar vermek yerine

sponsorluk sozlesmeleri ile akilda kalmalarini saglayacak pazarlamalar yapmaktadir.

Oldukg¢a genis ve marka sadakati yiiksek tiiketici kitlesine sahip bir spor {iriinii olan
futbol i¢in de sponsorluk faaliyetleri 6nem kazanmaktadir. Futbol kuliiplerine ana
sponsor veya forma sponsoru seklinde sponsor olan markalar; hem marka
bilinirliklerini hem de kuliiplerine sadik ve kuliipleriyle 6zdeslesmis olan taraftar
grubunu hedef alarak tiiketici kitlesini artirmaya ¢alismaktadir (Tokmak & Aksoy ,
2016). Bu noktada Onem gosteren bir amag¢ sponsorlukla forma satisinda artis

olusturmaktir.
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Markalasmaya drnek olarak futbolda bir¢ok basariya ulasan Ingiliz takim Manchester
United verilebilir. Adidas ve Nike gibi diinyaca bilinen markalar gibi Machester
United takimi da bir marka olmustur. Yalmzca Ingiltere’de degil, tim diinyada
taraftar1 ve izleyici kitlesi olan bu takimin sponsorluk anlasmalar1 ve gelirleri
olduke¢a yiiksektir. 2015 yilinda Nike firmasindan ayrilan Ingiliz ekibi yillik 75
milyon paund gibi astronomik bir rakamla s6zlesme imzalayarak futbol tarihinde bir
ilke imza atmistir. 10 yillik olan bu sozlesme 750 milyon sterlin gibi bir gelir elde
ederek saha disindaki rekabeti kazanmustir.  Ingiltere  Premier Ligi
takimlarindan Manchester United, spor iriinleri firmasi Adidas ile 750 milyon

sterlin karsiliginda 10 yillik forma anlagsmasi1 imzaladi (Milliyet.com.tr, 2020).

Diinyada diger Avrupa takimlari ile markalar arasinda imzalanan sozlesmeler

sunlardir:

Tablo 7: Forma So6zlesme ve Siireleri

Takim Marka Sozlesme Siiresi  Yillik Gelir  Toplam Gelir

Psg Nike 2013-2022 21 Milyon 189 Milyon Euro
Euro

Ac Milan Adidas 2013-2023 21 Milyon 210 Milyon Euro
Euro

Juventus Adidas 2016-2022 22 Milyon 132 Milyon Euro
Euro

Real Madrid  Adidas 2020--2030 110 Milyon 1 Milyar 100
Pound Milyon Pound

Bayern Adidas 2015-2030 47 Milyon 705 Milyon Euro

Munih Euro

(Habertiirk.com, 2020), (Karli, 2020)

Bu s6zlesmelerden bir miisabaka yapilmasa bile futbol {izerinden biiyiik gelir elde
edildigi ve takimlarin sahip oldugu basarilar, kokli ge¢mis, dogru yapilanma ile

etkili olabilecegi anlagilmaktadir.
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2.6.3.1.3 Forma Onii (Gogiis) Sponsorluklar

Forma, giliniimiizde mag¢ esnasinda giyilmesi gereken bir kiyafet olmanin yani sira
giindelik hayatin da her alaninda giyilebilecek tiirden bir aksesuar olmustur.
Ozellikle genglerin sportif faaliyetlere (lisansli spor fiiriinleri, parali televizyon
abonelikleri, mag biletleri vb.) harcama yaptig1 ¢esitli ¢alismalarla tespit edilmistir
(Karamatov, Dilek , Kamaci, & Nematovig, 2019). Iste bu alanda formanin markasi
gibi g6giis sponsoru da biiylik onem arz etmektedir. Satilan her forma birer {iriin gibi

algilanabilmektedir.

Formanin gogsiindeki reklam kisinin bulundugu her yerde goriilmektedir. Formaya
sponsor olan sirket iiriinii alan taraftarin takiminin destekgisidir. Ornegin, Fenerbahce
Spor Kuliibii Futbol A.S’nin gogiis sponsoru olan AVIS markasini forma 6niinde
tasimak bir taraftar icin olumsuz bir durum degildir. AVIS markasimin iirettigi iiriin
de ¢ok Onemli degildir ¢iinkii taraftarin duygusal bag kurdugu takima yillik gelir

saglamaktadir ve hizmet vermektedir.

Taraftarlar, takimlarina bagliliklar1 nedeniyle kuliiplerine destek olan sponsorlart da
“ticari ortak”, “marka ortag1” olarak gormekte ve sponsor olunan firmanin iriiniinii

tercih etmektedir (Karatoprak, 2020).

Bu durum bir adet forma satisinin aslinda bir adet ilan panosu gorevi iistlendigini
gosterir. 1 milyon adet forma satisiyla bir milyon adet ilan panosu satist yapilmis
olur. Bu anlayisa sahip sirketler forma tizerinden hem marka bilinirligini artirmakta
hem de algi yonetimini saglamaktadir. Avrupa’nin en biiyiik 5 liginde yer alan
kuliiplerin gelirleri sezon Oncesi yapilan anlagmalar ile beraber kiiresel futbolun

desteklemektedir. Kiiresel sermayenin futbolda en sik gorildigi alan gogiis

45



sponsorlugudur. Bu alanda siyasi rekabet gdlgede kalmistir. Ornek verilecek olursa
Almanya ile Ingiltere arasindaki tarihi siire¢ geri planda kalmis ve diinyaca iinlii bir
Alman markas1 Ingiltere liginde miicadele eden bir takima sponsorluk yapmaktadir.

Diinyaca tinlii markalarin sponsorluk anlagsmalar su sekildedir:

Tablo 8: Forma Sponsorluk Anlagmalari

TAKIM SPONSOR OLAN SIRKET SOZLESME
Juventus Jeep 42 Milyon Euro
Arsenal FLY Emirates 46.3 Milyon Euro
Manchester City Etihad Airways 52.1 Milyon Euro
Barcelona Rakuten 55 Milyon Euro
PSG Accor live Limitless 60 Milyon Euro
Real Madrid Fly Emirates 70 milyon euro
Manchester United Chevrolet 74.1 Milyon Euro

(Goal.com.tr, 2020)

Listede dikkat ¢eken gesitli ozellikler vardir. Sponsorluk yapan sirketler genellikle
hava yolu sirketleri, teknoloji sirketleri, araba ve organizasyon yoOnetimi yapan

sirketlerdir.

Bir diger dikkat ¢eken durum da sponsorluk yapan markalarin birden fazla takima ve
farkl1 iilke takimlarina sponsorluk yapmalaridir. Ornegin, Arsenal ile Real Madrid
takimlarinin sponsoru aynidir fakat gelirleri farklidir. Bu noktada sponsorluk
anlagsmalarinin basar1 endeksli olmasi 6nemlidir. Arsenal takimi son 10 yil iginde
sampiyonluk yasayamazken Real Madrid takimi ise son 10 yil iginde 3 lig
sampiyonlugu ile birlikte 4 sampiyonlar ligi sampiyonlugu yasamistir. Basarilt olan
bir takimin geliri daha yiiksek olur. Endiistriyel futbolun etkisi olarak karsimiza

¢ikan bu diizen endiistriyel futbolun seklidir.
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2.6.3.1.4 Stadyum Isim Haklar1 (Stat Isim Sponsorluklar)

Sponsorluk alaninda son baslik “Stat isim Haklar1”dir. Futbolda endiistriyellesmeden
once kuliiplerin tek gelir kaynagi bilet gelirleriydi. Dénem gz Oniine alindiginda
stadyumlarin takimlar i¢in 6nemi tartisilmaz bir boyutta olmustur. Takimlarin 6nemli
maglardan once izleyiciden macga giris esnasinda aldiklar1 paralar kuliip kasasina
girmekteydi. Forma, lisanshi tiriin vb. triinlerin futbolun heniiz i¢inde olmadigi
donemde statlar takimlar i¢in olduk¢a Onemli olmustur. 1980°den sonra
endiistriyellesen futbolda stadyumlarin deger kaybetmeye baglamistir. Takimlar
sezondan once “kombine bilet” sistemine gegerek izleyicisine siirekli bilet verme
olanag1 saglamak ve toplu para elde etmek amacini tagimistir. Bu sistemde biiyiik
gelir elde eden takimlarin stadyumlar1 biiyliterek izleyici kapasitesi artirdigi
gorilmiistir. Stadyum giderleri artikga zor durmada kalan takimlarin yardimina
kiiresel sermaye sahibi sirketler yetismistir. Ozellikle 2000’ lerden sonra Stat isim
haklarin1 satmaya baglayan biiyiikk kuliipler o6nemli gelirler elde ederek
endiistriyellesen  futbolda “ev”lerini de satmistir. Ozellikle hava yolu,
telekomiinikasyon ve sigorta sirketleri gibi geliri yiiksek markalar bu alana ragbet

gostererek anlagsmalar imzalamistir.

Tablo 9: Stadyum Isim Haklar1 Uzerinden En Cok Kazanan Tiirk Futbol Takimlar

TAKIM SIRKET SURE SOZLESME

FENERBAHCE ULKER 2015-2025 Yillik 9 milyon
dolar

GALATASARAY TURK TELEKOM 2011-2021 Yillik 10 milyon
dolar

BESIKTAS VODAFONE 2015-2030 Yillik 9 milyon
dolar

(mynet.com, 2020), (cnntiirk.com.tr, 2020)
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2.6.4 Televizyon Uriinii Olarak Futbol
Futbol, tiim diinyada oldugu gibi Avrupa’da da 1980’lerden sonra ozellikle gelisen
teknoloji ile ilgi odagi haline gelmistir. Bunda televizyon teknolojisinin gelismesi

ekili olmustur ve futbol kiiltiir endiistrisi olarak insanlara sunulmustur.

Televizyonun gorevi yalnizca futbol magini naklen izleyiciye sunmak degildir. Yakin
¢ekim goriintililer, pozisyon tekrarlari, en degerli oyuncu, magtan hemen sonra canli
yayin roportajlari, yorumlar, farkli agilardan goriintii tekrarlar1 ile adrenalini en st
seviyede tutarak televizyon basindan kaldirmadan o gecenin {iriinlerini izleyiciye

sunmaktir (Soygiiden , 2016).

Televizyon yokken bir futbol magin1 yalnizca stada gidebilenler izleyebilirken
bugiiniin sartlarinda televizyonla hem futbol hem de bir futbol takim1 evrensel boyuta

ulagmistir. Televizyon, ayn1 zamanda futbolu kiiltiir endiistrisi haline getirmistir.

Adorno ve Horkheimer, kiiltiir endiistrisi kavramini 19. yiizyilin sonu ve 20. yiizyilin
baslarinda Amerika ve Avrupa’da yilikselmeye baslayan eglence endiistrisinin
kiiltiirel bigimlerinin metalagmasini vurgulamak amaciyla kullanmigtir. S6z konusu
diisiiniirlere gore eglence endiistrisinin yiikselmesi kiiltiirel {iriinlerin standartlagmasi
ve rasyonalizasyonu ile sonuglanmistir. Uretilen bu kiiltiirel veya sanatsal iiriinler
kapitalist birikim ve kar elde etme amagclarina uygun olarak kitlelerin tiiketimi i¢in

hazirlanmistir (Cagman, 2013).

Kiiresellesmenin getirisi olan kiiltiir endiistrisi futbolu en iyi sekilde destekleyen saha
dis1 faktorii olarak sunulmaktadir. Adorno ve Horkmeier’e ait olan bu terimler

hayatin her alaninda insanlarin metalastirildigini, ideolojik olarak kitlelere biling
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astlandiginm1 gostermektedir. Bu noktada televizyon, kiiltiir endiistrisinde merkezi bir

rol oynamaktadir (San & Hira, 2007).

Televizyonun futbolu kitlelere ulastirmaktaki 6nemini 2002 Kore-Japonya Diinya
Kupasinda oynanan Brezilya-Tiirkiye mag1 gostermektedir. Tiirk televizyon tarihinin
bugiin bile kirilamayan reyting rekorunda ma¢ %82.20 oranda izlenmistir

(hurriyet.com.tr, 2020).

Endiistriyel futbolda TV yayin gelirinin biiytikliigii markalarin reklam vermesiyle de
anlagilmaktadir. Bir ma¢ yayini i¢in biiyiilk 6demeler yaparak mag¢ haklarini satin
alan bir kanal marka sahiplerinden reklam tcretleri alir. Sonug olarak bir derbi
magindan kazandigi reklam paralart kanalin sezonluk yayin ihale parasini bile
karsilayabilmektedir. Ulkemizde pek ilgi gérmeyen Amerikan futbolunun reklam
geliri bu durumu 6rnekler. Amerikan Ulusal Futbol liginde (N.F.L) final mag¢i olan
Siiper Bowl finali de diinyanin en yiksek reklam gelirine sahip spor

organizasyonudur (Irak , 2015).

Futbolun popiilaritesi televizyon ile artmaktadir. Her yil milyonlarca liralik
sirkiilasyonun oldugu Avrupa futbolunun yayin gelirleri endiistriyel futbolun temel
tas1 konumundadir. Ozellikle havuz sistemi gibi ekonomik planlar yapilarak yaratilan
gelir sistemleri takimlara en biiyiik destek¢i olarak goriilmektedir. Ligin kalitesi
arttikca yayin geliri de artmaktadir. Futbol endiistriyellesme sonucunda bir is kolu

haline gelmistir.

Ornegin, bu gelir diizeyi futbolun yaraticis1 Ingilizlerin elinde énemli bir giigtiir.

Ingiltere, yillik yayimn geliri bakimindan Avrupa’nin en biiyiik 5 liginde en iisttedir.
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174 iilkede 574 milyon insanin izledigi premier lig 2013-2016 yillar1 arasinda 5

milyar sterlin gelir elde etmekteydi (Aksar, 2020).

Ingiltere ekipleri her gecen sene 5 biiyilk Avrupa liginde rakipleri ile farki agmus,

2019’dan sonra gelirleri daha da artmistir.

2019’dan sonra 5 biiyiik Avrupa liginde yayin gelirleri su sekildedir.

e Premier Lig : 8 milyar 900 milyon Euro
e Laliga : 5 milyar 900 milyon Euro
e SeriA : 4 milyar 900 milyon Euro
e Bundesliga : 4 milyar 200 milyon Euro
e Liguel : 3 milyar Euro (habertiirk.com, 2020).

2.7 Futbolda Taraftar Kavrami

Kuruldugu giinden bugiine futbola ilgi eksik olmamistir. Taraftar, futbolun temel
tagidir. Futbolu futbol yapan unsurlardan biri de taraftardir. Taraftar1 olmayan futbol
kuliiblinlin basarili olmasi ya da varligim1 uzun yillar devam ettirmesi miimkiin
olmamaktadir (Tanyeri , 2019). Taraftarlar, futboldaki sadakat ve bagliligi1 gosterir ve
hem futbol hem takimlar1 igin maddi ve manevi kazanimdir. Taraftarlarin mag giinii
toplanarak sahaya gitmesini, takimina destek olmasin1 Wakefield and Sloan, takim
sadakatini belirli bir takima kargt devam eden baglilik olarak tanimlarken bu
durumun seyircilerin canli spor etkinliklerine katilma isteklerini belirleyen en 6nemli

faktor oldugunu dile getirmektedir (Salman & Giray , 2010).

Futbol 6zellikle 1980°den Once saha iginde diisiik iicretler karsiliginda izlemekteydi.

Kolektif yapis1 bakimindan izleyici-taraftar ilkesi seklinde olmustur. Takimi birden
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cok kisi desteklemektedir ancak mag1 izleme firsatt bulan kesimler bu alanda so6z
sahibi konuma gelmistir. Mag1 izlemek takima daha yakin olmak anlamina gelir
¢linkii saha igindeki kisi yalnizca izleyici degil, taraftar profili sergiler. Seyirci pasif,
taraftar ise aktif konumdadir. Taraftar takimi i¢in gorev alir, tribiinii coskunluga sevk
eder. Taraftar, yorumda bulunmakla kalmaz, takimin degisikligi i¢in ¢aba harcar.
Ters giden durumlarin hesabini sorar, hatalarindan dolay: takimina hesap verir (Bas

& Géral, 2018).

Bu noktada taraftar kimligi giiniimiiz endiistriyel futbolunun yeni seklini gosterir.
Taraftar, 1980°den once “saf izleyici” konumunda iken bugiin hem para
sirkiilasyonuna dahil olmakta ve futbolda s6z sahibi konumuna gelmektedir.

2.7.1 Futbolda Holigan Taraftar Kavram

Futbol denilince fanatizm kac¢inilmaz olarak ortaya g¢ikmakta ve toplumun tiim
kesimlerini etkilemektedir. Bu agidan ele alindiginda futbol toplumun stadyumlarda
kendilerini rahatlikla ifade edebilecegi ve ifade seklini ise siddetle saglayacagi algisi
yaratmistir (Goneng, 2006). Bu diisiince yapis1 ve hareket anlayisi futbolda asiri
fanatizm sonrasinda yeni bir kelime tliremesini saglamis ve ‘holigan’ taraftar
yaratmustir. Holigan destekledigi takima bir iist kimlik kazandiran sonrasinda amag
disina ¢ikarak davranis bozukluklar1 sergileyen, yerli yersiz hareketlerde bulunan ve
siddet odakli yapi ile hareket ederek bunu mesrulastiran kisi toplulugudur. (Canetti,
2003). Sosyologlar, holiganlarin daha ¢ok 1960’11 yillardan itibaren yayilmaya
bagladigini ifade etmektedirler. Hem futbolun hem de holiganlarin besigi olarak akla
ilk gelen iilke Ingiltere’dir. Holiganizm Ingiltere’den sonra dnce italya ve Hollanda,

sonrasinda ise biitiin Avrupa’ya yayilmstir (Bulgu, 2012).
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2.7.2 Endiistriyel Futbol Doniisiimii Sonras1 Taraftar Olgusu

Futboldaki 1980°den sonraki doniisiimiin, endistriyel futbolun ulastigi boyutlarin
anlasilmast 1990’larin sonunda olmustur. Endiistriyel futbolda onceleri imzalanan
sponsorluk anlagmalari siirekli olumlu yonde teklifler alsa da sonralar1 hedef kitlenin
izleyicinin yani “fans” oldugu dikkatlerden kagmamustir. Ciinkii takima yildiz olarak
nitelendirilen bir ismin kazandirilmasi halinde bir sonraki sezonda bilet ve forma gibi
tirtinlerin artisiyla taraftarlar karsilasmaktadir. Bu durumun kendisi i¢in olumsuzluk

gostermedigi kesim sadik taraftar olarak gosterilir (Bas M. , 2008).

Yonetim, “yildiz oyuncu = daha fazla gider” seklindeki algi yonetimini taraftarlara
asilamaktan kagmamugtir. Futbolun birlestirici yoniiniin ve siklikla vurgulanan
eglence anlayiginin disina gikilarak tam anlamiyla endiistriyel bir kol oldugu bilinir
hale gelmistir. Bu konu iizerine kitaplar ve makaleler yazilmistir. Futbol gelir
bakimindan 1990’dan sonra silah ve ila¢ sanayisi gibi sektorleri geride birakmistir
(Ongan & Demirdz, 2010). Buna yatirim yapilmasinin en dnemli sebebi ise yasal ve
“kazan-kazan” politikasi olmasidir. Hisse satin alip yatirim yapan bir sirketin olasi
bir basaridan sonra borsada hisse degeri sonucunda siirekli kar elde ettigi

goriilmektedir.

Bu yoniiyle futbol; silah ve endiistrisini de geri planda birakabilecek evrensel giice
sahiptir. Futbolun saldirma ve savunmaya dayali anlayisi adeta silahsiz bir savas
niteligi tasimakta, seyircisinin bu savasa edilgen olarak katilmalarini saglamaktadir

(Kaplan, 2015).

Yayn ihalesi, forma sponsorluklari, stat isim haklari vb. sponsorluklar arttikca

futbolda taraftar kavrami her alana yayilmistir. Yalnizca stada gelen insanlar izleyici
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olarak goriiliirken mag1 stat disinda ekran basinda izleyen biri de taraftar konumuna
gelmistir. Saha disinda olan biri ile saha iginde olan biri artik tam anlamiyla taraftar
olma yolundadir. Sonug olarak saha i¢inde bilet alip destek veren kisi eger takiminin
kentinde yasamiyorsa forma, kaskol, lisansli iiriin alarak destek olmaya baslamistir

(Yurdesin, 2004). Taraftarligi 1980’den sonra agik sekilde dzetleyen durum budur.

Taraftarlar, kuliiplerin yiiksek giderlerinde rol model oldugunu anladiktan sonra
belirli birlesmelere ve sorgulayici bir zihniyete sahip olmustur. Deste§e devam
ederken tiikketime de devam etmis, takim lizerinde “para = séz hakki” gibi bir
anlayisla yonetime etki etmek i¢in miidahalelerde bulunma girisimleri olmustur. Bu
elestiri sistemi yalnizca yonetime degil, markalara, rakiplere ve farkli alandaki
olaylara yonelik de yapilmistir. Kimi zaman basarili, kimi zaman basarisiz olan bu
tepkiler daha sonra taraftar gruplarinin kurulmasini saglamistir. Tribiinde tek ses,
giindelik hayatta ise hemfikir olabilmek igin yaratilan bu sistemde taraftarlar
1995’ten Onceki halinden farkli olmakla beraber s6z sahibi olmayr da bagsarmustir.
Buna gore taraftarlarin kimliklerini hem taraftar1 olduklar1 takim hem de rakip takim

ve taraftarlarina iligkin algilar1 kapsaminda olusturmuslardir (Sabah Celik, 2019).

Basindan beri tiiketici olarak diisiiniilen taraftarlar tam bu yillarda bunu kabul etmeye
baglar. Taraftar bu alandan ¢ikis olmadigin1 anlayarak bu sorgulamadan faydalanmak
ister. Artik endistriyel futbol ve taraftar arasinda gerilim baslamistir. Bu
asamalardan sonra kurulan taraftar gruplarma Tirk futbolundan 6rnek verilecek
bir¢cok gurup vardir. Tezimizde bu gruplardan ikisi ele alinmustir:

e Cars1 Taraftar Grubu

e Geng Fenerbahgeliler ( GFB) Taraftar Grubu
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2.7.3 Cars1 ve Gen¢ Fenerbahgeliler Taraftar Grubu Kurulus Amaclar1 ve
Hedef Kitleleri
Tezimizin bu boélimiinde Tirkiye’deki tribiin gruplarindan Carst ve Geng

Fenerbahgeliler taraftar gruplar1 ele alinmistir.

Tablo 10: Cars1 ve GFB Kurulus Tarihleri

Taraftar Grubu Kurulus Tarihi Kuruculari
Carsi 1982 Mehmet Isiklar
Gfb 1998 Sefa Kalya

Tiirkiye’deki taraftar gruplarmin hemen hepsinin 1990’dan sonra kurulmustur. Her
iki grup da fanatik olarak adlandirabilecek bir yapiya sahiptir ve amaglari takimlarini
desteklemektir. Stadyumlarda toplu halde tezahiirat1 birbirlerine asilayarak beraberlik
kavramini en iyi sekilde saha igine yansitmislardir. Mevcut diizen i¢inde bagimsiz
olmak icin miicadele eden bu taraftar gruplari herhangi bir yerden maddi talepte
bulunmadan bagimsiz sekilde hareket etmek ister. Bunun baslica nedenleri sunlardir:
e Grup i¢inde tyelikten faydalanarak aidat alinir. Bu gelir konfeti, kareografi
gibi yerlerde harcanir.
e Kuliip haricinde kendi lisansl iirtinlerini satarak gelir elde edilmeyi amaglar.
e Mutlaka bir amblem ve slogana sahiptirler. “Cars1 her seye karsi” ve “Bu
alemde goniilden sever geng fenerliler” 6rnek verilebilir.
e Magctan Once atki sov ve koreografi gibi gorevler iistlenerek diger gruplardan
bir adim 6nde olmay1 hedeflerler.
e Genellikle kale arkasinda toplanan gruplar, tribiin gruplar i¢inde lider olma

hedefini benimser ve lider konumda olduklart da bilinen bir gergektir.
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Bir taraftar grubunu diger gruplardan ayiran en Onemli Ozellik kuliiplerine
bagliliklarinin yan1 sira gelismelerden haberdar olmak istedikleri i¢in mevcut
yonetimleri en ¢ok elestiren yapiya sahip olmalaridir. Endiistriyel futboldan sonra
maddi manevi destek vermeyi kabul eden bu gruplarin Kuliibiin ekonomisini
ilgilendiren konulardan haberdar olmak ve gizli kapakli sozlesmeleri giin yiiziine

¢ikarmak hedefleri vardir.

Yukarida belirtilen bu sistemde taraftar gruplari miimkiin oldugunca saf ve temiz
futbola sahip olmak, takima destek olmak istemektedirler. Bu siiregte yonetimleri

desteklerken gerektiginde en biiyiik muhalefet grubu olmaktadirlar.

14 Kasim 2018’de oynanan Besiktag-Sivasspor miicadelesinin sonlarina dogru
donemin baskan1 Fikret Orman’a ge¢mis senelerde UEFA organizasyonlarindan
gelen paralara asagidaki gonderme yapilmistir:

“Fikret Orman paralar nerede?”

Tirker, bu tezahiirat1 soyle anlatir: Yogun ve coskulu bir tezahiiratt1 bu. Stada asilan
pankartlarin birinde su ifade vardi (Tiirker, 2020):

“Besiktas birilerinin ekmek kapisidir ama firin degildir.”

Bu tepkilerin uzun siire devam etmesi ve basarisiz sonuglardan sonra olaganiistii

genel kurula giden Besiktas yonetimi erken se¢im karar1 almistir.

Buna benzer ornekleri GFB taraftar gruplarinda da gérmek miimkiindiir. Dénemin

kuliip baskan1 Aziz Yildirim’1 hedef alarak “Diktator” gibi agir bir ithamda bulunan
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bu grup mevcut yonetimi sorgulamaya davet ederek yoOnetim-taraftar arasinda
baglarin gerilmesine yol agmistir. Resmi hesaplarindan yaptiklart duyuruda:
“Kendilerini protesto edenlerin ortalig1 karistirmak iizere baska giicler

tarafindan organize edilmis, farkli amaclar1 ve giindemleri olan bir avug
insandan ibaret olduguna inanirlar.”

ifadesi ile uzun siire giindem olmuslardir (hurriyet.com.tr, 2020).

Bu haberlerden yola ¢ikildiginda taraftar gruplarinin birden fazla hedef kitlesi oldugu
goriiliir. Hedef kitlelerini siirekli takibe alan bu gruplarin ortak noktasi goniil

verdikleri takimdir.

EEEEERENN
Sekil 4: Triblin Gruplar1 Hedef Kitleleri

Bu taraftar gruplar1 Kkargi olduklari hedef kitleye modern futbol ve kapitalist

diizenden sonra gelisen futbolun iiriinii olmadiklarini, var olan futbol tarihinde hep

olduklarini hatirlatarak mesaj vermislerdir. Kiiresellesen diinyada ve futboldaki tek

boyutlu kavramma tepkilidirler. Futbol evrenseldir ve her irktan, her tenden ve

dinden bireyleri bu tribiin gruplari iginde barindirmaktadir (Sabah Celik, 2019).

Futbolun dogasi geregi iginde barindirdigi rekabetgi havadan etkilenen bu taraftar

gruplariin gergekei ve sert tavirlar sergiledigi bir gergektir.
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Taraftar oOrgilitlenmelerinin artmasimin en biiyiik nedeni internet kullaniminin
yayginlasmasidir. Gelisen teknolojiden sonra tribiinde dile getiremedikleri durumlari
veya siradan konular1 da sosyal medya hesaplari lizerinden yayinladiklar1 gorseller,
yazilar ve en dnemlisi bildiriler ile dile getirmislerdir (Tepekoylii , 2016). Ozellikle
bildiri biiyilk yere sahip olmus, yaymlanan bildiriler 6nemli konular iizerine
olmustur. Yonetim veya federasyon odakli bildiri yayinlar siklikla ger¢eklesmeyen
ancak gergeklestiginde kamuoyunda haftalarca giindem yaratabilen konular

olmustur.

Cars1 ve GFB takimlarina destekten sonra “desarj olma” halinden s6z etmektedir.
Ozellikle medya bu anlayistan yola ¢ikmus, Cars: taraftar grubunu “ultra fanatik”
olarak algilatma operasyonlart diizenlemis, olumsuz yonde imaj Yyaratmaya
caligmistir. Carst grubu bu ithama karsi ¢ikmistir. Bunun nedenini ultra fanatik
olarak adlandirilan kesimlerin veya taraftar gruplarin yapist ve kokeninin irk¢iliga
kadar dayanmasiyla beraber siddeti siirekli tesvik etme gibi amaglar edinmeleridir
(Ozsoy, 2011). Bu anlayisa sahip taraftarlarin inanislarinda en {ist sirada futbol yer
almaktadir ancak GFB veya Cars1 taraftar gruplart futbolu degil, destekledikleri
takimi hayatlarinda en {ist noktaya tasiyarak daha gergek¢i ve mantikli hareket

etmektedir.

Bu taraftar gruplarinin en 6nemli 6zelliklerinden biri de i¢inde bir ekip, aile olma
anlayigini barindirmasi, birlik ve beraberlik gibi kavramlar sayesinde biiyiik bir giice

sahip olmasidir.
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Diinya iizerinde futbol izleyenlerin %851 erkektir ve 18-24 yas arasindadir. Hedef
kitle gengtir ve geng bireyin ait olma kavramini destekleyerek “aidiyet” hissini

ateslemektedir (Talimciler , 2006).

Bu noktada bu mantig1 giiglendiren en 6nemli kaynak ise futbolun gen¢ olmasidir.
Futbol tarih olarak eskidir ama oynayanlar gengtir, izleyenler gengtir ve siddete
meyilli bireyler yas itibari ile genctir. Ulke niifusu geng bireylere sahip oldugundan
dolayr bu taraftar gruplarinin olast bir giic kaybi uzunca bir siire daha
goriilmeyecektir.

2.7.4 Cars1 ve GFB Sportif Basar1 Endeksleri

Futbol zevk alma ve zaman gegirme odakli olarak kurulsa da izleyicisi tarafindan
arzulanan ve kazanan taraf olmayi da ic¢inde tasimaktadir. Bu anlayistan yola
cikildiginda taraftarlarin verdigi tepkiler ve sonuglar degisiklik gostermektedir. Saha
icindeki destek olast bir maglubiyetten sonra yerini Ofkeye birakmaktadir.
Taraftarlarin bu gruplasmalardan sonra kale arkasi gibi yerlerde ve bir biitiin olmasi
sonucunda hedef Kkitleye tepkileri daha fazla olmus ve siddet olaylart 6n plana

cikmustir.

Futbolda siddete yol agan durumun nedeni aslinda yalnizca basarisizlik degildir.
Bunun nedeni olarak popiiler kiiltiir arac1 olarak goriilen futbolun spor medyasinda
kendine siklikla yer bulmasi ve gizliden gizliye tarafli yayincilik gibi haber ahlakina
kars1 bir diisiincenin futbolda kendisine ¢ok rahat yer bulmasi olarak gosterilebilir
(Mil & Sanli, 2015). Haberciligin ilkelerinin spor s6z konusu oldugunda yerine

getirilmedigi bilinen bir gergektir.
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Futbolda 21. yiizyilda maglarin bir futbol miisabakasi olmaktan ¢iktigi, yerini bir
savag alanina biraktig1 goriilmiistiir. Bir futbolcu 6liimiine ter dokmek zorundadir ve

ne yorulmaya ne de yanilmaya hakki vardir (Ozgen, 2004).

Taraftarlar mag1 su anlayisla izlemektedir:

“Ben para oOdiiyorsam o da Oliimiine miicadele etmeli, formanin hakkini
vermelidir.”

Bu diistinceye sahip taraftar topluluklar1 karsisinda olas1 diisiik bir miicadele anlayisi
ve maglubiyet, belirli kesimler rahatsiz etmis ve tepkilere yol agmistir. Bu gruplarin
onemli bir 6zelligi “maraton tribiin” olarak adlandirilan kesimin mag izleyenlerden
farklililk gostermesidir. Sonucta kale arkasinda olan Carst veya GFB taraftar
gruplarinin magin ertesi giiniinii beklemeden saha iginde toplu sekilde eyleme ve
siddete bagvurduklar1 goriilmektedir. Basar1 ve basarisizlik endeksi olarak ele alinan

bu siirecte asirt baglilik ve endiistriyel futbola karsi zihniyet 6n plana ¢ikar (Polat &

Sénmezoglu, 2015).

Buna Ornek olarak 2004 yilinda oynanan Besiktag-Caykur Rizespor maginda 16
yasinda bir taraftarin bigaklanarak oldiiriilmesi ve sporda siddet yasasinin giindeme

gelmesi verilebilir (Géneng, 2006).

Bu tiir olaylardan sonra sporda siddet yasasi baslamis ve belirli siddet olaylarinin
Oniine gegilmistir. Siddeti tesvik eden olaylar iginde 2004’ten sonra atilan bagliklara
bakildiginda sporda yazili medyadaki tarafli tutum ve gorsel medyada, televizyonda
saatler siiren spor program tartismalar1 6n plana ¢ikmistir. Ciinkii medyada bu alanda

siddete tesvik boyutu goriilmektedir (Polat & Sénmezoglu, 2015). Ornegin, hakem
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hatalarina izleyicinin dikkat etmesini saglayarak yayinlayan bir televizyon kanali bu
durumun bilingli yapilan hatalar gibi algilanmasina yol agmakta ve hak aramak igin

siddete yonelmeyi sezdirmektedir.

Basmin da destegiyle futbol, Tiirkiye’de oldukga ilgi ¢eken sosyal bir olay haline
gelmistir. Televizyonlarda haftanin yedi giinli futbol programlar1 yaymlanmaktadir.

Hakem hatalar iizerine saatler siiren programlar yapilmaktadir (Ulus, 2014).

Sporda siddet yasasindan sonra tribiin gruplar1 daha fazla birlik i¢ine girmis, siirekli
olarak beraber hareket etmeyi hedeflemistir. Saha i¢inde ve saha disinda birliktelik
kavramindan yola ¢ikan bu gruplar amaglari digina sapmamaya 6zen gostermis, bagli
olduklar1 takimlarinin biiyiik cezalar almamasi i¢in 6fke kontrol mekanizmalarini
gelistirmislerdir (Ozsoy , 2011). Saha iginde siddet yerini bir siire sonra kiifiirlii
tezahiirata birakmuistir. Toplu héalde hareket eden bu gruplar bir taraftar profilinden
styrilip belirli kesimler tarafindan birer 6rgiit iiyesi muamelesi gormeye baslamistir.
Daha sonra 2014 yilinda TFF tarafindan alinan passolig uygulamasi yiiriirlige
girmistir.

2.7.5 Futbolda Passolig Sonrasi Degisen Taraftar Kimligi

Tiirkiye’de 14 Nisan 2014 tarihinden itibaren “Passolig Taraftar Kart1” uygulamasina
gecilmis ve kagit biletlerin yerine passolig karti kullanilmaya baslamistir. Futbol
seyircileri arasinda artan siddet olaylarinin 6nlenmesi amaciyla uygulamaya konulan
passolig, spor miisabakalarini izlemedeki kolayliklarinin yani sira kredi kart1 olarak
kullanilabilmesiyle de ekonomik bir ara¢ olarak géze ¢arpmaktadir (Cengiz & Aktas,
2011). 14 Nisan 2014°te Tiirk futbol tarihinde yer alarak uzun siiren tartisma konusu

olan bu sistem giinlimiizde de gecerliligini siirdiirmektedir. Bilete en ¢ok kars1 ¢ikan
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kesim ozellikle kale arkasinda takimina destek olan bu taraftar gruplaridir. Bu karsi
¢ikisin nedenleri sunlardir:
e Tribiinlerde s6z sahibi olan taraftar gruplarinin oniine gegerek kontrol altina
alabilmek
e Taraftar gruplarinin biiylik bir artis1 olan bedava biletin bu nedenle
saglanamayacak olmasi
e Fazla bilet iizerinden karaborsa yapan bu gruplarin gelir kapisinin kapanmasi
e Olast bir siddet veya kiifiirlii cezada bu sistem {izerinden kolaylikla tespit
edilip bir sonraki magcta ihra¢ edilmesi ile tribiinler arasinda boliinme

tehlikesi

Bu anlayisa sahip taraftar gruplari en basindan passolige kars1 ¢ikmis, uzun bir siire

sahaya gitmeyerek ciddi bir tepki koymustur (Karakulluk¢u & Mumcu, 2019).

Kurulusu ve piyasaya siiriildiigiic donemde birden fazla amaci olan bu sistemin
hedefleri sunlardir:
e Sporda 6222 sayili Kanun ile birlikte sporda siddetin oniine gecilmesi
e Kiifiir vb. olaylarin engellenmesi
e Kiifiir vb. durumlarda biitiin stat yerine kiifiir eden kisilerin bir sonraki mag
i¢in men cezasi almasi
e Karaborsa biletin 6niine gegmek

e Tribiin gozetim imkan1 saglamasi

Bu nedenlerden dolay1 passolige gegis evresi baslamistir. Buna benzer olaylar

goriilen birgok iilkede baslatilan bu sistem 6zellikle Polonya, Arjantin ve Italya’da
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olumlu sonuglar vermis, Tiirk futbolunda da olumlu etkiler alinacagi diistiniilmistiir.
Diizene uymak istemeyen taraftarlar onceleri tepki gostermis, stada gitmeme
eylemleri yapmuslardir. Birgok kesimden tepki alan bu sistem 6zellikle teknolojik
yetersizlikler sebebi ile biiyiik yaptirnmlar uygulamak zorunda birakilmistir. Daha
sonraki siire¢lerde ise tam anlamui ile olumlu sonuglar veren bu sistemde gelencksel
taraftar kimligi adi1 altinda gerceklesen siddet ve saha ici olaylarinin biiyiik oranda

engellendigi gortilmiistiir.

Kamu kurumlarinin kimi raporlarindan da anlasilacag: gibi e-bilet uygulamasi ve stat
ici kamera kontrol sistemlerinin gelistirilmesi ile mag¢ esnasinda yasanan siddette ve

kotii tezahiiratlarda bir diislis yasanmistir (Aktas & Cengiz, 2018).

Bu acidan bakildiginda 2014’ten sonra saha igi taraftarlarin profilinde dontisiimler
goriilmistiir. 2014 yilinda alinan bu uygulamaya gelen tepkiler 1-1,5 sene devam
etmistir. Teknolojik aksakliklar ve sistem diizenlemelerinden sonra zorunlu hale
gelen bu uygulamaya hemen hemen biitiin kuliip taraftarlari dahil olmustur. Bu
anlamda herhangi bir gruba iliye olmadan biletini internet iizerinden satin alan
bireysel taraftar saha i¢inde macini izleyerek yine ayni gruplarla hareket etme sansini
yakalamaktadir (Ding & Demircan, 2016). Fakat bu sistem sonrasinda “tribiin igi
stirli psikolojisi” yerini bireysellige birakarak herhangi bir kesime bagli kalmadan
bedava bilet vb. gibi illegal durumlara girmeden kisinin tek basina istedigini elde
etmesi ve mag izlemesini saglamistir. Gelisen teknolojiye ayak uydurabilen kisiler
sistemden faydalanarak 6zellikle holigan diye adlandirilan kesimlerin saha iginden

uzaklagmasi saglanmistir.
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Bu olaylardan sonra tribiin gruplarindan GFB ve Cars1 taraftar gruplar1 da sosyal
medya hesaplar1 ilizerinden yaptig1 paylasimlar ve bilgi alisverisini diizenlemis,
futbolun dili olarak algilanan kaba ve sert tavirlardan vazge¢mistir.

2.7.6 Futbolda Covid-19 Sonrasi Liglere Verilen Ara ve Onlemler

Cin’in Vuhan kentinde 2019 yilinin sonlarinda birka¢ pnémoni vakasinin nedeni
olarak tanimlanan ve daha once tanimlanmamis yeni bir koronaviriis tiirii, su anda
Diinya Saglik Orgiitii (DSO) tarafindan “pandemi” olarak ilan edilmistir (Kogak &
Kaya, 2020). Pandemi siirecinde Mart 2020 tarihinden itibaren bir¢ok farkli tilkede
cesitli spor miisabakalarinin seyircisiz oynanmasi, ileri bir tarihe ertelenmesi ya da
iptal edilmesine iligkin kararlar alinmistir. Fakat bu kararlar alinana kadar oynanan
magclar birer “biyolojik bomba” olarak nitelendirilmektedir (Kogak & Kaya, 2020).
Diinya Covid-19 ile savasirken, spor diinyasi esi goriilmemis bir krizle karsi karsiya
kalmistir. Turnuvalarin iptali, ertelenen maclar ve karantinaya alinan sporcular
derken, sportif faaliyetler ilizerinde bir dizi olumsuz kararlar alinmak zorunda
kalinmistir: Diinyanin hemen hemen tiim spor liglerinin ve uluslararasi spor
organizasyonlarinin ertelenmesi veya iptali, ticari veya ¢ok bransli sportif mega
etkinliklerin ertelenmesi veya iptali, Avrupa Futbol Liginde maglarin durdurulmasi,
UEFA’nin 6nde gelen uluslararast etkinligi EURO 2020’nin bir yil sonrasina
ertelenmesi yoniinde karar alimmistir (Tiitkmen & Ozsari, 2020). Genglik ve Spor
Bakant Mehmet Muharrem Kasapoglu, salgin nedeniyle futbol, basketbol, voleybol
ve hentbolda liglerin ertelendigini kamuoyuna agikladi. iki ay gibi bir siire liglere ara
verilerek pandemi siirecinde sporcularin saghig diistiniilmiistiir. Tiirkiye Futbol
Federasyonu Baskan1 Nihat Ozdemir, yaklasik iki ay sonra bir agiklama yaparak
maglarm baslayacagini duyurdu. Baskan Ozdemir, "Ligleri 12 Haziran’da baslatma

karar1 aldik. Magclarin nasil oynanacagina yonelik kararlar1 da Koronaviriis Bilim
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Kurulu karar verecek. Lig, Temmuz sonunda tamamlanacak’ diyerek bilgisini

vermistir (Afacan & Onag , 2020).

2.8 Futbol Dili, Dilin Onemi ve Tribiin Séylemleri

Dil, insana 6zgiidiir ve birgok canlidan insan irkini ayirmanin kaginilmaz temel
noktasidir (Sozen, 1999). Dil, siirekli degiskenlikler gostermis ve toplumlarin
belirlenmesinde 6nemli bir faktor olmustur. Toplumlarin olusmasinda birlik ve
beraberlik gibi durumlarin yaratilmasinda bir milletin var olus destanindan yola ¢ikip
bir iilkenin kurulmasinda da dilin islevi siirekli olarak aktif bir rol iistlenmistir
(Kiran, 2009). Ciinkii dilin ana merkezi insandir ve dogasi, yapist ve isleyisi

tamamen insan tizerinden olusmaktadir.

Bunu temel alarak dilin tanimin1 su sekilde yapilabilir: Dil; yazimsal, duyusal, gorsel
ve seslerden anlam {iretme ve bilgi aktarimi gibi sonuglar olusturmak amaciyla insa
edilmis bir sistem veya yapidir. Bu tanidan yola ¢ikilirsa karmasik yapi iginde dil,
insanin ilisiklerini yiiriitebilmek ve amacglarin1 gerceklestirmek i¢in olusturmus
oldugu merkezi bir sistemdir (Karaduman, 2017). Dil bu noktada bireyin duygu,
diisiince, inan¢ ve bilincin ifade seklidir. Boylece dil ve diisiincenin birbirinden
ayrilmadan bir cati altinda olmasi genel olarak kabul edilen yapidir. Ciinki
duygularin olugmasindan sonra bireyin kendi i¢ diinyasinda bir diigiince ve o
diistinceleri aktaracak bir biling ve onu yapiya dokecek olan bir dil gerekmektedir.
Dil; disiincenin sekli, duygunun karsiligi ve aktarimin yoludur. Bu dort yetiyi
aktarmakta insanligin kagiilmaz yardimcisidir. Dil iizerinde 18. ve 19. yiizyilda
birgok bilim insani ¢aligmalar yapmistir. Bu ¢alismalar zaman iginde dili bir dal

olarak ele alip bu siiregteki arastirmacilara “dil bilimci” ad1 verilmistir (Onan, 2012).
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Dil bilim konusunda onci isim dil bilimci Ferdinand De Saussure’dir. Saussure,

insan dilini her yoniiyle inceleyerek kesin sonuglar elde etmistir (Onan, 2012).

Saussure’den onceki donem eski ve orta donem olarak incelenmistir. Bu donemde
yapilan ¢alismalar biiylik onem tasir. Bu dénemlerin ortak 6zelligi dile bakis agisinda
yazinin ele alinmasi olmustur. Bu nedenden yola ¢ikildiginda dile bilimsel bir bakis
acis1 gelmedigi, aslinda dilin 6ziintin ele alinmadig1 goriiliir. Saussure’ye gore dili
anlamak i¢in gerekli olan bakis agis1 su sekilde siralanabilir:

e Dili betimlemek

e Tarihini incelemek

e Her ailedeki dilin ilk bigimlerini ele almak ve ortaya koymak

e Dildeki evrensel boyutu ele alarak dilin giiciinii kesfedip genel yasalar

yaratmaktir.

Iletisimin temel taslarindan olan dil medya alaninda da éncii bir yer tutar (Uzun &

Tekinalp, 2007).

Bu donemi elestiren ve daha kesin bir sonug isteyen Saussure bu donemde yaziya
olan diigkiinlik hatasini sdyle vurgular: “Dil durmaksizin evrim gegirir; oysa yazi

oldugu gibi kalma egilimindedir.” (Onan, 2012).

Boylelikle dil bilim konusunda Saussure’den 6nceki dénemden sonrasi daha ¢ok
kaynakca olarak gosterilmistir. Dil bilim kavrami olusturulmustur. 1950°den sonra
dil bilim pilot bilim dallar1 arasinda kendine yer edinerek siirekli gelisen ve iizerine
aragtirmalar yapilan bir bilim dali olmustur. Onemli 6zellikleri arasinda degisken

yapisi ve yenilik¢i fikir yaklasimlarina yakin olmasi gosterilmektedir (Bircan, 2015).
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Yapilan arastirmalar ve ulasilan yeni sonuglardan sonra dilin siirekli gelisim
kaydettigi ve yenilik¢i anlayisa hakim oldugu goriilmektedir. Akli ve insani
kendisine merkez alan, ekonomik ve toplumsal yasamin gelenekle olan baglarini
koparip bireyin ve toplumun yasam macerasina yeni bir yon veren “modernite”den
sonra gelisen dil bilim ¢alismalari, bilim ve diisiince tarihinin yazgisini degistirmistir

(Godek, 2014).

Dilin temelinde insan vardir. Zaman i¢inde insanin fizyolojik istekleri artmus,
kategorize edilmistir. Dil biitiin siireglerde kendine yer edinmis ve bilgi birikiminin
aktariminda etkili bir rol iistlenerek insan irkinin her alaninda var olmustur (Konig,
1991). Siirekli gelisen teknoloji ile dil degiskenlik gostermis, yeni medya gibi
alanlarda kendine yer edinerek yenilik¢i yapisini siirekli olarak kullanmis ve hayatta
kalmistir. Ornegin, bir spor dalinda veya sosyal aktiviteler alaninda bir dil
olusmustur. Bir spor miisabakasinda kullanilan dil ve sdylemdeki anlama
bakilmaksizin yapisini inceleyerek bir anlam ¢ikarmak hedeflemistir. Clinkii iletigim
odakli kullanilan dil zaman i¢inde daha 6zel bir hal alarak gonderici-alic1 arasinda
Ozel bir sekil almistir. Zaman iginde olusan bu diizen karsisinda dil donuk kalmak
yerine yine yenilik¢i anlayig ile sisteme kolaylik saglamigtir. Giiniin sonunda
insanligin belirli ve zorunlu ihtiyaglar karsisinda dil bu istekleri iletmede biiytik bir
rol tstlenerek insanlik tarihindeki kesin ve kac¢inilmaz kararlarin elgisi konumuna
gelmistir.

2.8.1 Dilin Gelismesi ve Soylem Kavrami

Dil, kendine &zel bir yapiya sahiptir. Dilin islevlerinden olan séylem analizi dil
odakl1 bir yapiy1 ele alir (S6zen, 1999). 1950°den sonra karsimiza ¢ikan bu anlayisin

temellerini Saussure atmistir. Yapisalcilik gibi kendi iginde dallarin olusmasini
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saglamistir. Zamanla kendi i¢inde elestirilere maruz kalan yapisalct kavram yeni

bakis agilaria ihtiya¢ duymustur.

Yapisalcilik yalnizca Fransa ile siirli kalmamis, birgok iilkeyi etkisi altina almistir.
Zamanla bu diisiinceye karsi olusan bir muhalefet sonucunda post yapisalci bir
diisiince olusmustur. Siirekli degisen ve gelisen yeni akim fikirleri bu alanda fikirler
ireterek yeni bir baslik yaratir (Orkunoglu, 2007). En 6nemli distiniirlerden biri
Fransiz kokenli Jacques Derrida’dir. Derrida’ya gore post yapisalcir anlayis dilin
zamansal bir siire¢ iizerinde durdugunu ve higbir Ogrenilenin degisemeyecegi,

kesinlikle sabit kalacag: gibi diisiincelerle tanimlanamayacagini savunur.

Bu sistemde her seyden once ‘“alict” kavrami degistirilip yerine “okuyucuyu”
kavram1 getirilir. Boylece post yapisalct zihniyet daha dogru isler. Alici
konumundaki birey zorunlu bir sekilde onerileni alir ve yorumlamadan okur, anlayisi
vardir. Birey, alict yerine okuyucu konumuna getirildiginde kisiye zorunlu kilinan
bilgiyi degil, gormek istedigi bilgiyi okuyarak bu sefer daha etkili bir iletisim sekli
saglanir ve dil daha etkili kullanilir. Bu siiregten sonra post yapisalci zihniyet tam

olarak yerine gelir (Say, 2013).

Ornegin, yapisalcr diisiincede dogrulugu metnin arkasinda veya iginde gdren
yapisalciliktan farkli olarak okuyucunun katkisin1 vurgulayarak okuyucu ile metin

arasindaki karsilikl etkilesim ve iletisimden bahseder (Uzun & Tekinalp, 2007).

Post yapisalct yaklasim metin merkezli bir yaklasimdir. Bu goriis, her metnin
arkasinda bir yapimin bulundugunu iddia ederek okuyucunun 6nemini hi¢e Sayan

yapisalc1 goriisiin aksine okuyucu merkeze alir (Celik & Eksi, 2013). Bu yap1 6ziinde
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disaridan gelen bilgilere agiktir ve dil kavramini ele alip 6ziinde degiskenlikten

bahseder.

Yapisalcilik kavramindan yola ¢ikildiginda ele alinan tribiin kiiltiirleri aslinda
postmodern yapisalcilik kavramimin getirisi olarak bu konu i¢inde kendisine yer

bulmustur.

Insanoglu kendine yeni eglenceler aramis ve kendi baglamini ve anlamni
olusturacak yapilar yaratma girisiminde bulunmustur. Bu yap1 kimi zaman zorunlu
bir bicimde olay1 ve aktiviteleri kategorize etmek amaciyla yaratilsa da kimi zaman
da kendi kendine olusan bir yapi yaratmistir. Zamanla olusan yeni eglence
anlayislariyla diinya diizeni, sekli ve yapist degiskenlik gostermis, belli basli spor
organizasyonlarini eglence odakli olarak ortaya koymustur. Futbol sektoriiniin dil ve
sOylemi ile birlikte ortak bir dil kullanimini saglamistir. Tiim diinyada spor
organizasyonlarinda hangi spor dali olursa olsun kullanilan ortak bir dil meydana
gelmis, hem dil hem de yazi bakimindan benzer 6zellikler tasimistir. Kullanilan dil
veya yapt mevcut diizenle beraber degisiklige ugramistir. Degisiklik sadece bir alani
veya bir toplumu etkilemekle kalmamis, birden fazla toplumu etkilemistir. Toplum-
futbol-dil gibi olaylarin nasil insa edildigi de buna verilebilecek bir Ornektir

(Karaduman, 2017).

Futboldaki ortak dil konusunda 2018 yilindan itibaren teknolojik bir yardim olarak
futbolda kullanilan “video assistant referee” sisteminden faydalanilabilir. Hakem
kararlarinda hata paymm sifira indirmek i¢in kullanilan bu sistemin kisa adi
Ingilizceden kaynakli “VAR” kelimesi kullanilmigtir. Fakat bu isim diinyanin her

yerinde, her iilkesinde ve futbol liglerinde herhangi bir degisime ugramadan ekran
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basindaki izleyicilere sunulmaktadir. Tiim diinya tarafindan ortaklasa kabul edilen bu
sistemden sonra farkli isimler almak yerine tek isim kullanilmasi buna oOrnek

olabilmektedir. Dil, farklilik gosterebilir ancak futbol dili evrenseldir.

Post yapisalci diisiince zamanla etkili iletisimi ve okuyucu ile arasindaki bagi gii¢li
kilan yapinin getirisidir. Bu sonuglar ve nedenler ele alindiginda insanlar {istiinde
daha sonraki senelerde olusan ve tizerine akademik makaleler yazilan algida segicilik
gibi anlayislar yaratir (Giir, 2013). Kisi gelisen teknoloji, diinya diizeni vb. nedenleri
bir araya getirerek zevk aldigi ve oynarken ya da izlerken etkisi altna girdigi
aktivitelerle mutlu olmayi amaglar. Bir spor dali olan futbol da buna dahildir.
Yayinlanan haber basliklari, bildiriler gibi metinler futbolla ilgisi olmayan bireylerde
bir anlam ifade etmezken futbola ilgisi olanlar1 etkiler (Karaduman, 2017). Post
yapisaler diisiincedeki anlayis yok etme girisiminde degil, mantik iiretme ve fikir
beyan etme amaci tasir. Clinkii farklilik temeli lizerine kuruludur ve farklilig:
savunarak fikirlerdeki diisiince ozgiirliigiinden sonra belirli birlesmelerin olusmasini
saglamigtir. Post yapisalci diisiincede okuyucunun metne katkisi bu tezi giiclendiren
bir aractir. Ciinkii zamanla degisen diizen ve dil anlayis1 yeni dilleri yaratirken o
alana ait bir dil yaratma zorunlulugunu tizerinde tasir (Rifat, 2016). Bu noktada post
yapisalct diislince insana ait olan yapiya ve aktiviteye yeni bir diizen getirerek

iletisimin temel tas1 olma 6zelligini tasir.

Futbolun olas1 sdylemleri {izerinde duruldugunda erkeksi yapi ile karsilasilir.
Tribilinlerde gergin anlarda veya olasi hatali bir hakem kararindan sonra kullanilan dil
asagilamaya yoneliktir. Kiifiir, hakaret vb. durumlarin yani sira futbolda erkekligin
egemen olduguna inanilarak karsi cinsi hedef almadan karsi cins {izerinden kiifiirler

edilmektedir (Orta, 2020). Dilde olusan bu sert tavir zamanla gelisen teknoloji ile
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farkli mecralara da yansimaktadir. Siirekli birileri hedef alinmakta ve sonuca yonelik

sert bir dil kullanilmaktadir.

Arastirmamizda analizi yapilacak olan igerikler igin dil kategorisi olusmustur. Bu
alanda gonderilerin incelenmesi bakimindan iki temel segenek olusturularak sonug
cikarma hedefi amaglanmaktadir. Icerik analizi ve sdylem analizi bakimindan ele
alimacak bu gonderilerde kullanilan dil incelenmistir. Dil yapisi belirli basliklar
tizerinden incelenmistir. Bu alanda sdylem analizine bakilirken “cinsiyetgi-esitlikei,
irke¢i-hiimanist, militarist-antimilitarist ve nefret sdylemi-yapic1” sdylem seklinde
olacaktir. Amag paylasilan gonderilerde s6ylem analizi tizerinden dili incelemektir.
Soylem analizi giiniimiiz bakimindan 6nem arz etmekle nitel arastirmalara 151k

tutmaktadir.

Soylem analizi; metodolojik ve kavramsal unsurlardan meydana gelen sosyal hayata
dair bir perspektiftir olup sdylem iizerine diisiinme (teorik ve meta-teorik ogeler) ve
sOylemi datalagtirma yolu olarak karakterize edilir. Bu analiz yontemi yalnizca
geleneksel metodolojilere bir alternatif olmayip ayni zamanda bu metodolojilerin
icine dahil olmus bakis agilarina karsi bir alternatiftir (Celik & Eksi, 2013). Soylem
analizi olarak ele alinmasmin nedeni soylem farklilik sebekesidir ve karsi taraf
tarafindan farkli anlamlarda algilanabilmektedir. Sdylemler, dilin bigimsel
seviyedeki farkliligindan c¢ok bakis agisini dilin anlam seviyesindeki farkliligina
cevirir. SOylem analizi, farkliliklar1 kesfeder ve bir sdylem i¢cinde doniisen, degisime
ugrayan, miibadele edilen bilgi yapilarin1 incelemeye alir (S6zen, 1999). Soylem
analizi bircok alanda farkli yapilar1 i¢inde barindirir. Verilen mesajda veya siradan
bir yazinin ardinda diger tiirlii diizenlemeler mevcuttur. S6ylem analizi yalnizca ¢ok

0zel problemlerin cevaplarini aramaz, problemin hem ne oldugu ile hem de probleme
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iliskin olas1 ¢6zlim yollarinin neler olabilecegi lizerine fikirler gelistirir. SOylem
analizinde arastirmacilar, arastirma siirecinin baglangicinda ve siirecin devaminda

farkli birtakim sorularla kars1 karsiyadir (Celik & Eksi, 2013).

Calismamizda yapilacak olan incelemelerde ¢esitli veriler saglamistir. Futbol odakli
paylasimlarin temasinda veya temelinde mutlaka belli bash sorunlar veya olaylar
mevcuttur. Incelenen gonderinin bir anlami olacaktir. Bu anlam kesin bir sonug
icerdigi i¢in dogrudan hedef kitleye yonelik bir sekilde paylasim yapilmis
olabilecekken farkli yollar ile hedef kitleye yonelik paylagsimlar olabilme ihtimali de
mevcuttur. Ele alinan gonderilerde Roland Barthes’ten faydalanilarak goénderide
kullanilan dilin iglevlerinden olan diiz anlam ve yan anlamdan faydalanilarak sdylem

analizi yapilacaktir.

Diiz anlam ve ¢agrisimsal anlam yiikleme konusunu fazlaca 6nemseyen ve irdeleyen
kigilerden biri Roland Barthes olmustur (Berk & Yildirnrm , 2015). O, dilin saf
olmayan yonlerinden korkulari, yaklasimlari, protestolart vb. kastetmektedir.
Barthes’a gore diiz anlam gostergenin neyi temsil ettigini, yan anlam ise gostergenin
nasil temsil edildigini konu edinir. Barthes’a gore bir gosterge ‘“Saussure’lin
sOyledigi gibi temelde bir diiz anlam bi¢imidir. Gosteren istemsiz bir bicimde 6zel
bir nesneyi adlandirir ya da neye gonderme yaptigini agik¢a belirtir. Bunun yani sira
gostergeler kiiltiirel olarak belirlenmis anlamlara ya da ayrica anlamlari olan yan
anlamlara génderme yapar (Bircan, 2015).
2.8.2 Analizi Yapilacak Olan Génderilerin Teorilerinin incelenmesi
Analizi yapilacak olan gonderiler toplamda 3 teorik ¢ergcevede ele alinacaktir:

e Kullanimlar ve Doyumlar

e Gundem Belirleme
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e Kamuoyu Olusturma
2.8.2.1 Kullammlar ve Doyumlar Teorisi
Kullanimlar ve doyumlar yaklasimi kitle iletisim araglart kullanicilarinin hangi
amaglarla, gereksinimlerle medyay: kullandigint ve bu gereksinimlerin nasil tatmin

edildigini anlamaya ve agiklamaya ¢alisan bir teoridir.

Kullanimlar ve doyumlar yaklasimi, kitle iletisim etki kuramlar1 iginde izleyicinin
pasif olarak algilanmasina kars1 gelistirilmistir. Klasik yaklagimlarin, izleyicinin kitle
iletisim araclarinda yer alan verileri medyanin onun istegi dogrultusunda
degerlendirdigi sOylemi yerine kullanimlar ve doyumlar, izleyicileri, medya
endistrisi tarafindan davranislari kontrol edilen pasif yaratiklar olarak gormez
(Kiigtikkurt, Hazar, Cetin, & Topbas, 2009). Kullanimlar ve doyumlar yaklagimi
cergevesinde gerceklestirilen ¢alismalar once radyo, daha sonralari ise televizyon
lizerine odaklanmistir. Medyanin dort islevi, ilk kez 1948’de Lasswell tarafindan
makro-sosyolojik bir seviyede, daha sonra Wright tarafindan hem makro hem de
mikro-sosyolojik seviyede ifade edilmistir (Bayram, 2008). Kullanimlar ve doyumlar
yaklagimi, aktif kullanici ile pasif kullanici arasindaki farki belirleme konusunda
onemli bir adim atilmasimma olanak tanimig ve kitle iletisim araglarinin hangi
ihtiyaclar karsiladigi konusunda bir siniflandirma yapilmasint miimkiin kilmistir
(Karakog¢ & Giilsiinler , 2012). Gelisen teknoloji ile insanlik en hizli seviyede
iletisim saglamistir. Giinlimiizde sosyal medyanin kullanimi, kullanim siklig1 ve bu
araclara bagh edinilen kullanim aligkanliklari, iletisim bi¢imlerinin ve buna baglh
olarak toplumsal hayatin bir doniisiime ugradigini ortaya koymaktadir. Bu durum
ayni zamanda sosyal medyanin toplumun hangi ihtiyaglarini karsiladigi, insanlarin

bir sosyal medyay:1 digerine neden tercih ettigi sorusunu da dogurmaktadir (Uger,
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2016). Yeni teknolojilerin sundugu iletisim imkéanlar1 dogrultusunda ortaya ¢ikan
onemli bir o6zellik, zaman ve mekan kisitlarinin ortadan kalkmasi, mesafelerin
insanlar i¢in bir sorun olusturmamasi ve etkilesim ortaminin yaratilmasidir. Bu
anlamda genis insan topluluklar1 haberdar olmak, giindemi takip etmek ve sosyal
etkilesim iginde olmak i¢in farklt mecralarn kullanmaya baglamistir. Geleneksel
iletisim yerini toplumsal konumun ve fiziksel mekanin yeniden tanimlandig dijital
temelli ortamlara birakmistir. Giiniimiizde yeni iletisim araclarinin biitiiniinii ifade
eden sosyal medya, kullanicilarinin giinliik bazda diger kullanicilar ile es zamanlh
olarak diisiincelerini, fikirlerini tartisabilmelerine, duygularini ortaya koymalarina,
kisisel bilgilerini, fotograflarini, videolarini dijital platformlarda paylasabilmelerine
imkan tanimaktadir. Dolayisiyla bireylerin sosyal medya kullanma nedenleri,
motivasyonlari, aligkanliklari, tercihleri ve kullanirken hangi ihtiyaglarim
giderdikleri ve elde ettikleri doyumlar: arastirmak 6nem tasimaktadir (Yiiksekbilgili,
2013). Yasamin her alanina niifuz etmekte olan sosyal medya, akademik anlamda da
farkli disiplinlerden bilim insanlarinin g¢aligma alani i¢ine girmis bulunmakta;
bireysel, sosyal, ekonomik, kiiltiirel ve siyasal agilardan bu yeni medya ortamini ele
alan aragtirmalarin sayisinda hizli bir artis goriilmektedir. Sosyal medyanin kendisine
acmis oldugu yaygin kullanim alani ile birlikte popiiler bir iletisim araci haline
gelmis olmasi, bireylerin neden sosyal medyada var olmak istedikleri sorusunu da
akillara getirmektedir (Sinav, 2020). Sonu¢ odakli bakildiginda giiniimiiz
teknolojisinde ve sisteminde artik teknoloji sonrasinda sosyal medya kullanimi bir
ihtiyagtir ve ihtiya¢ duyulan unsur kullanilir. Kullanimlar ve doyumlar teorisi bu
bakimdan analizi yapilacak olan gonderilerin o6nemli ve destek¢i teorisi
konumundadir. Giiniimiiz teknolojisi ile aslinda yeni medya olarak adlandirilan siireg

karsimiza c¢ikmaktadir. Yeni medya platformlari, icerik iireticisi ile tiiketicisi
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arasindaki ayrimi net bir sekilde ortaya koyamamaktadir. Zira kullanicilar, hem
igerik treticisi hem de izleyici olabilmektedir. Dolayisiyla geleneksel medyadan
farkli olarak yeni medya izleyicilere aktif katilim sans1 sunmaktadir. Bu durumda,
kullanicilar istek ve beklentilerini daha rahat bir bi¢imde iletebilmesine saglamasina
kap1 aralanmaktadir (Biger & Sener, 2020). Bir magtan dnce veya sonra olanlardan
haberdar olabilmek, konu ile ilgili fikir beyan edebilmek i¢in ihtiya¢ halindeki bilgiyi
alabilmek bu agidan 6nemlidir. Kullanimlar ve doyumlar teorisi bu alanda tezimizin

en Onemli teorisidir.

Kullanimlar ve doyumlar yaklagimi Katz, Blumler ve Gurevitch’e gore toplumsal ve
psikolojik temelli gereksinmelerin meydana getirdigi beklentiler, kitle iletisim
araglarinda ve farkli kaynaklarda farkli medya kullanim kaliplarmma veya diger
faaliyetlere gotiirmekte, bunlar da gereksinmelerin doyumuna ve ¢ogu niyet
edilmeyen diger sonucglara yol agmaktadir (Karako¢ & Gilslinler , 2012).
Gilinlimiizde bos zamanlarin degerlendirilmesindeki amag¢ 6zgiirlesmenin bu zaman
dilimlerinde miimkiin oldugunca mutluluk verici olarak yasanmasidir. Se¢me/tercih,
kagig, Ozgiirliglin taniminda yakin iliskili olarak degerlendirilir. Bireyin kendi
diinyasindan uzaklasmasi, kendini rahat birakmasi bir nevi kagisi ifade etmektedir
(Sucu, 2020). Futbol bir eglence araci oldugu i¢in insanin bos zamanlarinda vakit
gecirebilmek adina tercih edebilecegi bir spor dali olma 6zelligi tagimaktadir. Sonug
olarak kullanimlar ve doyumlar yaklasimi, insanlarin medyayi neden kullandiklar1 ve
bu kullanimdan elde ettikleri doyumlari anlamak i¢in Onerilmistir. Bu agidan ele
alindiginda yeni iletisim teknolojileri ve yeni medyayir anlayabilmek amaciyla

kullanimlar ve doyumlar teorisi var olan siire¢te en etkili teori olmaktadir. Analiz
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kisminda incelenecek olan gonderilerden sonuca ulasabilmek i¢in etkili bir teori
olacaktir.

2.8.2.2 Giindem Belirleme Teorisi

Medyanin etkilesimi giindem belirleme teorisi ¢ercevesinde degerlendirilebilir.
Gilindem belirleme teorisi, medya ve siyaset kurumu arasindaki iliskiyi bu kurumlarin
giindemindeki konular cergevesinde degerlendirerek her iki kurumun birbirlerine
olan etkisini belirlemeye ¢alismaktadir (Terkan, 2007). Giindem belirleme fikrinin
merkezinde, medya giindeminde 6ne ¢ikan konularin kamu giindeminde 6ne ¢ikan
konular1 yansittigi diisiincesi bulunmaktadir (Dingin, 2020). Kitlenin olay ve olgular
karsisindaki tutum ve davraniglarinin sekillenmesini belirleyen faktorler ve siirecin
sekillenmesini saglayan etkilesimin giicii, yonii, sekli acisindan ‘Gilindem belirleme’,
iletisim bilimciler arasinda yaygin kabul géren kuramlardan birisini olusturmaktadir.
‘Glindem’, zamanin belirli bir kesitinde onemlilik sirasina gore dizilmis sorunlar,
konular ve olaylar listesidir (Vatandas, 2020). Bu model, medyanin haberleri sunus
yoluyla halkin diisiindiigii ve konustugu konular1 belirledigi diisiincesine dayanr.
Cohen’in ifadesiyle medya ¢ogu zaman insanlara ne diigiineceklerini séylemede
basarili olmayabilir. Ancak izleyicilerine ne hakkinda diisiinmeleri gerektigini ifade
etme konusunda basarilidir (Giines, 2014). Giindem belirleme kavrami ile
tanimlanmak istenen durum, medyanin insanlar lizerindeki etkilerine yonelik bir
aciklamadir. Medyanin insanlar iizerindeki etkilerinden s6z edildiginde belli diizeyler
s6z konusu olmustur (Dogan & Goker , 2011). Insanlarin giindemi belirlemek ve
iktidarin veya otoritenin istedigi yonde hareket etmelerin saglamak tarih boyunca
istenilen bir durum olmustur. Ancak o6zellikle kitle iletisim teknolojilerinin ortaya
c¢tkmasimin ardindan bu istencin gerceklesme ihtimali iyice artmistir. Boylece kitle

iletisim araglarina hakim olan otorite, insanlarin diisiincelerine etki etme gayreti

75



icerisine girmislerdir (Aslan, Deger , Ozkan , & Ozkan , 2019). Nasil her birey
giinliik yapacag islerde kendine bir oncelik siras1 gelistirirse toplumlar da ¢oziime
kavusturmalar1 gereken sorunlar1 oncelik sirasina koyma ihtiyaci i¢indedir. Burada
temel fark kisiler onceliklerini kendileri belirleyebilirken toplumlar bu siralamada
etraflarindaki durumlardan haberdar olmak amaciyla medyaya etkin olarak danisma
egilimindedir (Geger & Simsek, 2017). Giindem Belirleme kuramina gore insanlarin
diinyasinda olup-bitenleri anlamasinin temel belirleyicisi kitle iletisim araclaridir. Bu
kurama gore insanlar hangi olaylarin daha 6nemli oldugunu, bir baska sOyleyisle
olaylarin 6nem sirasinin ne oldugunu; hangi olaylarin 6nemsenmesi, hangilerinin
Oonemsenmemesi gerektigini kitle iletisim araglarinin verdigi bilgilerden, yonlendirici
yorumlarindan etkilenerek dgrenirler (Vatandas, 2020). ilk diizey, farkinda olma ya
da farkina varma/vardirma diizeyidir. Daha sonra ikinci diizey olan bilgi edinme
diizeyine gecilir. Uciincii asamada ise tutum gelistirme diizeyine ulasilir. Dérdiincii
diizey ise davranis degisikligi diizeyidir. O halde iletisimin bes ayr1 diizeyde
tanimlanan etkileri arasinda giindem belirleme yaklasimi, hangi diizeyi
aciklamaktadir? McCombs ve Shaw bu sorunun yanitini biligsel diizey seklinde

ozetlemektedir (Yiiksel E. , 2007).

Gilindem Belirleme (agenda-setting) yaklasimi, iletisim c¢alismalarinda siirh
etkilerden giiclii etkilere doniis paradigmasi i¢inde yer almaktadir. Liberal cogulcu
paradigma i¢inde medyanin gorgiil etkisini ortaya ¢ikarma cabalarinin bir sonucu
olarak ortaya cikmistir. Giindem belirleme yaklasimimin onde gelen temsilcileri
Maxwell McCombs ve Donald L. Shaw’dur. McCombs ve Shaw, 1940’larda yapilan

iletisim arastirmalarinda medyanin biiyiik 6l¢lide tutum ve davranis degisikligine yol
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actiginin savunuldugunu, oysa medyanin etkisinin belirli bir zincir etki iginde

gerceklestigini one siirmiislerdir (Kili¢ S. , 2020).

Medyanin kamuoyu iizerindeki etkisinin fark edilmesiyle birlikte bircok kesim
medya araciligiyla Kkitlelere belirli bir mesaji iletme ve onlar iizerinde etki
olusturmay1 amaclamislardir. Cohen, 1963°te “Medya ne diisiinecegimizi sdylemekte
basarili olmayabilir, fakat ne hakkinda diisiinecegimizi sOylemekte fevkalade
basarilidir.” demistir (Yiiksel E. , 2001). Giiniimiiz sistemi ve yapisi, gelisen sosyal
medya sayesinde hemen herkes bir ¢esit kanaat 6nderi konumundadir. Gliniimiizde
toplumun giindemi bakimdan ilk akla gelen internet mecrasi ise sosyal paylasim
platformlarindan biri olan Twitter’dir. Twitter, sundugu etkilesim ve buna bagh
katilim olanaklar1 sayesinde toplumdaki giindemin nabzini tutmasi bakimindan
onemli bir yer tutmaktadir. Ozellikle ana sayfasinda her giin ve giiniin her saati
diizenli olarak siraladigi giindem listesi, toplum giindemi hakkinda fikir sahibi
olabilmek igin biiyilk bir olanak sunmaktadir (Seyfi, 2020). Medya giindem
olusturma siirecinde daha once geleneksel mecralari kullanirken, artik giiniimiizde
bilgi ve iletisim teknolojilerinin gelisimiyle geleneksel mecralarin yani sira, hatta
bazi durumlarda daha fazla, basta sosyal medya olmak {iizere yeni medya

ortamlarindan faydalanmaktadir (Bozkurt, 2020).

Calismamizin analiz kisminda ele alinacak olan Carsi ve Geng Fenerbahgeliler
taraftar gruplarmin sosyal medya hesaplar1 bu acidan kanaat onderi konumuna
getirilmistir. Ornegin, olas1 bir hakem hatas1 gibi durumlarda hakem hatalarina
yonelik giindem olusturduklar1 goriilmektedir. Ciinkii sosyal medya birgok kesim
icin artik bir haber kanali veya bir gazeteden ¢ok daha etkili ve hizli bigimde

etkilesim saglamaktadir.
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2.8.2.3 Kamuoyu Olusturma

Kamuoyu kavraminin bir¢ok tanimina rastlamak miimkiindiir. Siyaset bilimciler,
sosyologlar ve sosyal psikologlar farkli tanimlamalar yapmaktadir. Bu nedenle
kamuoyu kavrami hakkinda bir¢cok goriis bulmak kolaydir (Kiligc S. , 2009).
Kamuoyu kavraminin tarihsel siire¢ boyunca tanimlanmasina bir mutabakat
saglanabildigini sOylememiz ¢ok dogru olmayacaktir. Kamuoyu kavrami sosyal
bilimlerin ve sosyal bilimcilerin tizerinde en ¢ok tartistiklar1 konulardan biri

olmustur.

Kavrami olusturan soézciiklerden “kamu” sozciigii, hukukta oldugu gibi biitiin
yetiskin iiyeleri ile toplumun tiimiinii degil, sosyoloji biliminde kullanilan grup ile es
anlamli olarak belli 6zelliklere sahip kisilerden olusan bir sosyal grubu ifade
etmektedir (Udeoglu , 2015). Kamuoyu olusturma veya kamuoyunu etkilemek
gecmisten giliniimiizde her inisiyatif i¢cin 6nemli bir faktor olagelmistir. Her yoneten
kendisini ilgilendiren konularda hedef kitlelerinde hassasiyet olusturmak igin
kamuoyunu sekillendirme yoluna gitmektedir (Yavuz, 2015). Bu kamuoyu olarak
adlandirilan toplulukta ki “kamu” kavrami digerlerinden farklilik gostermektedir.
Ortada bir beraberlik vardir fakat bu beraberlik dogrultusunda duygu ve cikar
birliktelikleri de s6z konusudur. Ortada belirli bir kamusal sorunun oldugunu bilen

bu birlikler farkli kesimlerden olsa da giiclii bir bigimde birbirlerini etkilemistir.

Kamuoyu olusturmak herhangi bir konuda bilgi sahibi olmanin yan1 sira kamuoyu
olusturucularin beklentileri yoOniinde diisiinmelerinin ve tutum takinmalarinin
saglanmasidir. Kamuoyu olunmasinda ve kamuoyu olusturulmasinda pek ¢ok
etmenin rolii vardir. Kisisel algilamalar, o©6zdeslemeler, psikolojik siirecler,

uyusmazliklar, 6n yargilar kamuoyunu olusturan bireylerin diisiinme ve davranma
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bi¢imlerini etkiler (Giiltekin , 2009). Birey bahsedilen konumda bir bilgi birikimine
sahiptir. Kisi, aidiyet duygusunu yasar ve bu alanda ortak fikirlere saygi duyar ve

sahip ¢ikar.

Kamuoyu olusumu; bir¢ok siireci i¢inde barindan aktif bir toplumsal siire¢ olarak
siyasal tutumlar ve medya tarafindan bireylerin karar verme ya da karar alma
asamalaria dogrudan dahil olan toplumun birkag¢ diizeyine eklemlenen toplumsal bir

stirectir. Temelde medya, kamuoyu olusturmada Onemli ve alternatifsiz kaynak

olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Yurdakul, 2016).

Kamuoyunun olusmasinda etkili olan psikolojik faktorler, tutumlar ve kanaatlerdir.
Kamuoyu olusurken dnce tutumlar, buna paralel olarak da kanaatler olusmaktadir.
Bireyin kanaatlerinin olusmasinda bireyin iginde bulundugu cevre ve bu g¢evreyi
meydana getiren kurumlar etkilidir. Kanaatlerin bi¢cimlenmesinde rol oynayan
ortamdan gelen unsurlar arasinda Oncelik tanmnan birincil ve ikincil gruplardir.
Kamuoyunun olugmasinda etkili olan kurumlardan birincil gruplar, 6grenme
stirecinin hizli bir faaliyet gosterdigi birey yasantisinin ilk yillarinda bireyin
tavirlarini, gorlislerini, inanglarini ve kanaatlerini etkileyen ve olusturan aile ve okul
gibi gruplardir (Oviir, 2019).

2.9 Gonderiler incelenirken Kullanilacak Olan Analizler

2.9.1 icerik Analizi

Icerik analizinde temelde yapilan islem, birbirine benzeyen verileri belirli kavramlar
ve temalar ¢ergevesinde bir araya getirmek ve bunlari okuyucunun anlayabilecegi bir
bigimde organize ederek yorumlamaktir (Kandemir & Diindar , 2014). Icerik analizi

bircok kelimeden olusan metinlerin, belirli kurallara dayali olarak, igerik
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kategorilerine doniistiiriilmesi saglayan sistematik ve tekrar edilebilen bir yontemdir.
Icerik  analizi, arastirmacilara  verilerin  sistematik bir yolla elenerek
sadelestirilmesine olanak saglar. Bu sayede arastirilmakta olan konuyu
sadelestirmekle beraber analiz ederken sadelestirmeyi saglar. Icerik analizi veriden
onun igerigine iliskin tekrarlanabilir ve gegerli sonuclar ¢ikarmak iizere kullanilan bir
arastirma teknigidir (Kogak & Arun, 2006). Icerik analizi yontemi, sorunun
sistematik ve tarafsiz bir bigimde sunumunu hedefler. Ancak, yine de arastirmanin
0zel amaci ve hangi disiplinde uygulandigina bagli olmaksizin bir takim sorunlar
arastirmacinin karsisina ¢ikmaktadir: Arastirma evreni nedir ve buradan ne kadar bir
orneklem segilmelidir. Metinlerin iceresinde gegen semboller, kelimeler ya da
climleler sayilmadan bir anlam ifade etmedigi meydana ¢ikmistir. Bir anlam veya
mantik bulabilmek adma arastirma siiresince analiz bakimindan kesin sonuglar
dogurabilmesi adina icerik analizi uygunluk derecesi yiiksek olan analizdir. Iste tam
burada, her ne kadar icerik analizinin nitel olmasi analizi gii¢lii kilmaktadir. Kelime
ve climle gibi genellemeler yapilmasi ve sonuglar olmasi i¢in, Orneklem artik
kaginilmaz olarak icerik analizine dahil olmaktadir. Orneklem yaratilarak sonug
giiclendirme saglanabilmektedir. Elde edilecek olan veriler bir gesit sistematik
isleyisle sonuglar yaratabilmek adina igerik analizi olarak saglanmaktadir. Oncelikli
olarak incelenecek olan sosyal medya kanalim1 belirleyerek analizi yapilacak olan
gonderilerin net sonuglar ¢ikarmasi hedeflenmistir.

2.9.2 Soylem Analizi

Soylem, en kisa tanimiyla, dilin, belirli anlamlara gelecek sekilde kullanilmasidir.
Birbirinden farkli bir¢ok alana hakim olan, farkli ifade sekilleri, kelime hazneleri,
hatta farkli gramer yapilariyla o alanin kendine has 6zelliklerini yansitan dilsel bir

yapt anlaminda kullanildiginda, bilimsel sdylem, hukuki sdylem, politik sdylem gibi
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sayisiz sdylemden bahsedilebilir (Sahin Y., 2017). Van Dijk’a gore sdylem iletisim
etkinligi veya iletisimsel eylem baglaminda yakalanabilecek dilbilimsel sekil, anlam
ve eylemden olusan karmasik bir birimdir. Bir toplanti, mahkeme ya da her tiirli
diyalog ortaminda konusmaci ve dinleyicinin bireysel ve sosyal Ozellikleri ve
bulundugu sosyal durum iletisimsel eylemi etkileyecektir. Benzer bir durum haber

sOylemlerinde de gegerlidir (Ongun , 2014).

Soylem analizi dil teorileriyle bu baglam c¢ercevesinde ayr1 diisiiniilmesi
gerekmektedir. Sonug olarak analiz edecek gonderilerde sdylem analizi yapilarak
gonderilerinin altyapisinda neler yattigina dair analizler sonrasinda sonu¢ ¢ikarma
hedefi tasimaktadir. Giiniimiiz arastirmalarinda birden fazla ve farkli alanda artik dil
onem arz etmektedir. Ozellikle gelisen sosyal medya sonrasinda kullamlan dile
yonelik aragtirmalarin arttig1 goriilmektedir. Degisen medya gelisen teknoloji ve ¢ok
sayida sosyal medya kullanicist sonrasinda bir nevi herkes birer yazar konumundadir.
Belirli gruplarin temsili gibi durumlarda dahi séylem analizi yapilmasi miimkiin
olmakla beraber caligmamizda da taraftar gruplarina yonelik sdylem analizi ele
alinacaktir. Taraftar gruplarini sadece futbol odakli paylasim anlayisina sahip
olmayis1 goriilmektedir. Birden fazla konu flizerine fikir beyan ederek paylasimlar
yaptiklarida goriilmektedir. Siyasi bir ideoloji olmasa da bir¢ok ideolojiye sahip
olduklar1 bilinmektedir. SoOylem ¢Oziimlemesinin: Sosyal olmas1 o6zelligidir;
sOylemin sosyal yonii, kelimeler ve anlamlarin nerede, kim tarafindan, nasil ve kim
icin ya da ne i¢in kullanildiklarina baghdir. Sosyal ve kuramsal yapilar kelimelerin
anlamlarim1 degistirebilme 6zelligindedirler. S6ylem analizinde temel olarak kimin
sOyledigine yonelik gerekli bilgi birikimi sonrasinda istenilen net olarak ortaya

cikmaktadir. Ciinkii sd0ylem analizi yapilirken kelimelerin veya climlelerin yan1 sira
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kiminde sdyledigi 6nem arz etmektedir. insanlar yaptiklar1 ya da izledikleri spor
daliyla duygusal bag kurma, iiziintiilerini, sevinglerini, fikirlerini agiklarken ve
kimlik olustururken ilgili takim, ziimre ya da toplulukla 6zdeslesme egilimindedirler.
Bu sebep sonrasinda taraftarlar1 temsil eden taraftar gruplari gerekli sdylemi ve

sikdyetleri mevcut sosyal medya kanallarindan yapmaktadirlar.

Soylem analizinde asil amag¢ sdylemin farkli kisi ve zamanlara gore sonuglarini
saptamaktir. Bireysel algilamalar yerine sosyallik olgusu 6n planda tutuldugundan
kiiltiir ve dil iliskilendirilerek sozciiklerin tek tek anlamlarindan 6te sdylemin genel
anlami iizerinde durulmaktadir. Son yillarda kitle iletisim araclarinin yogun bir
sekilde kullanilmas1 ve genis kitlelere ulagsmasi, bu araclarla verilen mesajlarin
niteliksel ve niceliksel olarak degerlendirilmesini de ortaya ¢ikarmistir (Sonmezoglu

& Ekmekei Dagli, 2019).

Ruth Wodak sdylem- tarihsel yaklagiminin onciisii ve elestirel sdylem analisterinin
onde gelen bilim insanlarindan birisidir. Soylem analizi yontemiyle c¢aligmalar
yapmaktadir. Ruth Wodak, modern toplumlarin ekonomi, bilim, teknoloji, iletisim ve
daha fazla konuda yasadigi karmagikliklari; toplumlarin birbiriyle iliskileri ve toplum
icindeki gruplasmalar, ulusal devletler ve uluslararas1 kuruluglar arasinda olusan

celiskiler ve gerginlikler olarak aciklamaktadir (Cakmak & Bilisli, 2019).
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Boliim 3

YONTEM

Bu boliim, arastirmanin yontem bolimii olup alti basliktan olusmaktadir.
Arastirmada kullanilan basliklar sunlardir:
e Arastirmanin Modeli
e Arastirmanin Grubu
e Verilerin Toplanmasi
A. Veri toplama Arag Teknikleri
B. Veri Toplama Arag Siiresi
e Verilerin Analizi

3.1 Arastirmanin Modeli

Yiiksek lisans ¢alismasi olan bu ¢alisma nitel arastirma metodu olarak ele alinmustir.
Calisgmamizda ele aldigimiz gorseller ve videolar igerik analiz ve sdylem analizi
olarak incelenmistir. Besiktas taraftar gruplarindan olan Cars1 taraftar grubunun ve
Fenerbahge taraftar gruplarindan olan GFB taraftar grubunun sosyal medya
hesaplarindan Twitter {izerindeki paylasimlart incelenmistir. Bu paylasimlari
yaparken Twitter ilizerinden taraftarlarina ulastirmakta kullanilan dil incelenmistir.
Bu paylasimlar temel alinarak igerik analizi ve sdylem analizi agisindan
incelenmigtir. Twitter {izerindeki bu gonderilerin paylasim, begenme ve yorum
sayilar1 da incelenmistir. Bu gonderilerin incelenmesi esnasinda ele alinan teoriler
kullanimlar ve doyumlar, glindem belirleme ve kamuoyu yaratma seklinde

gerceklesmistir. Paylagilan gonderilerin 6zellikle hangi giinde, hangi mag¢ sonrasinda
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veya hangi karar sonrasinda paylasildigi da dikkatli bi¢imde ele alinarak bu bulgular

sayesinde giindem belirleme gibi teoriler arasinda gii¢lii bir bag olusturulmustur.
3.2 Arastirmanin Grubu

Aragtirma grubunu olusturan temel kavramlar evren ve drneklemdir. En basit tanimi1
ile arastirma evreni, konuyu olusturan elemanlarm tiimiidiir. Orneklem ise evreni
temsil etmek tlizere arastirma evreni i¢inden segilen ve ilizerinde arastirma yapilan

gruptur (Ozen & Giil, 2007).

Gelistirilen bu ¢alisma evreni Carst ve GFB Twitter sayfalarinda 1 Mayis 2020-31
Agustos 2020 tarihleri arasindaki gorsel ve video tarzi paylasimlarin sayisini

belirlemektedir.

Calismanin orneklemi ise soyledir: Evreni belirlenmis olan ¢alismada bazi kurallar
hayata gecirilerek, secilen evrende yeterli goriilen ve evreni temsil ettigi onaylanan

kiimelerin genel adidir (Asan, 2015).

Caligmanin  0rneklemi belirlenen tarihler arasinda paylasilan gonderilerden
secilmistir. Korona virlis 6nlemlerinden sonra liglerin tekrar baglamasi nedeniyle 1
Mayis 2020-31 Agustos 2020 tarihleri arasinda paylasilan gonderilerden Carsi
Twitter hesabinda ve GFB Twitter hesabindan toplam 60 gonderi incelenerek

orneklem olusturulmustur.
3.3 Verilerin Toplanmasi

Bu ¢alismanin verilerinin toplanmasi Carsi taraftar grubu ile Geng Fenerbahgeliler
taraftar gruplarinin resmi Twitter hesaplar1 ilizerinden gerceklestirdigi paylasimlar

tizerinden incelenmesi ile baglamistir. Twitter lizerinden yapilan bu paylasimlar,
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icerik analizi ve sdylem analizi yapilacak sekilde kategorize edilmis ve alt basliklar
halinde derlenmistir. Analizi yapilacak veriler 1 Mayis 2020-31 Agustos 2020
tarihleri arasindaki siireyi ele alacak sekilde secilmistir. 4 aylik bir siireyi temsil
etmektedir. Bu siirenin belirlenme nedeni Mart 2020°de tilkemizde ve Tirkiye’de
covid-19 hastaliginin goriilmesiyle siki Oonlem karari alinmasidir. Bu Onlemler
dogrultusunda liglere uzunca bir siire ara verilerek takimlarin herhangi bir mag
yapmasina miisaade edilmemis, 19 Mart 2020 tarihinde TFF liglere ara verilme
karar1 almistir. Daha sonra 12 Haziran’da liglerin oynanmasi karar1 alinmistir. Bu
tarihle futbol giindeminde tekrar hareketli saatler yasandigi goriilmiis ve 6zellikle
ligin bitimine son 8 hafta kalmasiyla sampiyonluk yarisi hizlanmistir. Bu tarih
araliginda tekrar aktif olarak kullanilan resmi hesaplarin nasil paylasimlar yaptigi
incelenmistir. Arastirmada kullanilan veri toplama yoOntemlerinin amaci resmi
kanallar aracilig1 ile Cars1 ve Geng Fenerbahgeliler taraftar gruplarinin neyi ele aldigi
ve Ozellikle hangi olaylardan sonra paylasimlar yaptigi incelenerek igerik analizi
yapilmistir.

3.3.1 Veri Toplama Arac¢/Teknikleri

Calismada Cars1 taraftar grubu ile Geng Fenerbahgeliler taraftar gruplarinin resmi
Twitter hesaplar1 lizerinden gergeklestirdigi paylasimlarin igerik analiz ve sdylem
analizi ortaya koyulmaktadir. Sayfada var olan paylagimlar 1 Mayis 2020 tarihi ile 31
Agustos 2020 tarihini yani 4 aylik bir siireyi ele alir. Twitter sayfasinda var olan
paylasimlar analiz edilerek 2 ayr1 kategoride ele alinmistir. Gorseller ve video
paylasimlar1 olarak kategorize edilmistir. Hangi dili kullandiklarina dair yapilan
analiz sonucunda sdylem analizi bakimindan incelenmistir. Dil kategorisi
olusturularak toplamda 8 farkli sdylem ele alinmistir. Bu gonderilerin paylasiminda

amag etkilesimden ¢ok paylagim sahibi gruplarin sdylem halidir.
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3.3.2 Veri Toplama Siiresi

Bu arastirmada Carsi taraftar grubu ile Geng¢ Fenerbahgeliler taraftar gruplarinin
resmi Twitter hesaplar1 iizerinden gerceklestirdigi paylasimlarin igerik analiz ve
sOylem analizi bakimindan incelenip ele alinmistir. Kullanilan bu yontemin hedefi
Cars1 taraftar grubu ile Gen¢ Fenerbahgeliler taraftar gruplarmmin resmi Twitter
hesaplar1 tizerinden gerceklestirdigi paylasimlarin Twitter tizerinden ne sekilde ve
hangi sebep sonug iliskisine bagl olarak hangi araliklarla paylasim yaptigini ortaya
koymaktir. Bu paylasimlarin yapildigr siire i¢inde kullanilan dil ele alinarak kim,
hangi sebeple hedef alinarak paylasildigini belirlemek amaclamistir. Analizin
yapildigi tarih olan 1 Mayis 2020-31 Aguston 2020 tarihi temel alinarak paylasimlar
incelenmistir. Bu tarih araliginin se¢ilme nedenlerinden biri de lig bitimine son 8

hafta kalmas1 ve lig yarisinin son haftalara kalmasi olmustur.

Veriler incelenirken Twitter lizerinde yer alan paylasimlardan 6nemli goriinen
twitlerin analizi ger¢eklesmistir. Bu paylasimlar yaklasik bes ay i¢inde toplanmis ve
hazir hale getirilerek gorseller ve video paylagimlari olarak ele alinmistir. Daha sonra
icerik analizi ve soylem analizi gergeklestirilmistir.

3.4 Verilerin Analizi

Bu arastirma tek asama olarak kaydedilmistir. Arastirma gerceklestirilirken
kullanilan veri analiz teknigi ise nitel icerik analizi olarak gergeklesmistir. Carsi
taraftar grubu ile Geng Fenerbahgeliler taraftar gruplarinin 1 Mayis 2020-31 Agustos
2020 tarihleri arasindaki resmi Twitter hesaplari iizerinden gerceklestirdigi
paylagimlar incelenmistir. Bu gonderiler igerik analizi ve sOylem analizi olarak
incelenerek fotograf ve video olarak kategorize edilmis, kullanilin dilin “séylem”

analizi bakimidan ele alinmigtir. 1 Mayis 2020-31 Agustos 2020 tarihleri arasinda
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taraftar gruplarinin hedef kitlelerini merkeze alarak yaptigi gonderiler ele alinarak
nitel igerik analizi ger¢eklesmistir. Olas1 bir hakem hatas1 gibi durumlarda hakem
hatalarina yonelik giindem olusturduklar1 goriilmektedir. Ciinkii sosyal medya bir¢ok
kesim igin artik bir haber kanal1 veya bir gazeteden ¢ok daha etkili ve hizl1 bigimde

etkilesim saglamaktadir.
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Boliim 4

ANALIZ

Analizi yapilacak olan paylagimlar 2 kategoride ele alinmistir. Bu kategoriler Carsi
taraftar grubu paylasimlart ve Geng Fenerbahgeliler (GFB) taraftar grubu

paylasimlari olarak kategorize edilmistir.

Analizi yapilan gorseller ve videolar Carsi taraftar grubu resmi Twitter hesabindan
ve Geng Fenerbahgeliler (GFB) resmi Twitter hesaplarindan almmustir. Ozellikle
Cars1 taraftar grubu ve GFB taraftar gruplarmin onemli olaylardan sonra (derbi
magclari, hakem atamalari, federasyon kararlar1 vb.) paylasilan igerikler segilmistir.
Bu paylagimlardan sonra taraftarlar arasinda nasil bir etkilesimi hedefledigi giindeme
ait olaylar karsisinda ne tiir bir dil kullanildigina dikkat edilmistir. Kullanilan dil
incelenerek sdylem analizi gerceklestirilmistir. Analizi yapilan paylagimlarin aldigi

etkilesim oranlar1 ve begeni sayilar1 da igerik analizi bakimindan 6nemlidir.

Genel olarak analizi yapilan paylasimlar taraftar gruplarinin hedef kitleleri olan;
e Rakipler (teknik adamlar, rakip kuliip baskanlar1 ve rakip oyuncular),
e Hakemler,
e Federasyon kararlari gibi kendilerine hedef haline getirdigi kitlelere yonelik
paylasilan igerikler incelenmistir. Bu analiz yapilirken sdylem analizi
bakimindan olusturdugumuz sdylem kaliplari lizerinden analiz edilerek teorik

cercevemiz ele alinmustir.
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4.1 Cars1 Taraftar Grubu Paylasimlarinin Analizi
Analizi yapilan paylasimlar Carsi taraftar grubunun Twitter hesabindan alinmustir.
Paylasimlarin igerik analizi ve sdylem analizi yapilmistir. icerik analizi bakimindan
ele alinan paylasimlarda ise etkilesim oranlar1 incelenmistir. Begeni sayisi ve yapilan
yorum sayisi gibi etkilesim oranlari ele alinmistir. S6ylem analizi bakimindan ise

e Cinsiyet¢i-Esitlikei,

e Irk¢i-Hiimanist,

e Militarist-Antimilitarist,

e Nefret odakli sdylem-Yapici sdylem olarak belirlenmistir.

Paylasilan gonderilerin teorik c¢ergevesi ise kullanimlar ve doyumlar, giindem

belirleme ve kamuoyu yaratma olarak belirlenmistir.
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4.1.1 Cinsiyetgci-Esitlikci Paylasimlar

o AT Retweetec
cARS) ¢Arsi Ankara Arsi Ankara 24 )
Iy AlsMA
SusMA
UnutMA

Ne yazk ki Olkemizde her gecen gin
artan kadina giddetin basina
yansiyan son kurbani vahsgice
katledilen Pnar Goltekin'in acisin
yUrekten paylasiyoruz. Siddetin,
tacizin, tecavuzon her tOrldsOnOn
din, dil rk Farketmeksizin her
zaman karsisinda en sert sekilde
durdugumuzu ve duracagimizi
tekrardan belirtiyjoruz. Bu yasanan

kan donduran olayn Failinin en agr

sekilde cezalandirilimasin ve artik

bir gilOsON daha soldurulmamasm
temenni ediyoruz.

ALISMA!
SUSMR!
UNUTMA!

Sekil 5: Alisma, Susma, Unutma Isimli Paylasim. 1.000 Kullanic1 Begenisi

Kadin cinayetlerine karst oldugunu dile getiren Carsi taraftar grubu paylastigi
gonderide erkek arkadasi tarafindan oldiiriilen Pimar Giiltekin’in fotografina yer
vererek siddetin ve taciz her zaman karsisinda olduklarina dair paylasim yapmustir.
Bu gonderide kullanilan dil sdylem analizi bakimindan “dil, din ve wk fark
etmeksizin” kelimelerinden yola ¢ikilarak esitlik¢i ve hiimanist bir dildir. Cinsiyet
ayrimina ve 1rk ayrimina kars1 olan Cars1 grubu her firsatta bu inancini dile getirerek
esitlik¢ci ve hiimanist oldugunu hatirlatarak kadin cinayetlerine kars1 kamuoyu

olusturma teorisinden faydalanmaktadir.
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¢Arsi @ @forzabesiktas - Jul 23 v
“Hor baktik mi karincaya

Kirdik mi kanadini sercenin
Vurduk mu karacanin yavrulusunu
Ya nasil kiyariz insana?

K&r olasin demiyorum,

Kor olma da gor beni!”

#CArs

Q 6 T 345 QO 26k 0
Sekil 6: Hor Baktik M1 Karincaya isimli Paylagim. 2.600 Kullanic1 Begenisi

Pinar Giiltekin cinayetinden sonra kadin cinayetlerine dikkat cekmek {izere glindem
belirleyen Cars1 taraftar grubu geg¢mis yillarda kadin cinayetlerinde kurban olan
kisilerin fotograflarin1 paylagsarak kamuoyu olusturma hedefi tasimaktadir.
Kullanilan dil bakimindan cinsiyet¢i ve 1rke¢r diislinceye karsi olan Carst grubu

hiimanist ve esitlik¢i bir dil kullanimi ile gonderisini paylagsmigtir.
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cArsi® @forzabesiktas - 22 Tem
her seyi biliyoruz ama -gayr bir "¢ighik” hakkimiz kaldi...

Gelenek, tore, din ya da “namus" gerekgeleri,
herhangi bir siddet eyleminin bahanesi olarak

kabul edilemez.

#istanbulSézlesmesiYasatir
#6284SayiiKanunUygulansin.

Sekil 7: Her Seyi Biliyoruz Ama —~Gayri Bir ‘Ciglik’ Hakkimiz Kald Isimli
Paylagim. 2.400 Begeni

Sekil 7, wke¢ilik ve cinsiyet ayrimina karsi olan Carsi taraftar grubunun kadin
cinayetlerinin son bulmasmna yonelik verdigi destek mesajidir. Istanbul
Sozlesmesi’nin uygulanmasina yonelik sosyal medya platformlarinda baslatilan
#istanbulsozlesmesiyasatir kampanyasma destek veren grup, sdylem analizi
bakimindan cinsiyet¢i ve 1irk¢t dilin karsiti olarak hiimanist bir sdylemdedir.
Gilindeme dair paylasimlar1 ve kadmna siddete karst olan Cars1 taraftar grubu
kamuoyu olusturma teorisinden faydalanarak Istanbul Sézlesmesi’ne olan destegini
dile getirmistir. Siddete kars1 olarak siddeti tesvik eden yasaya karsi olmakla beraber

esitlikei bir diisiince yapisina sahiptirler.
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4.1.2 Irke¢i-Hiimanist Paylasimlar

¢ FArsis ( Takipet )

(o

BJK Kabatas Vakfi Okullan @BJKKabataskK12 - 5 Haz ke
Biz de nefes alamadik!

Irkgihdn ve yapilan biitdn irkg eylemlen kiniyoruz.

Yasadigimiz ve nefes aldigimiz bu diinya hepimizin...

kg log v dlif r m Lo e ey JCIELELE [ dg O P

| CAN'T BREATHE!
BiZ DE NEFES ALAMADIK!

ICH KANN NICHT ATHMEN!

BJK - KABATA - _
H b ™ Wsousn ’ ) T W woven

S & o L Ll

) Sekil 8: Bizde Nefes Alamadik Isimli Paylasim. 287 Kullanic1 Begenisi

Amerika Birlesik Devletleri’nde polis siddeti sonucu oOldiiriilen siyahi vatandas
George Floyd “Nefes alamiyorum” soziine atifta bulunularak irkc¢iliga kars
duruslarint acikga sergilemislerdir. Irkciliga karsit yapilan bu paylasimda sdylem

analizi bakimindan esitlik¢i ve hiimanist bir dil kullanilmastir.
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11 cArsi Retweetledi

Carsi Berlin @CarsiBerlin1 - 6 Haz v
\-. Irkciliga kargi Almanya meydanlarindayiz.
[

#Darmmstadt

Q s 1 153 Q 238 ,
Sekil 9: Irk¢iliga Kars1 Berlin Sokaklarindayiz Isimli Paylagim. 2.300 Kullanici
Begenisi

Cars1 Berlin tarafindan paylasilan bu gonderi, Carsi hesabi tarafindan rettweet
edilmistir. Cars1 Berlin tarafindan diizenlenen bu organizasyonda Cars1 taraftar grubu
bir kez daha irk¢iliga kars1 olduklarini dile getirmis, ayni zamanda bunu eyleme
dokmiistiir. Esitlik¢i ve hiimanist haklarin herkese sunulmasi gerektigine inanan

Cars1 taraftar grubu yapici bir dil kullanmustir.
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4.1.3 Militarist-Anti Militarist Paylasimlar

cArsi @ @forzabesiktas - Aug 5 v
Vazgecilmezimiz...

O 8 13 305 Q 63k T
Sekil 10: Vazge¢ilmezimiz Adli Paylasim. 6.300 Kullanic1 Begenisi

Besiktas Inonii Stadi veya yeni adi ile Besiktas Vodafone Park’ta oynanan bir
miicadele esnasinda dolu tribiinleri de hedef alarak c¢ekilen bu gorselde
“Vazgecilmezimiz” kullanilmistir. Agiklama kisa ve 6z bigimde ifade edilerek tek
gorselde 2 kesime olan sevgiden ortaya konulmustur. Besiktag’a duyulan sevginin
yani sira stadyumun tepesinde bulunan Ulu Onder Mustafa Kemal Atatiirk’e atifta
bulunarak “vazgec¢ilmezlik” kavrami iizerinden “sevgi” vurgulanmistir. Belirlenen
zaman araliginda en ¢ok begeni alan paylasimlardan biri olan bu gorsel Cars1 taraftar
grubunun Ulu Onder Mustafa Kemal Atatiirk’e gosterdigi saygiy1 da 6zetlemekte ve
5 Agustos 1921’de T.B.M.M tarafindan Mustafa Kemal Atatiirk’e verilen

Baskumandanlik unvanini da icermektedir.
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Soylem analizi bakimindan yapici olan bu gorsel giinlin anlam ve 6nemi bakimindan
alt yapisinda “militarist” bir yap: barindirmaktadir. Onemli bir askeri unvanin
verilmesini igeren 5 Agustos tarihi “Bagkumandanlik”1 barindirmaktadir.

4.1.4 Nefret Odakh Soylem-Yapic1 Soylem Igeren Paylasimlar

cArsi @ @forzabesiktas - Jul 28 v
lyi FUTBOL iyi hakemlerle oynanir. &% & &3

Sekil 11: Tyi Futbol Hakemlerle Oynanir. Etkilesim Orani 2.800 Kullanici Begenisi

Cars1 taraftar grubu resmi Twitter hesabindan paylasilan bu gorselde Tiirkiye Siiper
Liginde stirekli giindem olan hakem atamalarina gonderme yapilarak Merkez Hakem
Kuruluna atifta bulunulmustur. Carsi taraftar grubunun siirekli olarak hakem
hatalarinda sikayet¢i olmast ve Merkez Hakem Kurulu hakem atama kararlaria bir
¢esit gonderme ile giindeme iliskin yapilan bu pankarta hakem hatalar1 tizerinden
giindem belirleme hedefi tasimaktadir. Yapilan pankartta kullanilan sdylem analizi
“yapic1” bir dil igcermektedir. Herhangi bir nefret veya kigkirtict bir {slup
barindirmayan bu gonderide hakem hatalarina ve hakem atamalarina yonelik bir

elestiri getirerek MHK ’ye etkili bigimde tepkisini dile getirmistir.
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cArsi @ @forzabesiktas - Jul 2

Birakmam Besiktag'im seni

Sen de Birakmam yaz, 1203'e SMS gdnder.

///;)/ v Vf}é/ mmm
BESIKTAS’ |V

2o

Sekil 12: Birakmam Besiktag’im Seni Gorseli. 2.300 Kullanici Begenisi

Q s 13 152

Besiktas Yonetim Kurulu yaptigi agiklamalardan sonra kuliibiin biiyiik bir borg
icinde olduguna ve gelir diizeylerinde azalma olduguna dair kamuoyuna bilgiler
verilmistir. Bu sebeplerden dolay1 Besiktas Yonetim Kurulu kuliibe yonelik yardim
kampanyast baslatmis, ekonomik olarak zor gilinler gegiren takim ig¢in taraftardan
yardim istedigini belirtmigtir. SMS yolu ile yardimda bulunmak isteyen taraftarlar
icin “BIRAKMAM” vyazip 1903’e mesaj gondererek destek olabilecekleri bir
kampanya diizenleme karar1 almistir. Cars1 taraftar grubu yaptigi bu paylasimda s6z
konusu kampanyaya atifta bulunarak “Birakmam Besiktag’im Seni” diyerek mevcut
yonetime ve takima destegini siirdlirdiiglinii dile getirmis olup grup iiyelerine de
destek olmas1 yoniinde bir ¢agrida bulunmustur. Cars1 taraftar grubunun yalnizca
sosyal medya hesaplarindaki kullanici sayisina bakilmadan grup tyelerinin de

oldukca fazla oldugu goz onilinde bulunduruldugunda bu paylasim yonetim agisindan
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olumlu ve destekleyici bir paylasimdir. Bu paylasim dogrultusunda teorilerimizden
olan kamuoyu olusturma teorisi devreye girmektedir. Bir giindem belirleyerek
destegini dile getiren Carsi grubu kamuoyu olusturmus ve mevcut yonetim ile
kampanyay1 destekledigini agiklamistir. SOylem analizi bakimindan yapici olan bu

paylasim olumlu yonde mesaj igerir.

cArs1 @ @forzabesiktas - 16s v
"Bi daha mi gelicez diinyaya” demiyoruz ama...

Dunyaya 1903 kere gelsek hepsinde yine Besiktash dogardik.
Besiktas Besiktashlarindir, herkes isine baksin.

#BenimEvimBesiktas #cArsi

P 69,88 izleyici

Q 90 T1 891 Q) 528 111

Sekil 13: ‘Bir Daha M1 Gelicez Diinyaya’ Demiyoruz Ama 5200 Kullanict
Begenisi

Cars taraftar grubu twitter hesabinda bu gonderiyi Galatasaray Spor Kuliibii Bagkani
Mustafa Cengiz’in agiklamalarindan sonra yapmustir. Bagkan Cengiz’in “Onlar
paralar1 Leyla’ya basti.” (fanatik.com.tr, 2020). Mustafa Cengiz’in bu agiklamasi,
Besiktas kuliibiiniin maddi olarak zor bir donemden gectigine ve taraftarindan
yardim toplamasina atifta bulunarak gecmis donemlerde kullip kasasinda olan
paralart yanlis bi¢imde kullandiklarina yonelik agiklamalarda bulunmustur. Bagkan

Cengiz, “Bas bas paralar1 Leyla’ya, bir daha m1 gelecegiz diinyaya?” adli sarkidan
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alinti yaparak Besiktas’a yonelik yardim kampanyasina gondermede bulunur.
Galatasaray Spor Kuliibli bagkania yonelik sert bigimde elestiride bulunan Carsi
taraftar grubu yaptig1 paylasimda “Besiktas, Besiktaslilarindir. Herkes isine baksin”
diyerek karsilik vermistir. Verdigi bu karsilikla “sert bir izlenim” yaratan bu
paylasim sOylem analizi bakimindan kokeninde tehdit veya santaj gibi igerik

barindirmaktadir.

Oguz’a gore soylem “Dilde olusan eylem ve etkilesimi anlayabilmek icin
bulundugumuz diizeni ve olayr anlamak gerekir. Bu ylizden eger gerceklik hakkinda

bilgi istiyorsak sdylemi incelemeliyiz.” (Oguz , 2008).

Paylagim incelemeye alindiginda Carsi taraftar grubunun Bagkan Mustafa Cengiz’e
yonelik “Herkes isine baksin.” ciimlesi sert bir ifadeyi ve tehdit odakli sdylemi

barindirmaktadir. Bu paylasim ayn1 zamanda “rakipleri” hedef almaktadir.

Bu paylagim, paylasildigi andan sonra 16 saat gibi kisa bir siirede 5.200 begeni

almis, kamuoyu olusturmay1 basarmis ve biiyiik ses getirmistir.
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cArsi @ ©@forzabesiktas « 19:
'Hayat normal seyrinde ilerlerken biyuk bir hevesle varilan mabeddir ev.”

'Evin camindan digan baktigimda bir otoyol gérmek bana gore degildi.
Benim evim deniz kenari olmaliyd..’
Besiktagimiza hos geldin Bernard Mensah!

Kta

56,1 B izleyici 126/158 p
"4

|

Sekil 14: Oliver Mens Transfer Paylasimi. 5.200 Kulanici Begenisi

Cars1 Twitter hesabinda paylasilan bu gonderide 2019-2020 sezonunda Kayseri Spor
formas1 giyen ve ezeli rakibi Galatasaray’in da kadrosuna katmak istedigi ve
“transfer ¢alimi” olarak lanse edilen Oliver Mens paylasilmistir. Futbolcu Mens’in
yaptig1 aciklamaya yer vererek “Evimin camindan disar1 baktigimda bir otoyol
gormek bana gore degildi. Benim evim deniz kenarinda olmaliydi.” climlesiyle
rakibine gonderme yaparak Besiktas semtine de konumundan o6tiirii dolayli olarak
yer vermistir. Ayn1 zamanda yaptig1 bu agiklama ile birlikte Besiktas takiminin bir
semt takimi oldugunu da belirterek yapici bir sdylem ile rakibine goénderme

yapmistir.
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QArQIQ @forzabesiktas + 225 v
MASKELER yukan, ELLER agag:!

#CArs!

ONLEMLE
COVID-19'1a basa ¢ikmak ¢ok zor degil.

Q 9 T 149 Q 198 )
Bu Tweet dizisini goster
Sekil 15: MASKELER Yukari, ELLER Asagi Adli Paylagim. 1.900 Kullanici
Begenisi

Covid-19’un tiim diinya etkisi altina aldigina ve iilkemizdeki vaka sayilarindaki
artiglara da gonderme yapilmistir. Goriilen Covid-19’dan sonra Saglik Bakanliginin
yaptig1 “Maske Kullanim Zorunlulugu” kuralindan bahsederek maske kullanimini
tesvik eden bir paylasim yapmistir. Kullandigi kelimeler bakimindan yapici, var olan
hastalikla miicadelenin zor olmadigma yonelik olumlu bir sdylem iceren bu
paylasimda giindeme iliski agiklama yapmaistir. Bu paylasim ile kamuoyu olusturarak
onemli bir konu hakkinda kiside fikir tiretmeyi hedeflemistir. Sonug¢ paylasimlarinda
goriilen etkilesim sayis1 goz Oniinde bulunduruldugunda Cars1 taraftar grubunun
kamuoyu olusturma konusunda 6nemli bir giicii oldugu gorilir. Kamuoyu belirli bir
zamanda, belirli bir tartigmali sorun karsisinda, bu sorunla ilgilenen kisiler grubuna

ya da gruplarina hakim olan kanaattir (Kapani, 1983).
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cArsi @ @forzabesiktas - 6h v
#BirakmamSeni

G2 1 143 Q) 26k a5
Sekil 16: #Birakmamseni Adli Paylasim 2.600 Kullanic1 Begenisi

Birakmam seni kampanyasina yonelik destegi dile getirmek iizere paylasilan bu
gonderide fotograf karesinde biiyiik harflerle Carsi yazmaktadir. Carst yazisinin
altinda ise daha kiiclik bir punto ile “Berlin” yazmaktadir. Bu gorselde anlatilmak
istenen soylem analizi Carsi’nin biiyiik bir yapilanma oldugu ve Tiirkiye disinda da

temsilcilikleri oldugudur.
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cArs1 @ @forzabesiktas - Jul 30 v
Kral sensin bu alemde!

#Begiktas @ChampionsLeague

QO 14 1 485 QO 64k T

_Sekil 17: Kral Sensin Bu Alemde Adli Paylasim. 6.400 Kullanic1 Begenisi

UEFA’nin Trabzonspor’a verdigi 1 yillik men cezasinin ardindan sezon sonunda 3.
olacak takim, sampiyonlar liginde 6n eleme hakki taninmistir. Lig sonunda 3.cii olan
Besiktas, Sampiyonlar Liginde 6n eleme oynamaya hak kazanmistir. Literatiir
kisminda bahsedilen Sampiyonlar Ligi organizasyonun énemi burada goriilmektedir.
Sampiyonlar Ligi resmi sayfasini etiketleyen Carsi Twitter sayfasi, kullanicilar

tarafindan 6.400 begeni alarak sampiyonlar liginin 6nemini sergilemistir.

Bu gonderideki “Kral sensin bu alemde” bashigi sdylem analizi bakimindan
cinsiyet¢i bir yapi barindirmaktadir. Futbolun esitlik¢i yapisindan uzak bigimde
erkeksi bir yap1 yaratarak Besiktas Futbol Takimina erkeksi bir imaj yaratmis, erkegi

temsil eden “kral” unvanini kullanmustir.
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cArsi @ @forzabesiktas - Jul 30 v
Turkiye tarihinin Sampiyonlar Ligi rekoru!

En fazla puan,

En fazla galibiyet,

Deplasmanda 3 macta 3 galibiyet,
Grup asamalarinin tek namaglup lideri!
Besiktas layik oldugu yerde

Besiktas Sampiyonlar Ligi'nde!

#Besiktas @ChampionsLeague

Q 78 T1 o987 QO I
Sekil 18: Sampiyonlar Ligi Etiketli Paylagimi. 7.000 Kullanic1 Begenisi

Sampiyonlar Liginde ge¢mis sezonlarda yakaladigi basarilara atifta bulunarak hem
Sampiyonlar Ligine katilmi ile ilgili paylasim hem de rakiplerine gonderme
yapmustir. Yaptigi paylasimdan sonra kullanilan dil ve yap1 bakimindan yapici bir
sOylem kullanilmaktadir. “Besiktas layik oldugu yerde” ciimlesi rakiplerine gézdag:
vermektedir. 7.000 begeni alan bu paylasim temmuz ayinin en ¢ok etkilesim alan

paylasimlarindandir.
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cArs1 @ @forzabesiktas - Jul 29 v
“Sevdan yuklu kervanlar

Senin kapindan gecer”
-askla #Begiktask

Q 3 2 210 Q azx O

Sekil 19: Sevda Yiiklii Kervanlar Senin Kapindan Geger Isimli Paylasim. 4.300
Kullanic1 Begenisi

Gorselin aciklamasinda Miislim Giirses’in sarkisindan bir alintt yapilmistir. Kagit
toplayicilarinin  kullandig1 torbada Besiktas atkisi ve Besiktag’in temsili olarak
gosterilen kartal resmi yer almaktadir. Dil s6ylemi bakimindan yapici bir dil kullanan
Cars1 taraftar grubu herhangi bir kesimi hedef almadan takimlarina olan sevgilerini

dile getirmislerdir.
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cArsi @ @forzabesiktas - Jul 27 v
Sergen aliyor, karsi kaleye dogru gidiyordu. Besiktas'im o guzelim bagcikl

formasiyla sampiyonluga gidiyordu.

Hikayenin devamini biliyorsunuz. Sergen (Hoca) atti ve neler oldu neler.
Sonrasinda cennet yerytzine Besiktas semtine sahne kurdul... #Besiktas
#SergenYalgin

FORZA|

Q 10 1 142 Q 3.1k Ty

Sekil 20: Sergen Aliyor Kars1 Kaleye Dogru Gidiyordu isimli Paylagim. 3.100
Kullanici Begenisi

Besiktas teknik direktorii Sergen Yalgin’a destek mesaj1 olarak paylasilan bu gonderi
Sergen Yal¢in’in 100. yilda Galatasaray’a attig1 golden bahsetmektedir. Donemin
mag spikerlerinden Ercan Taner’in “Sergen atti sampiyonluk geldi” climlesine atifta
bulunarak Sergen Yalgin’a verdigi destegi hatirlatmak igin yapilan bir gonderidir.
Sergen Yal¢in’a yakinlig: ile bilinen Cars: taraftar grubu sik sik hocalarina yonelik
destek mesajlar1 paylagmaktadir. Destekgi bir dil kullanan Cars1 taraftar grubu yapici

bir tutum sergilemektedir.
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cArsi @ @forzabesiktas - Jul 24
Besiktas semtinin sokak hayvanlannda, tribunlerinde ve gokyuzinde hep sen

varsin, hep sen olacaksin.
Cok ozledik be abi!

#0OptikBaskan #Besiktas

Q s 11 226 Q 3.2k T,

Sekil 21: Cok Ozledik Be Abi Isimli Paylasim. 3.200 Kullanici Begenisi

Besiktas Carsi1 taraftar grubu kurucularindan “Optik Baskan™ lakapli Mehmet
Isiklar’in 6lim yi1l doniimi dolayisiyla bu gonderi paylagilmistir. Bir¢ok kisinin
sevgisini kazanan Mehmet Isiklar’in “Cok sevdik be abi” soziine atifta bulunularak
paylasilan gonderide Optik Baskan’in sokak hayvanlarina olan sevgisinden de
bahsedilmektedir. Istanbul’da yasadig1 yillarda 50’ye yakin sokak kdpegini besledigi
sOylenen Mehmet Isiklar i¢cin Cars1 taraftar grubunun yapici bir soylem kullandigi

gorilmektedir.
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cArsi1 @ @forzabesiktas - Jul 19 v
Yeter ki gel bana

Senede bir gun,

Senede bir gun...

FCATrIS

19.07.2020

Senede bir gliniin vardi onu da

BESIKTAS aldi.

GAR

fl 91 11 27K 13.5K "'TA

Sekil 22: Yeter Ki Gel Bana Senede Bir Giin Isimli Paylasim. 13.500 Kullanici
Begenisi

Besiktas’in ezell rakibi Fenerbahge ile yaptigi maga gondermede bulunulmustur.
Mag¢ 19 Temmuz’da oynanmistir. Oynandigi tarih ile ilgili olarak Onem arz
etmektedir. Fenerbahce Spor Kuliibiiniin 19 Temmuz Diinya Fenerbahgeliler Giinii
olarak ilan ettigi giinde oynanan derbi, Besiktas futbol takiminin 2-0 {istiinligi ile
sona ermistir. Ma¢ sonunda Carsi taraftar grubu yaptigi paylasimda rakibine
gondermede bulunarak “Senede bir giiniin vardi onu da BESIKTAS ald1” diyerek
Diinya Fenerbahgeliler Giinii’ne atifta bulunmustur. S6ylem bakimindan hiciv igeren
bu paylasim herhangi bir kiifiir, siddet barindirmadan, sportmenlige aykir1 olmadan
yapici bigimde kullanilmistir. Taraftarlar tarafindan da olduk¢a begeni almis olup 13
bin 500 kullanic1 tarafindan goénderiye “like” atilmistir. Gilindem belirleme
teorisinden faydalanan bu gonderi sonucunda taraftarlarin sosyal medya hesaplarinda

giinlerce bu tiir paylasimlar oldugu goriilmiistiir.
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cArsi @ @forzabesiktas - Jul 21 v
“Gun be gun yasanan o hatirayi

Unutup bir yana atmak olmaz ki

'‘GOndl’ yarasina yoksa ilacim

Talihe bog yere catmak olmaz ki”
*hicaz!

@ Caner Demircan @demircancaner - Jul 20
Derbi hatirasik8

Q 4 13 90 Q 1k Ty

Sekil 23: Derbi Hatiras1 Isimli Paylasim. 1.700 Kullanic1 Begenisi

Sekil 15’te bahsedilen giindem belirleme ve kamuoyu olusturma teorisi burada da
goriilmektedir. Derbi maglarindan sonra alinan skor giinlerce giindemi mesgul etmis,
ozellikle son yillarda gelisen sosyal medya mecralarinda daha etkili bir iletisim araci
olmustur. Caner Demircan isimli twitter kullanicisinin yaptigi paylasimi kendi
sayfasinda rettweet eden Carsi taraftar grubu “19.07 HATIRASI” igerikli yazi ile
magtan 3 giin sonra bile Diinya Fenerbahgeliler Giinii’ne atifta bulunarak rakibinin
bu anlamli giiniine gonderme yapmistir. Yapict bir soylem tizerinden devam eden
gonderide ezell rakibi Fenerbah¢e Spor Kuliibiine yonelik gondermeler devam

etmektedir.
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cArsi® @forzabesiktas - 14 Agu v
Saglikli glinlerde, dostca rekabet dilegiyle...

Gegmig olsun @Fenerbahce @GalatasaraySK @Trabzonspor

Q s 11 157 O 3B Bl
Sekil 24: Saglikli Giinlerde Dostca Rekabet Dilegiyle Isimli Paylasim. 3.000
Kullanic1 Begenisi

Ezeli rakipleri olan Fenerbahge, Galatasaray ve Trabzonspor takimlarinin yaptigi
Covid-19 testlerinin pozitif ¢ikmasindan sonra “Gegmis olsun” dileklerini sunan
gonderidir. Gegmis olsun dileklerinde bulunan Carsi taraftar grubu sdylem analizi
bakimindan hiimanist bir dil kullanarak hastalik zamaninda takim ayrimi

yapmamistir.

110



cArsi® @forzabesiktas - 5 Agu
Tff izahata devam ediyor...
TAKEM ARCAMA | Isal T Me v KAFSAN 100me1 ¥ ommae
e .- Atyapya
FARD S A LI ] AR A
FAKDM SR AMA LIl 1] MASIL MESAM ANIR?
- prhmdmnfiasip Vb peestubpeaysshingdidn At agh
. v L '
. SON HATIRLATMA:
940
: Tum kuloplerimizin Takim Harcama Limitleri
TR Ve hesaplanmaktadir. Herhangi bir kulubumuze
. v e i o g e uygulanmas: s0z konusu bile degildir. Kald |
¢ s By nesonats.  mali igler ve finans bélGmlerinden sorumiu ¢

me i et smupars Il@ttikleri belgeler sonucunda nasil bir limite
\ hesaplayacak bilgi ve yetenede sahiptirier

0., |
ou T-\~. dizisinil goster

1IZISH N GQUOLE

D
~

e

Sekil 25: TFF izahata Devam Ediyor Isimli Paylasim. 356 Kullanici Begenisi

Tiirkiye Futbol Federasyonu’nun 2020-2021 futbol sezonunda kuliipler igin
belirledigi harcama limitlerine Fenerbahge Spor Kuliibii karsi ¢ikarak bu harcama
biitgesini yeterli bulmadigia dair bildiri yaymlamistir. Bu bildirilerden sonra TFF
yaptig1 aciklamalarda herhangi bir degisim olmayacagini, mevcut biitcelerin nasil
hesaplandigina ve degisme ihtimali olmadigmma dair bildiri yaymnlanmistir. Bu
paylasim tiizerine Cars1 taraftar grubu resmi hesabindan bildiriyi alarak
Fenerbahge’nin yaptig1 talebe gondermede bulunmustur. Elestirel bir sdylem
kullanan Cars1 grubu “herhangi bir takima ayricalik taninmasma” Kkarsi oldugunu
hatirlatma amacini tasiyan bu paylasimi yaparak kamuoyuna karsi durusunu kesin

bicimde ifade etmistir.
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cArsi® @forzabesiktas - 28 Tem v
Super lige yukselecek son takimin belirlenecedi musabakada; hakem kisisinin
oyuna etki etmedigi, magi hak edenin, iyi micadele edenin kazanacagdi bir
mag olmasi dilegiyle

F.-;,‘Z'.."S]

= a‘@

¥ipst

Gondl isterdi ki, bu iki takim

ilk 1ki sirada yer alarak Super Lig'e ciksin...
Adana Demirspor ile Fatih Karaglimriik
arasinda 30 Temmuz Persembe giinii oynanacak
TFF 1. Lig Play-Off final miisabakasinda
her iki takima da basanlar dileriz.
Super lige yukselecek son takimin belirlenecedi

= A ey
Q) 65 T1 280 /) 428B 1,

Sekil 26: TFF 1.Lig Play Off Finali ile Alakali Paylasim. 4.200 Kullanic1 Begenisi

Tiirkiye 1. Ligi play off final magindan 6nce yaptiklar1 bu paylagimla Carsi taraftar
grubu her iki takima da basar1 dileklerinde bulunarak fair play mesaji vermistir.
Paylasgimin tema bakimindan ele alindiginda ise hatalarina yonelik géndermede
bulunan Cars1 grubu hedef kitlesi konumunda olan hakemlere gonderme yapmuistir.
Magtan 2 giin once yapilan bu paylasimda hakem atamalarina atifta bulunan
paylasim Besiktas ile ilgili olmayan bir durumda bile hakem atamalarina ve hakem
kararlarina bakis agisint en iyi sekilde 6zetlemektedir. Gonderide kullanilan dil,

yapicidir.
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qArsla @forzabesiktas - 26 Tem
Sporcu saghgini hige sayip liglerin oynanmasi igin yaygara koparanlar, lig

altincihig sebebiyle tebrik ederiz.
Evdeki hesap ¢Arsi'ya uymaz!

Pandemi sebebiyle liglere ara verilmisken,
liderden 3 puan geride olduklar: halde
yaptiklar hesaplar ve lobileri kendilerini sampiyon gériip,

sporcu saghgim hice sayip liglerin oynanmasi
icin yaygara koparanlan
lig altinciligr sebebiyle tebrik ederiz.

EVDEKi HESAP

~d04&H1IVA IIVMAT

Sekil 27: Evdeki Hesap Carstya Uymaz Isimli Paylasim. 6.300 Kullanic1 Begenisi

Covid-19 hastaligi sonucunda Tiirkiye’de vaka sayilarinda biiyiik bir artis olmasi
nedeniyle spor miisabakalarinin seyircisiz oynanmasi yoniinde karar alinmustir.
Alinan bu karardan sonra vaka sayilarinda artigin devam etmesi sonucunda liglere ara
verilmistir. Liglere verilen ara sirasinda 2019-2020 sezonunun iptal edilmesi
yoniinde bildiriler yaymlanmis olup bir¢ok takim mevcut sezonun iptal edilmesi
yoniinde isteklerini yayinlamistir. Trabzonspor ile Galatasaray takimlarmin liglerin
devam etmesi yoniinde fikir beyan etmesi ve giindemi siirekli mesgul eden
aciklamalar1 mevcut dénem iginde tepki almistir. Lige ara verilmeden 6nce oynan
Galatasaray-Besiktas magindan sonra Fatih Terim’in “Bizim ailemiz, camimiz yok
mu?” (habertiirk.com.tr, 2020) agiklamasi iizerine Cars1 taraftar grubu hatirlatma

yapmistir.
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Federasyon baskan1 Nihat Ozdemir’in “Ligleri baslatma karari aldik”
(aspor.com.tr, 2020). agiklamasindan sonra liglerin 1srarla iptal edilmemesi ve ligin
baslamasindan sonra Galatasaray Spor Kuliibii pandemiden once liderin 3 puan
gerisinde iken iist tiste aldig1 olumsuz sonuglarla ligi 6. sirada bitirmistir. Galatasaray
futbol takiminin Sporcu saghigini hige saydiklarini ve lobi sagladiklarini iddia eden
Cars1 grubu bu paylasimda Galatasaray’t ¢ikar odakli olarak ele almakta ve

elestirmektedir.

Her yerin oynuyor #tff

Kuliibumiiziin

1986-87 sezonuyla ilgili yaptig itiraz,
verilen dilek¢eden 100 guin sonra,
zaman agami nedeniyle reddedildi.

w karan alaniar aymi zamanda, o donem tegvik primi aldigine,
doping ve sike yaptigini itiraf eden Mesut Bakkal'a ve tespit
edilecek diger sahislara cezalar verilecegini duyurdu!

11 807 QO 4568 T

Sekil 28: Her Yerin Oynuyor #tff Isimli Paylasim. 4.600 Kullanic1 Begenisi

Eski futbolcu olan ve aktif yasantisina teknik direktor olarak devam eden Mesut
Bakkal’in hayatin1 anlattifi “Mesut Bir Adamin Hikayesi” kitabinda “1986-1987
sezonunda formasini giydigi Denizlispor ile ligin sondan bir 6nceki haftasinda
Istanbul’da kars1 karsiya geldikleri Besiktas ile 1-1 berabere kalinca Galatasaray'dan
tesvik primi aldigim itiraf etti.” (habertiirk.com.tr, 2020) ag¢iklamalar1 {iizerine

Besiktas Spor Kuliibii 1986-1987 sezonuna dair bahsedilen maglarin ve sonraki
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stirecin incelenmesi talebinde bulunmustur. Verilen dilekgenin federasyon tarafindan
ciddiye alinmamas1 ve 100 giin gibi uzunca bir siire sonra diismesine tepki gosteren
Cars1 taraftar grubu “Her yerin oynuyor #tff” baslig1 ile paylastigir gonderide Tiirkiye

Futbol Federasyonuna yonelik dil bakimindan nefret soylemi icermektedir.

t

rsi Retweetledi

cArsi® @forzabesiktas - 29 Haz v
YERSEN!

Haksizligin, edepsizligin, izansizligin, tegvik ve sikenin adi kurullarca aklama-
saklama, takla attirmak suretiyle ince kivama getirilerek adi "zaman agimi”
olmug!

"Sikede artik zaman asimi yok"

ULF £, yomeimiert 100w’ bord o ase verd

Adaleti yalniz kendileri haksizhga
ugradiginda arayanlann alinan bu karardan

ufak bir vicdan rahatsizhg) duymayacagini biliyo
adaletin tecelli edecegi zamam bekliyoruz.

)86-1987 SEZONU SAMPIYONU BESIKTA

Gag g

41 11l 631 ) 318 T

Sekil 29: Yersen Isimli Paylasim. 3.100 Kullanici Begenisi

1986-1987 sezonuna yonelik Tiirkiye Futbol Federasyonuna verilen dilekg¢enin
zaman asimina ugradigini ve artik incelenmesinin miimkiin olmadigina dair TFF
tarafindan geri bildirim alan Besiktas yonetimi bilgiyi kamuoyu ile paylastiktan
sonra Cars1 taraftar grubunun paylastigr gonderidir. UEFA’nin sikede zaman asimi
diye bir kavramin kabul edilmedigine yonelik yasasindan bahseden paylasimda
Tiirkiye Futbol Federasyonunu usulsiizliik, tesvik ve sikeyi sakladigina dair sert bir

dille elestirmistir. Hedef kitlesi bakimindan 6zellikle son yillarda ilk sirada olan
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federasyona yonelik bu paylasimda kullanilan dil bakimindan federasyonunun
yolsuzluk ve hirsizlik gibi suclamalara tesvik ettigine dair génderme yapan Carsi

taraftar grubu kullandigi dil bakimindan nefret soylemi igermektedir.

cArsi® @forzabesiktas - 29 Haz v
Adaletin olmadig! yerde, ahlak da yoktur.
Montaigne

-Namin sinirlan agtt @TFF_Org

co

u Tweet dizisini goster

Sekil 30: Adaletin Olmadig1 Yerde Ahlak Da Yoktur Isimli Paylasim. 1.800
Kullanic1 Begenisi

Tiirkiye Futbol Federasyonunu hedef alarak paylasilan bu gonderide federasyonu

yolsuzlukla suglayarak nefret soylemi barindiran bir paylasim gergeklestirilmistir.
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cArsi® @forzabesiktas - 26 Haz
\art ayinda iilkemizde 1 (BIR) adet tespit edilmis Covid-19 vakasi varken ligi

tatil eden TFF, toplam vaka sayisi 150 bine, aktif vaka sayisi 25 bine
dayanmgken ligi 1srarla oynatma karan alan

FF_Org bu durumun scrumlusudur.

Besiktagimiza gegmis olsun!

Insanlarin spor tutkusu dne atilarak, rantin ve cikariarinin sekteye
ugramamasi icin sporcular ve emekgileri risk altina sokan TFF,
“Testi pozitif cikanlan eleyerek, kalanlarla maclara devam
edecegiz’ diyerek aldiklar: bu kararin
mantiga,bilime ve vicdana ne kadar dayandi@ini zaten gostermistir!

Sporcularimiza gegcmis olsun dileklerimizi iletiyor,
bu salginin azalmasini, pandemi sdrecinin tim didnyada akil, bilim ve
vicdanla yonetilmesini umut ediyoruz.

Sekil 31: Liglerin Devam Karari Ile Alakali Olarak Yapilan Paylasim. 2.900
Kullanici Begenisi

TFF’nin lig iptaline yonelik aldigi kararlardan ve iilkede vaka sayilarinda artis
olmasma ragmen ligi devam ettirecegine dair haberlerden sonra paylasilan
gonderidir. Endiistriyel futbola her zaman karsi olan Carsi taraftar grubu bu
kararlardan sonra ise federasyona “rant ve ¢gikar” odakli su¢lamalarinda bulunmustur.
Olas1 bir sporcu kayiplarini diistinmedigi ima edilen federasyonun sporcu sagligin
yok saydigina dair gonderme yapmaktadir. Federasyonun yaptigi agiklamada
sporcular arasinda yapilacak olan testlerin “Pozitif ¢ikmasi durumunda kalan maglari
negatif test sonucu olan sporcular ile devam edilecektir.” agiklamasi iizerine “mantik,
vicdan ve bilim yoksunu” ifadeleriyle suglamislardir. Federasyona karsi paylasilan
gonderilerde sert bir tislup takian Carsi taraftar grubu yapici bir dil ile yaptig

paylasimda federasyona karsi vicdan yoksunlugu gondermesinde bulunarak nefret
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odakli sdyleme bagvurmaktadir. Kullanilan kelimelerde genel olarak yapici bir
sOylem takinan Cars1 grubu paylasilan yazinin temasi bakimindan federasyona karsi

nefret soylemi icermektedir.

cArsi® @forzabesiktas - 22 Haz v
“VARd1 YOKtu™ gegelim bunlar...

Adaleti haykingimiza sinsi sinsi gulenler, bugiin adalet istiyor!
Oyna devam...
#AglaAgilirsin

D V=
T Arrgu

9‘-’7 H'\

PASSOLIG

Stperlig StperlLig

0:05 1139 B ideyic ™

Q 181 11 188 Q 928 T

Sekil 32: Vardi1 Yoktu Gegelim Bunlari Isimli Paylasim. 9.200 Kullanic1 Begenisi

Sezonun biiyiik bir boliimiinde dile getirilen hakem hatalar1 ve hakem atamalarina
kars1 paylasim yapan ve siirekli seffaf ve adil bir yonetim isteyen Cars1 taraftar grubu
bunu siirekli dile getirmistir. Besiktas yonetiminin VAR sistemine ragmen verilen
yanlis kararlardan dolay1 hakem hatalarini dile getirdigi goriilmiistiir. Ezeli rakibi
Galatasaray teknik direktorti Fatih Terim’in 2018 yilinda oynanan Antalyaspor magi
sonrasinda “VAR’d1 yoktu gegelim bunlari” (ensonhaber.com.tr, 2020) agiklamasi

tizerine Cars1 grubu tarafindan tepkiler almstir.

2019-2020 sezonunda oynanan Galatasaray-Gaziantep FK (3-3) magindan sonra

hakem hatalari ve VAR sisteminin yanliglarini dile getiren Fatih Terim igin
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paylasilan bu gonderide adaleti kendisi i¢in istedigini ve Besiktas yonetiminin adalet
istediginde alay konusu haline getirdigini ima eden paylasimda bulunmustur. Bu
paylasimda Kullanilan dil bakimdan kullanilan “sinsi sinsi” gibi kelimeler ve olayin
igerigi bakimindan Cars1 taraftar grubunun kullandigi dil nefret sOylemidir. S6z
konusu olay orgiisii bakimindan ve paylasilan gonderide Fatih Terim’e kars1 gegmis
yillara dayanan bir Kin s6z konusudur. Kullanic1 begeni sayisindaki artis ve 9.200

olan biiyiik begeni sayis1 buna 6nemli bir 6rnektir.

Sekil 33: Besiktas’in Miizesinde Bir Tane Haram Kupa Yoktur Isimli Paylasim.
5.600 Kullanic1 Begenisi

Eski baskanlar1 Siileyman Seba’nin bagkanlik yaptigi donemde kullandigi bir
climleye yer veren bu ciimlede 1986-1987 sezonuna deginilmistir. Tiirkiye Futbol
Federasyonu tarafindan s6z konusu sezonla ilgili sorusturma baslatilmamasi ve

ciddiye alinmamasindan dolayr paylasilmistir. “#kirliiligkiler” olarak paylasilan
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gonderide o donemin sampiyonu Galatasaray Spor Kuliibii ile TFF hedef

gosterilmistir. Yapici bir dil kullanan paylasimda hedef kitle net olarak belirtilmistir.

cArsi® @forzabesiktas - 14 May W
Simdilik degil simdi agikla Nihat Ozdemir! @TFF_Org

1-5aglik Bakan "sorumluluk TFF'nin” derken,

2-Bilim Kurulu Uyesi “lig oynanmamal” demisken

3-Ulkenin her yerinde yeni viriis vakalan her giin artarken bu ligi oynatacak
misimiz?

Cevabiniz evet ise hangi clretle?

Agiklayin!

,,,,, vy

P -
S oB LU

m

Sekil 34: TFF’ye Yonelik Yapilan Paylagim. 4.300 Kullanic1 Begenisi

TFF’ye yonelik yapilan bu paylasimda Saglik Bakanliginin covid-19 dolayisiyla
yayinladigi bildirilerden yola ¢ikarak elestiren Carsi taraftar grubu federasyonunun
ligi baglatmak istemesine tepki gostermistir. Bilim Kurulunun ligin baslamamasi
yoniindeki kararina atifta bulunarak TFF’nin maglar1 yapmak istemesi {lizerine neyi
amagladiklarini bilmek istemistir. Yaptig1 paylasimda nefret séylemi kullanan Cars1

taraftar grubu hedef olarak Tiirkiye Futbol Federasyonunu gostermistir.
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“SIMDILIK” ligir

ve emekgilerin

GEC KALEYE NiHAT OZDEMIiR!
#SimdilLig
n 73 Q) 488
Sekil 35: Geg Kaleye Ozdemir Isimli Paylasim. 4.800 Kullanici Begenisi

Bu paylasimin diger paylasimlardan en onemli farki Carsi taraftar grubu bu
paylasiminda bizzat federasyon baskam1 Nihat Ozdemir’i hedef alarak yaptig
aciklamalara paylasimda yer vermistir. Covid-19 testlerinin olas1 pozitif ¢ikmasi
durumunda “geri kalanlar ile devam edilecek” aciklamasina siddetle karsi ¢ikan
Cars1 taraftar grubu tepkisini dile getirmistir. Sert bir bigimde elestiren bu génderide
dil yapic1 kullanilmistir.

4.2 Gen¢ Fenerbahceliler Taraftar Grubu Paylasimlarinin Analizi
Analizi yapilan paylasimlar Geng Fenerbahgeliler (GFB) taraftar grubunun Twitter
hesabindan alinmistir. Paylagimlarin igerik analizi ve sOylem analizi yapilmustir.
Icerik analizi bakimindan ele alinan paylasimlarda ise etkilesim oranlari
incelenmistir. Begeni sayis1 ve yapilan yorum sayisi gibi etkilesim oranlari ele

alinmistir. S6ylem analizi bakimindan ise;
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o Cinsiyet¢i-Esitlikei,

e Irk¢i-Hiimanist,

e Militarist-Antimilitarist,

e Nefret odakli soylem-Yapici sdylem olarak belirlenmistir.
Paylasilan gonderilerin teorik ¢ergevesi ise kullanimlar ve doyumlar, giindem
belirleme ve kamuoyu yaratma olarak belirlenmistir.

4.2.1 Cinsiyetci-Esitlikci Paylasimlar

GENC FENERBAHCELILER @gencfborg - 21 Tem v
Her giin bir kadinin gildsidndeki 1s1gin sdnmesine sahit mi olacagiz?

Kadina siddet, insanlida ihanettir. Sessiz kalma, bu suca ortak clma

Kadina giddeti ve kadin cinayetlerini

lanetliyoruz!

,E..-

—

11 513 QO 388 u
Sekil 36: Pinar Giiltekin Paylagimi. 3.800 Kullanic1 Begenisi

Sekil 64, kadin cinayetlerine karsit olan GFB taraftar grubunun Pinar Giiltekin’in
Oliimiinden sonra yaptigr paylasimdir. Kadin haklarmmi daima savunan ve kadin
cinayetlerine kars1 giiclii bir durus sergileyen GFB taraftar1 grubu bu paylasiminda

dil soylem bakimindan cinsiyet esitsizligine karsi gelerek “esitlik” yanlis1 dil
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kullanmistir. Dil bakimindan esitlik¢e olan bu paylasimda ise kamuoyu olusturma ve

giindem belirleme teorileri kullanilmistir.

GENC FENERBAH(;ELiLER @gencfborg - 25 Tem v
BIR KADININ DAHA GULU§UNDEKi I§IGIN SONMESINE §AHiT OLMAYALIM!
@DevilsofGFB

Q 4 1 379 Q s
Sekil 37: Kadin Cinayetleri ile Alakali Paylasim

m
—

GFB, Tirkiye’de kadin cinayetleri sonucunda oOldiiriilen kadinlarin pankartini
yaparak kadina uygulanan siddet ve cinayetlere karsi oldugunu gostermistir. SGylem
analizi bakimindan esitlik¢i ve hiimanist dil kullanan GFB taraftar grubu, giindem
belirleme ve kamuoyu olusturma teorileri kullanmistir. Kadina siddete siirekli
paylasimlar yapan ve bildiriler yaymlayan GFB taraftar grubu sekil 59°da baslattigi

kamuoyu olusturma gorevini yaratmistir.
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4.2.2 Irk¢i-Hiimanist Paylasimlar

GENC FENERBAHCELILER @gencfborg - 27 May v
Gen¢ Fenerbahceliler olarak Kibrish Tarklerin yanindayiz.
Kibrish Turklerin Dinya Saglik Orgutii'ne ortak olmasi igin SEN DE IMZALA!

69 chng.it/JCTvmLwWS5)

#DSOKibrisTurkleriniTanimali #WHOmustrecognizeTurkishCypriots
My

OVID19insanayirtetmez

L]
~
’

Kibrish Turkler'in Dinya Saglik Orgiti’ne

ortak Uye olmasi i¢cin sen de imzala!

@) 1 o8 Q 800 T,
Sekil 38: Covid-19 Sirasinda KKTC Paylagimi 800 Kullanic1 Begenisi

Diinya Saglik Orgiitii tarafindan taninmayan Kuzey Kibris Tiirk Cumhuriyeti adina
Exchange.org’da baslatilan kampanyaya yer verilmistir. Sylem analizi bakimindan
yapicit olan bu gonderinin geri planinda ise hiimanist bir yaklasim kullanilmistir.
Kuzey Kibris Tiirk Cumhuriyeti vatandaslarmin Diinya Saglik Orgiitii tarafindan
taninmiyor olmasmna dikkat cekmek istenmistir. Yapilan paylasimlardan sonra
giindeme dair bir konu belirleyerek Kuzey Kibris Tiirk Cumhuriyeti vatandaslarina

yonelik kamuoyu olusturduklari goriilmektedir.
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Ya ben anlatamadum, ya sen anlamayisun... &

@Trabzonspor

e GENG FENERBAHCELILER @gencfborg - 2 Tem v

Q 111 11 238 Q 1538 Ty

Sekil 39: Ya Ben Anlatamadum, Ya Sen Anlamayisun Isimli Paylasim. 15.300
Kullanic1 Begenisi

3 Temmuz 2011 kumpasina yonelik kararlart haksiz bulan Trabzonspor yonetimi,
kupanin kendi haklar1 olduguna dair paylagimlar yapmis ve kuliip miizesinde bos bir
yer ayirarak sisteme dair elestiri yapmustir. Bu olaya gonderme olarak yapilan bu
paylasimda GFB taraftar grubu Trabzonsporu hedef almistir. Giindem belirleme
teorisinde kullanimlar ve doyumlar teorisinden faydalanan bu paylasimin 15 bin gibi
yiiksek bir begeni almasi dikkat ¢ekmektedir. Dil bakimindan Karadeniz yoresinin
agzin1 kullanan bu paylasimdan dolayr dil bakimindan yapict bir durumun aksine
nefret ve 1rker gibi bir s0ylem mevcuttur. Yazi, sdylem bakimindan milliyetci bir dil
kullanmaktadir. Kullanilan kelimeler bakimindan bir baska toplumun dilini

asagilamaya yonelik hareket edilmektedir.
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4.2.3 Militarist-Anti Militarist Paylasimlar

GENC FENERBAHCELILER @genciborg - 15 Haz v
ALLAH ORDUMUZU MUZAFFER EYLESIN!

@ T.C. Milli Savunma Bakanhgi 8 @tcsavunma - 15 Haz

Pence-Kartal Operasyonu basladi.
Ucaklarimiz terdristlerin inlerini baslarina yikiyor.

Q s 12 314 Q 478 Ty

Sekil 40: Penge Kartal Operasyonu

Tiirkiye Cumhuriyeti Milll Savunma Bakanlhiginin baslattigi Penge Kartal
Operasyonu’na yer verilen bu gonderide “Allah ordumuzu muzaffer eylesin.”
diyerek destegini dile getirmistir. SOylem analizi bakimindan militarist bir dil
kullanilan bu gonderide milliyetci bir yaklasim olmakla beraber giindem belirleme

teorisi vardir.
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GENC FENERBAHCELILER @gencfborg - 13 Tem v
“Azerbaycan'in sevinci bizim sevincimiz, kederi bizim kederimizdir.” &8

Kardes ulke, can Azerbaycan'in baslattigi operasyonda sehit olan Azerbaycan
askerlerine Allah'tan rahmet, yaralanan askerlere acil sifalar diliyoruz.

TURKIYE SIZINLE AZERBAYCAN! #SeninleyizAzerbaycan

QO 14 T 259 Q 38 &
Sekil 41: Azerbaycan Operasyonuna Iliskin Paylasim. 3.000 Kullanic1 Begenisi

Azerbaycan ile Ermenistan arasinda baslayan operasyonlarda Azerbaycan’a olan
destegini dile getiren GFB taraftar grubu dil bakimindan militarist bir dil kullanarak
bu gonderide Azerbaycan’a olan destegini dile getirmistir. Paylagilan gonderide

milliyetci bir sdylem sergilemektedir.
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GENC FENERBAHCELILER @gencfborg - Jun 29 v
Adiyla saniyla isgalcilere karsi alinmis buyuk zafer General Harrington Kupasi!

fenerbahce.org/kulup/general-...

Q 4 11 302 Q ask T,

Sekil 42: General Harrington Kupasi isimli Paylasim. 2.800 Kullanic1 Begenisi

29 Haziran 1923 giinii Istanbul Taksim Stadi’nda isgalci birliklerin kurdugu takim ile
Fenerbahge arasinda oynanan ve miicadele sonrasinda magin galibinin aldig1 kupadir.
Anlam bakimindan sadece Fenerbahgce Spor Kuliibii icin degil, Tiirk futbol tarihi
bakimindan biiylik 6nem arz eden bu kupanin yil doniimii nedeniyle yapilan
paylasimdir. Militarist kategoride yer alan bu gdnderinin sebebi ise 1. Diinya Savasi
sonrasinda Istanbul isgalinde bulunan isgalci askerlerle oynanmasindan dolayidir.

Giindeme iligkin bir paylagim olan bu gonderide yapic1 bir dil kullanilmistir.
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GENC FENERBAHCELILER @gencfborg - 20 Tem v
Turk topraklanni digsmanlara terk etmeyen gazi ve sehitlerimizi saygiyla ve
minnetle aniyor; Kibris Barig Harekati'nin 46. yilini kutluyoruz.
#KibrisBarnigHarekat:

KIBRIS BARIS HAREKATI

GENCFENERBAHCELILER
Q 1 o7 Q 168 Ty

Sekil 43: #Kibrisbarisharekati Etiketli Paylasim. 1.600 Kullanic1 Begenisi

20 Temmuz 1974’te yapilan Kibris Barig Harekati’na yonelik paylagimdir. 46. yili
kutlanan bu paylasimda gazi ve sehitler anilmistir. Militarist soylemi olan bu
paylasimda ¢ikarma yapan askerlerin fotograflarina yer verilmistir. Paylasilan
gonderi savagi temsil etmekle beraber asker, kamuflaj gibi gorsellere yer verilmesi

Tiirk milliyet¢iligini barindiran sozler icermektedir.
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4.2.4 Nefret Odakh Séylem-Yapic1 Soylem iceren Paylasimlar

‘ GENC FENERBAHCELILER @gencfborg - Aug 5 v

Kimse Fenerbahge ile savasamaz. Unutmayin ki biz Fenerbahce'yiz, BiZ
KAYBETMEYIZ! #LimitinDolduTFF #beinsporstiptal

F e o ,A-,--vl-”v rer ST

g S v T R

<

Q 203 T 18k Q a2« gy
Sekil 44: Kimse Fenerbahge ile Savasamaz Isimli Paylasim. 9.200 Kullanic1 Begenisi

Tiirkiye Futbol Federasyonu tarafindan 2020-2021 sezonuna iliskin belirlenen limit
asamasina tepki olarak paylasilan bu gonderide hedef alinan kitle Futbol
Federasyonu olmustur. Giindem belirleme ve kamuoyu olusturma teorisi kullanilan
bu paylasimda dil bakimindan militarist bir sdylem analizi mevcuttur. Savagmak ve
kazanmak gibi ifadelere yer verilen bu gonderide hedef olarak TFF ile birlikte

yayinct kurulus olan Beinsport gdsterilmistir.
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‘ GENC FENERBAHCELILER @gencfborg - Jul 3 v

Sadece bir kupa degil, cimle aleme karsi yapilan bir direnigin simgesi!

#BirFenerbahceDestani

B

Q 10 11 543 Q sk

Sekil 45: #BirFenerbah¢eDestan1 # Paylasimi. 5.600 Kullanici Begenisi

3 Temmuz’da paylasilan bu gonderide 3 Temmuz 2011°de baslatilan futbolda
kumpas davasina yonelik bir géonderme mevcuttur. 3 Temmuz 2011°de sezonu
sampiyonluk kupasi ile bitiren Fenerbahge’nin sike yaptigina dair baslatilan dava
sonucunda Fenerbahge taraftar1 ve Fenerbahge Spor Kuliibii yonetiminin gostermis
oldugu direnisi simgeleyen bu paylasimda temsili olarak 2010-2011 sezonu kupasi
gosterilmektedir. Kullanici begenisi sayis1 géz oniine alindiginda karsilagilan begeni
sayisindan dolayr giindem belirleme teorisi ile birlikte yapici sdylem analizi
mevcuttur. 3 Temmuz davasini siirekli olarak giindeme getiren GFB taraftar grubu
bu olay karsisindaki paylasimlarinda dil bakimindan herhangi bir ¢ekinme

gozetmeksizin sert bir tavir kullanmistir.
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GENC FENERBAHCELILER @gencfhorg - 29 Haz ™
"Okuyabiliyor musun?Oyleyse anlamalisin. Yazabiliyor musun? Oyleyse bir
seyler bilmelisin...” -Wolfgang Van Goethe

Efsaneleri Glkemize giremeyen KlcUk Fransa "galatasaray”in hazimsizhgini
giderelim ve sanli tarihimize ¢ok merak saldilarsa eder biraz yardima olalim.

Q) s2 11 571 O 418 T

Sekil 46: General Harrington Kupasi ile Alakali Paylasim

Fenerbahg¢e’nin kazandigi General Harrington kupasina Galatasaray taraftarinin
sosyal medya tiizerinden agir ithamlarda bulunmasi iizerine yapilan paylasimdir.
Yapilan paylasimda Galatasaray, oyuncu Hakan Siikiir’iin yurt disinda olmasi ve
iilkeye girisinin yasak olmas1 kast edilmistir. FETO davasindan dolay: iilkeye girisi
yasaklanan Galatasaray eski futbolcusunun Galatasaray’in sampiyonluk video ve
gorsellerde yer almamasi ve 17 Mayis UEFA Kupasi belgeselinden silinmesine
yonelik gonderme yapilan paylagimdir. Dil bakimindan irk¢1 bir sdylem igeren bu

paylasim Galatasaray’1 Fransiz olarak gostermektedir.
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GENC FENERBAH(;ELiLER @gencfborg - 29 Haz

Kimilerinin tarihinde destan yatar, kimilerinin SAHTEKARLIK!

Sampiyon olan takimin tamaminin fotografini paylasamayan zavallilanin
tarihimize laf sdylemeye CURMU YETMEZ!

kt, 14 endirekt.. &

. . .. .
n de ve diger biitin M ¥
Teis 7 Wk )
pimizin emegi var. RISTE( |
O 16 10 362 Q 258 T

Sekil 47: Kimilerinin Tarihinde Destan Yatar. Kimilerinin Sahtekarlik Isimli
Paylagim. 2.500 Kullanic1 Begenisi

Bir onceki sekilde bahsedilen konu ile ilgili olarak ayni giin i¢inde paylasilan bir

diger paylasimdir. Ulkeye girisi yasak olan Hakan Siikiir’iin “8 direkt, 14 endirekt

hepimizin emegi var” acgiklamasi iizerine paylasilan bu gonderide hedef olarak

Galatasaray Spor Kuliibii gosterilmektedir. Dil soylem bakimindan nefret sdylemi

icermektedir.
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GENC FENERBAHCELILER @gencfborg - 6 Agu v
Ne engel cikarirsanmz ¢ikarin karsimiza Fenerbahce'yi size teslim etmeyecegiz!

#SevgiLimitTanimaz

Q 219 1 158 O 1038

(=

Sekil 48: Ne Engel Cikarirsaniz Cikarin Karsimiza Fenerbahge’yi Teslim
Etmeyecegiz Isimli Paylasim. 10.300 Kullanic1 Begenisi

Fenerbah¢e Spor Kuliibiine 2020-2021 sezonuna iliskin uygulanan TFF limitine
atifta bulunarak Fenerbahce’nin herhangi bir kurum veya kurulusa teslim
olmayacagina, taraftarinin daima arkasinda olduguna dair mesaj verilen bir
paylasimdir. Ozellikle limit harcamalarinin  agiklanmasinin  ardindan  limit
harcamalarina deginerek baslatilan “#sevgilimittanimaz” slogani ile birlikte biiyiiyen
akimdir. GFB taraftar grubu da yaptigi paylagimlardan sonra yonetimin yaninda
olduguna dair bildiriler yayinlayarak baglatilan “#” lizerinden paylasim yapmaktadir.
Yapict bir dil soylem analizi olan bu gonderide giindem belirleme ve kamuoyu

yaratma teorilerinden faydalanilmigtir.
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GENC FENERBAHCELILER @gencfborg - 6 AGu v
Yakar yikar gecer butln dinyayi, ADI FENERBAHCE! #SevgilimitTanimaz

S — \

Q 132 1 846 598 Iy

Sekil‘49: Yakar Yikar Biitiin ]jﬁnyayl, Adi1 FENERBAHCE Isimli Paylasim. 5.900
Kullanici Begenisi

“Sevgi limit tanimaz” slogania yonelik paylasilan bu gonderide Tiirkiye Futbol
Federasyonunun aldig1 kararlara devam eden tepkilerden sonra paylasilmistir.
“Yakar, yikar, geger” ifadeleri bakimindan militarist bir sdylem i¢eren bu paylagimda
ama¢ kamuoyuna mesaj vermektir. Kamuoyu olusturma ve gilindem belirleme
teorilerinden faydalanilan bu gonderi GFB’nin mevcut yonetime destegini

igcermektedir.
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GENC FENERBAHCELILER @gencfborg - 7 AGu v
“Ben, bana verdigi sézlerin arkasinda duran, dirist ve ahlakh bir kultibe

geldim.”

MERT HAKAN YANDAS &

d
U
ioN

C

Sekil 50: Mert Hakan Yandas Transfer Paylagimi

2019-2020 futbol sezonunda Sivasspor formasi giyen ve basarili bir performans
gosteren Mert Hakan Yandag transfer doneminde adinin biiyiik kuliiplerle anilmasi
ve Fenerbahge’nin ezeli rakibi Galatasaray’in da devreye girdigi bir oyuncudur.
Fenerbahg¢e’nin basariyla bitirdigi bu transferden sonra Mert Hakan Yandas’in basin
toplantisinda “Ben bana verilen sozlerin arkasinda duran diiriist ve ahlakli bir kuliibe
geldim.” (sporx.com, 2020) agiklamasi iizerinden ezeli rakibine gonderme yaparak
“ahlaksizlik ve diiriist” olmadiklarina yonelik bir mesaj verme amaci tagimistir. Dil
bakimindan yapict bir paylasim olan bu gonderide paylasimin temas1 farkli bir ifade
barindirmakta ve ezeli rakiplerine gonderme yaparak, hedef olarak Galatasaray’

belirtmektedir.
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GENC FENERBAHQELILER @gencfborg - 6 Agu v
FENERBAHCEMIZE HOS GEL DH\ FILIP \IL_/\./AK‘

1: :‘l 62 '[_l 428 K:::} 508 T

Sekil 51: Filip Novak Transfer Haberi. 8.900 Kullanic1 Begenisi

Filip Novak isimli futbolcunun transfer haberi iizerine paylasilan bu gonderide
“#sevgilimittanimaz” etiketi ile paylasilmasindan anlasilacagi tizere hedef olarak
Tiirkiye Futbol Federasyonu gosterilmektedir. Dil bakimindan yapici olan bu
paylasimda “#sevgilimittanimaz” etiketi ile kamuoyu olusturma teorisi devam

etmektedir.
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GENC FENERBAH(;ELiLER @gencfborg - 5 Agu v
Bu kirli dlizenin en buytk aktort olan zat, sira sana gelmeyecek tepkimiz
sadece yayin ekseninde kalacak mi sandin ? Goreve geldidinden beri
Fenerbahce aleyhine yaptiklarini unutmadik ama artik sabir tasi catladi bu
duzeni kokinden degistirecegiz. #LimitinDolduTFF

Q 218 11 168 Q 758 T,
Sekil 52: #LimitindolduTFF Isimli Paylasim. 7.500 Kullanici Begenisi

2020-2021 futbol sezonuna yonelik limit kullanim kararlarindan sonra TFF’ye
yonelik paylasimdir. Fenerbahce futbol takimina ayrilan biitgenin az olmasi
sonucunda sosyal medyada siiren tepkilerin en sert bi¢cimini GFB taraftar grubu
yapmistir. Yayinct kurulusla olan sozlesmeleri iptal eden taraftarlarin siirekli tepki
gosterdigi goriilmiistir. GFB taraftar grubu federasyonu kirli islerin sorumlusu

2

olarak gosterdigi bu paylasimda “sadece yayin eksenin demi kalacak mi sandin

’

climlesinin ardindan “sira sana gelmeyecek mi” Ve “diizeni kokiinden
degistirecegiz " ifadelerini kullanmigtir. Verilen karardan sonra sert tepkiler arasinda
gosterilen bu paylasim dikkatleri iizerine ¢ekerek GFB taraftar grubu tarafindan
gindem belirleme ve kamuoyu olusturma teorileri bakimindan etkili bir 6rnektir.

Kullanilan ifadeler bakimindan tehdit, santaj anlami barindiran bu paylasimda dil

sOylem bakimindan nefret s6ylemidir.
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GENG FENERBAHCELILER @genciborg - 4 Adu v
FENERBAHCE ICIN UYELIGINI IPTAL Et! #beinsportsiptal

FENERBAHGCE icin
- dekoderini sOk
“ - en yakin bayiye git

- UYELIGINI IPTAL ETL.

R r

Q 174 131 318 Q 138 S

Sekil 53: Fenerbahge i¢in Uyeligini iptal Et Simli Paylasim. 13.000 Kullanici
Begenisi

Sosyal medya hesaplarinda baslatilan bu kampanyaya GFB taraftar grubunun verdigi
destek maksatli paylasimdir. Yayinci kurulus olan ve maglarin ihalesini alan
Beinsport’a yonelik bu tepki aslinda yine TFF’ye yoneliktir. Federasyona karsi tavini
belirgin bigimde koruyan GFB taraftar grubu siklikla bu tiir paylasimlar yaprak
yonetime olan destegini ve Fenerbahce’nin haklarimi savundugunu gostermektedir.
Dil bakimindan yapict bir iislup takinan GFB teori bakimindan 6zellikle bu olaylar

karsisinda kamuoyu olusturma amaci tagimistir.
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GENC FENERBAHCELILER @gencfborg - 21 May v
"Bu; takim sporlarinda, basketbolda, futbolda, bir takimmizin aldigi EN

BUYUK basan!”

FENERBAHCE AVRUPA SAMPIYONU!

Kim sporlarmdc :
bir takimimizin follelle]
pasart!

gu: 14

Y 23 1 325 Q 438 Jy
Sekil 54: Euroluegue Sampiyonluk Kupasi Paylagimi

Sportif alanda en biiyiik basar1 olarak gosterilen ve Avrupa basketbolunun en biiyiik
kupasi olan Euroluegue Kupasi’nin kazanilmasindan dolay: yapilan paylasimdir. “Bu
takim sporlarinda basketbolda, futbolda bir takimimmizin aldig1 en biiyiik basar1”
cimlesi ile ezeli rakibi Galatasaray’a gonderme yapilmistir. Dil sdylem analizi

bakimindan yapici bir sdylemdir.
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e GENC FENERBAHCELILER @gencfborg - 22 May v
#KaranliklarAydinlandiFenerinle

Sekil 55: #KaranliklarAydinlanirFenerinle Etkiketli Paylagim 3.500 Begeni

22 Mayis 2020 tarihli bu gonderide hedef olarak gosterilen kisi aslinda TFF Bagkani
Nihat Ozdemir’dir. Nihat Ozdemir’in agiklama yaptig1 bir programda “9 yildir sikeye
rastlamadik” dedi, 3 Temmuz siirecine konu olan 2011-11 sezonuna atifta bulundu.”
(sozcii.com.tr, 2020) aciklamalar iizerine tepki gostermek icin paylasilmistir. Nihat
Ozdemir’e ayni giin i¢inde devam eden tepkilerle sosyal medyada paylasilan
gonderilerde uzun bir siire giindem Nihat Ozdemir olmustur. Séylem analizi

bakimindan yapici olan bu génderide kamuoyu olusturma teorisi kullanilmistir.
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Kupa miizemizde sapi sizde %2

e GENC FENERBAHGCELILER @gencfborg - 22 May v

Q a1 1 18 Q 988 &
Sekil 56: Kupa Bizde Sap1 Sizde Adli Paylagim. 9.800 Kullanic1 Begenisi

Sekil 44°te bahsedilen agiklamalardan sonra giindeme iligkin paylagimlarina devam
eden GFB taraftar grubu aymi giin icinde Trabzonspor’a gonderme yaparak bu
paylasimda bulunmustur. S6ylem analizi bakimindan nefret sdylemi barindiran bu
paylasimda begeni sayisi goz Oniine alindiginda kullanimlar ve doyumlar teorisinin
oldugu goriilmektedir. Glindeme iliskin takibi taraftarlar bireysel olarak paylagsmak
ve dile getirmek yerine temsilcileri olan GFB’nin paylasimlar1 {izerinden

yapmaktadir.
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GENC FENERBAHCELILER @genciborg - 4 Haz
NIHAT OZDEMIR IHRAC EDILSIN! @Fenerbahce

Aciklamamizin tamami

SON YAPTIGINIZ TALIHSIZ ACIKLAMALARSA BARDAGI TASIRAN SON DAMLA
OLMUSTUR. GORUYORUZ VE ANLIYORUZ KI, "ASTIM" DEDIGINIZ FENERBAHGE
CEKETINI, SIZ ASLINDA HICBIR ZAMAN GIYMEMISSINIZ. BU SAATTEN ITIBAREN

ALACAGINIZ TEK VE EN IYi KARAR, ISTIFA ETMEK OLMALIDIR

ICINDE BULUNDUGUMUZ DURUM ITIBARIYLE, FENERBAHGE SPOR KULUB(
YONETIMIMIZI VE KONGRE UYELERIMIZI DE SOMUT ADIMLAR ATMAYA GAGIRIYORUZ.
FENERBAHGE TRIBUNLERININ LOKOMOTIF TARAFTAR GRUBU GENG
FENERBAHCELILER OLARAK:

FENERBAHGE TARAFTARI ADINA KONGRE UYELERIMIZDEN BEKLENTIMIZ, BU SAHSIN
IHRAC EDILMESI ICIN KULOBOMOZE BASVURU YAPMALARI; KULUBOMUZDEN
BEKLENTIMIZ ISE, MALUM SAHSIN FENERBAHGE UYELIGINDEN BiR AN ONCE IHRAG
EDILMESI YONUNDEDIR.

#NIHATOZDEMIRIHRACEDILSIN

Q 28 T1 548 Q 288 i

Sekil 57: Federasyon Baskan1 Nihat Ozdemir Hakkinda Paylagimi. 2 800 Kullanict
Begenisi

Sekil 44°{in aciklamasinda anlatilan olaylarin sonucunda Federasyon Baskani Nihat
Ozdemir’in yaptig1 agiklamalarm yankist siirerken GFB taraftar grubu paylagimlarina
ve glindeme iliskin diisiincelerini sik sik dile getirerek kamuoyu olusturmayi
basarmistir. GFB taraftar gruplar1 belli bir siire sonra tepkisini daha sert bigimde
ifade ederek Fenerbahge Spor Kuliibiinii, yonetim kurulu tyelerini ve son olarak da
Divan Kurulu iyelerini hedef alan paylasim yapmustir. Yaptigi paylasimda TFF
Bagkani Nihat Ozdemir’in Fenerbahge Spor Kuliibiinden iiyeliginin iptali ve ihrag
edilmesi talebinde bulunulmustur. SOylem analizi bakimindan nefret soylemi
barindiran bu gonderiden sonra yaratilan algi ile Fenerbahge taraftarinin istedigi
olmus ve Nihat Ozdemir, Fenerbahce Spor Kuliibii tarafindan ihra¢ edilmistir.
Ozdemir, bu durumun ardindan yapigi agiklamada kendi istifasmi sundugunu ve

istifanin kabul edildigini sOylemistir.
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Teoriler bakimindan giindem belirleme ve kamuoyu olusturma teorisi kullanilan bu
gonderide olay orgiisii bakimindan GFB taraftar grubu basarili bir ise imza atarak

giiclinii kanitlamigtir.

T GENGC FENERBAHGELILER Retweetledi

Amigo Yiicel @YucelAslanGFB - 3 Tem v
> HAYIRDIR Nihat Ozdemir FENERBAHCEMIZIN basinda iken yangin yerine

cevirdigin 3 Temmuz'a neden simdi KUMPAS diyemiyorsun?

YAZIKLAR OLSUN!

Q so 1 212 Q 438 T
Sekil 58: Amigo Yiicel Paylasimi 4.300 Kullanict Begenisi

Bu paylasim GFB triblin lideri Amigo Yiicel tarafindan kendi sayfasindan
paylasilmis olup GFB sayfasi tarafindan retweet edilmistir. 3 Temmuz sike
kumpasia yonelik ifade iceren bu paylasimda Amigo Yiicel ge¢mis yonetimleri
degil, Federasyon Baskan1 Nihat Ozdemir’i suglamistir. Yaptig1 paylasimda 2010-
2011 arasinda Fenerbah¢e Yonetim kurulu iiyesi oldugunu hatirlatarak
“FENERBAHCEMIZIN basinda iken ortalif1 yangin yerine cevirdin. Simdi neden

KUMPAS diyemiyorsun?” seklinde sert bir ifade kullanmistir. S6ylem bakimindan
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nefret séylemi olan bu génderide hedef alinan TFF degil, bizzat Federasyon Baskani

Nihat Ozdemir olmustur.

T3 GENC FENERBAHGCELILER Retweetledi

Amigo Yiicel @YucelAslanGFB - 4 Agu

Taraftarlan galeyana getirip, igfale suruklemek icin yapilabilecek en buyuk
kigkirtmay kasith bir sekilde Nihat Ozdemir Federasyonu yapmistir. Ya Nihat
Ozdemir istifa eder ya da Fenerbahc¢e'nin buyuk taraftarlan gerekeni yapar!

#beinsportsiptal

Q 177 1 158 Q o9k T

Sekil 59: Amigo Yiicelin Paylagimi. 9.900 Kullanict Begenisi

Takim, harcama limitlerinden sonra taraftar karsisina ¢ikan ve agiklamalar yapan
Amigo Yicel’in kendi sosyal medya hesabindan yayinlamis oldugu gonderi GFB
tarafindan retweet edilmistir. Paylasiminda “Ya Nihat Ozdemir istifa eder ya da
Fenerbahge’nin biiyiik taraftari gerekeni yapar.” climlesi yer almistir. Tehdit ve
santaj icerikli kelimeler kullanilan bu gonderide sdylem analizi bakimindan nefret

soylemi vardir. Teori olarak kamuoyu olusturma ve kullanimlar doyumlar teorisine

basvurulmustur.
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GENC FENERBAHQELiLER @gencfborg - 4 Agu v
OYUN ADIL DEGILSE YA MASAYI BASLARINA YIKMALI, YA MASADAN
KALKMALI! @Fenerbahce

et

Q 130 1 238 Q 1198 S
Sekil 60: Oyun Adil Degilse Adli Paylagim. 11.900 Kullanic1 Begenisi

Paylasilan gonderide tarih bakimindan kuliip harcama limitleri kararmna tepki dile
getirilmistir. GFB taraftar grubu sert bicimde tepkisini dile getirerek TFF binasina
asilmig olan Fenerbahge bayragini paylasarak tepkisini gostermistir. Nefret soylemi
olan bu gonderide kullanimlar ve doyumlar teorisi ile birlikte giindem belirleme

teorisi vardir.
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GENC FENERBAHCELILER @gencfborg - 17 Haz v
BU FORMANIN AGIRLIGINI TASIYAMADINIZ, YAZIKLAR OLSUN!

Q) 356 11 18 O 11,78 i

Sekil 61: Bu Formanimn Agirligim Tastyamadimz Yaziklar Olsun Isimli Paylagim.
11.700 Kullanict Begenisi

Covid-19’dan sonra liglerin baglama karar1 alinmasiyla oynanan Tiirkiye Kupasi Yari
Final 2. mag1 olan Fenerbahge-Trabzonspor miicadelesine iliskin paylasimdir. Alinan
3-1’lik maglubiyetten sonra kendi oyuncularina verilen tepki sonucu paylagimdir. Dil
bakimindan yapict sdylem analizi olan bu paylasimda tribiin gruplarimin yeri

geldiginde kendi oyuncu grubuna dahi tepki gosterildigi gortilmektedir.
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GENC FENERBAHCELILER @gencfborg - 10 Tem v
Optugu Cubuklu Forma Yasayacak Anisina... #AlilsmailKorkmaz

Sekil 62: Ali ismail Korkmaz Paylagimi

Gezi Parki olaylar1 esnasinda oldiiriilen ve Fenerbahge tribiinlerinin iiyesi olan Ali
Ismail Korkmaz’in 6liim yil doniimii anisma paylasilan gonderidir. Dil sdylem
analizi tarafindan yapici bir dil kullanilan bu gonderide teori bakimindan ise gliindem

belirleme teorisi kullanilmistir.

Kulibdmuzdn formasini terinin son damlasina kadar terletmis, oynadigi her
macta arma i¢in savasmig kaptamimiz Emre Beldzoglu'na futbolculuk
kariyerinde tim katkilanndan dolay: tesekkir ediyor, bundan sonra
kulibimuzde alacadi gérevlerde basanlar diliyoruz. #GencFenerbahceliler

Q

e GENC FENERBAHCELILER @g&nctborg - 25 Tem v

2 1 103 ) 248 T

Sekil 63: Emre Beldzoglu ile lgili Paylagim. 2.400 Kullanic1 Begenisi

Fenerbahge Spor Kuliibi oyuncularindan olan ve bu sezon aktif futbol yasantisina

son veren Emre Belozoglu'na yonelik veda mesajidir. Yapici bir sdylem analizi olan
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gonderide Emre Belozoglu’'nun Fenerbahce Spor Kuliibii spor direktorii olan

gorevinde basari dilekleri iletilmistir.

HEP BIZIMLESINIZ, KALBIMIZDESINIZ!

e GENC FENERBAHCELILER @gencfborg - 18 Tem v

@ Fenerbahce SK @ @Fenerbahce - 18 Tem

Aramizdan ayrilan tribin emekcilerimiz Besiktas magi 6ncesinde
Vodafone Park'ta yerlerini ald.

Siz hep bizimlesiniz, kalbimizdesiniz " @

Q 7 3 190 Q 388

=

Sekil 64: Tribiin Emekgileri Isimli Paylasim 3.800 Kullanic1 Begenisi

Hayatin1 kaybeden taraftarlar icin Besiktas Vodafone Park Stadi deplasman
tribiintine yerlestirilen kartonlara yer verilen bu paylasimda yapict bir dil

kullanilmastir.
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GENC FENERBAHCELILER @gencfborg - 16 Tem v
Kulibumuze bagkanlk yaptigi toplam 13 yilda, 5 Lig ve 1 Balkan Kupasi

sampiyonlugu yagsamis efsane bagkanlanimizdan Faruk ligaz'i sevgi, saygi ve
rahmetle aniyoruz.

FARUK ILG

j 7/1 -t WAL

¢ 3 1 a3 Q 156 1

Sekil 65: Faruk Ilgaz ile Alakali Paylasim 1.500 Kullanici Begenisi

Fenerbahge eski baskanlarindan olan Faruk Ilgaz’in 6liim yil doniimii nedeniyle
yapilan paylasimdir. Fenerbah¢e Spor Kuliibii sosyal tesislerine adi verilen efsane

baskanin 13 yillik bagkanlig stiresince elde ettigi basarilara yer verilmistir.
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Bolim S

SONUC

Bu aragtirmada ortaya ¢ikan bulgulara bagl olarak taraftar gruplarinin gelisen
teknoloji ve sosyal medya iizerinden hareket etmeye ve bildiriler yayinlamaya
basladiklar1 goriilmistiir. Bu gruplar yaptiklari paylasimlarda hedef kitle olarak
belirledikleri kurum ve kuruluslara karsi etkili bigimde gonderiler paylagmistir. Carst
taraftar grubu ile Geng Fenerbahgeliler taraftar gruplart yonettikleri resmi Twitter
hesaplarinda yaptiklar1 paylasimlarla yiiksek etkilesim oranlarina sahip olduklari
goriilmistiir.  Yiksek etkilesim oranina sahip gonderilerde analiz yapabilmek
amaciyla kullanimlar doyumlar, giindem belirleme ve kamuoyu olusturma teorileri
kullanilmistir. S6z konusu taraftar gruplari yaptiklart paylasimlarinda kamuoyu

olusturmay etkili sekilde basarmis ve hedef kitlelerini etkilemislerdir.

Glinliimiiz endiistriyel futboluna karsi kurulan ve sonrasinda daha farkli alanlarda
basarili islere imza atan taraftar gruplari i¢in gelisen teknoloji ve sosyal medya yayin
organlar etkili bir alan haline gelmistir. S6z konusu durumlarda takimlarini ve kendi
haklarmi en iyi sekilde koruduklar1 ve sadece futbol odakli paylasimlar degil,
toplumsal konularda da paylasim yapmislardir. Kadina siddet vb. durumlarda siklikla

paylasimlar yaparak esitlik gibi kavramlarin {izerinde durduklar1 goriilmiistiir.
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Tezin bu boliimii ¢calismanin 6zeti, ortaya konan arastirma sorularindan elde edilen
bulgularin 6zeti ve ileride ortaya konulacak calismalar i¢in Oneriler olarak 3

boliimden olusmaktadir.
5.1 Calismanin Ozeti

Bu arastirmada ortaya c¢ikan bulgulara bagli olarak kuruldugu giinden itibaren
eglence maksatli olan futbolun 1980°den sonra degismekte oldugu goriilmiistiir.
1980’den sonra diinya diizeninde degismelerin yasandigi bir donemdir. Ayni
degisimlerin radikal bi¢imde futbola da yansidig1 goriilmiistiir. Bireylerin kapitalist
sistem sonucunda is saatleri belirlenmis, bos zamanlarinda eglence amaciyla
izledikleri veya oynadiklar1 futbol bu siire i¢cinde bir is kolu olarak giin yiiziine
¢ikmistir. Oynanan oyunun bir i koluna, futbolu yonetenlerin ise izlettikleri futbolun
bir gosteri olmasina yol acan bu sistem endiistriyel futbolun temeli olmustur.

Endiistriyel futbol zamanla izleyicisi olan taraftarlar birer somiirii haline getirmistir.

Futbol endiistriyellesmeye devam ederken futbolun yonetici pozisyonunda olan FIFA
ve UEFA gibi federasyonlarin da bu sistemi destekledigi ve kiiresellesen futbolu
kiiresel ¢aptaki bir oyun olarak sergilemeye calistigi goriilmistiir. Kokeninde
amatorliik olan ve serbest zaman aktivitesi olarak yaratilan futbol eglence sektoriine
Diinya Kupasi ve Avrupa Futbol Sampiyonalar1 gibi etkinliklerle girerek futbolun
cirosunu artirdig: gériilmiistiir. Ulke takimlar1 arasinda oynanan organizasyonlarda
bliylik gelir saglayan endiistriyel futbol daha sonra yerini kuliip odakl
organizasyonlarla destekleyerek futbolun endiistriyellesmesine olanak saglamistir.
Sampiyonlar Ligi gibi iist diizey organizasyonlar diizenleyerek futbolun seyir zevkini
en ist diizeye c¢ikarmis ve gelirlerini artirmayr hedeflemislerdir. Yayin ihaleleri,

forma satiglari, kombine bilet sistemleri vb. secenekler yaratilarak kiiresel ¢apta
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sermaye yaratmayi basaran futbolun patronlar1 yarattiklar1 sistem {izerinde gelirlerini
stirekli artirmiglardir. Bu sistemin ¢ok hizli ve kisa bir siire i¢inde gergeklesmesinden

dolay1 izleyici kitlelerinin bu sisteme kurban verildigi goriilmektedir.

Bu sisteme kars1 Tiirkiye’de kurulan Geng Fenerbahgeliler ve Carsi taraftar gruplari
belirli diizeyde giice ulasarak mevcut diizene toplu halde seslerini duyurmayi
hedeflemis ve basarili olmuslardir. Kurulan taraftar gruplar sayesinde istediklerini
dile getirebilen bu gruplar mevcut diizene gerektiginde sert bicimde karsi koyarak
s6z konusu kuliiplerin ve futbolun gercek sahipleri oldugunu gdstermislerdir. Zaman
icinde birlik ve beraberlik saglayarak seslerini duyurmay1 hedefleyen izleyicilerin
belirli sayilarda taraftar gruplar1 kurduklar1 goriilmiistiir. Daha sonra ayni tribiinde
yer alan izleyicilerin grup tyelikleri artmaya baslamis ve kendilerine dernek vb.
kurduklar1 goriilmiistiir. Bu sistemde yiiriitiilen ¢aligmalarda etkili olduklar
gézlemlenmis ve saha iginde yasanan gelismelere saha disinda dahi cevap

verebildikleri bir alan yaratilmistir.

Gelisen teknoloji ve dijitallesmeden sonra olusan sosyal medya kanallar1 aracilig ile
sayilar1 giderek artmaya baglamistir. Feedback kavraminin sosyal medya sayesinde
hayata girmesi sonucunda daha da giiglenen taraftar gruplart yayinladiklart
bildirilerle etkili olmuslardir. Fikirlerini sdylemek, triblindeki insanlarin sesi olmak
icin miicadele eden bu gruplar sosyal medya aract olan Twitter hesabimi etkili

bicimde kullanmiglardir.

Bu c¢alismada nitel igerik analizi kullanilarak Cars1 taraftar grubu ile Geng
Fenerbahgeliler taraftar gruplarmin paylagimlart incelenmistir. Arastirma icin

toplanan icerikler taraftar gruplarinin resmi Twitter hesaplarindan alinmis olup 1
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May1s 2020-31 Agustos 2020 tarihlerini kapsamaktadir. Onemli olaylardan (hakem
hatalari, M.H.K Kkararlar1 vb.) sonra toplam 60 adet gorsel igerikli paylasimlar

incelenerek dil sdylem analizi yapilmistir.

Yapilan calismada nitel igerik analizi yapilmis olup kullanimlar ve doyumlar,
giindem belirleme ve kamuoyu olusturma teorileri kullanilmistir. Buna gore ortaya

¢ikan sonugclar birden fazla yontem ile incelenmistir.
5.2 Arastirma Sorulari

Arastirma Sorusu 1: Cars1 ve Geng Fenerbahgeliler taraftar gruplari 1 Nisan 2020-
31 Agustos 2020 tarihleri arasinda resmi Twitter hesaplari lizerinden giindeme iliskin

nasil paylagimlar yapmislardir?

Bu soru tezimizin temel sorusudur. Taraftar gruplar belirtilen sezonda genellikle
spor giindemine iligskin paylasimlar yapmuslardir. Yaptiklari paylagimlarda hedef
Kitleleri olan hakemler, yonetim, rakipler, teknik direktorler, futbolcular, siyaset,
federasyon, VAR sistemi ve passolige yonelik paylagimlar yaptiklart goriilmistiir.
Kendi disiincelerine veya destekledikleri takim aleyhine verilen kararlardan sonra
paylasimlardan ve diisiincelerden ¢ekinmeyen bu gruplar gerekli adimlarin atilmasi
ve kamuoyu olusturmak gibi teorilerin gerceklesmesi paylasimlar yapmuslardir.
Yalnizca spor odakli paylasimin yani sira toplumu yakindan ilgilendiren siyasi
olaylara da paylagimlarina yer verdigi goriilmiis, toplumsal duyarlilik gerektiren
konularda da fikir beyan ettikleri ve glindem belirleme ve kamuoyu olusturma gibi
calismalarda bulunduklart da goriilmiistiir. Paylasilan gonderilerde milliyetgi
gonderilere de yer verildigi goriilmiistiir. Militarist sdylemlere bagvurarak gecmis

yillarda yapilan savas vb. siddet odakli olaylar1 zafer gibi nitelendiren paylagimlar da
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mevcuttur. Kadina siddet ve kadin cinayetleri gibi durumlar karsisinda var olan
diizeni sert bir dille elestiren bu 2 grubun bu tiir olaylar karsisinda da paylasim

yaptiklar1 goriilmiistiir.

Arastirma Sorusu 2: Cars1 ve Geng Fenerbahgeliler taraftar gruplar1 1 Nisan 2020-
31 Agustos 2020 tarihleri arasinda resmi Twitter hesaplar1 iizerinden yaptiklari

paylasimlarinda kimleri hedef almistir ve s6ylemleri nelerdir?

Cars1 ve Geng Fenerbahgeliler taraftar gruplar1 2019-2020 futbol sezonunda Twitter
tizerinden yaptiklar1 paylasimlarinda hedef kitle olarak literatiir boliimiinde soz
edilen hedef kitlelerine yonelik paylasimlar goriilmistiir. Twitter {izerinden yapilan
paylagimlardan sonra etkili bir iletisim sagladigi goriilmektedir. Etkili iletisim agini
bu sekilde saglayarak varsayimlarimizi destekledigi goriilmiistiir. Paylasimlarda
hedef aldiklar1 kesim genellikle rakipler, hakemler, federasyon, rakip antrendrler gibi
takimlarina zarar olarak gorebilecekleri kurum veya kuruluslari hedef aldiklar

goriilmektedir.

Arastirma Sorusu 3: Cars1 ve Geng Fenerbahgeliler taraftar gruplari 1 Nisan 2020-
31 Agustos 2020 tarihleri arasinda Twitter lizerinden yaptiklar1 paylasimlarinda nasil

bir dil kullanmiglardir?

Arastirmasi yapilan gonderilerde dil siirekli degiskenlik gdstermistir. S6z konusu
paylasimlarda genel olarak yapici dil kullandiklar1 goriilmistiir. En sert tepkilerin ve
paylasimlarin kuliipler arasinda degil, mevcut futbol federasyonu baskanina ve
Tirkiye Futbol Federasyonuna karsi kullanildigi goriilmiistiir. Taraftar gruplarindan

Cars taraftar grubunun daha yapici bir dil kullandig1 ve s6z konusu haksiz kararlar
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karsisinda gonderme tarzina siklikla bagvurdugu goriilmiistiir. Bir diger taraftar
grubu olan Geng Fenerbahgeliler taraftar grubunun ise 6zellikle son 4 aylik siire
icinde Tiirkiye Futbol Federasyon Baskami Nihat Ozdemir’e karsi sert bir dil
kullandig1r goriilmiistiir. S6z konusu paylagimlarin genellemesi yapilacak olursa
yapici bir dil kullanan taraftar gruplarinin olasi bir haksizlik karsisinda sert sekilde

paylasimlar yaptig1 ve nefret s0ylemine basvurdugu goriilmektedir.
5.3 ileriki Cahsmalar Icin Oneriler

Bu calisma Tiirkiye Siiper Ligi taraftar gruplarindan olan Cars1 Taraftar Grubu ve
Geng Fenerbahgeliler taraftar gruplarinin icerik analizi ve dil sdylem analizi
bakimindan ilk calismadir. Boylece bu arastirmanin daha sonra taraftar gruplarinin
sosyal medya hesaplar1 lizerinden kullandigr dile yonelik calismalara o6rnek
olabilecegi ve yol gosterebilecegi diisiiniilmektedir. Bu ¢alismada nitel icerik analizi
teknigi kullanilarak bir sonuca varilmustir. ilerleyen yillarda bu calismaya taraftar
gruplarina yonelik sorular hazirlanarak anket gibi nicel bir arastirma teknigi de
uygulanabilir. Daha sonraki déonemlerde ise benzer bir ¢alismada taraftar gruplarinin
sayist artirithip paylagimlar arasinda kiyaslama vb. segenekler ve sorular eklenerek
calismanin evreni olusturulup birbirleri arasinda calisma yapilmast miimkiindiir.
Buna benzer calismalarin artmasi sonucunda futbolun kiiltiirel boyutu ile alakali
olarak etkili igerik analizi yapilmasina olanak saglayacak olan sartlarin artmasi ve

literatiire yeni kaynaklar eklenmesi saglanabilmektedir.
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