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Medya, toplumsal hayatin her noktasinda yerini almis ve toplumun 6nemli bir bilgi
kaynagi haline gelmistir. Gegmisten giiniimiize degin bilgi tiretimi ve alg1 yonetimleri
bir¢ok agama gec¢irmistir ve siirekliligini devam ettirmektedir. Teknolojinin gelismesi
ve globallesmenin ivime kazanmasiyla birlikte yeni medya mecralari, buna bagl olarak
sosyal medya platformlar1 ortaya ¢ikmistir. Bu mecralar araciligi ile gonderilen
mesajlar her ne kadar sade ve anlasilir sekilde goriinse de iletilmek istenen asil
mesajlar, cesitli igitsel ve gorsel materyaller igerisinde sunulabilmektedir. Bu
materyallerin igerisinde barindirmis oldugu mesajlar, c¢alisma c¢ercevesinde

degerlendirilmistir.

Arastirmanin  vaka calismasinda, Pamukkale Universitesi Iletisim Fakiiltesi
ogrencilerinin Instagram’da paylasmis olduklar1 5 adet mekan ve yiyecek-igecek
gorselleri amagli 6rneklem olarak secilmistir. Gorselleri paylasan 5 kisi ve her gorsel
i¢cin gorseli begenen 2 kisi olmak tizere toplamda 15 katilimci ile yar1 yapilandirilmig
miilakat gergeklestirilmistir. Gorseli paylasan ve begenenlerden olusan odak grubunun
bu gorsellerde yer alan metafor ve imge gibi ortilk mesaj igeren unsurlar konusundaki
okur/yazarlik diizeyleri tartisilmistir. Gorseli paylasan kisi ve begenen kisilerin

gorisleri ele alinarak betimsel analiz gerceklestirilmistir.

Katilimcilarin goriislerinden yola ¢ikilarak gorseller igerisinde yer alan metafor ve
imgeler belirlenmistir. Katilimcilarin ortak duygu ve gaye igerisinde olduklar fakat

okur/yazarlik diizeylerinin farklilik gosterdigi belirlenmistir.  Katilimcilarin



etilesimine kuramsal ¢er¢eveden bakildiginda gosteris toplumunun dayatmis oldugu

kaliplar ile hareket ettigi goriilmiistiir.

Anahtar Kelimeler: Instagram, imge, Metafor, Gorsel Okur/Yazarlik, Gosteri

Toplumu.



ABSTRACT

Media has taken its place in every point of social life and has become an important
source of information for society. Knowledge production and perception management
have gone through many stages from past to present and continues their continuity.
With the development of technology and the acceleration of globalization, new media
channels and social media platforms have emerged accordingly. Although the
messages sent through these channels seem plain and understandable, the actual
messages to be conveyed can be presented in various audio and visual materials. The
messages contained in these materials were evaluated within the framework of the

study.

In the study, 5 places, food and beverage images shared by Pamukkale University
Faculty of Communication students on Instagram were selected as a case for the
purpose. A semi-structured interview was conducted with a total of 15 participants, in
which 5 people shared the visuals and 2 people who liked each of the visuals. The
literacy levels of the focus group which consisted of those who shared and liked the
image about elements that contain implicit messages, such as metaphors and images

in these images were discussed.

Descriptive analysis was carried out by considering the opinions of the people who
shared the image and the people who liked it. Based on the opinions of the participants,
the metaphors and signs included in the images were discussed. It has been determined

that the participants share common feelings and goals, but their literacy levels differ.



It was observed that the participants patterns of shared/like commodity imposed by the

‘society of the spectacle’ as in the theoretical framework of the study.

Keywords: Instagram, Image, Metaphor, Visual Literarcy, Society of the Spectacle.
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Bolum 1

GIRiS

Medya, toplumsal hayatin her noktasinda yerini almis ve toplumun 6nemli bir bilgi
kaynagi haline gelmistir. Medya, milyonlarca insanin duygu, diisiince, bilgi, inang,
tutum ve davranislarina yon verme etkisine sahip olmakla birlikte toplumsal hayata
verdigi etkiler ile yeni sosyal degerler, farkl etik anlayislar1 ve yeni algilayis sekilleri
ortaya cikararak toplum ve bireyin yapisinda degisimler gerceklestirebilmektedir.
Teknolojinin gelismesi ve globallesmenin ivme kazanmasiyla birlikte yeni medya
mecralari, buna bagli olarak da sosyal medya platformlar1 ortaya ¢ikmustir.
Globallesen diinyanin ortaya ¢ikardig: yeni kiiltiirde teknoloji ve medya i¢ ige gegmis
ve s0z konusu yeniyi 6grenmek ve algilayabilmek git gide zorlasmaktadir. Hayatimiza
hiz olgusunun yer etmesiyle birlikte bilgiye erisim kolay hale gelmis olsa da
cevremizdeki gelismeleri birgok mecradan takip edebiliyor olmamiz beraberinde bilgi
kirliligini de getirebilmektedir. Kirik (2017)’a gore, teknolojinin gelisimi ile birlikte
bireyler bir¢ok iletisim araci ile mesaj yagmuruna tutulmaktadir. Mesaj yogunlugunun
cok fazla olmasi sebebiyle bireylerin algilamasi gerekenler ile algiladiklar arasinda
ucurum diizeyde farkliliklar ortaya ¢ikmaktadir. Akibetinin ne oldugu her ne kadar
bilinmese de bilgiye olan baghligimiz ve toplumdan kopuk yasayamama giidiimiiz,

giindelik hayatin rutin pargalarindan olmustur (Kirik, 2017).

Gegmisten giiniimiize degin bilgi liretimi ve alg1 yonetimleri birgok agama gecirmistir

ve siirekliligini devam ettirmektedir. Medya araciligt ile gonderilen mesajlar her ne



kadar sade ve anlagilir sekilde goriinse de iletilmek istenen asil mesajlar, ¢esitli isitsel
ve gorsel materyaller igerisinde sunulabilmektedir. Yeni medyanin siiratli gelisimiyle
beraber iletisim siireci devasa bir degisime maruz kalmigtir. Bilhassa iletisimin siikse
yaptig1 sosyal medyanin, bilgi {liretimi ve algi yonetimlerinin yapildig1 popiiler bir
mecra haline geldigi goriilebilmektedir. S6z konusu mecrada kullanilan her tiirlii
iletisim format ile referans cercevesine dahil kitlelere gonderilen mesajlarin basari
diizeyi yadsimnamamaktadir. Giinlimiizde iletisim ve haber akiglar1 yeni medya
¢evresinde donmektedir. Bireylerin cep telefonu, bilgisayar veya tablet bilgisayarlar
ile haber okumalar1, okuduklar1 bu haberler hakkinda yorumlar yapmalari, ¢ekilen
video ve fotograflari saniyeler igerisinde sosyal medyada paylasmalari, yeni medyanin
onemli getirilerinden bazilaridir (Kirik, 2017). Bireylerin konu ile ilgili yorum
yapmalar1 ve diisiincelerini belirtmeleri bizlere interaktif bir iletisimin varligin
gostermektedir. Bireylerin video ve fotograflar olusturarak paylagsimlarda bulunmasi,
her tiirlii konuya yonelik feedback yaparak fikir beyan etmesi, onlari birer igerik
lireticisi konumuna getirmektedir. Uretilen igerikler ile bireyler, iiyesi olduklari sosyal
mecralarda 6n plana ¢ikmaya baslamistir. Bu durum zamanla diger insanlarin
begenisini kazanma arzusunu da beraberinde getirir olmustur. Aydinalp (2013), bu
durumu giiniimiizde sosyal medyanin, gbézetim kavramiyla 6zdes oldugu seklinde
aciklamustir. Interaktif bir iletisim siirecini igeren sosyal medyada herkes birbirini
gbzetler olmustur ve bireyler de bu gozetlenme durumundan keyif alir hale gelmistir.
Taninmis veya taninmamais kisilerce paylasilan yasamlar, gercek de olsa yalan da olsa
kisilerin tatmin duygusuna yanit vermektedir. Paylagmay1 ve gozetlenmeyi seven
kisiler sanal ortam araciligiyla paylastiklar1 video ve fotograflar ile sosyallesmis
olduklarina inanmaktadir (Aydialp, 2013). Bigici (2018)’ye gore, toplumsal yasam

tizerinde ekonomik bir tahakkiim vardir ve insan var olmaktan ziyade artik sahip



olmaya ge¢mistir. Ekonominin birikmis neticeleri tarafindan kusatilmis toplumsal
yasamda sahip olma durumu artik ‘gibi’ seklinde olmustur. Yani kisiler elde etmek
istedikleri kimlige ulasabilmek adina metalar tiiketmekte ve kendileri arzuladiklar
kimliklere biirtindiirmektedir. S6z konusu duruma sinif olgusuyla agiklik getirmek
gerekirse etnik ozellikler; giyim tarzlari, sanat zevkleri, ugraslar, yiyecek ve icecek
gibi tiikketim kaliplarini etkileyebilmektedir. Ciinkii tiikketim tarzlari, gruplar arasindaki
ayrimlari belirlemek ve bu ayrimlari devam ettirmek amaciyla, gruplar arasindaki
siirlari belirleyerek grup tiyesi haricindeki kisileri diglamak icin kullanilabilmektedir.
Kisiler tercih edebilecekleri kimliklerden istedikleri herhangi birini secerek ve o
kimligin zorunlu olan biitiin donanimlarini satin alarak s6z konusu kimligi kabul eden

bir grubun iiyesi durumuna doniigebilirler (Bigici, 2018).

Yeni medyanin ortaya ¢ikisiyla birlikte diinyay1 ¢evreleyen yeni ve sanal bir yasam
alan1 olugsmaya baslamistir. Bu sanal alan, insanlar arasindaki iletisimde bilgilerin
stirekli olarak sesli, yazili ve goriintiilii sekilde iletilmesini igermektedir. Web siteleri,
forumlar, bloglar ve sosyal medya uygulamalari ile bu yapay ortama giren bireyler ve
kurumlar kodlanmis sekilde aktarilan bilgileri yeteri diizeyde algilayamamakta ve
mesajlar1 ¢oziimleyememektedir (Aydinalp, 2013). Toplumlar i¢in sanal bir kamusal
alan yaratan sosyal mecralar araciligiyla gonderilen her tiirlii bilginin giivenilir olup
olmadig1 her gegen giin daha da fazla sorgulanmaya baglanmistir. Artik tek bir kaynaga
bagli kalmanin yeterli olmadig1 giinlimiizde bireyler, medya kiiltiiriiniin sergilendigi
etkili ve giiclii imajlara yeterli diizeyde elestirel bir agiklama getirebilmeli ve medya
araclarini kendi lehlerine kullanarak kendilerini dogru bir sekilde ifade edebilmelidir.
Bu yeni ¢agda enformasyon coklugu olmasi, mesaj bombardimani yasanmasi ve

medya araclarinda artis saglanmasi1 ile birlikte ihtiyacimiz olan  bilgi



intizamsizlagsmistir. Bu bilgi intizamsizliginin giderilmesi adina medya okuryazarlig:
biiyilk 6nem kazanmaktadir. Jolls ve Thoman (2008)’a gore; medya okuryazarligi
egitimi giinimiizde caligabilmek, yasayabilmek ve vatandas olabilmek adina
ihtiyacimiz olan yeni bir okuryazarlik alanina pedagojik anlamda genel bir zemin
hazirlayacaktir. Buna ilaveten medya okuryazarligi egitimi devinim halinde olan
diinyada hayatimiz boyunca 6grenim agisindan ihtiyacimiz olan yeteneklere en iist

diizeyde sahip olabilmemiz adina bir pusula olacaktir (Jolls ve Thoman, 2008).

Medya okuryazarligi egitiminin temelinde sorgulayict ve fikir {retebilme
kabiliyetlerini gelistirebilmek, onemli noktalarin ayrimina nasil varilabilecegini
bilmek, yansitilan imajlarin ¢éziimlemesini gergeklestirebilmek, farkli fikirler
arasindaki baglantilar1 saglayarak nasil sorular sorulabilecegini saptayabilmek ve
sorulara yanitlar olusturarak var olan yanlislar1 ortaya ¢ikarabilmek yetileri vardir ve
bu yetiler demokratik toplumlarda miinevver 6zgiirliigiin ve vatandaglik gdrevinin
saglanmasinin temellerini tekvin etmektedir (Jolls ve Thoman, 2008). Medya
okuryazarliginda elestirel amag, sirkiilasyondaki medya olusumlarina elestirel bir
davranista bulunarak, bu iiretimlerin giindelik hayattaki temellerinin bilincine
varilmasini saglayabilecek diisiince yapisi yaratabilmektir. Ana akim veya ticari
medya okuryazarligi egitim programlari ile de tiiketim konusunda bilingli davraniglar
sergileyen faal tiiketicilerin gelisimleri hedeflenmektedir (Utma, 2019). Elestirel tavri
amag edinen medya okuryazarliginin 6nemine deginen Jolls ve Thoman (2008)’a gore,
medya okuryazarhi§i egitimi insanlarin demokrasiyi benimsemis vatandaslar
olabilmeleri acisindan elestirel diistinme ve kendini ifade edebilme yetenegine sahip
olabilmeleri agisindan 6nem arz etmektedir. S6z konusu egitim, medyanin insanlar

tizerinde var olan baskin etkisinin farkina varilmasini saglayarak medyaya kars1 olan



bagimliliktan kurtulmay1 saglamaktadir. Egitimde var olan basili kaynaklarin yani sira
insanlarin hayatina dahil olan gorsel imajlarin nasil okunacagina dair dogru
yonlendirme yapmaktadir. Giiniimiizde global boyuta ulagmis olan medyadan gelen
degisik goriis ve fikirlerin, hangi kaynaktan geldigini ve olusturulan bu igeriklerin kim
veya kimlerin ¢ikaria yonelik olusturuldugunu kavrama konusunda biiyiik 6nem arz
etmektedir (Jolls ve Thoman, 2008).

1.1 Arastirmanin Problemi

Hayatin hemen hemen her alanina sirayet etmis olan medya araglarinin gelisimi, iyinin
yaninda bir¢ok olumsuzlugu da beraberinde siiriikklemektedir. Bilgi yiginlarinin
arasinda dogru olan bilgiyi bulmak giin gectikce daha da zorlagsmakta ve bu durum
medya okuryazarligi yetisine sahip olmanin insan hayatindaki onemini katbekat
arttirmaktadir. Sosyal alanda paylasilan gonderi veya hikayeler konu hakkinda biling
sahibi olmayan kisileri yanlig algilara siiriikkleyebilmektedir. Bireyler; metinler,
videolar veya gorseller araciligiyla bircok mesaja maruz kaldiklari gibi gonderilenlerin
ardinda barindirdig1 mesajlar1 saglikli bir sekilde algilayamayabilmektedir (Eroglu ve
Cakmak, 2020). Bireylerin maruz kaldiklar1 mesajlar arasindan dogru olam
secememesi ve yanlis olan1 da kendisine dogru kabul ederek onu normallestirmesi,

bir¢ok bilgi bozukluguna yol agmaktadir (Eroglu ve Cakmak, 2020).

Sosyal medya iizerinden paylasilan gonderilerde yer alan metaforlar ve imgeler, tek
bir gorsel igerisinde sunulabilmektedir (Cayci, 2019). Ozellikle sosyal medya
tizerinden mekén, yemek veya her ikisinin birden paylasildig1 gorseller trend bir hal
almaktadir. Bireyler gezip gordiikleri ve tiikettikleri hemen her seyi paylasip sergiler
duruma gelmektedir (Kaya, 2017). Bu durumun trend bir hal almasinin ise bireylerin

kiiltiirel belleklerinde degisime yol agabilecegini sdylemek miimkiindiir. Assmann



(2015)’a gore; bellek her ne kadar bireye ait olsa da bu bellek toplumsal islerlik ile
belirlenmektedir. Toplumlar her bir iiyenin bellegini olusturmaktadir. Bireylerin
kisisel anilar1 dahi sosyal gruplar ile olan iletisimi ve etkilesimi sonucunda
olugmaktadir (Assmann, 2015). Bireysel bellek, kisinin iletisimde devinim halinde
olmasina bagli olarak gelisir diyen Assmann (2015)’a gore; bellek olgusu bireyin (aile,
arkadas, sosyal gruplar) farkli gruplara katilimmin bir sonucu olarak ortaya
¢ikmaktadir. Bu olgu siirekli olarak canlidir ve iletisimin her an igerisinde olarak
gelismektedir. S6z konusu siirecte bir duraksamanin meydana gelmesi durumunda ise
birey, sahip oldugu bellekten uzaklasmaktadir. Ciinkii birey sadece iletisim halinde
oldugu toplumsal bellek ¢ercevesi icerisinde yer alanlar1 hatirlamaktadir (Assmann,
2015). Buradan yola ¢ikarak kisinin karsilastig1 olgular karsisinda kendi 6z bilincinden
uzaklasmamasi, kiiltiirinden soyut kalmamasina baglanabilir. Bu soyutlamanin
yasanmamasi adina, bireylerin olgular karsisindaki okuryazarliginin kuvvetli olmasi
gerektigi kanisina varilabilir.

1.2 Arastirmanin Amaci

Bu aragtirmada, sosyal medya aglarindan biri olan Instagram’da odak grubu olarak
secilen kullanicilarin yaptig1 paylasimlarda metafor ve imgelere yonelik diger
kullanicilarin yapmis oldugu okumalari, sosyal medya/gorsel okuryazarlig agisindan

ele almay1 amag edinilmistir.

Gilnlik hayatta sanal sosyal platformlar araciligi ile maruz kaldigimiz gorsel
mesajlarin saglikli bir sekilde okunabilmesi, aslinda ne anlatilmak istenildigi

konusunda bilingli olarak hareket etmeye biiyiik katk: saglayacaktir.



1.3 Arastirmanin Onemi

Bireyler algiladiklart mesajlar1 sorgulamadan ‘dogru’ olarak kabul etmelerini elestiren
Hoggart (2020), herkesin okuryazarli§a, entelektiiel ve yaratici okuryazarliga
gereksinimi  oldugunu dile getirmistir (Hoggart, 2020). Ciinkii séz konusu
okuryazarlik; kendi hayatlarimiza ve toplumun bizlere istedigimiz yasam konusunda
neler sergiledigine yoneltilen, daha biiyiik elestirel benligin farkindaligina dogru olan
davranigimizin 6nemli parcasidir. Herkesin baska, daha zarif, zihinlerle baglanti

saglayabilecek devamli beslenmeye gereksinimi vardir (Hoggart, 2020).

Bireyin maruz kaldigi medya iletilerinin igerigini kavrayabilme, bu igerikleri dogru bir
sekilde ¢oziimleyebilme ve icerigi analiz edebilme yasam boyu siiriip giden kiiltiirel
bir siiregtir (Karaduman, 2019). Bunlarin yani sira iiretme yetisi, yeni medya
mecralarinda iletisim ve bilgi teknolojilerinin temin ettigi imkanlarla en giiclii
potansiyeli elinde tutmakta ve bu yeni medya muhtevalar1 yeni kabiliyetler ile
okuryazarlik yetisini kazanmay1 zorunlu kilmaktadir (Karaduman, 2019). Sosyal
medya okuryazarligi egitimi biling ve bilgi kirliligi konusunda biiyiilii bir anahtar
olmasa dahi hi¢ degilse ne tiir bir aktarim ag1 ve bilgi dolasimi ile ¢evrelendigi
konusunda bireylerde farkindalik olusturabilmektedir. Bu konuda bilingli bireylerin
artmastyla ancak sosyal medya gercek manada faydali hale gelebilir (Ozseving ve

Yengin, 2021).

Bu dogrultularda ele aldigimiz ¢alismanin 6nemi, zararsiz ve masum olarak goriinen
mesajlarin alt metinlerine dikkat ¢ekerek, kisilerin sorgulayici/elestirel bir bakis acisi

kazanmasina katki saglamaktir.



Yeni medyanin ¢oklu ortami destekleyen 6zellikleriyle birlikte gorsel imajlar ¢esitlilik
kazanmistir. Bu imajlar icerisinde hem gorsel hem isitsel hem de yazinsal metaforlar
kullanilabilmektedir. Vaka calismast kapsaminda Instagram tiizerinden paylasilan
gonderilerde yer alan gorsel imajlarin igerdigi metaforlarin ve imgelerin, kullanicilar

tarafindan nasil okundugu konu edinilmistir.

Kisiler algiladiklari mesajlarin  sorgulamadan mesajlart dogru olarak kabul
edebilmektedir. Ele alinangalismanin Onemi, zararsiz ve masum olarak goriinen
mesajlarin alt metinlerine dikkat ¢ekerek, elestirel bakis acisi ve sosyal medya/gorsel

okuryazarlig1 arasindaki iliskiye dikkat ¢ekmektir.

Sosyal medya/gorsel okuryazari birey, karsilagtigi gorsellerin igerdigi mesajlar
karsisinda bilingli bir sekilde hareket ederek yanlis algilama durumlarindan kendisini
kurtaracaktir. Birey bu becerisini yalnizca gelen mesajlar ¢ergevesinde degil iirettigi
mesajlar ¢ercevesinde de kullanabilecektir. Boylece mesaj alirken veya gonderirken
anlamlandirma siirecini basaril1 bir sekilde stirdiirebilecektir.

1.4 Arastirma Sorular

Bu ¢alisma kapsaminda belirlenen vaka ve siirlandirmalar ¢ergevesinde cevap
aranacak sorular;
e Arastirma sorusu 1: Instagram’da paylasilan mekan ve yemek gorselleri
kiiltiirel bellek acisindan ne ifade ediyor?
e Arastirma sorusu 2: Instagram kullanicilar1 tarafindan neden mekan ve
yemek paylasimlar1 yapiliyor?
e Arastirma sorusu 3: Instagram kullanicilarinin paylastigi gorsellerde

metaforlar ve imgeler neyi ifade ediyor?



e Arastirma sorusu 4: Instagram’da mekan ve yemek paylasimi yapan kisilerin
temel motivasyonu neler olabilir?

e Arastirma sorusu 5: Instagram’da mekan ve yemek gorselleri paylasan
Pamukkale Universitesi Iletisim Fakiiltesi 6grencilerinin kiiltiirel bellegi ne

anlatryor?
1.5 Arastirmanmin Yontemi

Creswell (2013)’e gore; nitel yoOntemlerin dogal ve yorumlayict yaklasimi
bulunmaktadir. Nitel arastirmacilarin sahip olduklar1 dogal ortamdaki durumlari
insanlarin olay ve olgulara yiikledikleri anlamlar agisindan anlamlandirmasi ve

yorumlamaya c¢aligmasi anlamina gelmektedir (Creswell, 2013).

Nitel arastirma, goriisme, gozlem ve dokiiman g¢Oziimlemesi gibi nitel olan veri
toplama metotlarinin kullanildigi, olaylarin ve algilarin tabii ortamda biitiinciil ve
gercekei olarak ortaya konulmasina yonelik bir ilerlemenin siirdiiriildiigii aragtirma
tiiridiir. Nitel aragtirmalar bilhassa tutum ve duygularin 6lgiimiiniin mevzu bahis

oldugu arastirmalarda fayda saglamaktadir (Aydin, 2018).

Nitel arastirmalarin {i¢ temel 6gesi bulunmaktadir. Birincisi, kaynaklardan elde edilen
verilerdir. Bu kaynaklarim en yaygin olanlar1 goriismeler ve gézlemlerdir. ikinci 6gesi,
teorilere ve bulgulara ulasabilmek adina tercih edilen ¢esitli yorumlayici ve analitik
ilerlemelerden olusmasidir. Son 6gesini ise s6zlii ve yazili raporlar olusturmaktadir

(Tarkun, 2000).

Calismanin amacina yonelik sorulan arastirma sorularina saglikli cevap alabilmek

amaciyla nitel bir arastirma yonteminin gerceklestirilmesi uygun goriilmiistiir. Vaka



calismada secilen odak grup ile nitel arastirma yoOntemleri dahilindeki yar
yapilandirilmig miilakat yapilmis ve ortaya ¢ikan temalar ¢ercevesinde katilimcilarin

yapmis olduklart yorumlar karsilastirilarak analiz edilmistir.

Bu ¢aligmada, gostergebilim, medya/okuryazarligi ve Guy Debord (1996)’un Gosteri
Toplumu kurami, kuramsal cer¢evenin altyapisini olusturmaktadir. Calismanin

devaminda bu bagliklara genisletilerek yer verilmistir.

1.6 Cahismanin Simirhhiklar

2018-2021 Ocak tarihleri arasinda Pamukkale Universitesi letisim Fakiiltesi
Ogrencilerinin Instagram sayfalarinda #paii ve #paiiiletisimfakiiltesi hashtagleri ile
paylagmis olduklar1 gorseller vaka ¢aligmasinda ele alinmistir. Calisma 15 katilimer

ile sinirlandirilmistir. Goriismeler online olarak gerceklestirilmistir.

10



Bolim 2

LITERATUR ARASTIRMASI

2.1 Kuramsal A¢iklama

Bu ¢alismada gostergebilim, medya okur/yazarligi ve Guy Debord (1996) un Gosteri
Toplumu kurami, kuramsal cergevenin altyapisint olusturmaktadir. Caligmanin
devaminda bu bagliklara, genisletilerek yer verilmistir.

2.1.1 Gosteri Toplumu

Fransiz sinemaci ve diisliniir Guy Debord, 1950 yilinin sonlart ve 197011 yillarin ilk
demlerine degin biitiin diinyada etkili olmus olan Durumcu (Sitliasyonist) Hareket’in
ingacilarindan ve en biiyiikk temsilcilerinden biridir (Kaya, 2017). Biitiin hayati
boyunca medya iktidarhgina ve artmakta olan ‘servet toplumuna’ karst durus
sergilemis ve gosteri toplumu goriisiiyle giiniimiizde baslica arastirma konularindan
biri olan tiiketim toplumunu tanimlamistir (Kaya, 2017). Debord (1996), ‘Gosteri
Toplumu’ adl1 yapitinda meta fetisizminin insanlar iizerinde tahakkiim kurdugunu ve
insanlar1 kutuplastirdig: dile getirmektedir. Gosteri ile kapitalizmin gelisimi paralel bir
sekilde gerceklesmektedir. Kapitalist toplum, igerisindeki tiim bireyleri miisteri
niteliginde degerlendiren, zihinsel ve bedensel somiiriilerinin eglence ve bos zaman
endiistrisi icerisinde ‘gdsteri’ bi¢imine girerek goriinmez oldugu bir toplum olarak
adlandirilmaktadir (Debord, 1996). Modernlik kazanmis iiretim sartlarinin hiikmiinii
ylriittigli toplumlarin biitiin hayati, bir gosteriden ibaret olarak goriinmektedir. Bu
cerceveden bakildiginda gosteri toplumunda idame edilen her sey yerini bir imaja ya

da temsile birakmaktadir (Aydin, 2020). Modern toplumlarin biitiin hayati, sayisiz
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gosterilerden meydana gelmekte, gosterinin bigcimi ve igerigi, bilgi, propaganda,
reklam ya da eglence gibi olgularin tiiketilmesi araciligi ile halihazirdaki sistemin
sartlarin1 ve hedeflerini biitlinliyle onaylamaya dayanmaktadir (Aydin, 2020). Bu
durumda tiiketim olgusu Senemoglu (2017) na gore, bireylerin yasamsal pratigi haline
doniismiistiir. Fakat ne yazik ki tiiketim toplumunun {iiyeleri i¢in tiikketim objeleri
gegici, tiiketim itiyatlar1 ise kisa soluklu durumdadir (Senemoglu, 2017). Tiiketici

itiyatlar siirekli bir sekilde, giin be giin degismektedir (Senemoglu, 2017).

Kaya (2017)'ya gore, gosteri toplumu kavramiyla, tiiketim kavrami agiklanmistir ve
bunun 1s181nda ‘sahte’ ve ‘gercek’ farkini ortaya koymustur. Gosteri toplumunu pasif
bireylerin dahil oldugu toplum olusturmaktadir ve toplum i¢indeki bireyler gercek ile
sahte olanin ayirdina varamaz hale gelmistir (Kaya, 2017). Bireyin toplumda yer
bulma bigimi iiretimden tiikketime dogru kaydirilmig ve bununla birlikte yasam
icerisindeki pratiklikleri de bunun neticesinde bireyin biitiin hayatinda radikal bir
degisime ugramistir (Kaya, 2017). Gosteri toplumunda insanlar sahte gereksinimlerini
karsilayabilmek adina hi¢ durmaksizin ¢alismak durumunda birakilmistir (Debord,
1996). Bu ¢alismanin neticesinde bireye bos zaman ve tikketme serbestligi verilmistir
(Debord, 1996). Lakin s6z konusu bos zaman da gergeklikten uzaktir ¢iinkii birey bos
zamaninm1 da  kapitalist sistemin  dayatmis oldugu c¢erceve igerisinde
degerlendirebilmektedir. Bireyin ayakta kalabilmesi, sistem tarafindan olusturulan
sahte gereksinimleri kargilayabilmesine baglanmistir (Kaya, 2017). ‘Gdsteri Toplumu’
kavraminin yaraticist1 Debord (1996), modern {iiretim sartlarinin hiikiim sagladig:
toplumlarin biitiin yagaminin muazzam bir gosteri birikimi seklinde goriindiigiinii dile
getirmektedir. Dolaysiz bir sekilde yasanan her sey kendini bir temsile biiriindiirerek

uzaklagmaktadir (Debord, 1996). Hayatin her bir goriiniimiinden ayrilmis olan imajlar,
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s0z konusu hayatin birligini tekrardan insa etmenin artik miimkiin goziikmedigi ortak
bir anlayista kaynagsmaktadir. Tamami géz Oniinde tutulmayan gerceklik, farkli bir
sahte-diinya bi¢iminde, mutlak seyrin objesi olarak, kendi umumi birliginde teshir
edilmektedir (Debord, 1996). Diinyevi imajlardaki ustalagsma, sasirtici seyin gercekle
yiliz yiize gelmekten sakindigini 6zerklesmis imaj evreninde kendini ifade edilmis
bulmaktadir (Debord, 1996). Genel gergevede gosteri, hayatin somut alt iist olmasi,
cansiz olanin 6zerk hareketidir ve gosteri kendini hem sahsen toplum olarak hem
toplumun 6nemli pargasi olarak hem de birlestirme araci seklinde takdim etmektedir
(Debord, 1996). Debord (1996)’a gore gosteri asla bir imajlar biitiinii degil, bireyler
arasinda yasayan ve imajlarin akisindan gegen toplumsal bir iliskidir. Gosteri
somutlasmis ve maddi sekilde ifade edilen bir diinya goriintiisiidiir. Bu ayn1 zamanda

objelesmis bir diinya goriintiistidiir de (Debord, 1996).

Acikalin ve Erdogan (2004)’a gore, tilketim eylemlerinin en temel gosteris noktasi,
toplumsal statiiyii belirten bir ara¢ seklinde islenmesidir. Bireylerin toplumsal statiisii,
goreli zenginliklerinin bir islevi olarak onay goérmektedir ve bu zenginligi oteki
tarafindan izlenebilecegi de oOne siirlilmektedir (Ac¢ikalin ve Erdogan, 2004). Bu
dogrultuda insanlar tiiketim bi¢imlerini, toplumu etkileyerek sahip olunan, statii
getiren mallar ve kisinin kendi gereksinimleri i¢in daha yararli mallar i¢inden
se¢imlerle belirlenmektedir (Agikalin ve Erdogan, 2004). Statii kazang odakli isleyen
bu tiiketim davranig1 gdsteris amagh tiikketim diisiincesine dayanmaktadir (Agikalin ve
Erdogan, 2004). Ozdemir ve Inang (2018), gdsteris tiiketimi perspektifi igerisinde
kisilerin, toplumda kabul gérmek amaciyla psikolojik olarak ve kendini gergeklestirme
ihtiyacin1 gidermek i¢in kimi dirlinlerin kendisine takdim ettigi statii ve imaj

olgusundan faydalandigini ifade etmektedir. Ornegin, bireyler kimi iiriinlerin onlara
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takdim ettigi statii ile yer bulduklar1 veya bulmaya calistiklar1 kamusal alan dahilinde
kendisini sunabilmektedir (Ozdemir ve Inang, 2018). i¢inde idame edilen periyodun
baslarinda tiiketici bireyler tliketimin yasamlarinda temel sekilde yer ettigini ve
kendilerini otekilerden ayr1 kilmak amaciyla tiiketimden istifade ettiklerini
belirtmislerdir (Ozdemir ve Inang, 2018). Tiiketim kavrami, bu sekilde olusan smiflart
ortaya ¢ikaran bireylerin toplumsal kimlik duygusunu elde etmelerine olanak

saglamaktadir (Ozdemir ve inang, 2018).

Secilen firtinler toplumsal gruplar icerisine dahil olma veya gruplar tarafindan
dislanma konusunda rol oynamaktadir (Ozdemir ve Inang, 2018). Gosteris bazlh
tilketimde, bireyler iiriin ve hizmetlerden ziyade imajlar1 satin alarak tiikketmektedir.
Bununla birlikte satin alma davranisini gergeklestiren bireyler, statiisiiniin arttigini ve
yasam tarzini ve standardini degistirdiginin bir belirtisi olarak gosteris nitelikleri giiclii
olan tliketim davramislarinda bulunmaktadir. Tiketim tarzlarinin  farklilik
gostermesiyle birlikte gdsteris bazli tiiketimin manasi da farklilasmistir (Ozdemir ve
Inang, 2018). Gosteris bazli tiikketim, sadece varligin belirtilmesi degil ayn1 zamanda
toplumda 6teki yapilar tarafindan onaylanmak icin de yapilir hale gelmistir (Ozdemir
ve Inang, 2018). Kaya (2017)’ya gore, insanlara tiiketimi cekici kilan ve arzulatan
gosterinin bizzat kendisidir. Gosterinin takdim ettigi imgeler, insanlarin arzularinm
goziine kestirmektedir (Kaya, 2017). Imgeler insanlar1 gercek diinyadan alarak diisler
diinyasina tasiyabilmektedir. Gosteri objelere 1s1lt1 katarak, objeleri arzulanan birer
gercek olmayan imgelere tahvil etmektedir (Kaya, 2017).

2.1.2 Gosteri ile Kiiltiiriin Doniistimii

Kiiltiirde meydana gelen doniigiimiin dncelikli kaynagi olarak reklamciliga isaret eden

Giirbilek (2001), reklam dilinin s6zii sadece goriintlinlin, imgenin emrine sunmakla
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yetinmeyip bununla es zamanl olarak tiim kiiltiirii bir iirlinliin pazarlanmasinda
isletilebilecek bir hammaddeye, sonu olmayan bir aktarim toplamina doniistiirmiistiir
(Gtirbilek, 2001). Kiiltiir ile olan iliskiyi bir jest bir hayranlik, bir anlik uyanis ve sok,
bir vitrin ve temasa iliskisi durumuna getirmistir (Giirbilek, 2001). Bir objeyi bilenlerle
tanitilanlari, bilmeye dayanan enformasyonla tanitim enformasyonunu ayirirken, diger
yandan da diger alanlarda da isletilebilecek yeni bir dili, bahsettigi obje ile iliskisini
sebepsiz ve keyfi sekilde, glinliik sdylem dilinden, teknik dilden, haber dilinden, felsefi
dilden, edebi, argo veya politik dilden aktarmalar yapan, fakat hepsine ayn1 uzakliktaki

yapay bir dili de itina ettirmistir (Giirbilek, 2001).

Onursoy (2017)’a gore, gorsel ile kiiltiir kavramiin kesisiminden ortaya ¢ikan ve
insan tarafindan meydana getirilen her seydir seklinde tanimlanan gorsel kiiltiir, insana
dair olan her tiirlii iirlinii igerisinde barindirmaktadir. Biitlin kiiltiirlerin ortaya ¢ikis
gayesi kendisini goriiniir kilmaktir (Onursoy, 2017). Gorsel kavramu, kiiltiir kavrami
ile i¢ i¢e gegmis durumdadir ve kiiltiirel olgularla yakindan alakalidir. Gérsel durumda
olan, en genis tanimiyla goriilen her sey, en dar tanimiyla giizel sanatlar, seklinde
tanimlanabilmektedir (Onursoy, 2017). Mevzu bahis olan kiiltiirel gorselin tanimu;
gorsel olan, bireyler tarafindan yaratilmig, agiklanmis veya meydana getirilmis,
fonksiyonel, iletisimsel ve estetik gayesi olan her seydir seklinde degismektedir
(Onursoy, 2017). Gorsel kiiltiir, gorsel bir teknolojik siiregte tiiketicisinin
enformasyon, mana ve haz bulmaya calistigi gorsel durumlarla ilgilidir. Burada
bahsedilen gorsel teknoloji, resimden TV’ye ve internete degin goriis {ilkiislinii
zenginlestirmek amaciyla tasarim takimlartyla meydana getirilmis herhangi bir
bigimdir (Onursoy, 2017). Teknolojinin islerligi vasitasiyla gorselligi temel alan

kiiltiirel bir yap1 giinden giine daha agir basmaktadir. Kiiltiiriin; yazili olandan, imgeler
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vasitastyla gorsel kiiltiire dogru doniisii s6z konusu olmaktadir (Onursoy, 2017). Parsa
(2004) da her iletisim araciyla birlikte kiiltiiriin tekrardan olustugunu dile
getirmektedir. 20. ylizyilin ilk demlerinden baslayarak kitle iletisim araglarindan
sinema, radyo ve televizyon vasitasiyla sOylem yapisi tekrardan sozel formata
dontismektedir (Parsa, 2004). 20. yiizyil ile birlikte, gorsel imgeler mesgul bir kiiltiiriin
hiikiim siirdiigii diinyada idame etmekteyiz. Hayatimiz, gazete, afis, dergi, video,
sinema ve televizyon gibi araglarla yaratilan imgelerle ¢evrelenmis sekildedir. Her
iletisim araci, tipki dil gibi diisiinceye, anlatima ve duyarlilik konusuna yeni bir yon
katarak, yeni bir ifade tarzinin meydana ¢ikmasini saglamaktadir. Gorsel ve imge
temelli kiiltliriin bir anlam atfetmesi i¢in belirlenmis kodlarla kiiltiirel bigimde mana
kazandirilmis olmasi1 gerekmektedir (Parsa, 2004). Aydin (2020)’a gore, bu sekilde
gosteriye doniismiis olan kiiltiir, insanlar arasinda varligini siirdiiren ve imajlarin
islerliginden gegen sosyal bir iliskidir. Bu tiir iliskilerin sosyal medya aracilig1 ile
birbirine gegtigini ifade etmek miimkiindiir. Degisen kiiltiirle birlikte yegane amact
gosteri olan toplumlarda, sergilemek, goriilmek ve begenilmek, sonrasinda begenen
tarafindan onay arzulanmaktadir. Bu dogrultuda medyatik izleme, izlenenin
onaylanmast, bir bagka deyisle izleme ve izlenme bir onay sistemi duruma gelmistir.
Bununla birlikte eglencenin ve iletisimin yeni ortami olan sosyal aglar, gozetlemeyi
saglar duruma gelmistir ve bu konuda kapiyr aralamistir. Ortak sekilde yapilan
gozetleme isi, karsilikli sekilde ve goniillii olarak yapilmaktadir (Aydin, 2020). Sonug
olarak sosyal aglarda gondermede bulunan bireyler gdzetlenmeyi ve o mecralarda var
olmay1 arzu etmekte ve kendilerini olduklar1 formdan farkli bir sekilde gostermeye
caba sarf etmektedir (Aydin, 2020). Gergeklikten ayrilarak arzu ettikleri benliklerini
sunmak amactyla paylasimda bulunan bireyler, kendilerini izleyenlerce begenilip

onlardan onay aldikca mutluluk duymaktadir. Bu siirecin baslamas1 ve islerligi ile
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birlikte mahremiyet temelli kiiltiir, giinlimiizde sosyal aglarin da katkisi ile temeline
gosterig kavramini almaya baglamistir (Aydin, 2020).

2.1.3 Gosteri ile Mekanin Doniisiimii

Senemoglu (2017), gosteri toplumlarinin 6nemli bir 6zelliginin kendine has mekanlar
yaratmis oldugunu ifade etmektedir. O’na gore bu tiiketim mekénlar1 bir yandan
gosteri tapinagi gorevi de iistlenmektedir. Tiiketim toplumlarinin genel olarak egilim
gosterdigi mekanlar gosterinin ve tikketimin revagta oldugu yerlerdir. Egilim gosterilen
bu mekanlarda bireyler kendi kendini kontrol etmekte ve biitiin gosteri ve tikketim
objeleri bu mekanlarda teshir edilmekte, sergilenmektedir. Bireyler tasimis olduklari
imaj-objeyle kendisini de sunuma hazirlamakta ve bdylece kendisini bir yandan
nesnelestirip diger yandan da 6znellik kazanmaktadir (Senemoglu, 2017). Turkan
(2014), bireyin kendisini teshir ettigi mekan tiiketimini, tim sosyal yasami boyunca
farkinda olmadan yaptig1 ve siirekli tekrarladigini ileri stirmektedir. Mekanlarin tercihi
oncelikle ekonomik kosula dayansa da bir taraftan sosyal ve kiiltiirel durum ve
gereksinim, zevk ve rutinler baglaminda da farklilik gostermektedir. Hayatin akisi, hizi
ve uguculugu bireye ¢ok fazla vakit tanimamaktadir. Zaman kisitligiyla birlikte birey
i¢in kimliksizlesme sorunu da bas gostermektedir (Turkan, 2014). Bu dogrultuda géz
oniine gelen ironik hal, mekan tiiketiminin bireyin kisisel niteliklerinin ve
seceneklerinin belli bir ¢izgide saglamlagtigin1 ve belli bir kesim ic¢inde kendisini
konumlandirdigini isaretlerken, baska bir taraftan sonsuz sosyal bulusmalar i¢inde yer
alan modern bireyde bir kimlik yitirilmesi ve asir1 iletisim akinindan Otiirii bir
kimliksizlesme meydana getirmektedir. Tiiketim ve yalnizca tiiketim gayesi i¢eren bu
mekanlarda Dbireyler bilinglerini  yitirmigCesine, smirsiz  sosyal bulugmalar
gerceklestirip kimliksizleserek tiiketmeye dogru yoneltilmekteyken; Obiir taraftan

sosyallesmekte ve kesfettikleri mekan ile kisiliklerini biitlin  bir sekilde
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0zdeslestirmektedir (Turkan, 2014). Mekanlarin sosyal bazli bir 6zellik kazanmasi,
revagta olan iriinlerin bu mekanlarda yer almasindan kaynaklanmaktadir (Turkan,
2014). Tiiketimin ayrimlilik kazanmasinda kiiltiirlin ¢ok biiyiik bir payr olmasiyla
birlikte tiiketim, direkt bir sekilde kiiltiire referans iletirken toplumun niteliklerini ve
belirleyici yerlerini de agiga vurmaktadir (Turkan, 2014). Kiiltiirel degisime zemin
hazirlayan, olusturulmus ve tiiketime miisait mekanlar tam olarak ‘gdsteri toplumu’
konseptinin igerisine oturmaktadir (Turkan, 2014). Toplumsala iligkin zaman ve
mekan sinirlarinin sosyal aglardaki yeni formatlariyla dontisiim halinde oldugu
izlenmekte ve toplumun temelini olusturan birey, s6z konusu doniigiim goriiniirliigiin
icerisinde toplumsallagmakta, toplumsallasmay1r miisait duruma getiren ‘kamusal
alanda var olma’ gibi somut yogun agiklamalar, ‘sosyal medyada goriiniir olmak’ gibi
sanal yogun agiklamalarla bilissel ve bedensel oranda aligveris halinde olmaktadir

(Eraslan, 2013).

Gosteri ile gorkemli bir duruma gelen kent merkezlerinin iiretim alanindan ¢ikarak
tikketim alanina evrildigin dile getiren Kaya (2017), bdylece kentin islek noktasinda
gosteri olgusunun siikse kazandigini belirtmektedir. Magaza, fuar veya aligveris
merkezi gibi mekanlarda yaratilan gosteri; insanlar tiiketime ¢ekmektedir. Islerligi
yuksek olan tiiketim mabetlerindeki gosteri olgusu bireyleri tiiketilmek i¢in hali
hazirda bekleyen mekanlarin icine yonlendirmektedir. insanlarin yogunlukta oldugu
merkezi yerler, metalarin gdsteri unsurlariyla kaplandigi ve tliketim ortamlarinin
onciiliigiinii yaptigim bir mekana evrilmis durumdadir. Uretimi kitlesel hale getiren
kapitalist sistem, mekanlar1 da tek tip duruma getirmistir (Kaya, 2017). Modern
diizeydeki kentlerin bircogu kendilerine 6zgli gercek yapilarin yitirmis ve tektiirel bir

alana evirilmistir. Kapitalizmin mekanlar estetik hale getirerek yeni dizaynlar
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yaratmasi, yasamini bu mekanlarin yer aldig1 kentlerde idame eden bireylerin gergek
dist uzamini meydana getirmektedir (Kaya, 2017). Debord (1996), bu gercek dist
hayatin igerisinde bireyin, bilingsizce yaklasimi neticesinde izleyici olarak da
konumlandigini atfetmektedir. Bu siire¢ icerisinde birey objelere karsi yabancilagmis
durumdadir (Debord, 1996). Birey ne kadar fazla seyrederse bir o kadar daha az
yasamakta, kendisini basat gereksinim imajlarinda kesfetmeye ne kadar onay verirse
kendi varligin1 ve kendi isteklerini de o kadar az anlamaktadir. Gosterinin aktif insan
karsisindaki digsalligi, kendi eylemlerinin artik bu insana degil, bu eylemleri ona
takdim eden bir bagka kisiye ait olmas1 hakikatini de ortaya ¢ikarmaktadir. Gosterinin
her yerde yer almasindan dolay1 birey asla kendini evinde gibi hissedememektedir
(Debord, 1996). Isik (2019)’a gore, mekanin tiiketildigi  toplumdan
bagimsizlagamamasi durumu, mekanin politik diizeyine isaret etmekte ve bu ylizden
mekan ideolojik bazda bir iirlin seklinde degisen ve evrilen kentte kendine yer
bulmaktadir. Bireylerin gereksinimlerini bastan olusturuldugu, obje ve 6zne arasindaki
iliskinin ortiindiigi, her seyin tiiketim dogrultusunda agiklandigi tiiketim toplumunda,
mekan da bir tiiketim araci seklinde kullanilmaktadir (Isik, 2019).

2.1.4 Gosterinin Sosyal Medya ile Pekistirilmesi

Aydin (2020), gosteri olgusunu geleneksel medyada yer edilirken, yeni medyanin da
bunun disinda olmadigi, bilhassa sosyal medyanin, gdsterinin varligini siirdiirdiigii ve
tesirini yogun bir bi¢imde ortaya koydugu bir mecra haline donistigiini dile
getirmektedir. Gosteri ile beraber meta, sosyal hayat1 biitlin bir sekilde ele gegirmeyi
basarmis durumdadir. G6z dniinde olan her sey metanin gosteri ile baglantisal bigimde
varligint giliglendirmektedir. Bu giliclendirme, yeni medyanin gruplari olarak anilan
sosyal aglar ile gergeklesmektedir. Facebook, WhatsApp, YouTube, Twitter ve

Instagram gibi sosyal paylasim mecralari ile gdsteri, kendisine yeni bir yasam ortami

19



saglamaktadir. Sosyal medya platformlarmin yayginlik kazanmasi, izleme
pratiklerinin kiitlesellesmesine ve izlemenin sosyal pratige evrilmesine neden
olmaktadir. Sosyal medyada varligini siirdiiren gosteri, limitleri agarak yayginlasma
hizint siirekli bir sekilde ileri gotiirmektedir. Biitiin bireylerin gdsterinin {ireticisi
oldugu bu ortamlarda, sahip olunan roller i¢ ice girerek iiretici ve tiiketici roliinii ayn1
bireyler iistlenmektedir (Aydin, 2020). Burada hem {iretilen hem de tiiketilen nesneler
bireylerin hayati1 ve 6zel paylasimlari olmaktadir. Bu 6zel paylasimlar adeta insanlarin
begenisine ve onayina sunulmaktadir. Buradan da anlasilacagi lizere sosyal mecralar,
gosteri toplumunun bagarili bir imaj liretme araglarindan birisi haline gelmistir. Sosyal
medyalarin izleme bakimindan basarisi, izlemeyi ve izlenmeyi yayginlastirarak bu
durumu normallestirmesinden kaynaklanmaktadir. Kisiler, gozetlenme temeli {izerine
insa edilmis yeni hayatlarinda gosteri toplumuna goniillii bir sekilde hizmet etmeye
araliks1z devam etmektedir (Aydin, 2020). ilhan ve Ugurhan (2019)’a gore; internetin,
sosyal mecralar ile birlikte bireylere, kendilerine 6zgii icerik olusturma olanagi
saglamas1 gilinliik yasamdan sosyal yapiya degin bir¢ok alami etkilemis ve
dontistiirmiistiir. Bu doniisiim, bireyin benliginin kiiltiirel anlamda iiretime dahil
olmast i¢in maddi sinirlandirmalardan kurtulmasi ve 6zgilirlesmesi seklinde ifade
edilmektedir. Bireyler giindelik zamanin en biiyiik kismini sosyal aglar ve internet
ortamlarinda harcamaktadir (ilhan ve Ugurhan, 2019). Sabuncuoglu (2015), yapilan
aragtirma sonuglarina dayanarak, biitin diinyada isler halde olan sosyal medya
hesaplarinin 2,08 milyar, lilkemizde ise bu sayinin 40 milyon bandi lizerinde oldugunu
ifade etmektedir. Akilli telefonlarda isler halde olan hesap sayist Diinyada 1,69 milyar
iken Tiirkiye'de ise bu say1 32 milyon bandinda bulunmaktadir (Sabuncuoglu, 2015).
Hem tiim diinyada hem de iilkemizde giinden giine kullanici sayisint ve kullanim

diizeyini ylikselten sosyal medya mecralari, giiniimiizdeki yogun islerlige sahip
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teknoloji ile i¢li dislt olan bireylere; yasamlarina, diisiindiiklerine 6zetle kendilerine
has biitiin paylagim imkanini tanimaktadir. Bununla birlikte sosyal medya ortamlari,
bireylere yarattiklar1 profiller vasitasiyla taninirlik ve statiilerini yilikseltme imkani
sunmasinin yani sira diger profillerin iligkilerini gdzlemleyebilme ve karsilikli olarak
mesaj gonderebilme olanagi da sunan mecralardir (Sabuncuoglu, 2015). Karaca ve
Mutlu (2019), bireylerin begeni almak, igecek ve yemek gonderileri paylasmak, liiks
kafe, ev veya arabalardan gonderiler paylagsmak, eglence anlarinin fotograflarini
paylasmak, konum bildiriminde bulunmak gibi yaptig1 eylemler gergeklestirmesiyle
duygusal tabanli yapay bir ger¢eklik meydana getirdiklerini sdylemektedir. Bireyler
bu davraniglariyla kimliklerini ispat etmeye ¢abalamakta ve nispet edici davraniglar
gostererek sahip olduklart durumu manipiile edip biitiintiyle kendi rizalariyla 6zel ve
genel hayatlarina ait tim mahremliklerini gozler Oniine sermektedir. Yalnizca
begenilmek ve onay almak amaciyla hi¢ okumadiklar kitaplarla ilgili fotograflari
yaninda bir fincan-bardak kahve ile sosyal mecralarda paylasmakta ve cesitli
programlar ile kendilerine ait fotograflar1 olmak istedikleri formlara doniistiirmektedir.
Kullanicilar elde edemedigi ya da elde etmekte zorlandig1 aktiviteleri yapiyormus gibi
gonderiler paylasarak onu takip edenlere karsi algi yaratmaya ¢alismaktadir. Takip
edilmek, kisilerin gittigi mekanlardan, yaptiklarindan ve yaptiklari her eylemi
paylasmaktan, onay gdrmekten ve begeni almaktan haz duymaya baglayan kisiler,
sosyal aglarin giiciine boyun egmekte ve kendi rizasi ile bir kdle durumuna diiserek
yiiksek diizeyde bir bagimlilik yasamaktadir (Kara ve Mutlu, 2019). Sosyal medya
karsisinda birer kole haline gelen bireyler hobilerinden, zevk aldig1 ve sevdikleri
aktivitelerden uzaklagsmaktadir. Bireyler artik gittikleri mekanlara giizel bir yemek

yemeye veyahut miizik dinlemeye degil yalnizca popiilerlik tasidigi igin ellerindeki
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biitiin imkanlar1 kullanarak gitmekte ve paylasimda bulunarak gdsteris ¢abasi igerisine

girmektedir (Kara ve Mutlu, 2019).

Goktiirk (2020), gosteris meraklisi bu bireyler i¢in sosyal aglarda ve iist mertebedeki
ortamlarda bulunmanin kaginilmaz oldugunu dile getirmektedir. Biyoiktidar bireyi
goriiniir hale gelmesi icin tiiketime yonlendirmektedir. Thtiyaci olan iiriinleri diger
kisiler kadar ve onlar gibi tiiketmek, yer aldig1 simifsal diizeyi arkalamak i¢in liiks
kategorisinde olan1 fakat gelmis oldugumuz noktada kendine 6zgii imza oOzelligi
tagityacak ve kendisine biriciklik duygusu kazandiracak ‘kisiye 6zel’, ‘nitelikli’ ve
‘0zgiin’ olan1 tilketmek mecburiyetindedir (Goktiirk, 2020). Bireyler goriinebilmek
istegiyle kisiye nitelikli ve 6zgii iiriinleri tiiketip sosyal medyalarinda paylasarak
baskalar ile rekabet igerisine girmekte ve bu sekilde de gosterinin pargasi haline
gelmektedir (Goktiirk, 2020). Debord (1996) da buna iliskin; sosyal yasamin,
ekonominin birikmis neticeleri tarafindan tamamuyla isgal edildigi gliniimiizde ‘sahip
olmak’ olgusu, ‘gibi goriinmek’ olgusuna dogru bir goriinim gergeklestigini dile
getirmistir.

2.1.5 Sosyal Medya ile Yiyecek-Iceceklerin Gosterise Déniismesi

Eryilmaz ve Sengiil (2016)’e gore bireyler, toplumsal birer varlik olmakla birlikte bilgi
sahibi olmak istemenin yani sira sahip olduklari bilgileri de diger insanlar ile paylagsma
egiliminde olmaktadir. Bireyler ne yapiyor, nereye gidiyor, ne yiyor, nerede kaliyorsa;
Ozetle kendisini 6zel hissettiren eylemlerinin baskalar1 tarafindan da takip edilmesini,
bilinmesini istemektedir. Bireylerin bu ihtiyacina tam olarak cevap veren ise sosyal
medya platformlar1 olmaktadir. Giiniin neredeyse her aninda yiiz binlerce kullanici
hazirladigi, yedigi veya gormiis oldugu bir yemegin fotografin1 Instagram, Twitter,

Facebook gibi sosyal medya mecralarinda ve bilhassa yemek paylasimi amaciyla
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acilmig olan sosyal medya hesaplarinda paylasmaktadir (Eryillmaz ve Sengiil, 2016).
Cayc1 (2019), insanlarin kimligini ve kiiltiiriinii yansitan yemek sec¢imlerinin yasam
bicimi, yetistirilme ve aligkanliklar gibi kiiltiirel degerlerden tesirlendigini
sOylemektedir. Yemek tiiketimi, basta bireyin yasamini idame ettigi tabiata gore
bicimlenen, insanogluna has bir birikimdir. Yiyecek tiikketim davranislart ve kiiltiir
dahilindeki iligki, biitliin beseriyet mazisinin konstriiktif bir tarafini meydana
cikarmaktadir. Son donemlerde, sosyal medyada yemek temali fotograflarin yogun
sekilde paylasildig1r goriilmektedir. Burada paylasilan igerikler kullanicilarin sanal
ortamdaki kimligini ve toplumsal kimligini bigimlendirmektedir (Cayci, 2019). Sosyal
mecralardaki benlik gdsterimi daha ¢ok kisinin ne tiikettigini sunmasina yoneliktir.
Bireylerin tiikettigi yiyecekler, ekonomik nitelik ve kiiltiirel degerle birlikte kisisel
kimlik veyahut statiiniin gosterimini belirlemektedir. Bu yilizden insanlar son
zamanlarda ne yediginin, kimle yediginin ve nerede yediginin paylasimini yaparak

bunlar1 gosterme egilimindedir (Cayct, 2019).

Kimi yiyeceklerin fiyatinin yiiksek olmasina veya elde edilmesindeki zorluga
bakilmaksizin insanlarda tasidiklar1 anlamlarin 6teki yiyeceklerden daha farkli anlam
tasidiginin géz ardi edilemez bir gergcek oldugunu dile getiren Bekar ve Zagral
(2015)’ya gore, secilen yemekler ile insanlar kendilerine sosyal birer kimlik
yaratmaktadir. Yemeklerin kendine 06zgii bir dile sahip oldugu, giinliik yeme
gereksinimi bir yana ekinsel bir simge tagidig1 goriilebilmektedir. Teknolojide yasanan
varyasyonlar ile her cemiyetin zat-1 sahanesine 06zgii nitelikleri olan yiyecek
ekinsellerinin hizli bir sekilde yok oldugu ve yerini tekdiize bir bicimde takdim edilen
beslenme aligkanliklarina terk ettigi goriilmektedir (Bekar ve Zagrali1 2015). Tekdiize

haline getirilmis, belirli kaliplara sokulmus olan tiiketim aligskanliklar1 ve yeni yemek
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kiiltiirti formlar araciligi ile yeni kusaklarca nesilden nesile aktarilmis olan ananevi,
adet, tecriibeler ve bilgilerin iletilememesi, yeni kusaklarin kiiltiirel krymetlerden ¢ok
1rak olmasina sebep dogurmaktadir (Bekar ve Zagrali1 2015). Bu noktada Mahirogullari
(2010), iletisim araglarinda meydana gelen gelismelerin, kiiltiiriin kiiresellesmesine
yonelik biiylik bir ivme kazandirdigin1i ve bununla beraber medyanin sinir Gtesi
kapsaminda kiiresellegsmesinin bazi temel sorunlari dogurdugunu dile getirmektedir.
Mabhirogullar1 (2010)’na gore sdz konusu sonuglar:

a. Kitle kiiltiiriiniin ve tiikketimin yayilmast,

b. Yasam tarzlarinin giinden giine tekdiizelesmesi,

c. Kiiresel meseleler konusunda haber alinmasi,

d. Ulusal kimliklerin ve kiiltiiriin zayiflamasi

seklindedir (Mahirogullar1 2010).

Cayci1 ve Aktas (2018), sosyal aglarin, yemek iiretim ve tiikketim sekillerinde yeni
olusumlar yaratirken bununla birlikte de popiiler yeme-igme ortamlari yarattigini ifade
etmektedir. Yemek fotograflarmnin sosyal platformlarda sunulmasi, {lkelerin
ritiiellerinin, geleneklerinin ve yemek kiiltiirlerinin tanitilmasi agisindan fayda saglasa
da sosyal aglarda yapilan sunumlarin popiiler ve tiiketim kiiltiirliniin bir parcasi
oldugunun bilincinde olmak gerekmektedir (Cayci ve Aktas, 2018). Cayci (2019)’ya
gore yemek gosterisi, giinlimiizde kuvvetli bir metafordur. Sosyal medyada paylasilan
fotograflar, rastgele bir bigimde yayinlanmaktan ziyade, en istah acici sekilde, estetik
hale getirilmis gorsellerle paylasimi yapilmakta ve bu gorsellerle karsilasan kisilerde
gorsel acidan haz uyandiran duygular ortaya cikarmayr amaglayan bicimde
paylasilmaktadir (Cayc1, 2019). Ozellikle Instagram ve Facebook, bu tiir fotograflarin

paylasildigi platformlarin baginda gelmektedir. Paylagimi yapilan bu yemek gorselleri,
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insanlarin, ¢esitli kiiltiirlere ait olan yiyecekler ile tanigmasina 6n ayal olurken; bir haz
ve eglence unsuru durumuna gelen yemek, insanlarin tiiketim rutinlerini

degistirmektedir (Cayct, 2019).

Eryilmaz ve Sengiil (2016), insanlarin sosyal mecralarda ni¢in yemek gonderileri
paylagiminda bulunulduguna dair birgok diisiince ve teori oldugunu vurgulamaktadir.
Kimi uzmanlar s6z konusu durumun nedeninin yemek yemenin insanlarin ortak
sekilde eylemde bulundugu en temel aktivitelerden biri oldugunu ve yemek gorselleri
paylagsmanin, beraber yemek yemenin ardindan gelen en iyi eylem oldugunu miidafaa
etmektedir (Ery1lmaz ve Sengiil, 2016). Kimisi ise yemek gorsellerinin bu derece cazip
olmasinin nedenlerini yemeklerin kasigi, bigagi veya catali ele almadan 6nce gozle
tiketildigine baglamaktadir (Eryilmaz ve Sengiil, 2016). Baz1 uzmanlar da iyi
diizeydeki bir restoranda yenen veya ismi ¢ok fazla duyulmamis olan bir yemegin
gorselinin paylagilmasini bir statii gostergesi seklinde gormektedir (Eryilmaz ve
Sengiil, 2016).

2.2 Medya

Iletisim olgusu, insanligin var olusundan itibaren giiniimiize degin uzanan oldukca
genis bir siirectir. Siiregelen bu silire¢ igerisinde birgcok iletisim araclarim
barindirmaktadir. Insanlar ortaya ¢ikan bu iletisim araclar1 sayesinde birbirleri ile olan
iletisim sekansini arttirmis ve kendilerini ifade edebilir duruma gelmistir (Bingol ve
Karaca, 2014). Gelisen teknolojinin yardimi ile esdeger sekilde gelisen iletisim
araclari, internet teknolojisi ile birlikte yeni medya olgularinit giiniimiizde insan

hayatina dahil etmistir.
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Tozoglu (2017)’na gore kitle iletisimi adin1 da tasiyan medya, 1920°li yillarla birlikte
kullanilmaya baglanmistir. Kavram, yazili, sozlii, gorsel imge ve metinleri i¢ine alan
genis yelpazeli iletisim araglarin1 siirlart igerisine almaktadir (Tozoglu, 2017).
llerleyen zamanlarda radyo, televizyon ve gazete gibi medya araglarmin gelisimi
devam etmistir ve bu gelismeler dogrultusunda radikal bir degisimin {iriinii olan
internet icat edilmistir (Tozoglu, 2017). Temellerinin 1960’lara dayandig1 internet,
giiniimiiziin vazgegilmez olgusu haline gelmistir (Tozoglu, 2017). Internet,
hayatimizin her alaninda bilgiye erisme ve gonderme konusunda bir iletisim devrimi
ortaya koymustur ve s6z konusu devrimle birlikte, veri alisverisi ve analizi kiiresel bir

boyut kazanmistir (Bat, Vural ve Bat, 2010).

Internet ve medyanin ge¢misten giiniimiize degin gelisimini ve beraberinde birgok
devrimsel olguyu hayatimiza kazandirdigi goriilebilmektedir. Giiniimiizde internetin
ve medyanin birlesimiyle birlikte dijital alan ortaya ¢ikmis ve bu alan hayatimizi
giinden giine daha da g¢evrelemektedir (Utma, 2019). Dijital alan kavraminin ortaya
cikmasi ve hayatimizda olduk¢a onemli bir yere gelmesi, devaminda bizlere yeni
medya kavramini kazandirmistir. Baslar (2013)’a gore; yeni medya kavramu iletisim
sahasinda, radikal degisimler meydana getirerek geleneksel medyanin dijital medyaya
evrilmesini saglamistir. Teknolojik gelismelerle birlikte yeni medya araglarinin ortaya
cikmasi, medya ve bilgisayar teknolojilerindeki tarihi evrimlerin bir araya
toplanmasin1 miimkiin kilmistir. Yeni medyayla tanismamizi saglayan gelismeler,
1830’lara dayanmakla birlikte 20. yiizyilin ortalarina dogru modern diizeydeki
bilgisayarlarin gelisimine degin devam etmistir (Baslar, 2013). Giiniimiiz dijitalinde

internet, arzu edilen her bilginin esit bir hizla ulastirilmasini saglamakta, dijital sekilde
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kodlanan bilgileri sayisiz olarak c¢ogaltabilmekte ve ¢esitli medya tarzlarini
bilgisayarlarda sergileyebilmektedir (Baglar, 2013).

2.2.1 Ag Toplumu

fletisim teknolojilerinde goriilen gelismeler yogun bir enformasyon akisina olanak
saglamistir. Enformasyon, veri iletim-alim durumunu tanimlamaktadir. Diger bir ifade
ile enformasyonun oOrgiitlenmis iletilen bir veri oldugu sdylenebilir. Toplumda
etkilesimler hizin1 arttirdik¢a enformasyon kavramina erisebilmek daha kritik bir hale
gelmektedir. Manuel Castells (2000), ‘enformasyon toplumu’ adinda bir kavram
ortaya atmistir. Enformasyon toplumu tiretime dayali endiistriyel bir toplum yapisinin
sonrasinda post endiistriyel toplumla beraber hizmet odakli bir finans politigini ifade
etmektedir. Castells (2005), enformasyonel toplumun temelinde bilgiyi iiretme ve
isleme teknolojisini ayirmaz fakat enformasyonun islenmesini vurgular. Enformasyon
toplumu insanlarin ¢esitli etkinliklerden dinamik aglara kadar her yerde olan yapisal
degisiklik ve degiskenlik kosullar1 altinda kimliklerini yeniden dogrulamak icin
giristikleri etkinlikleri simgelemektedir (Ozdemir, 2018). Enformasyon ¢ag1, bilgiyi,
bugiine kadarki en 6nemli durumuna getirmistir. Castells (2000)’a gore, tiretim, iktidar
ve deneyim iligkilerinde yapisal bir doniisiim yasandig takdirde ancak o zaman yeni
bir toplum ortaya ¢ikar. A§ toplumlart bilgi, iletisim ve teknoloji temeline

dayanmaktadir (D6nmez ve Sincar, 2008).

Castells (2005) enformasyon kavrami temelinde ‘ag toplumu’ isminde bir yeni bir
ifade tanimlamaktadir. Ag toplumu ismi internetin kiiresel bir ag vasitastyla kisileri
zaman ya da mekan sinir1 olmaksizin bir araya getirmesine dayanmaktadir. Ag
toplumu fikrini dogru bir sekilde anlayabilmek i¢in dncelik ‘ag’ kavramini dogru bir

sekilde anlamak gerekmektedir. A, bir¢ok birimin birbiriyle baglantisindan olusan ve
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birimler arasinda diigiim noktalari olan bir yapidir (Eryilmaz, 2015). Sosyolojik
anlamda ag kavrami ise toplumsal iligkiler araciligiyla birbirine baglanmis bireyleri
ifade etmektedir (Sandilag, 2020). Bu yaklasima gore, toplumdaki her birey bir agin
pargasidir. Internetin gelisimiyle beraber bu ag daha somut bir hale gelmistir. Ciinkii
internetin gelisimiyle birlikte bireylerin bilgiye ulagsma imkan1 ve birbiriyle etkilesime
girmesi daha kolay hale gelmistir. Bu durum da yeni bir toplumsal organizasyon ortaya
cikarmistir. Internet araciligtyla insanlar sosyal aglar olusturarak birbiriyle iletisim
kurmakta, paylasimlar yapmakta ve 6nemli gelismeleri takip edebilmektedirler. Bu
sosyal aglara Ornek olarak Facebook, Twitter, Instagram gibi sosyal medya
platformlar1 ya da haber siteleri 6rnek olarak gosterilebilmektedir. Bu sosyal aglar
magazin, spor, ekonomi, siyaset, iliskiler, bilim, edebiyat, miizik ve egitim gibi birgok
alana yayginhk gosterebilmektedir (Ozturan ve Orgel, 2015). Bu aglarm tiimii
birbiriyle iliski igindedir ve tek bir kisi birden fazla aga dahil olabilmektedir (Balun,
2019). Bu durumda birgok insanin birbiriyle genis bir yelpazede etkilesim iginde
bulundugu bir ortam1 yaratmaktadir. Meydana gelen bu ortam internet ve bilgisayarlar
sayesinde meydana gelmektedir ve Castells (2005) tarafindan ‘ag toplumu’ olarak
isimlendirilmistir (Dogan, 2011). Castells’in ag toplumu teorisine gore, enformasyon
cag1 ozelinde baskin olan fonksiyonlar, ag etrafinda kiimelenir. Aglar toplumlarin yeni
yapisini olusturur (Demir, 2016). Aglarin olusumu ise {retim, iktidar, tecriibe gibi
faktorlerle iligkilidir (Giines, 2016). Ag teorisinde ag kavraminin temel bir merkezi
olmadig1 ifade edilebilmektedir (Yiiksel, 2015). Aglar hem global hem ulusal hem de
lokal baglamda ortaya ¢ikabilmektedir. Fakat hangi baglamda ortaya ¢ikarsa ¢iksin
tiim aglar birbirine baglidir. Bir¢ok agin beraber bir araya gelmesi ve etkilesim iginde
bulunmasi ise ag toplumunu olusturmaktadir (Degerli, 2016). Castells’in ag toplumu

teorisinde topluluk gelisimi ile kimligin roliinii birbiriyle iligkilendirmektedir. Bu
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varsayima gore, kimlik inga etmenin kendisi toplumu bi¢imlendirmeyi saglamaktadir.
Ag toplumu kavrami ortaya atilmadan dnce birgok farkli isimle anilmistir (Gorgilin ve
Erdem, 2017). Teknokratik ¢ag, enformasyon toplumu, kisisel hizmet toplumu ve
uygarlik-sonrasi toplum bu isimlerden bazilaridir (Selim ve Erdem, 2020). Ag toplumu
teorisi, glinlimiizde gittik¢e yaygin hale gelen kiiresellesmeyi ve bireylerin karsilikli
olarak gelistirdigi bagimlilig1 kavramsallastirmaya yardim etmektedir. Bu yaklagim
sayesinde toplumsal degisimleri anlamlandirmak daha kolay hale gelmektedir

(Karagiille ve Cayci, 2014).

Dijitallesmenin kiiresellesme konusunda etkisi diislintildiigiinde ag olusumunun
temelini dijitallesme oldugu sdylenebilir. Dijitallesme bireyler arasindaki mesafeleri
ortadan kaldirarak daha fazla etkilesim ve bilgi aligverisinde bulunulmasini
saglamaktadir. Dolayisiyla enformasyon teknolojisi kullanan tiim toplumlarda
dijitallesmenin  topluma bi¢cim verdigi sOylenebilmektedir. Castells (2005)
dijitallesmenin yiikselmesiyle birlikte ag toplumu yapisinin giiclendigini ve ortaya
¢ikan yeni diizende insanlarin iletisim ve etkilesiminin hiz kazandigini belirtmektedir.
Dijitallesmenin gelisimini ise bilgi saglamaktadir. Castells (2000)’a gore, toplumsal
iligkiler ve teknolojik icatlar arasinda diyalektik bir iliski s6z konusudur. Ag
toplumunun belirgin karakteristik 6zelliklerinden bir tanesi degisime acik olmasi ve
yenilikleri benimseyici bir yapiya sahip olmasidir. Ag toplumunda yasanan degisimler
iiretim ve iktidar1 dolayistyla da toplumu etkiler (Ozdemir, 2018). Toplumda yasanan
degisimler ise Kkiiltirde degisimlere yol acar. Ag toplumu teorisine gore,
dijitallesmenin gelisimi ile birlikte gercek sanallik kiiltiirii ortaya ¢cikmaktadir (Dagtas
ve Yildirim, 2015). Gergek sanallik kiiltiirii zamanin mekani agsmasini ve zamanin

ortadan kalkmasiyla meydana gelmistir. Ger¢ek sanallik kavrami bireylerin aslinda
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gercek olmayan diinyada gercek eylemsel deneyimlerini olusturdugu bir ortami ifade

etmektedir (Caligkan, 2014).

Ag toplumunun yap1 tasini internet olusturmaktadir. Internetin ag toplumunun yapi
tag1 olmasinda bir¢ok etmen vardir. Diisiik {icretlerde olmasi, kolay ulasilabilirligi ve
ulagildigr zaman sinirsiz hizmetler sunmast bu etmenlerden bazilaridir. Castells
(2005)’a gore bilgi teknolojilerinin gelisimi bir¢ok avantaji beraberinde getirmektedir.
Fiziksel bir yakinliga gereksinim kalmamasi ve daha esnek ve ufak girisimlere olanak
saglamasi bu avantajlardan bazilaridir. Internet yayginlagmasi ise bilgisayarlarn
gelisimi ile birlikte saglandig1 i¢in ag toplumunu olusumunu birbirine uzakta olan
bilgisayarlarin baglanmasinin sagladig1 soylenebilmektedir. Castells (2005)’a gore, ag
toplumunun gii¢clenebilmesi i¢in teknolojik gelismelerin yasanmasi gerekmektedir.
Teknolojik gelismelerin yasanmasi i¢in ise teknolojik altyapi gerekmektedir. Bu
goriise gore, toplumun teknolojik gelismeler olmadan anlasilabilmesi ve
betimlenebilmesi miimkiin degildir. Toplumsal ve teknolojik gelismeler birbiriyle

ayrintili olarak iliskilidir (Karahisar, 2013).

Literatiir incelendiginde ag toplumuyla iligskili bir¢ok arastirma yapildig
goriilmektedir. Ornegin, Goker ve Dogan (2011) ag toplumunda orgiitlenmeyi
Facebook iizerinden inceledigi bir arastirma yapmuislardir. Bu arastirmada orgiit
grubuna Facebook iizerinden destek olan bireylerin orgiite katilma amaci ve tutumlari
incelenmistir. Aragtirma sonucuna gore, Orgiite dahil olmada en etkili yolun arkadas
tavsiyesi oldugu ve Facebook iizerinden destek saglayan bireylerin ger¢ek hayatta
eyleme dahil olmadig1 saptanmistir (Goker ve Dogan, 2011). Bulut (2020) ise yaptigi
aragtirmasinda ag toplumunda meydana gelen etkilesimi Twitter kullanic1 yorumlari

tizerinden degerlendirmistir. Bu arastirma sonuclarina gore, Twitter kullanicilarin
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izledikleri televizyon programlar1 karakterleri araciliiyla iletisime gecebildikleri ve
bu karakterlerin sorunlar1 nedeniyle iiziiliip, onlarla empati yaptig1 ve kendisini bu
karakterlerle 6zdeslestirdigi sonucuna ulagmistir (Bulut, 2020). Dolayisiyla ag
toplumu kavraminin nitel ve nicel bir¢ok arastirmaya konu edindigi goriilmektedir.
2.2.2 Yeni Medya

Medya genel olarak, bilgiyi bireylere, tarafsiz bir bigimde ileten kitle iletisim
araglarinin tamami olarak tanimlanabilmektedir. Medyanin esas hedefi karar verme
stirecleri s6z konusu oldugunda yonlendirilmemis bilgiyi kitlelere iletmektir. Diger bir
ifade ile medya toplum yasamu ile ilgili olan her konuda bireyleri yonlendirmeden bilgi
verir. Verilen bu bilgiler ve tanimlamalarin geleneksel medyanin bir niteligi oldugu
sOylenebilir. Geleneksel medyanin yam1 sira giiniimiizde yeni medya olarak
adlandirilan bir medya bi¢imi daha tartisilmaktadir (Aydogan ve Kirik, 2012). Yeni
medya, dijital ortamlarda internet kullanicilarina etkilesim imkani sunar. Yeni medya
programlari internet tabanli uygulamalardir ve kalem, kagit, televizyon gibi araglari
icermez (Yanik, 2016). Bilgisayar oyunlari, haber siteleri, sosyal medya platformlari,
bloglar ya da insanlarin etkilesim iginde olacagi her tiirlii web tabanli sitelerin yeni

medya kavrami i¢ine dahil oldugu sdylenebilir (Hazer, 2020).

Internet ve programlama teknolojilerinin gelismesi ve yayginlasmasi ile birlikte
geleneksel medya ortamlar1 kagmilmaz sekilde yeni medya ortamlarina
doniismektedir. Gazetelerin yerine haber sitelerinin, televizyon yerine internet
yaymciliginin ya da dergi yerine online dergilerin daha ¢ok takip edilmeye baslamasi
bu doniisiime 6rnek olarak gosterilebilir. Geleneksel ve yeni medyanin kendi iginde
avantajlar1 ve dezavantajlar1 s6z konusudur. Ornegin, geleneksel medyanin itibar

indeksi yiiksekken, yeni medyanin itibar indeksinin daha diisiik oldugu sdylenebilir.
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Yeni medyanin bir pargast olan sosyal medya platformlarinda yanhs bilgi
yayginlagsmasinin ¢ok daha kolay ve hizli olmasi bu durumun bir nedeni olarak
gosterilebilmektedir. Yeni medyada yanlis bilgilerin hizli yayginlasmasinin bir nedeni
de herhangi bir dogrulatma gerekliliginin olmamasidir (Dilmen, 2007). Geleneksel
medyada ise haber niteligi tasiyan bir olgunun dogrulatilmasi gerekmektedir (Baris,
2019). Buna ¢k olarak, yeni medya geleneksel medyaya gore, giindemi daha hizli
sekilde takip eder ve anlik bilgi verir. Ayrica yeni medyada bilgiye ulasim ¢ok daha
kolaydir. Geleneksel medyada bilgilere ulasmak icin arsive ulagsmak gereklidir. Yeni
medyada ise kullanici tiim arsive internet {izerinden hizli bir sekilde ulasabilir.
Geleneksel medyada herhangi bir haberin diizeltilmesi ya da giincellenmesi i¢in en az
1-2 giin gegmesi gerekirken, yeni medyada haberler anlik olarak diizeltilebilir ya da
giincellenebilir.  Geleneksel medya 1ile yeni medya eckonomik agidan
karsilastirildiginda ise geleneksel medyanin maliyetinin daha yiiksek oldugu
sOylenebilmektedir (Yurdigiil ve Zinderen, 2012). Tiim bu bilgiler 1s18inda hem
geleneksel hem de yeni medyanin kullanicilarina cesitli avantajlar ve dezavantajlar

sundugu sdylenebilmektedir (Arikan, 2020).

Yeni medya diizeninin olusumu Web 1.0, Web 2.0 ve Web 3.0 basliklar1 altinda
incelenebilmektedir (Kirik, 2017). Web 1.0 teknolojisinde, internet kullanicisi
yalnizca okuyucudur. Tiim kontroller web sitesine aittir. Insan etkilesimi sinirlidir, var
olan bilgiye ulagilir ve indirilir. Diger bir adi1 pasif internettir. Web 2.0 teknolojisinde,
web ve insan, ya da insan ve insan etkilesimi s6z konusudur. Temel mantigin paylagim
ve etkilesim oldugu sdylenebilir. Internette bulunan materyaller kullanicilar sayesinde
meydana getirilir ve giincellenir. Sosyal medya araglari, ‘Google Ddkiimanlar’ ya da

sOzliiklerin bu donem iiriinii oldugu soOylenebilir Web 3.0 teknolojisinde, insan
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kontroliinde olmaksizin iletisim araglarinin birbirleriyle karar alabildigi bir yap1
bulunmaktadir (Kirik, 2017). Insan ve makine, makine ve makine ya da insan ve insan
iletisimine imkan saglanir (Dominic vd., 2014). Web 3.0’de yapay zekanin 6nemli bir
rolii oldugu soylenebilir. Yeni medya diizeninin ortaya ¢ikmasini saglayan Web 2.0,
gelisimini ve silirdiirebilirligini saglayanin ise Web 3.0 donemi oldugu sdylenebilir

(Aksoy, 2020).

Yeni medyanin gelecek i¢in kaginilmaz oldugu goriilmektedir. Bu durumu destekleyen
birgok sayisal veri séz konusudur. Ornegin, yeni medyaya ulasimi saglayan akill
telefonlarin satis1 diinyada 1 milyar, tablet gibi teknolojik aletlerin satis1 ise 500
milyona ulasmustir (Ozdemir, 2014). Dolayisiyla yeni medyanin giin gegtikce
yayginlastigi sdylenebilmektedir. Yeni medyanin 6zellikleri su sekilde siralanabilir
(Karaduman, 2019):

e Gelisim,

e Etkilesim,

e Hiz,

e Giincellik.

Bireylere faydali olsa da bu nitelikler olumsuz sonuglara da yol acabilmektedir. Haber
sitelerinde daha ¢ok tiklanma alabilmek i¢in sunulan yalan haberler, hizli olmak adina
verilen yanlis bilgiler ve kullanicilarin bu yanlis bilgileri ¢ok hizli bir sekilde
yayginlastirmasi bu olumsuz sonuglar arasinda gosterilebilmektedir (Tutgun-Unal,

2020).

Yeni medya ile iletisim arasindaki iliskide sosyal medyanin ¢ok 6nemli bir rol

bulunmaktadir. Bireylerin sosyal medya platformlar tizerinden anlik olarak etkilesim
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kurabilmesi ve glindemi takip edebilmesi hem iilkemizde hem de diinyada sosyal
medya kullanimin1 oldukga yaygin hale getirmistir (ilhan, 2015). Sosyal medyada hizl1
haber alma ya da yayma miimkiin olsa da haberlerin dogrulugu ve tarafsizlig1 her
zaman siiphelidir. Yeni medya, iletisim teknolojileri baglaminda ele alindiginda kitle
iletisim araglarinin bir devami niteliginde oldugu sdylenebilir (Babacan, 2015).
Bununla birlikte, 6zellikle bilgisayarlarin gelisimi gibi yasanan teknolojik gelismeler
ile birlikte klasik kitle iletisim araglarinin yerini aldigi goriilmektedir. Gilinlimiizde
yeni medya kullanim orani ve iletisim iligkisi incelendiginde; Amerika’da 18 yas iistii
bireylerin yaklasik dortte ti¢lik kisminin akilli telefon kullandigi ve dortte birinin
stirekli gevrimi¢i oldugu goriilmektedir (Noyan vd., 2015). Benzer bulgular diger
bircok iilke igin de gegerlidir. Ornegin, Birlesik Krallikta bulunan yetiskin ve
cocuklarin iigte ikisinden fazlasi akilli telefona sahiptir (Kuyucu, 2017). Buna ek
olarak, Birlesik Krallik’ta her iki evden birisinde en az bir tane tablet bulunmaktadir

(Atalay, 2020).

Yeni medya ve iletisim teknolojilerinin romantik iliskiler, sosyal etkilesimler ve is
hayat1 gibi bir¢ok yasam alaniyla iligkisi oldugu sdylenebilir. Bu yasam alanlarindan
bir tanesi de aile igi sosyal iletisimdir (Duygulu, 2018). Yeni medyanin ailede sosyal
iletisimi giiclendirdigine yonelik cesitli goriisler vardir. Ornegin, DiMaggio vd.,
(2001), internetin bireyin ailesi ve arkadaslariyla daha sik temas halinde bulunmasini
sagladigimni ve bu nedenle etkilesimi gii¢lendirdigini 6ne siirmektedir. Mesch (2006)
de benzer sekilde teknolojik gelismelerin ve internetin ¢alisma ve aile yasami arasinda
bir esneklik sagladigini, is ve aile yasami arasinda bulunan sinir1 daha gecirgen hale
getirdigini belirtmektedir. Bireylerin fatura 6deme, aligveris yapma gibi hayat i¢inde

gerceklestirmeleri gereken sorumluluklari internet ve yeni medya araglar tizerinden
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gerceklestirmesi de ailelerine daha ¢ok zaman ayirmalarini sagladigi ve bu durumunda
aile i¢i sosyal etkilesimi gelistirdigi seklinde diistiniilmektedir (Tomczyk ve Wasinski,
2017). Bununla birlikte, yeni medya araglarinin aile i¢i iletisimi olumsuz etkiledigine
yonelik de bircok goriis bulunmaktadir. Ornegin, Wellman (2001), internet kullanimi
yiikseldik¢e bireyin gelistirdigi sosyal temaslarin azaldigin1 ve bireyin bu nedenle
depresyon ve yalnizliga siiriklendigini ifade etmektedir. Dolayisiyla yeni medya
araclar1 ve iletisim iligkisinin bireylerin hayatini nasil sekillendirdigine yonelik kesin
bir goriis birliginin olmadig1 sdylenebilmektedir.

2.2.3 Sosyal Medya

fletisim teknolojilerinde yasanan hizli gelismeler sonucunda, hayatimiza internet,
sosyal aglar, yeni medya ve sosyal medya gibi bir¢ok yeni kavram dahil olmustur.
Bununla birlikte bu kavramlara erisimimizi kolaylastiran iletisim araglar1 da teknolojik
gelismeler sayesinde gelisim gostermistir. Tozoglu (2017), Internet devriminin
gelisimi ve yayginlik kazanmastyla birlikte sosyal medya kavraminin ¢ok daha dikkat
cekici oldugunu ifade etmektedir. Sosyal medya olgusunun igerisinde barindirdigi
uygulamalarin siikse kazanmasiyla birlikte milyonlarca sosyal medya kullanicisi kolay
bir sekilde birbiri ile iletisime gegebilir duruma gelmistir. Bu tiir platformlarin bu
derece siikse yapacak sekilde kullanilmasimin en biiyiik nedenlerinin basinda,
insanlarin s6z konusu platform sayesinde sahip oldugu diisiinceleri 6zgiir bir sekilde

dile getirebilmeleri ve tartisabilmeleri gelmektedir (Tozoglu, 2017).

Sosyal medyanin genel olarak kabul gérmiis bir tanimi olmamakla birlikte, bu
platformun zaman ve mekan sinir1 olmadan, paylagimin, etkilesimin ve miinakasanin
temel oldugu insana 6zel bir iletisim oldugu yorumunu yapan Bat, Vural ve Bat (2010),

insanlarin birbirleri ile sagladigi etkilesim sonucunda sosyal medya igerisinde
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fotograf, video ve metin seklinde medyaya iliskin bir¢ok olusumun var oldugunu dile
getirmektedir (Bat, Vural ve Bat, 2010). Bozkurt ve Coskun (2018) ise, sosyal
medyanin tanimini, insanlar arasinda iletisimi elinde tutan, bireylerin ¢evresiyle gesitli
paylagimlarda bulunmasini saglayan; yogun bir sosyal etkilesimin, grupsal
olusumlarin ve is birliginin kurulmasina imkan taniyan web siteleri seklinde dile
getirmektedir. Bunun yaninda sosyal iletisim alanlarmin, Web 2.0 temelinden
faydalanilarak duygu, diisiince ve bilgilerin kullanicilar arasindaki aligverisine olanak
saglayan ortamlar olarak ifade edilmektedir (Bozkurt ve Coskun, 2018). Giiniimiiziin
enformasyon toplumunda teknolojik kitle iletisim araglari araciligi ile sosyal
degisimler meydana geldigini goriilebilmektedir. Teknolojik devrimler ile birlikte
hayatimiza giren yeni iletisim teknolojilerinin {iriinii olan sosyal medya olgusunun,
giinliik yasamin her alanina niifuz ettigini gézlemleyebilmekteyiz. Satil (2011), sosyal
medyada hemen herkesin profil hesabinin bulundugunu ve bireylerin sosyallesme ve
iletisim ihtiyaglarini bu platform {lizerinden yiiriittiigiinii 6ne siirmektedir. 1970’lerde
iletisim ve bilgi amagh arastirmalarda, sosyal, politik, psikolojik ve kiiltiirel ¢alismalar
gerceklestiren arastirmacilar tarafindan ortaya atilan ve 90’11 yillarda internet ile
bilgisayar teknolojiyle birlikte farkli bir boyut kazanan yeni medya kavrami; insanlara
duygu ve diisiincelerini paylasma konusunda etkilesim saglayan bir medya ortami
sunmaktadir. Bundan dolay1 s6z konusu ortamlar sosyal medya olarak adlandirilmakta
ve insanlar arasinda etkilesimi saglamasi, onlari bir araya getirmesi agisindan olduk¢a
degerli durumdadir (Satil, 2011). Medyanin ve devaminda sosyal medya
kavramlarinin giindelik hayatin igerisine girmesiyle birlikte kisisel ve Kkiiltiirel
pratikliklerde dontlisiim meydana gelmis ve bireyler bu sanal ortamlarda kendilerine
farkli bir kimlik insa ederek ¢esitli anlatim bi¢imleri ile hikayeler ortaya ¢ikarmaktadir

(Tokgoz, 2017).
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Yanik (2016)’a gore; yeni medyalar, teknolojik evrimlerden destek almis, insanlara
yeni enginlikler kazandirmis ve esi benzeri olmayan etkilesim metotlarina sahip
devrimsel ilerlemelerdir. Bununla birlikte yeni medya; interaktif olma, online
etkilesim saglama ve cok yonlii simetrik iletisim ozellikleriyle insanlara etkilesim,
deneyim ve ortak deger katma konusunda imkanlar saglamaktadir. Geleneksel
medyadan bahsi gecen Ozellikleri ile farkli bir profil ¢izen bu medyanin yarattig
etkilesim, ele alinan igerikte hem kaynagin hem de alicinin manipiile hakimiyeti
saglamasi konusunda imkan sunmaktadir (Yanik, 2016). Gelenekselden farkli olarak
kendine 6zgi, iceriklerin tamamiyla mecray1 kullanan kisilerce olusturuldugu yeni
medya akisinda; bireyler, karakteristik Ozellikleri dogrultusunda istedikleri bir
toplumsal grubun {iyesi olabilmekle birlikte, zaman ve mekan sinirliliklarin ortadan
kalktig1 bir ortamda sanal olusumlar gerceklestirebilmektedir (Altunay, 2015). Tiim
bunlarla birlikte sosyal medyanin insanla bu denli biitiinlesmesi, ortak deger
yaratiminin artmasi, herkesin iiretebilir hale gelmesi ve siirekli yenilenen bir akisa
sahip olan sosyal medyanin sunmus oldugu 0&zellikleri saglikli bir sekilde
algilayabilmek adina, kavram igerisindeki belirsizliklerin giderilerek dogru bir
okuryazarligin ortaya konulmasi gerekmektedir (Yanik, 2016).

2.2.4 Instagram

Instagram, 2010 yilinda hizmete sunulan ve akilli telefonlar, tabletler ya da
bilgisayarlar gibi ¢esitli teknolojik cihazlarla erigilmesi miimkiin olan bir sosyal medya
platformudur (Aslan ve Unlii, 2016). Instagram’in temel prensibi kullanicilarinin
fotograf, video ya da hikdye gibi cesitli paylasimlar yaparak eglenceli vakit
gecirmesini saglamak oldugu sdylenebilmektedir (Ozeltiirkay vd., 2017). Kisa bir
zaman diliminde oldukc¢a yaygin hale gelen bu uygulamanin diinya genelinde 1

milyardan fazla kullanicis1 bulunmaktadir (Oztiirk vd., 2016). Instagram
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uygulamasinin diinya genelinde bu kadar fazla kullanilmasinin belli basli nedenleri
bulunmaktadir. Ornegin, kullanicilarm Instagram uygulamasini kullanmasi Facebook
ya da Twitter gibi uygulamalara gore daha kolaydir. Ciinkii kullanicilarin Instagram’da
esas olarak yaptigi eylem fotograf paylagimi yapmaktir. Diger platformlarda
etkinliklere yanit vermek ya da haber niteligi tasiyan paylagimlara dikkat etmeleri
gerekmektedir. Instagram’1 bu kadar yaygin hale getiren diger bir faktor ise filtre
uygulamalaridir (Ozdemir, 2019). Diger sosyal medya araglarmda olmayan filtre
cesitliligi Instagram’da mevcuttur ve bu sayede kullanicit paylasacagi fotografin
kalitesini kolaylikla yiikseltebilmektedir. Buna ek olarak, toplumda 6n planda olan
kisilerin Instagram’i daha aktif gsekilde kullanmasinin diger kullanicilart bu
uygulamay1 kullanmaya tesvik ettigi seklinde diistiniilmektedir (Aktan, 2018).
Dolayisiyla Instagram’in diger sosyal medya platformlarina gore bir¢ok avantaji
oldugu ve bu nedenle daha yaygin sekilde kullanildig1 s6ylenebilir (Kircaburun, 2017).
Instagram kullanim1 ¢esitli demografik 6zelliklere gore farklilik gostermektedir.
Ornegin, Ye, Hashim, Baghirov ve Murph (2018) yaptiklar1 arastirmada kadimlarin
erkeklere gore Instagram’da daha olumlu ve duygusal hashtag paylasimlari yaptigi
sonucuna ulasmistir. Jang, Han, Shih ve Lee (2015) yaptiklar1 arastirmada ise
Instagram kullannm1 ve yas arasindaki iliskiyi incelemislerdir. Bu arastirmanin
sonucuna gore, gen¢ yetiskinlik doneminde olan bireyler daha az fotograf
paylagmasina ragmen diger yas gruplarina gére daha fazla begeni ve yorum almaktadir
(Jang, Han, Shih ve Lee, 2015). Ayrica bu ¢alismada geng bireylerin daha yasli kisilere
gore O0zcekim paylasma konusunda daha ozgiivenli oldugu sonucuna ulasilmigtir

(Jang, Han, Shih ve Lee, 2015).
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Instagram’in diinya genelinde asir1 yaygm kullaniminin getirdigi bir¢ok olumsuz
sonucu da bulunmaktadir. Bu olumsuz sonuglarin daha ¢ok psikolojik kdkenli oldugu
soylenebilir. Ornegin, Akan (2020) yaptig1 calismasinda Instagram kullanma diizeyi
ile narsistik kisilik 6zelligi arasinda pozitif yonli bir iliski bulmustur. Bu sonug
Instagram kullanma diizeyi yiikseldik¢e narsistik kisilik davraniglart gosterme
egiliminin de yiikselecegini gdostermektedir. Korkmaz (2019) yaptigi arastirmasinda
Ise bireylerin psikolojik iyi oluslari ile Instagram kullanma diizeyleri arasinda negatif
yonli bir iligki oldugunu sonucuna ulasmistir. Bu arastirma sonucu da bireylerin
Instagram kullanma diizeyi ylikseldik¢e psikolojik iyi oluslarinin azaldigina isaret

etmektedir (Korkmaz, 2019).

Instagram’in bireylerin psikolojik sagligini etkilemesinin yani sira bir¢ok iletigim
bi¢imini de etkiledigi sdylenebilmektedir. Ornegin, Cakir ve Tufan (2016) Instagram
kullanimu ile siyasal iletisim bicimi ve siyasi liderlerin Instagram kullanim pratiklerini
inceleyen bir arastirma gergeklestirmislerdir. Bu arastirma sonucuna gore, Instagram
bir siyasal propaganda araci olarak kullanilabilmektedir (Cakir ve Tufan, 2016). Buna
ek olarak, Instagram gibi sosyal medya platformlarinin siyasi figiirler tarafindan her
an kullanilabilmesi ve genis kitlelere fikirlerin duyurulabilmesi agisindan oldukca
faydali olduguna deginilmistir (Cakir ve Tufan, 2016). Ayrica toplumsal eylemlerde
Instagram’in olduk¢a ©nemli bir rol istlendigi belirtilebilir. Amerika Birlesik
Devletleri bagkanlik se¢imlerinde, Arap Bahari, Gezi Parki ve BlackLivesMatter gibi
toplumsal hareketlerde bireylerin Instagram gibi sosyal medya platformlarindan
orgiitlendigi goriilmektedir (Bayhan, 2014). Dolayisiyla Instagram’in siyasi figiirlerin
kitleler ile olan iletisiminde ve toplumsal hareketleri gergeklestiren bireylerin orgiitsel

iletisiminde 6nemli bir rol aldig1 sOylenebilir. Ayrica se¢im zamanlarinda cesitli
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siyasilerin 6zellikle genc niifusu etkileme adina imaj yaratma ve iligki geligtirme

cabasinda Instagram uygulamasinin 6n plana ¢iktig1 gortilmektedir (Giiz ve vd., 2018).

Instagram uygulamasi sadece siyasiler agisindan degil ayn1 zamanda birgok isletme
acisindan da iletisim kurma adina faydali olmaktadir. Isletmelerin Instagram’s marka
kimligi olusturma, marka farkindalig1 yaratma, kullaniciyla etkilesim i¢inde bulunma
ve icerik ve satis 6zendirme baglaminda kullandigi goriilmektedir (Ayan, 2016).
Isletmelerin bu hedefler dogrultusunda kullaniciyla iletisime gegerek kendisine fayda
sagladig1 sdylenebilmektedir (Bahgecioglu, 2019). Isletmelerin kullaniciyla iletisime
gecmesi cesitli reklamlar ya da paylagimlar araciligiyla olabilmektedir (Celik, 2020).
Bu noktada isletmelerin hedeflerine ulagabilmesi igin etkili reklam yani iletisim
becerilerini kullanmasi oldukca 6nemlidir. Ornegin, ince ve Bozyigit (2018) yaptig
aragtirmasinda Instagram’da verilen reklamlarin eglenceli ve rahatsiz edici olmasina
gore kullanicilarin satin alma davranisini incelemislerdir. Elde edilen sonuglara gore,
reklamlarin eglenceli ya da rahatsiz edici olmasi hem satin alma 6ncesi hem de satin
alma sonrasi tiiketici davramslarini etkilemektedir (Ince ve Bozyigit, 2018).
Dolayisiyla Instagram uygulamasinin isletmeler tarafindan kendi marka degerini
yukseltmek icin kullaniciyla iletisime gecerek kullanildig1 ifade edilebilir.
Instagram’da kullaniciyla daha iyi iletisim kurabilmek ve kullanictyr daha kolay
etkileyebilmek adina Influencer yani ¢ok sayida takipgisi olan hesaplarin biiytik bir
etkisi s6z konusudur (Cetin ve Ozig, 2020). Bu hesaplar1 paylasimlarinda bir iiriin
tanitim ya da {riin yerlestirmesi yaparak kullanicilariyla iletisim kurabilirler ve o

iirtinii satin almaya tesvik edebilmektedirler (Evans, Phua, Lim ve Jun, 2017).

Instagram uygulamasinin ayni1 zamanda sosyal iletisimi arttirdig1 sdylenebilmektedir

(Karagelik, 2019). Bireylerin paylastigi fotograf ya da hikayelere gelen yorumlar veya
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yanitlar bireylerin birbiriyle etkilesim i¢inde olmasini kolaylastirmaktadir. Bu
durumun da bireylerin arasindaki sosyal iletisimi gili¢lendirdigi s6ylenebilir. Buna ek
olarak, Instagram’da yapilan paylasimlar tek bir kisinin gormesi amaciyla
paylasilabilir. Dolayisiyla o kisiye yonelik verilen bir mesaj oldugu ve bu mesaj ile
iletisim kurulabilecegi ifade edilebilmektedir. Ornegin, romantik iliskide olan ve
birbirini Instagram’da takip eden bir ¢ift, Instagram {izerinden ¢esitli hikayeler ya da
fotograflar paylasarak birbirine sosyal mesaj verme cabasi iginde olabilmektedir. Bu
durum her tiirlii kisilerarasi iligki i¢in miimkiindiir. Dolayistyla Instagram’in bireyler
arasinda sosyal iletisimi saglamak ve sosyal mesaj gonderebilmek igin

kullanilabilecegi goriilmektedir.

Instagram uygulamasini sik¢a kullanan diger bir alan gazeteciliktir (Cetinkaya, 2019).
Haber alma/verme siirecinde Instagram’in ¢evrimigi gazeteler tarafindan kullanildig:
goriilmektedir (Kiyan ve Dikmen, 2019). Dolayisiyla ¢evrimigi gazetelerin haber
paylasimi aracilig1 ile Instagram kullanicisiyla iletisim kurdugu sdylenebilir. Ornegin,
tilkemizde Sozcii, Yeni Safak ve Hiirriyet gibi ana akim medya gazetelerinin Instagram
hesaplarinin bulundugu ve bu hesaplarin aktif sekilde kullanildig1r goriilmektedir
(Cetinkaya, 2020). Yapilan haber paylasimlarinin farkli goriisteki bireylere
ulagabilmek amaciyla gergeklestirildigi goriilmektedir. Cetinkaya (2019)’nin yapmis
oldugu arastirma sonucuna gore, Instagram gazete hesaplarinin kullanicilarla daha ok
iletisim de kalabilmek i¢in hem ciddi hem de daha renkli haber paylagimlari yaptig
bulunmustur. Instagram’da magazin haberciliginin diger habercilik tiirlerine gore daha
¢ok On plana ¢iktig1 goriilmektedir. Bu durumun temel sebebinin Instagram’in

eglenme temelli bir platform oldugu seklinde diisiiniilmektedir (Gazanfer vd., 2020).
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Bu magazin hesaplarinda moda, goriiniim, tiiketim ve yasam bi¢imi kavramlarinin 6n

plana ¢iktig1 goriilmektedir (Cetinkaya, 2020).

flgili literatiiriin incelenmis olmasiyla birlikte arastirmaciya gore; Instagram
giiniimiizde birgok kolaylig1 getirmektedir. insanlarin birbiriyle olan iletisimini daha
hizli bir hale getirmesi de bu kolayliklarin basinda gelmektedir. Bununla birlikte,
yarattigt olumsuz sonuglarin goz ardi edilmemesi ve cesitli 6nlemlerin alinmasi
gerektigi seklinde degerlendirilmektedir (Y1lmaz, 2018).

2.2.5 Okuryazarhk Kavrami

Kurudayioglu ve Tiizel (2010)’e gore; okuma-yazma, yazili materyallerin okunmasi
ve yazimi seklinde tarif edilmektedir. Bu tanima bakildiginda bir okumanin
yapilabilmesi i¢in yazilt bir materyalin bulunmasi ve bu materyalin bir veriye
doniistiiriilmesi gerekmektedir. Genel olarak okuma yazmadan s6z edildiginde yazili
bir materyale, bu materyalin yazicisina ve yazilanlar1 ¢oziimleyecek olan bir okura
ihtiya¢ duyulmaktadir. Buradan yola ¢ikilacak olursa okuma-yazma olgusu metin,
yazar ve okuyucu iiggeni ¢ercevesinde meydana gelen bir siirec olarak algilanmaktadir
(Kurudayioglu ve Tiizel, 2010). Durak ve Seferoglu (2016), gerceklestirilen
caligmalarda okuryazarlik teriminin medya araclarinin siirekli olarak gelisimleri
yoniinde farklilik gosterdigini ifade etmektedir. S6z konusu farkliliklarin meydana
gelmesi, alfabenin var olmaya baslamasindan sosyal medya ortamlarina degin uzanan,
genis bir tarihsel seriiveni icerisine alan bir slire¢ durumundadir. Okuryazarlik cesitli
ortamlardaki (TV, internet vb.) mesajlara ulagsma, analiz etme ve elestirel bakabilme
olarak tanimlanmakla birlikte alinan mesajlara yorum getirebilme, mesaj igerigini
¢cozlimleyebilme ve medyanin her tiirlii etkisinin algisina varabilmeyi miimkiin kilan

bir pedagojidir (Durak ve Seferoglu, 2016). Biilbiil ve Dolanbay (2019)’e gore ise
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kavram; yazili olsun veya olmasin, farkli 6zellikteki medyalarin barindirdigi mesajlara
erisebilme, bunlar1 analiz edebilme, degerlendirme ve iiretimini yeniden saglayabilme
becerisi anlamindadir. Bir¢cok tanima bakildiginda medya okuryazarligi kavrami,
medyanin bilingli bir sekilde kullanilmasini, dogru ¢6ziimlemenin yapilabilmesini ve
tiretimin siirekliligi saglanarak ¢esitli icerikler paylagilmasini ihtiva etmektedir.
Okuryazarligin temelinde medyaya karsi pasif alici konumundaki bireylerin yerini,
elestirel bir sekilde diislinebilen aktif bireylerin alma mantig1 yatmaktadir (Biilbiil ve
Dolanbay, 2019). Ciinkii elestirel yaklasma, yaratici diisiinme ve {iretme yetenekleri
aktif ve istirak¢1 vatandasliga temel olan medya okuryazarlik maharetleridir (Biilbiil

ve Dolanbay, 2019).

Kurt ve Kiirim (2010), medya igerisinde yer alan mesajlarin tarafli olsun ya da
olmasin, olumlu veya olumsuz tiim taraflarinin ayrimina varilmasi konusunda gerekli
olan en Onemli yolun, materyallerin elestirel bir sekilde okunmasi, goriilmesi ve
duyulmasi ile miimkiin olabilecegini dile getirmektedir. Elestirel bir okuryazarlik ile
medya olgusunun bireylerin inang, davranis, tavir ve davraniglar tizerindeki etkisinin
ayirdina varilabilecegi ifade edilmektedir. Bireyler sahip oldugu elestirel okuryazarlik
sayesinde, medya aracilig1 ile elde edilen mesajlarin hangi elden ¢iktigini, ne tiir
konular iizerinde yogunlasildigin1 ve mesajlar icerisinde yapilan rétuslarin neler
oldugunun farkina varabilmenin yaninda, medya iletilerinin nasil bir siirecin pargasi

oldugu konusunda da biling sahibi olmaktadir (Kurt ve Kiiriim, 2010).

Gilinlimiiz evrensel medya ekininde insanlarin iki beceriye sahip olmasi gerektigini one
siiren Jolls ve Thoman (2008), bu becerileri elestirel diisinme ve kendini ifade
edebilme seklinde ifade etmektedir. S6z konusu becerilerin 6nemli olmasinin ana

sebepleri arasinda; medya tliketiminin yiiksek oranlarda olmasi ve medyanin toplumu
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sOmiirmesi, medyanin etkisi ile davranis, diisiince ve inanglarimizin sekillendirilmesi,
gorsel iletisim olgusunun ve bilgilenmenin 6éneminin yiikselmesi, toplum igerisinde
bilgi olgusunun 6nem kazanmasi ve insanlarin dmiir boyu 6grenme olgusuna ihtiyag
duymasi gelmektedir (Jolls ve Thoman, 2008). Bu sebeplerin yani sira Solmaz ve
Yilmaz (2013), medya okuryazarlik kavraminin 6nemli hedeflere sahip oldugunu dile
getirmektedir. Buna gore sdz konusu hedefler arasinda, demokrasi, vatandaslik ve
siyasi katilimi tesvik etme; sinifsal, toplumsal ve toplumsal cinsiyet farkliliklarini
minimuma indirme; uyusturucu tiiketimi ve siddeti engelleme, egitim seviyesini
iyilestirme gibi onem derecesi yiiksek konular yer almaktadir (Solmaz ve Yilmaz,
2013). Bu amaglardan ayri olarak bir baska amaci da medyanin sagliksiz etkilerinin
Oniline gegme maksadiyla, biligsel becerilerin kazandirilmasi haricinde, medyanin git
gide daha giiclii bir bicimde belirledigi yasam sahalarin1 korumaktir (Solmaz ve
Yilmaz, 2013). Kiran (2020)’a gore ise kavramin amact; bireylerin, her tiirli medya
alaninda yetkin ve elestirel okuryazar olmasini, maruz kaldiklar iletiler karsisinda
etkilenmemelerini, aksine bu iletilerin kontroliinii saglayabilen kisiler olmasim
saglamaktadir. Okuryazar kisisi ezberci olmak yerine maruz kaldigi iletiler karsisinda
dogru soruyu soran ve sordugu bu sorular dogrultusunda dogruyu Ogrenen kisi
demektir. Bu yetinin kazandirilmasi dogrultusunda medya okuryazarliginin
hedeflerinin basinda, reklamlardan gazete yazilarina, miizik sézlerinden bir tigortiin
lizerinde yer alan metin veya gorsele kadar farklilik gosteren medya iletileri karsisinda

kisilerin bilin sahibi olmalarin1 saglamak gelmektedir (Kiran, 2020).

Kavramin yukaridaki tanimlamalari ve amaglarina bakildiginda, goriiliiyor ki iizerinde
anlasilmis tek bir tanim ve amagtan s6z etmek miimkiin géziikmemektedir. Tiim bu

anlam ve amag bollugunun disinda siirekli olarak evrimlesen teknoloji, medya
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alaninda igerik iiretimini, {retilen igerige erisimi, tim bu iceriklerin
kaydedilebilmesini ve paylagilmasini miimkiin hala getirmistir. Teknolojinin hizla
gelisimi ve bir yandan buna bagli olarak sosyal degisimin ger¢eklesmesi 1ginda, giinliik
kullanimda birbirleri yerine kullanilan okuma-yazma ve okuryazar terimlerinin anlam
farklarimin giin gectik¢e agildiginin ve anlam yaratmaya dayali olan okuryazarlik
kavraminin siirekli olarak yeni kavramlar ile birleserek (gorsel okuryazarlik, medya
okuryazarlig1, sosyal medya okuryazarligi) anlam alanimi genislettigi yorumunu
getirmek yanlis olmayacaktir.

2.2.6 Yeni ve Sosyal Medya Okuryazarhgi

Okur-yazarlik, dnceleri okumanin ve yazmanin ne oldugu tanimini kapsarken, iletisim
ve bilgi teknolojilerinin hizli bir sekilde evrilmesi ve dijital olanaklarin artmasiyla
birlikte gilinlimiizde okuryazarlik kavrammin tanimlari degiskenlik gostermeye
baglamis ve yeni kavramlar literatiirde aragtirma konusu olmustur (Karaduman, 2019).
Literatiirde de yer aldig1 lizere okuryazarlik kavrami, geleneksel okuryazarliktan farkl
olarak gorsel, dijital, bilgisayar, teknoloji okuryazarlig1 vb. seklinde sifatlar tasimaya
baglamistir (Karaduman, 2019). Bu sifatlarin sagladiklari olanaklar 1s1ginda ise medya
okuryazarli1 kavrami can bulmaya baslamistir. Insanlik tarihinde yeni bir olgu olarak
kabul edilen medya okuryazarligi kavraminin medya tarafindan topluma iletilen
mesajlarin icerik ¢oziimlemesini yapmayr amagcladig: literatiir arastirmasinda dile
getirilmistir (Karaduman, 2019). Teknolojik gelismelerin kazandig1 ivme ile birlikte
her alanda yeni olgularin meydana gelmesi, yeni kavraminin hayatimizda 6nemli bir
yer edinmesine 6n ayak olmustur. Gelismeler 1s181nda iletilen mesajlarin platformunda
degisiklige gitmek zorunda kalinmistir ve glinlimiizde de dijital platformlarda bir¢cok
mesaj bombardimani yapildigina bizzat sahit olmaktayiz (Satil, 2011). Medyanin

dijitallesmeye ayak uydurarak gelenekselden uzaklagmasi ve dijital alana dahil olmast,
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farkli ¢oziimleme yontemlerini de zorunlu kilmistir. Giiniimiizde internet altyapili
sanal alandaki yeni medya ortamlarnin, her yastan bireye, akilli telefonlar veya
esdeger teknolojik cihaz ve uygulamalar araciligi ile liretim yapma olanagi sagladigin
ve bu lretim sayesinde her bireyin sosyal medyalarda kisisel deneyimlerini, kendi
gorsellerini, anlik olarak ne yaptiklarini ve nerede olduklar1 goriilebilmektedir (Satil,
2011). Bu hos goriinen olanaklar, kisa siire zarfinda birgok mesaj bombardimanina
maruz kalmamiza neden olmaktadir. Bu durum karsisinda, yeni medya ortamindaki
mesaj igeriklerinin olumlu ve olumsuz ayirdina varilabilmesi ve dogru olan bilginin
cekip ¢ikarilmasinin saglanmasi yeni medya okuryazarlik kavraminin 6nemi arttirmis

ve bir¢ok aragtirmacinin arastirma konusu olmustur.

Altintop vd. (2020), medya ve yeni medya okuryazarliginin birbiri ile iligkili iki olgu
oldugunu one siirmektedir. Yeni kavrami bir gereklilik durumu arz etmektedir. Bu
gerekliligin nedeni yeni bir kiiltiir i¢erisinde olmamiz ve yeni olgusunun getirmis
oldugu pozitif durumlarin yani sira negatif getirileri de olmaktadir (Altintop vd.,
2020). Yeni medya olgusu, televizyon, radyo ve kitap haricinde internet temelli
iletisim teknolojilerini iceren medya tiirii olarak tanimlanmaktadir (Altintop vd.,
2020). Buradaki ele alinan yenilik vurgusu, geleneksel medyanin disinda bilgisayar,
tablet ve cep telefonu gibi hayatimizda yeni olan araglardan meydana gelmektedir
(Altintop vd., 2020). Utma (2019)’ya gore ise, geleneksel medya araglarindan,
etkilesim igerisinde olma, bircok iletisimi ayni zamanda gerceklestirme gibi
ozellikleriyle farklilagan dijital iletisim araglari, yeni medya (sosyal medya) olarak
adlandirilmaktadir. Teknolojideki evrimlesme ile birlikte iletisim araglarinin genis
yelpaze kazanmasi ve mesajlarin ¢esitli medya alanlarindan aktarilmasi, bireylerin bu

yeni ortamlardaki mesajlarin okuryazarlik yetisine sahip olmas1 gerektigini 6n plana
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cikarmaktadir. Sosyal medya okuryazarli§i, her ne kadar geleneksel medya
okuryazarlig1 ile temelde ayni yakinliklari tasiyor olsa da kisisel kabiliyet ve yetiler
konusunda farklilik gostermektedir. Bununla birlikte yeni olgusunu islemek ve
anlamlandirmak {izere hayatimiza giren yeni medya okuryazarlig1 ise yeni medyanin
getirileri i¢erisindeki muhtemel tehditlere karsilik farkindalik becerisi edinmeyi, yeni
mecrasin1 hak ve etik tabaninda islemek amaciyla tutum ve eylem kazanilmasini
icermektedir (Utma, 2019). Medya okuryazarliginin giinden giine gelisen iletisim
teknolojilerinin kazandigi ivme ile beraber dnemini siirekli olarak arttirdigini dile
getiren Devrani (2020), bu ¢ikarimi uluslararasi ve ulusal diizeyde gergeklestirilen
aragtirmalarin ve takip edilen egitim politikasinin ve uygulamalarinin ortaya koydugu
sonuclara dayandirmaktadir. Kullanicilarin tutum ve davranis kazanmasinda, iletigim
teknolojilerinin siirekli artan ivmesine uyum edinmek konusunda, mesaj1 alma, tiretme
veya yeniden lretme, analiz etme ve dagitim akiginda stirekli bir sekilde kendini
restore eden davranislar ve yontemler ortaya koydugu ifade edilmektedir (Devrani,

2020).

Karaduman (2019), okuryazarlik yetisinin geleneksel medya ve yeni medya olgusuna
gore degisiklik gosterdigini, giinlimiizde medyanin yeni kavramini i¢ine almasiyla
birlikte yeni medya okuryazarlik kavramimin 6nem kazandigini dile getirmektedir.
Yeni medya ortami, geleneksel medyadan kullanilan araglar, online riskler ve
olanaklar konusunda ayrigma gostermekte, fakat elestirel yaklasim ve analiz etme
yetisi acisindan ise geleneksel medya ile benzesim gostermektedir (Karaduman, 2019).
Bununla birlikte Renee Hobbs (2010), ‘Digital and Media Literacy: A Plan of Action’
(Dijital ve Medya Okuryazarligi: Bir Eylem Plany) adli yapitinda, dijital ve medya

okuryazarlik konusunda bireylerin sahip olmasi gereken yetkinliklerden bahsetmistir.
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Tablo 1: Dijital ve Medya Okuryazarligi Temel Yetkinlikler (Hobbs, 2010, 5.19)
Dijital Okuryazarhgi ve Medya Okuryazarhgi Ana Yetkinlikler

1. Erisim: Teknoloji ve medya araglarini ustaca kesfetmek, kullanmak, elde
edilen bilgileri diger kullanicilar paylagsmak

2. Analiz ve Degerlendirme: Mesajlarin var olan etkilerini ve ortaya
koyabilecegi sonuglar1 degerlendirirken, mesaj kalitesini, bakis acisini,
dogrulugunu ve giivenilirligini analiz etmek i¢in elestirel diisiinmek

3. Uretim: Amag, kompozisyon teknikleri ve hedef bilinciyle, kendini ifade
edebilme konusunda 6zgiiveni ve yaraticiligi kullanarak igerik olusturma
veya uretme

4. Yansitma: Kisinin kendi kimligine, edinmis deneyimlerine ve iletisim
tutumuna sosyal sorumluluk ve etik ilkelerini tatbik etmesi

5. Eylem: Enformasyonu paylagmak, isyeri, aile ve sosyal ortamlardaki
problemleri ¢dziime kavusturmak amaciyla kisisel olarak ve is birligi i¢cinde
gayrette bulunmak, bolgesel, yerel ulusal ve enternasyonal seviyede aktif
olan toplulugun tiyesi olmak

Hobbs (2010)’un sahip olunmasi gereken yetkinliklerin yani sira Gillmor (2008),
bizlerin birgok medya tiirii yaratan ve ayn1 zamanda bunlarin tiiketicisi oldugumuzu
dile getirmistir. Bu sdylemine nazaran, medyay1 yaratma ve tiiketme noktasinda bazi

ilkelerden ve 6nemlerinden bahsetmistir;
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Tablo 2: Medya Tiiketiminin ilkeleri (Gillmor, 2008, $5.4-7)

Medya Tiiketiminin Ilkeleri

1.

Kesin bir sekilde her seye siipheyle yaklasmak geleneksel medya
kuruluslari, ¢evrimici ortam igerikleri ve her tiirlii bilgi dahil, medyadan
gordiigiiniiz, okudugunuz ve duydugunuz her seyin giivenirliligini
sorgulamak gerekmektedir.

Siiphecilik gerekli olsa da her seye esit derecede siipheci yaklasmamak
dogru dogru olan bilginin elde edilmesinde tecriibe ve egitime ihtiyag
duyulmaktadir.

Kisisel konfor bélgenizin disina ¢ikmak iyi ve dogru bilgiyi bulmak, yeni
perspektifler kazanacak ve kendi hipotezlerimizi dahi ¢iiriitebilecegimiz
bilgi pinarlar1 bulmaliy1z. Cok sayida haber ve analizlere internet
araciligiyla daha kolay bir sekilde ulasabiliyor olsak da bu arayislar1 bizzat
kisinin yapmasi, ona bir¢ok tecriibe kazandiracak ve farkli ufuklar
acacaktir.

Daha fazla soru sormak yapmis oldugumuz se¢imlerin iyi olup
olmadigindan emin olmak adina soru sormay1 slirdiirmemiz gerekmektedir.
Yola her zaman ‘giiven ama dogrula’ parolasiyla devam etmek biiyiik fayda
saglayacaktir.

Medya tekniklerini anlamak ve 6grenmek medya doygunlugu yasayan
bir toplum olarak dijital medyanin islerliginin nasil oldugunu bilmemiz
gerekmektedir. Dijitallesmeyle birlikte tiim kullanicilar birer igerik
yaraticist konumundadir. Sosyal ve ekonomik katilimlari saglamak i¢in
glinlimiizdeki iletisim teknikleri, gegmisin okuma ve yazma maharetlerini
yetersiz kilmaktadir.
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Tablo 3: Medya Yaratma Teknikleri (Gillmor, 2008, ss.7-8)
Medya Yaratma ilkeleri

1. Odevinizi yapmak ve sonra biraz daha yapmak her seyi bilmek olas1
degildir. Iyi muhabirler ¢alistiklar1 konu iizerinde olabildigince ¢ok bilgi
edinmeye calisirlar. Bu 6grenme ¢abasi aktarilan hikdyede minimum
bosluklar olmasini saglar. En iyi muhabir olabilmek, hikayenin
dogrulugunu birden fazla kaynaktan arastiran muhabirdir.

2. Her seferinde dogru olami yapmak dogruluk, saglam gazeteciligin
baslangi¢ noktasidir. Gergekleri iyi anlamak ve tekrar tekrar kontrol etmek
gerekir. Iddialarin gergekligini dogrulama ve gercek olani kurgudan
ayirmak i¢in nereye bakacaginizi iyi bilmek dnemlidir.

3. Herkese karsi adil olmak bir seyi belirli bir yonden tartismak veya tarafsiz
bir bakis agisiyla dile getirmek adaletli ve onurlu bir yaklasimdir. Her ne
kadar kusursuz bir sekilde tarafsiz olunamasa da zor olanm1 gergeklestirmek
her zaman daha degerlidir.

4. Kendi ényargilarimzdan bagimsiz bir sekilde diisiinebilmek bagimsiz
olabilmek bir¢ok anlama gelebilir, fakat en 6nemlisi diisiincenin
bagimsizligidir. Medya tiiketicilerinden ziyade medya yaraticilarinin da
kendi konfor alanlarinin disina ¢ikabilmesi gerekir. Bircok yonden
bagimsiz diisiinme gergeklestirilebilir. Bagimsiz diisiinmeye baslamanin en
iyi yolu dinlemektir. Ciinkii bagimsiz diisiinme, dinlemeyle kazandigimiz
yargilart amansiz bir sekilde sorgulamak anlamina gelmektedir. Farkl
goriislerin sOylemleri ile yazdiklarimiz1 birlestirmek yeterli olmamaktadir;
size sOylenenler ikna edici diizeyde ise elde ettiginiz sonucu degistirmeyi
de goze alabilmelisiniz.

5. Seffafligi uygulamak ve talep etmek Seffaflik yalnizca yurttas gazeteciler
ve diger yeni medya tireticileri i¢in degil, geleneksel medyadaki iireticiler
icin de gereklidir. Seffaflik tiir ve kapsam agisindan farklilik gosterebilir.
Ornegin; blog iireticileri dnyargilarmni ortaya koymalidir. Ayni zamanda
biiylik medya calisanlar1 bireysel ¢ikar ¢atismasina girmeme adina
s0zlesmis olabilirler fakat bu s6zlesme 6nyargisiz bir sekilde galistiklar
sonucunu dogurmamaktadir. Burada amag seffaflik ise izleyicilerin, neyin,
nicin yapildig1 konusunda bilgilendirilmesi zorunlu bir durumdur.
Blogcular, yeni medyanin birer igerik yaraticis1 durumundadir ve yaptiklari
elestirilerle geleneksel medyadaki seffaflik olgusunu daha genis evrelere
yaymaktadir. Yapilan elestiriler zaman zaman haksiz da olsa, her iki medya
ortami i¢in 6dnemli bir katki yaratmaktadir.

Medya ortamindaki olanca iiretim ve tiiketim icerisinde Ozseving ve Yengin (2021)’e
gore; sosyal medya okuryazarligi yetisine sahip olmak biling ve bilgi kirliligi

konusunda mucizevi bir anahtar degilse bile, insanlarin ne gibi bir bilgi aktarimi ve

50



dolagim agiyla ¢evrelendikleri konusunda farkindalik gerceklestirebilmektedir. Sosyal
medyanin ger¢cek anlamda faydali duruma gelebilmesi, biling sahibi kullanicilarin
cogalmastyla miimkiin kilinabilmektedir. Medya egitimi boyutuna dijital vatandas
olabilmek adina sosyal medya okuryazarligi dahil edildigi takdirde teknolojinin
faydali neticelerinin daha fazla goriilecegi ve daha ¢ok verimli olacak bir dijital alan
olusturulabilecegi ifade edilmektedir (Ozseving ve Yengin, 2021). Buna ek olarak
Hasdemir (2012), bilhassa ¢ocuklar mevzubahis oldugunda medya okuryazarliginin,
sadece medyadan sakinmayi, degerlere sadakati saglamayr amagcladigini
vurgulamaktadir. Elestirel bir medya okuryazarligi zihniyetinde ise hemfikir olunan
nokta, medya okuryazarliginin ¢ocuk-medya baglaminda, sadece, ¢ocugun korunmasi
konusunda islenmemesi, kisilerin daha etkin bir sekilde medya kullanicisi
olabilmesinin hedeflenmesidir. Ogrencilerin, hem var olan medya iiretimlerini ne
sekilde okuyacaklarini, hem de kendi kiiltiirel tiretimlerini nasil ger¢eklestireceklerini
ogrenmesi gerekmektedir (Hasdemir, 2012).

2.2.7 Tiirkiye’de Medya Okuryazarhg:

Bireylerin 21. ylizyilda internet, televizyon, dergi ve gazete gibi medya araclari ile i¢li
dish oldugu, teknoloji araciligi ile kiiresel bazda biiytik bir etkilesim igerisine girdigi
yadsinamaz bir hakikattir. Gliniimiize baktigimizda teknolojik yayilimin artmasiyla
birlikte bilginin doniisiimii ve ¢esitliliginde artis goriilmektedir. S6z konusu doniisiim
ve ¢esitlilik ile birlikte kirli bilgi kavrami da kendini gosterir duruma gelmistir. Bu
bilgi kirliligi i¢erisinde yararli ve dogru olan bilgiye ulasmanin sikintisin1 da giinliik
yasantimizda hisseder duruma gelmis bulunmaktayiz. Bu sikintinin  bag
gostermesinden bu yana, bilhassa son donemlerde, medya okuryazarligi kavrami
cesitli disiplin ve bir¢ok arastirmacinin ¢alisma odagi duruma gelmistir. Bu ¢calismalar

1s1¢inda kavram ile hem ulusal hem de uluslararasi diizeyde bir¢ok makale, kitap, tez
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yayim yapilmakta ve ayni zamanda toplanti ve konferanslar gerceklestirilmektedir
(Omur ve Uyar, 2020). Konu ile ilgili yapilan bu c¢alismalarin gergeklestirilmesine
duyulan ihtiyag, bireylerin, isitsel, gorsel ve yazili medya araglarina karsi savunmasiz

bir durumda oldugunu da bizlere gostermektedir.

Ele alinan konu 151¢1nda Kdktener (2019)’e gore medyanin egitim alaninda programli
bir sekilde ele alinmasinin, 1920’li yillarda bagladig: dile getirilmektedir. Medyanin
bir egitim programi olarak kabul goérmesinden bu yana, glinlimiizde de iletigim
bilimciler ve orta diizeydeki egitimciler medya konusunda bilgi sahibi olunmasinin ve
bu konuda bilincin erken yaglardan itibaren edinilmesi gerektigini ifade etmektedir
(Koktener, 2019). Bu dogrultuda bir¢ok iilkede, konuyla ilgili ulusal bir politika
belirlenmis olup, medya pedagojisi, medya egitimi ve medya okuryazarlig1 gibi ders
ve uygulamalara, ilk ve ortadgretim diizeyindeki miifredat iceriginde yer verdigi
goriilmektedir (Koktener, 2019). 20. yiizyilin baslarinda gelisim gosteren medya
okuryazarlig1 egitimi ilk olarak Amerika ile Kanada’da ve sonrasinda Avrupa’da
gorilmiistiir (Koktener, 2019). 1982 senesinde UNESCO’nun o6nciiliigiinde
gerceklestirilen bir toplantinin  tebligatinda yer edinmesiyle birlikte medya
okuryazarligr kavrami yayginlik kazanmistir (Koktener, 2019). Gergeklestirilen bu
toplant1 sonrasinda AB’ye iiye devletlerce kavramla ilgili bircok calisma yapilmis
olmasma ragmen, medya okuryazarligi kavrami bu devletlerin giindemine 2000
yilinda Lizbon’da gerceklestirilen zirve ile birlikte oturmustur (Koéktener, 2019).
Medya okuryazarligi kavramimin kapsamina deginen Yavuz ve Arhan (2016),
kavramin batili iilkeler tarafindan biiyiik bir ilgiyle ele alindigini ifade etmektedir.
Bilhassa Irlanda ve Finlandiya iilkelerindeki kavramla ilgili ders programlarmin

icerigine bakildiginda beceri, tutum ve anlayis olgularinin gelistirilmesine yonelik
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oldugu goriilmektedir (Yavuz ve Arhan, 2016). Ulkemizde verilen Medya
Okuryazarlig1 Dersi Ogretim Programi’nin ise bilgiyi alma ve konular1 anlama iizerine
adapte oldugu gorilmektedir (Yavuz ve Arhan, 2016). Yapilan arastirmalar,
tilkemizde uygulanan medya okuryazarligi dersinin se¢meli ders olarak verilmesinin
s0z konusu kavramla ilgili egitimin niteligini ve tesirini azalttig1 neticesine varmistir
(Yavuz ve Arhan, 2016). Bu durum medya okuryazarligi egitiminin daha kapsamli ve
tesirli bir sekilde ele alinmasi hakikatini gozler &niine sermektedir. Ulkemizde medya
okuryazarligt kavraminin taninmasi ve ilgi gormesi 2004 yilindan itibaren
stiregelmektedir (Yavuz ve Arhan, 2016). Konu ile ilgili verilen ilk dersler, 2006-2007
egitim 6gretim yilinda Ankara, Istanbul, izmir, Adana ve Erzurum’u da kapsayan bes
ildeki secilen okullarda MEB ve RTUK iin is birligi ile icra edilmeye baslanmistir
(Yavuz ve Arhan, 2016). Medya okuryazarlig ile ilgili birgok ¢alismanin yapilmaya
baslandig1 lilkemizde Omur ve Uyar (2020)’a gore, medya okuryazarlig: ile ilgili
yapilan en genis calismalardan biri Marmara Universitesi Iletisim Fakiiltesi
araciligiyla 2005 yilinda diizenlenen 1. Uluslararas1t Medya Okuryazarligi Konferansi
ve gerceklestirilen konferansta yer alan bildirilerin kitaplastirilmasidir. Konferansin,
medya okuryazarlig: ile alakali olarak ders tahsis edilmesi teklifi ve konu hakkinda
bilimsel alanda alaka olusturulmasi bakimindan énemli derecede katkilar1 olmustur
(Omur ve Uyar, 2020). Akabinde pilot il olarak belirlenen Ankara, Istanbul, Izmir,
Adana ve Erzurum illerinde dersler, uygulanmaya baslanmis ve 2007-2008 egitim
Ogretim yilinda da Tiirkiye genelinde yer alan biitiin okullarda se¢meli ders seklinde
miifredatta kendisine yer bulmustur (Omur ve Uyar, 2020). Medya okuryazarlig1 dersi
ile birlikte 6grencilerin yakin ve uzak geg¢miste, etrafinda gozledigi ve gozlediklerini

bilgiye tahvil etmesi, edindigi verileri ve bilgileri iligkilendirmesi, 6gretmeninin
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kilavuzlugunda yeni beceri ve degerler elde etmesi amaglanmigtir (Omur ve Uyar,

2020).

Altun (2018)’a gore bahsi edilen amaglarin gerceklige kavusmasi agisindan ise

olusturulan Se¢meli Medya Okuryazarhigi Dersi Ogretim Programinda yer alan

tiniteler su sekildedir:
1. Tletisime Giris: ilk iinitede Ogrencilerin iletisim siirecinin ve iletisim
ilkelerinin ayirdina varmasi ve iletisim ¢esitlerini  gruplandirmalari
istenmektedir.
2. Kitle Tletisimi: Ogrencilerden kitle iletisimi kavraminin ne anlama geldigini
idrak etmeleri, kitle iletisim araglarini gruplandirmalar1 ve iletisim ile kitle
iletisimi  arasindaki  baglantinin  ayirdina  varmalart  beklenmektedir.
3. Medya: Ogrencilerden medyanin fonksiyonlarmi gruplandirmalari,
medyanin kiiltiirel, toplumsal ve ekonomik yasam iizerindeki tesirlerini
incelemeleri, medyanin islevlerinde etik kurallara sadik kalinmasinin
ehemmiyetini gormeleri ve medya okuryazarligi kavramini benimseyerek
medyadan gelen iletileri algilamanin ve analizinin ehemmiyet diizeyini fark
etmeleri beklenmektedir.
4. Televizyon: Ogrencilerden televizyonun kisi ve toplumu oryantasyon
yetisini ¢Ozlimlemeleri, iilkemizdeki televizyon gosterimini ve gosterim
politikalarmi ayirt etmeleri ve televizyon program cesitlerini; hedefleri,
fonksiyonlart ve Ozellikleri agisindan fark etmeleri beklenmektedir.
5. Aile, Cocuk ve Televizyon: Ogrencilerden televizyon seyretme
aligkanliklarini agiklamalari, televizyon gdsterimlerinden sakinma konusunda

teklifte bulunmalari, TV program c¢esitlerini farkli kriterlere gore analiz
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etmeleri ve uyarici nitelikte ki sembolleri taniyarak géz 6nlinde bulundurmalari
istenilmektedir.

6. Radyo: Ogrencilerden radyonun fonksiyonu ve olumlu yonlerini dile
getirmeleri radyo yayinlarindan sakinma hususunda tekliflerde bulunmalari
beklenmektedir.

7. Gazete ve Dergi: Ogrencilerden gazete kapsaminda ana kavramlari
bilmeleri, haber ve fotograf baglantisini ¢éziimlemeleri, 6rnek bir gazete
emsali hazirlamalari, icerik ve yayin donemine gore dergi c¢esitlerini
gruplandirmalari talep edilmektedir.

8. Internet: Ogrencilerden internetin hususlarini bilmeleri, internette bilgiye
ulagsma, haber okuma, e-posta, sohbet, uzaktan egitim gibi faaliyetleri pratik
yaparak ger¢eklestirmeleri ve internetin olumlu hususlarinin yani sira olumsuz
tesiri ve Ozelliklerini bilingli sekilde gergek hayata gegirmeleri beklenmektedir

(Altun, 2008).

Ulkemizde yapilan ¢alismalara bakildiginda Avrupa ve Amerika’ya nazaran medya
okuryazarligr farkindaligimin yeterli diizeyde olmadigi iddialarinin var oldugunu
soyleyen Cimen (2020), bu eksikliklerin giderilmesi amaciyla Milli Egitim
Bakanligi’nin konu ile ilgili ¢alismalara ve akademik dogrultulara 6nem verdigini dile
getirmektedir. Zamanlariin biiyiik bir kismini internet ortaminda gegiren genclerin
kisilik ve kimliklerinin olusumunda, internet ortamindan gelen iletilerin biiyiik bir pay1
oldugu bilinmektedir (Cimen, 2020). Bu dogrultuda Milli Egitim Bakanligi, kisilik ve
kimlik algis1 olugturmada biiytik bir 6neme sahip olan medya okuryazarligi egitiminde
bazi bagliklar hedeflemistir (Cimen, 2020). Cimen (2020)’e gore gz konusu basliklar

sOyledir:
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e Gergek ve yaratilmig gercek arasindaki ayrimi 6gretmek

e (ocuklarin ayirimer edinimlerini saglamak

e Mesuliyet bilincine yardimci olabilmek

e Demokratik gelisime katki saglamak

e Elestiri yetisi saglamak

e Dogru idrak ve farkindalik yaratabilmek

e Yaratici fikir formlar gelistirebilmek

e Medya iktidarliginin ne oldugunu 6gretebilmek.
2.2.8 Gorsel Okuryazarhk
Gorsel okuryazarligin tarihgesine baktigimizda Tiizel (2010), insanliin varolusundan
gliniimiize degin, her donem, kendini asil bir dil ile tanimladigin1 aktarmaktadir.
Ozellikle antik dénem, varyantlarin ve mitlerin sdylem cag1 olmustur (Tiizel, 2010).
Bu donemin iktidarliginda anlam, ‘s6z’ ve onun getirdigi kurallar ile yaratilmaktadir
(Tuzel, 2010). Orta ¢ag doneminde soziin ugup gidiciligine karsi olarak ‘yazi’nin kalici
halde olmasi niifuzun ve giiciin timsali olurken, aydinlanma ¢ag: ile birlikte gelisim
gosteren edebi sOylem ve matbaanin bulusu, ‘yazili dilin’ 6zgiirlik kazanmasini
saglamistir (Tiizel, 2010). Yazi; aydinlanma déneminde sdylem ve sOylemin insa
edilmesinde mutlak iktidar iken teknolojinin ortaya koydugu hizli gelisimle birlikte
once fotograf makinesinin, ardindan da sinema ve Tv gibi canli goriintiileri tespit eden
ve sacan araglarin bulunusuyla, diinya ‘imgeler ile gorsel kiiltiirtin® kendine has
kurallariyla dile getirilebilecek hizla gecip giden bir zamanin igine dahil olmustur
(Tiizel, 2010). Tanriverdi ve Apak (2013)’a gore; tarihsel siire¢ bakimindan
incelendiginde gorsel bilginin ge¢misi, yazili bilgiden daha da eskilere varmaktadir.
Yirmi bin yil 6nce halen Fransa hudutlar igerisinde yer alan Lascaux magaralarinda

insanligin ¢izmis oldugu ilk resimler yer almistir (Tanriverdi ve Apak, 2013). O tarihi
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takiben IV. yiizyilda (M.O) Siimer ile Akadlar’da yazinm ilk girisimlerine degin
insanoglu gostergeler, tasvirler ve resimler araciligi ile mesaj ulastirmanin birgok
yolunu bulmus ve yaratilan gorselleri yazarak ve okuyarak gorsel bir iletisim dili icat
etmiglerdir (Tanriverdi ve Apak, 2013). Gorsel iletisim dilini  kullananlar
diistincelerini, hislerini ve aciklik getirebilecekleri her seyi somut bir hale getirip
kurall1 bir gosterge ve simgeler diizenegi olusturduktan sonra yazi orta ¢ikmistir ve
yazinin ilk sekilleri basit resimler ve herhangi bir varlia veya nesneye temsil olan
piktogramlar seklinde olmustur (Tanriverdi ve Apak, 2013). insanlarin vuku bulmaya
basladig1 Ilk¢ag devrine ait birgok resmin, yaz1 icat olmadan ¢ok daha dnce insanlarin
gorsel dil araciligi ile haberlesme kurdugunun 6nemli bir isareti oldugunu dile getiren
Aytas ve Kaplan (2017), farkli kaynaklarda yer alan bilgilere gore; magaralara ¢izilen
resimlerin biiyiisel amaglarla yapildigini veya tamamiyla gorsel dile dokiilmiis olan
yasantilar oldugunu ifade etmektedir. Surast bir hakikattir ki, ne amacla yapilirsa
yapilsin, s6z konusu resimler on binlerce yil evvel yasayan insanlarin g¢evresiyle
yapmis oldugu iletisimi bizlere sunmaktadir (Aytas ve Kaplan, 2017). Bu da gosteriyor
ki insanlik, iletisim ihtiyacin1 gidermek adina gorselleri yazidan ¢ok daha evvel

kullanmaya baslamistir (Aytas ve Kaplan, 2017).

Tiizel (2010)’e gore; gorsel okuryazarlik kavrami 20. yiizyilin ikinci yarisini takiben
miinakasa edilmistir ve ilk ortaya ¢ikarildig1 giinden bugiine degin iizerinde ¢ok sayida
tartisma yapilmistir. 20. yiizyilin sonlaria dogru, iizerinde tartisilan kavramin tarihsel
doniistimii agisindan 6nemli bir donliim noktasi sayilan genel ag (world wide web)
diinya genelinde kullanilmaya baslanmistir. Genel ag 1993 yilinda kullanilmaya
baslandiginda sadece 130 tane web sitesi bu genel agin igerisinde kendisine yer

bulurken bu tarihten 9 y1l sonra, Haziran 2002'de, 18 milyona yakin web sitesi bu aga
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dahil olmustur (Tizel, 2010). S6z konusu rakamlara baktigimizda diinyadaki
milyarlarca insanin genel agin aracilifi ile gorsel okuryazarliga maruz kaldig

goriilebilmektedir (Tiizel, 2010).

Isler (2002), bilgi toplumlar1 agisindan ©nem derecesi yiiksek olan gorsel
okuryazarligin, grafiksel ve resimsel goriintiiler seklinde sunulan, bilgiyi okuyabilme,
degerlendirebilme ve kavrayabilme seklinde tanimlandigimni dile getirirken, genel
olarak gorsel okuryazarlik ile bagdastirilan gorsel diisiinmeyi ise bilginin her ¢esidini
iletisime destekci olan grafik, resim veya bigimlere ¢evirebilme seklinde oldugunu dile
getirmektedir. Kavrama iliskin uzmanlarin tizerinde hemfikir oldugu bir bagka tanim
ise, gorsel iletileri dogru bir sekilde agiklayabilme ve boyle iletiler olusturabilmeyi
ogrenmedir. Glinlimiiziin iletisim akisinda yazili olan materyallerin gorsel elemanlarla
biitiinlestirilmis sekilde kullanilmasina olan ilgi glinbegiin daha da artarken bilgisayar
teknolojilerinin gorsellestirme eylemlerine vermis oldugu desteklerle bu durum

olaganiistii diizeylere ulasmaktadir (Isler, 2002).

Gorsellerin 6nemine deginen Aytas ve Kaplan (2017), bu 6nemin sadece gorselin tarihi
mazisine bagli olmadigini vurgulamaktadir. Gorsel materyaller ayni1 zamanda, bilginin
hafizaya kodlanmasi asamasindaki olumlu tesirine bitisik olarak unutmay1 frenledigi
ve bellekte kaliciligr yiikseltmektedir. S6zel enformasyon gorsellerle beslendiginde
daha anlamli 6grenmeler temin edilmektedir. Bunun yani sira yazili metinler dahi
iligkili gorseller ile beslendiginde okur tarafindan daha anlamli bir duruma gelmekte,
daha iyi bir sekilde 6grenilmekte ve uzunca bir zaman bellekte kalmaktadir (Aytas ve
Kaplan, 2017). Onursoy (2017), gérmeye karsi verilen ehemmiyetten ve gorsellik
karsisindaki zayifliktan dolay1, glinlimiizde insanlarin, gegmise nazaran ¢ok daha fazla

diizeyde goriintiilerin tutsagt oldugunu ifade etmektedir. Glinlimiizde gorsellik
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veyahut imge yogunlugu bir kesmekes yaratmaktadir, ¢iinkii her seyi gérmek, hi¢bir
seyl gorememek manasina gelebilmektedir. Muasir toplum insani, goriintiiler ve
temasa objeler karsisinda, asil hayattan, gereksinimlerden kopmus ve oldukca tepkisiz
bir pozisyona ge¢gmektedir. Kiiltiirlerin gorselligi merkezine almasi, gérmeye imtiyaz

tantyan bir kiiltiir yoniinde dontisiime sebep olmaktadir (Onursoy, 2017).

Gorsellik ve kiiltiir iliskisine deginen Parsa (2007)'ya gore gorsel tasvirlerin ¢ogu
kisinin gorsel bir imgeyi, goriintiiyli nasil agikladigi olgusunu kapsamaktadir. O,
gorsellere iliskin enformasyonun zihindeki yolculugu olan ve ii¢ asamay1 kapsayan
gorsel algilamay1 dile getirmektedir (Parsa, 2007). Gorme hareketinin biyolojik
faaliyetinin akabininde psikolojik ve kiiltiirel okumalara gegis yapilmaktadir (Parsa,
2007). Gorsel okuryazarlik faaliyetinin olusmasi i¢in evleviyetle saglikli bir gorme
hareketinin meydana gelmesi ve imgenin retinaya rastlamasi gerekmektedir. imgenin
bellekte gezinmesi ve orada bilinmesi psikolojik bir faaliyettir. Zihinde ortaya ¢ikan
imgeye aklin daha evvel 6grendigi ve hatira deposunda muhafaza ettigi bilgiye ve
kiiltiirel kodlara uygun olacak sekilde anlam tiretmeye kalkigsmasi, gérsel okumada ki
son asamay1 gostermektedir (Parsa, 2007). Bu durumda gorsel okuryazarligin 6n
asamasi gorsel algilamadir (Parsa, 2007). Kiiltiirel asamadan bakildiginda goérsel dilde
yararlanilan kodlar farkli kiiltiirlerde degisiklik gosterebilmektedir. Rastgele bir batili
toplumda bile gorsel kodlar o toplumun yasadig: iilkenin farkli bolgelerinde degisik
sosyo-ekonomik topluluklar arasinda vs. bagkalik gosterebilmektedir (Parsa, 2007).
Gorsel dillerin de tipki yazilan ve konusulan diller de oldugu sekilde kendine has
grameri sozdizimi ve kodlar1 bulunmaktadir (Parsa, 2007). Gorsel algilama
asamasinda olan bir birey, evleviyetle dis diinyaya bakar ve gérme yetisinin destegiyle

kavradigi anlami degisik tesirlere ayirmaktadir (Parsa, 2007). Bilahare bu tesirleri
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tasvir etmek ve kavramak icin organize etmeye girismektedir. Dis diinyadan gelen
etraftaki ihtarlara, kiiltiirel kodlar1 bildigi oranda, bu gorsel ihtarin seklini sorgular ve
onun yerini, 6zlinii tarif etmeye girismektedir (Parsa, 2007). Son olarak birey gorsel
ihtarin gevresiyle, kiiltiirii ile olan miinasebetine gore tabiati ve ¢ehresi hakkinda bir
diisiince sahibi olmaktadir (Parsa, 2007). Gorsel algilamada ifade edilen bu yontemler
hem dogustan hem de daha sonra 6grenilen kiiltiirel mutabakatlarla diinyay1 kavramay1
ve benimsemeyi saglamaktadir (Parsa, 2007). Bununla birlikte giiniimiizde, gorsellerle
cepecevre sarilmig olan diinyada ikamet eden bireylerin gorsel okuma yetisine
dogustan sahip oldugunu dile getiren Kurudayioglu ve Tiizel (2010), bireylerin bu
yetilerinin tam anlamiyla farkinda olmadiklarini ifade etmektedir. Gorsel okuma,
kavrama yetenegi, yaratma yetisi ve kiiltiirel izler yiiklenen imajlari, objeleri ve
goriilebilir akislar1 kullanmay1 gerektirmektedir (Kurudayioglu ve Tiizel 2010). Bu
yetiler metinsel okumayla denk hatlarla 6grenilmektedir (Kurudayioglu ve Tiizel
2010). Egzersiz ve galismalar ile bireyler; farkina varma, agiklama ve diger gorsel
tirlerin semantik ve dizimsel farkim1 kullanabilme yetilerini gelistirebilmektedir
(Kurudayioglu ve Tiizel 2010). Gorsel okuma yetisi, imajlarin kullanilmasinda,
¢Oziimlenmesinde ve iiretiminde insan hayati boyunca daha kolay ve daha ¢ok tat
veren bir 6grenme formatini da beraberinde getirmektedir (Kurudayioglu ve Tiizel
2010). Bu zevkli Ogrenmenin yani sira gilinlimiizde, sosyal aglarda paylasilan
gorsellerin yaraticisindan soyutlanip kolektiflestigini ifade eden Tokgdz (2017),
kullanicilarin sosyal medyalar aracilig ile gonderdikleri iletilerin fotograf, metin,
video, emoji veya konum, saat vb. anlik bilgilerin paylasilarak yaratildigini dile
getirmektedir. Gorsel paylasimlar her ne kadar metinlerle birlikte servis edilse de
yalnizca etiketleme metoduyla da gorseller ile bir¢ok sey anlatilabilmektedir.

Paylasimdaki gorsel okumay1 yapan kisilerce gorsele yorumlar veya ilaveler yapilarak
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s6z konusu ileti, sosyal medyada bir paylasim dongiisii icerisine girmekte ve
yaraticisindan ayrilacak kolektiflesmeye gitmektedir. Bdylece ileti, bireyden

soyutlanarak topluma mal olmaktadir (Tokgdz, 2017).

Isler (2002), olumlu veya olumsuz bir¢ok gérsel iletiye maruz kaldigimiz giiniimiizde,
bu iletilerin ¢Oziimlenmesinde gorsel okuryazarlik kavraminin Onemine
deginmektedir. O, gorsel okuryazarlik olgusunun, genel egitimdeki dnemini bizlere
dort maddede aktarmaktadir. Buna gore s6z konusu maddeler soyledir:

e Birincisi, gorsel okuryazarlik yetisi, insan i¢in bir hayli 6nemli olan beynin sag
yarim kiiresini igler hale getirmek gerektirmektedir.

e Ikincisi, beynin sol yarim kiiresinde yer alan soyut fikirleri, canli, yogun,
inandirict ve bildik hale getirerek onlar1 daha saglikli bir sekilde algilama
imkan1 tanimaktadir.

e Uciinciisii, benzer diisiinceleri baska hatlarda isleme becerisi
kazandirmaktadir.

e Sonuncusu ise, dahil oldugumuz dogal ve yapmacik olan c¢evreden
etkilenmektense insanlarin kendine ait kararlar1 alabilmesi igin gorsellerin yer
aldig1 cevreyi okuyabilmelerini ve kavrayabilmelerini saglamaktadir (Isler

(2002).

Goriildiigii izere insanoglunun var oldugu giinlerde kelimeler, simgeler ve isaretler
iletisim ihtiyacin1 giderebilmek adina o donemde yasamis olan insanlar tarafindan
yaratilmigtir. Yaratilan bu gorsel dilin kullanim alan1 eski ¢aglarda her ne kadar sinirl
bir sekilde kalsa da giinlimiizde, caddelerden, televizyona, kullandigimiz akill
telefonlardan bilgisayarlara kadar her bir yanimiz gorsel imgeler ile g¢evrilmis

durumdadir. Stirekli bir sekilde gorsel 6gelerin bombardimani altinda kalmamiz,
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giivenli ve saglikli bir yagam siirebilmemizi zorlastirmaktadir. Bu durum ise olan
bitenin bilincinde olmamizi ve gorsel okuryazarlik yetisine sahip olma
zorunlulugumuzu gozler oniine sermektedir.

2.3 Gosterge ve Gostergebilim Kavramlarinin Tamimi ve Tarihgesi

Rifat (2009), gosterge kavramina yonelik Eski donemden giiniimiize degin ¢ogu bilim
insan1 ve felsefecinin fikir trettigini, dilsel belirtiler basta olmak kaydiyla farkl
sahalardaki gostergeleri incelediklerini dile getirmektedir. Giiniimiizde Bat1 dillerinde
isler halde olan ve dilimizde gostergebilim olarak kullandigimiz semiyotik kelimesi
Yunancadaki semeiotike sozciigiinden, semiyoloji kelimesi ise Yunanca semeion
(gosterge) ve logia (‘kuram’; ‘s6z’ anlamindaki logos’tan) kelimelerinin birlesiminden
meydana gelmistir (Rifat, 2009). Gosterge anlamini tasiyan Yunanca semeion, felsefi
ve teknik bir kelime olarak 10 5. yiizy1lda Yunanl bir hekim olan Hippokrates ve
Yunanl bir felsefeci olan Parmenides tarafindan ‘kanit’, ‘semptom’, ‘belirti’ anlamini
tasiyan Yunanca tekmerion kelimesi ile es anlamli bir sekilde kullanilmistir (Rifat,
2009). Gosterge, yaygin olarak, kendinden baska bir seyin temsili olan ve bdylece
temsil ettigi seyin yerine gecebilecek 6zellikte olan her cesit format, obje, olgu, vb.
seklinde tanimlanmaktadir. Bu yonden, simgeler, isaretler, sdzciikler, vb. gosterge
seklinde kabul gormektedir (Rifat, 2009). Buradan yola ¢ikarak daha kapsamli bir
sekilde bakildiginda gosterge, bireylerin toplum igerisinde birbirleri ile iletisime
gecmek ve anlagmak gayesiyle olusturduklari ve kullandiklar diller, farkli jestler,
sagir-dilsiz alfabesi, flamalar, trafik isaretleri, mimarlik tasarimlari, moda, resim,
miizik ve yazin gibi bir¢ok birimden meydana gelen ve ses, hareket, yazi ve goriintii
gibi geregler araciligiyla ortaya ¢ikan dizgelerin yarattigi anlamli biitiiniin birer

birimleridir (Karaman, 2017).
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Caglar (2012)’a gore, insanoglu, giiniimiizdeki gelismis olan iletisimin temellerini
gorselleri kullanarak atmistir. Yazinin icat edilmedigi bu donemlerde dahi insanlar
iletisim ihtiyacin1 gidermek adina figiirler ¢izerek kendi aralarinda bir iletisim aract
ortaya koymuslardir. M.O 15000 Ispanya'da yer alan Altamira ve M.O 25000
Fransa’nin Lascaux magaralarinda yer alan insan ve hayvan figiirlerinde, insanlarin
giinliik hayattan konular isledigi saptanmistir (Caglar, 2012). Altamira (Ispanya)
magaralarinin duvarlarinda en stilize ve en net sekilde figiirlerin ¢izildigi goriilmiistiir
(Caglar, 2012). Bu gizimler, benzetme gayesinden uzak, hayatin1 sekillendiren doga
nizamlarmin kendisi iizerindeki tesiri olarak oOngoriilmektedir (Caglar, 2012).
Magaralarda ve kayalarin iizerindeki boyali ¢izgiler ve resimler, insanoglunun
giiniimiizden binlerce yil Once diislincelerini nasil ifade ettigini gosteren ¢ok iyi
orneklerdir (Caglar, 2012). Iletisimin temelini 17 bin y1l 5nce sembol ve sekillerle atan
insanoglu, sonrasinda seslere igaret atayarak ilk alfabeyi olusturmustur (Caglar, 2012).
Yazili bir dil yaratabilmenin en eski yontemi piktogram ve resim bazli gorsel
iletisimden faydalanmak olmustur (Caglar, 2012). Diinyada iizerinde yer alan
kiltiirlerde resim yazisi, sozciiklerin jestsiz ve sozsiiz bir iletisim sekli olarak
kullanilmasmin ilk tecriibeleri olmustur. Gerek sozel gerek gorsel iletisimin alt
yapisinda bir sira gostergeden meydana gelen dizgeler s6z konusudur. Bu
gostergelerin bilimsel olarak tetkik edilmesi ve anlamlarin eklemlenis sekillerinin

incelenmesi ihtiyaci gostergebilimin ortaya ¢ikmasina sebep olmustur (Caglar, 2012).

Derviscemaloglu (2008), gostergebilimin tesisinin 20. yiizyilda gergeklesmesiyle
beraber, gostergelerin manalarina yonelik antik ¢agdan itibaren bir¢cok goriisiin ileri
siiriildiigiinii ifade etmektedir. Insan fikrinin ve iletisiminin gdstergeler vasitastyla

isledigi diislincesi bir¢ok diisliniir tarafindan ¢ok eski donemlerde sdyleme
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dokiilmiistiir (Derviscemaloglu, 2008). Sofist diisiiniir Prodicus, miinasip sdzciiklerin
tesirli bir iletisim i¢in zorunlu oldugunu savunmustur (Derviscemaloglu, 2008). Platon
ise sozciiklerin evrensel ve nesnel manalara sahip oldugunu vurgulayarak, dilsel
gostergelerin sebepsiz oldugunu dile getirmistir (Derviscemaloglu, 2008). Platon’a
gore bir seye hangi adi koyarsaniz koyun dogrudur; koydugunuz adi degistirip bir
baska ad koyarsaniz o da dogrudur (Derviscemaloglu, 2008). Augustine ve Aristo ise
dilsel gostergenin bir ‘ara¢’ olarak ehemmiyeti tizerinde mesgul olmustur ¢iinkii onlara
gore insanin ilerleme kat etmesi ve bilgi bu bi¢imde olusmaktadir (Derviscemaloglu,
2008). Stoaci diisiiniirler, gosteren ve gosterilen arasindaki tezatliktan bahsederek, bir
gostergeler Ogretisi yaratma hususunda adim atmuslardir (Derviscemaloglu, 2008).
Bununla birlikte gdstergebilim olgusunun tarifine baktigimizda, en bilinen ve en
yaygin tarifi, gostergeleri ve gosterge dizgelerini tetkik eden bilimdir, seklindedir
(Derviscemaloglu, 2008). Fakat bu tarif, gostergebilimin inceledigi konuya gore dile
getirilmis olan bir tanimdir (Derviscemaloglu, 2008). Gostergebilim ele aldig
yonteme gore de tanimlanabilmektedir (Derviscemaloglu, 2008). Bu bakimdan
gostergebilim, dilbilimsel yontemleri objelere tatbik eden, her seyi (yiiz ifadeleri,
jestler, oyunlar, dini ayinler, miizik parcalari, edebiyat eserleri...) dil ile betimlemeye
ve dilsel olmayan tiim olgular1 da dil metaforuna evrimleyerek agiklama ¢abasinda

bulunan bir bilimdir (Derviscemaloglu, 2008).

Sivas (2012)’a gore ise gostergebilimin tanimi, merkezine gosteriyi yerlestiren ve bu
gostergelerin manalarint irdeleyip ortaya koyan bir bilim dalidir. Gostergebilimi
bildirisim c¢alismalar1 konusunda inceledigimizde, silirece adapte olan dogrusal
modellerden ayr1 olarak mana olusturulmasi iizerine isleyen yapisal bir modeldir.

Gostergebilim yapisal sekilde bir mesaja anlam kazandirilmasindan yola ¢ikarak bir
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iligkinin analiz edilmesi tlzerine yogunlagmaktadir (Sivas, 2012). Gosterge ve
gostergenin kendine ait kodlari, kodlar ve de kiiltiir gostergebilimin {i¢ ana alani
durumundadir (Sivas, 2012). Gostergebilim, dogrusal paradigmalardan farkli bir
perspektifle tiim odagini evvela metne vermektedir ve alici konumundakine ¢ok daha
fazla rol listlemektedir. Bu davranista alici terimi yerine ‘okur’ terimi kabul goriir ve
okur diisiince, duygu ve fikirlerini metne aktararak metnin mana kazanmasina
yardimci olmaktadir (Sivas, 2012). Abdiilkadir (2015) ise gostergebilimi elestirel bir
tasavvur olarak yorumlamaktadir. Bu tasavvur, tetkik edici okuma eyleminin ortadan
kalkmaya mahk(im uyumlu bir izlenim ve duygu yasantis1 ile metinle ilgili olgu
diizeyinde olan sofistike sdylemlerden; estetik ve epistemolojik olarak nizamli ve
temelli ¢oziimlemeye evrilmesine katki saglayan teklifler sunmustur (Abdiilkadir,
2015). Arap diinyasinda ve Batida birgok elestirmen, gostergebilimsel metodun
bayragini sirtlamistir ancak okurlar arasinda onun yayginlasmasi ve desteklenmesi
stireci, hi¢ mi hig¢ kolay ger¢eklesmemistir (Abdiilkadir, 2015). Onun vaziyeti herhangi
baska yeni yaratimin vaziyeti gibidir. Her donem, gazete ve dergilerde karsilastigimiz

sonuglar bu durumun en 1y1 gostergesi olmaktadir (Abdiilkadir, 2015).

Gostergebilimin kapsam diizeyine deginen Tuncer (2020), gostergebilimin diinyaya
ve insana iligkin olan her seyi arastirma konu olarak ele aldigini ifade etmektedir.
Gostergebilimin problemi, insan igin insanin ve diinyanin anlami problemidir (Tuncer,
2020). Gostergebilimsel ortam, kainattaki belirtileri ve anlamlama sekillerini
kapsamaktadir (Tuncer, 2020). Sosyal ve ekinsel tesisin dahilinde isler olan kodlarin
ve diizeneklerin islenmesiyle bi¢im kazanan anlatisal/metinsel tesisler ile
ilgilenmektedir (Tuncer, 2020). insan nezdinde sonsuz mana ile ¢evrili durumdaki

evren ve diinyayla alakadar olan gostergebilim, kainatta goriinmeyen/gdriinen,
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somut/soyut, tutulan/tutulmayan her seyi ‘goOsterge’ ¢ercevesinde incelemektedir
(Tuncer, 2020). Gostergebilim agisindan gostergelerin ‘nasil’ ve ‘nigin’ kullanildig
biiyilk 6nem arz etmektedir. ‘Kim, nerede, hangi gdsterge veya gostergeleri hangi
kosullarda, ne amagla islemektedir?’ gibi gostergenin kullanim sorunsali/sorusu
anlambilimsel/gostergebilimsel analizin amacidir (Tuncer, 2020). Bu bakimdan en
yalin ve en kisa sdylemiyle gostergebilimin kullanis alani; diinyadi’dir, evren’dir;
kisacast her sey’dir (Tuncer, 2020). Bununla birlikte mesajlarin, iletilerin, ideolojilerin
kodlarla tanzim edildigi, kiiltiirel simgelerle ¢evrili medya metinlerinin ¢dziimlenmesi,
okunmasi1 gostergebilim metodunun konusu dahilindedir (Tuncer, 2020).
Gostergebilim icin medya metinlerinin okunmasi -dogru okunmasi- biiyiikk dnem
tasimaktadir  (Tuncer, 2020). Dogru okumanin yapilabilmesi konusunda
gostergebilimsel okuma, bizlere rehber bir yontembilimdir (Tuncer, 2020). Barthes
(1993)’a gore de bu okumalarin yasamimizda biiyiik bir 6nemi vardir. Ahlaksal, sosyal
ideolojik bakimdan ¢ok fazla deger icermekte, zorunlu bir sekilde sistemli bir fikir
dogrultusunda istlenilmeye c¢alismalar1 gerekmektedir: Gostergebilim diye
adlandirilan diisiince su an i¢in bu sekildedir (Barthes, 1993).

2.3.1 Cagdas Gostergebilimin Ortaya Cikisi

Caglar (2012) cagdas gostergebilimin temeli 20. yiizyilin ilk demlerinde atilmaya
baslandigim1 dile getirmektedir. Amerikali diisliniir Charles Sanders Peirce (1839-
1914) ve Isvigreli dilbilimci Ferdinand de Saussure (1857-1913) hemen hemen es
zamanli bir sekilde, birbirlerinden bihaber sekilde ¢agdas gostergebilimin insasi icin
temel atmiglardir (Caglar, 2012). Dilbilimci olan Saussure, ¢agdas dilbilimin siiphesiz
kurucusu olarak gosterilmektedir (Caglar, 2012). Gostergebilimin, gostergelerin

sosyal hayat i¢indeki durumunu konu alan bir bilim dali oldugunu dile getiren Saussure
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icin ‘dil’ fikirleri ifade eden bir gostergeler diizenegi ve diger gosterge diizenekleri

(yazi, alfabe, askeri isaretler) icerisinde en ehemmiyetli olandir (Caglar, 2012).

Bircan (2015), Charles Sanders Peirce'iin tiim olgular1 ¢evreleyen, mantikla sikica
iligkili bir gostergeler kurami ortaya koydugunu ve bu alana semiyotik adini verdigini
vurgulamaktadir. Pierce, gostergeleri, Saussure’lin ikili zitliklart bigiminin yerine
ticliikler bigiminde tanimlamigtir (Bircan, 2015). Saussure dilbilimindeki ikili zitliklar,
Peirce'lin gostergebiliminde konumunu tigliiklere terk etmistir ve Peirce'iin en 6nemli
tcliigii gosterge, yorumlayan ve nesne tigliigiidiir (Bircan, 2015). Bir bagka tigliigii ise
goriintiisel gosterge, belirti ve simge tgliigi olan Peirce, gostergelerin mantiksal
fonksiyonunu vurgularken, Saussure ise gostergelerin  sosyal fonksiyonunu
vurgulamistir (Bircan, 2015). Barthes ise dilin mekanik fonksiyonunu ortaya ¢ikarmak
istemekte ve bu islevi kitle kiltiirii tizerinden gerceklestirmektedir (Bircan, 2015).
2.3.2 Ferdinand de Saussure ve Gostergebilim

Derviscemaloglu (2008) ¢agdas dilbilimin kurucusu olarak atfedilen Saussure’iin, 19.
ylzyilin artsiiremli goriisiin tersine, dilin essiiremli bir durum igerisinde ele alinmasi
gerektigini lizerinde durdugunu ve diisiinceleriyle yapisalciligin da biiylik Onciisii
durumuna geldigini dile getirmektedir. Dilin i¢ hakikatinin degerlendirilmesi oneren
ve s0z/dil, artsiirem/esslirem ayrimlarinin gerceklestirilmesini zorunlu tutan Saussure,
kisisel oOzellikli s6ziin aksine sosyal Ozellikli dil konusuna odaklanmistir
(Derviscemaloglu, 2008). Saussure’iin izinden giden gostergebilimciler de bu fikirden
yola ¢ikarak, bir gostergebilimsel dizgenin muayyen eylemler veya pratikleri yerine
daha ziyade bir biitiin seklinde o dizgenin alt yapisindaki yapilar1 ve nizamlar
konusunda ¢alismislardir (Derviscemaloglu, 2008). Saussure’lin dizgeyi esstiremli bir

metotla ele almasi, yapisalcr kiiltiir teorisyenlerini de tesiri altina almis ve bu
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teorisyenler de gostergebilimsel dizgeler konusunda toplumsal ve kiiltiirel olgularin

fonksiyonlar1 lizerine odaklanmiglardir (Derviscemaloglu, 2008).

Abdiilkadir (2015), Saussure’iin dil {izerine odaklandigin1 ve dili gostergeler dahilinde
en yiiksek bicim olarak atadigini ifade etmektedir. Saussure icin dil, gostergeleri
kavramada, agiklamada, isleyis metotlarin1 6grenmede 6nemli bir aragtir (Abdiilkadir,
2015). Bu nedenle dili bildirigim, insani ¢ikarlarin degis-tokusu, bildirisim kurallarinin
ortaya ¢ikarilmasi piramidinin zirvesine yerlestirmistir (Abdilkadir, 2015).
Saussure’lin gozetiminde dil, dis diinyada objelerin hakikatligiyle birbiri ile uyusan
sozciikler, yalnizca bir derleme olarak goriilmemektedir (Abdiilkadir, 2015). Dil,
toplumun var ettigi ve iglerine diisiincesini, ahlakini, degerlerini ve cagdasligini
aktardigi diger kurumlar gibi toplumsal bir kurumdur (Abdiilkadir, 2015). Lakin dilini
diger kurumlardan farki tarafi sosyal bir siire¢ olmasidir (Abdiilkadir, 2015).
Baslangicini belirlemenin zor olmasinin yani sira sonunu diistinmek dahi imkansizdir.
Bu nedenle Saussure dili, toplumsal bir uzlasma ve sézlesme olarak kabul gormiistiir

(Abdiilkadir, 2015).

Dissal gercekligin anlamin bizzat kendisinde buldugunu sdyleyen Cakar (2010), dilin
sosyal, sozlin ise insanlarin dile getirdiklerinin toplami oldugunu dile getirmektedir.
Bununla birlikte dile uyarlanan dilsel gostergeleri maddelestirdigimizde ise karsimiza
bes temel kavramin ¢giktigini belirtmektedir (Cakar, 2010). Bunlar:
1- Dilsel gostergelerde ‘uzlagimsallik’ niteligi sz konusudur. Sosyaldir.
Biitiiniiyle rastgele sekilde toplumu yaratan bireylerce uzlasma sonucu
meydana gelmektedir. Yapaydir ve gésteren-gosterilen arasinda nedensiz bir

iligki vardir (Cakar, 2010).
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2-

Dilsel gostergeler ‘nedensizlik’ ve ‘saymaca’ niteligi gostermektedir.
Emirseldir. Gosteren-gosterilen arasindaki baglanti gagrisimsal sekildedir,
yapay veya mantiksal bir iliski vardir. Mesela ‘ev’ gdstereni ve ‘ev’
gosterileni arasinda sartli, dogal sebepten bag bulunmamaktadir. Yalnizca
ayni dili isleyen insanlar arasindaki uzlasmadan olusmaktadir (Cakar, 2010).
Dilsel gostergede ‘ikincil sebeplilik’ niteligi vardir. Dil gostergesi prensip
olarak sebepsiz olmasina karsin, dil dahilinde yer alan diger elemanlarla
aciklanabilir. Misal ‘ev’ mana birimi sebepsizdir. ‘-cil’ son eki de
sebepsizdir. Iki sebepsizin bir araya gelmesinden ‘evcil” kelime birimi olarak
yorumlanabilir 6zellik tasimaktadir (Cakar, 2010).

Dilsel gostergeler ‘ayriklik’ ve ‘gizgisellik’ 6zelligi tasimaktadirlar.
Gostergeleri yaratan birimler, anlambirimler ve sesbirimler, ayrik, kesintili
ozellik gosterir. Misal ‘e’ ve ‘v’ nin birlesiminden ‘ev’ sdzcligli olusmaktadir.
Esasinda ‘e’ ve ‘v’ sesbirimi olarak miistesna birimlerdir. Bu birimler ¢izgisel
yassida bulusarak ‘ev’ kelimesini meydana getirir. Akabinde gosterenler de
kendilerini meydana getiren ses formlar1 da séylemde birbirlerini izler ve
boylece kelime zinciri ortaya ¢ikar (Cakar, 2010).

Dilsel gostergeler ‘ardisik’tir. Kelime zinciri birimlerin sirali eklemlenmesi
ve bununla birlikte ¢izgisel yassida bulusmasi sonucu olusmaktadir (Cakar,

2010).

2.3.3 Charles Sanders Peirce ve Gostergebilim

Ozmakas (2009), Peirce'iin enformasyon felsefesi dahilinde gelisim gdsteren
geleneksel gostergebilimi, sistemli sekilde inceleyen ilk diisiiniir oldugunu
belirtmektedir. Metamatik, kimya, mantik gibi konularda ¢alismalar gergeklestirmis

olan Peirce, mantikla alakali ilk uygulamalarini 12 yasini bitirdikten kisa bir siirenin
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ardindan yaymmlanustir (Ozmakas, 2009). 16 yasinda adim attig1 {iniversite
ogreniminde Kant’in eserlerine dikkat kesilmis ve {i¢ y1l kadar bir siire zarfinda 6zel
bir sekilde bu diisiiniir konusunda ¢alismalar ortaya gergeklestirmistir (Ozmakas,
2009). Kant’in diislincelerine karsi yaptigi tenkitleri onun devresinde Hegel’inkine
daha yakin bir felsefi ferasete yonelmesine sebep olmustur (Ozmakas, 2009). Peirce,
gostergebilim anlayisint mantik ¢ergevesine oturtmus ve iiglii ayrimlar iizerine insa
etmis oldugu gosterge diizenegiyle dil felsefesi alaninda kendisini 6nemli bir yere
oturtmustur (Ozmakas, 2009). Gostergebilimin bir baska babasi olarak kabul goriilen
Ferdinand de Saussure, konu lizerine ¢alismalarin1i Avrupa’da yiiriitiirken, Peirce ise
calismalarm1  Amerika’da yiiriitmiistir (Ozmakas, 2009). Aralarindaki cografi
farklilik, sadece bir mekansal ayrim olmakla yetinmemis, aynt zamanda her iki
filozofun sistemleri konusunda da bir fark yaratilmasina sebep olmustur ve Saussure
gostergeyi sadece dil temelinde ele almistir (Ozmakas, 2009). Peirce ise faydacilik
(pragmatism) ile bilim temeline yerlesen bir mantik teorisi gelistirmeye ugrasirken,
normal olarak gosterge kavramu ile dil felsefesine odaklanmis ve bir gosterge kurami

ortaya koymustur (Ozmakas, 2009).

Onursoy (2017)’a gore, Peirce'lin olusturdugu gosterge kuraminda en ¢ok bahsedilen
ticlii; goriintiisel gosterge, belirti ve semboldiir.
Goriintiisel gosterge: Objesinin sahip oldugu ozelliklerden 6tiirli objesine
gondermede bulunan gostergedir. Resim, fotograf ve trafik isaretleri gibi
gosterdigi objesini benzerliginden Otiirii andiran, gosteren ile gosterilen
arasinda dolaysiz bir imgesel emsallik vardir. Gosterge, ikonografik

emsallikten 6tiirii objenin yerini dolduramamaktadir (Onursoy, 2017).
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Belirti: Nesnesi ortadan kayboldugu zaman onu gosterge durumuna getiren
oOzelliklerini yitiren bir gdstergedir. Gostergenin objesiyle arasinda dolaysiz bir
iliski s6z konusudur. Bu iligki izlenebilir veya kavranilabilirdir; misal,
1si/termometre, zaman/saat, ates/duman, insan/ayak izi, insan/parmak izi,
gelen/kapinin  vurulmasi, saglik/nabiz atigi, hastalik/viicuttaki isilikler wvs.
(Onursoy, 2017).

Sembol: Temsil o6zelligi tam olarak agiklayanina bagli olan gostergedir.
Objesiyle arasinda sebep bulunmayan gostergedir; mesela, trafik isiklari,

bayrak gibi (Onursoy, 2017).

Rifat (2009)’a gore Charles Sanders Peirce'iin bir bagka gosterge lgliisii de su
sekildedir:
Nitel gosterge: Bir gosterge olan bir Ozelliktir: sézgelisi bir sesin tonu,
herhangi birinin tasimis oldugu koku (Rifat, 2009).
Yalin gosterge/Tekil gosterge: Bir gosterge olan bir sey ya da mevcut hakiki
bir olaydir (Rifat, 2009).
Kural gosterge: Bir gosterge olan bir kuraldir, bir yasadir; saymaca
durumundaki her gosterge bir kural gostergedir (Rifat, 2009).
2.3.4 Roland Barthes ve Gostergebilim
Bircan (2015), Barthes (1979)’1n, belli bir deneyim ile incelenecek olan gosterge
dizgelerinin bilimi 6zelligini {istlenecek gostergebilimi insa etmeyi amacladig
sdyleminde bulunmaktadir. Barthes, Gdstergebilim Ilkeleri’nde Saussure’iin
gostergebilimi dilbilimin {izerinde gormesi diisiincesini tahrif ederek gostergebilimi
dilbilimin alt segmenti olacak sekilde islemistir (Bircan, 2015; Barthes, 1979).

Barthes, Saussure’lin yaptig1 gibi yaziya odaklanmaz (Bircan, 2015; Barthes, 1979).
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Mutfak, moda, yazin gibi gosterge dizgelerinin dil ile birlikte gerceklige kavustugunu
belirtir (Bircan, 2015; Barthes, 1979). Barthes igin dil, gostergebiliminde her yerdedir
ve bastan ¢ikarandir (Bircan, 2015; Barthes, 1979). Dil, kuvvetini yazin {izerinden
tesirli bir sekilde insa etmesine bor¢ludur ve Barthes da gostergebilimin konusunu,
siirlar1 ve tozli ne olursa olsun her gesit gostergeler dizgesi seklinde belirler (Bircan,
2015; Barthes, 1979). Jestler, mimikler, goriintiiler, miizik, protokollerde ve térenlerde
goriilen tozlerin bir dil yaratmasa da bunlarin kompleksleri en azindan anlam yiikli
dizgeler olustururlar (Bircan, 2015; Barthes, 1979). Bu yoniiyle Barthes, Saussure’iin
gostergeye atadigt mananin ve bu mananin hudutlariin gelismesine katkida

bulunmustur (Bircan, 2015; Barthes, 1979).

Roland Barthes’in modern gostergebilimin 6nemli bir ismi oldugunu vurgulayan
Karaman (2017), gelistirmis oldugu orijinal yaklasim ile Barthes’in daha ¢ok popiiler
kiiltiir analizleri iizerine ¢alistigini dile getirmektedir. S6z konusu gelistirilen yapisal
analiz metodu, iletisim amaci giitmemekle birlikte mana tasiyan farkli olgular
(mobilya, giyim vb.) icermektedir (Karaman, 2017). Tiim bunlar anlamlama kavrami
vasitastyla gostergebilime tahsis edilmekte, gostergelerle ikincil gosterilenler veya
yananlam gosterilenleri arasindaki iliskiler tizerinde odaklanilmaktadir (Karaman,
2017). Yananlam ve diizanlam kuramlarina, anlamlama adi altinda agiklik
getirilmektedir (Karaman, 2017). Bir gostergede; gosteren ve gosterilen arasinda bir
baglanti olusturulmasina anlamlama ad1 verilmektedir (Karaman, 2017). Bir gosterene
rastlandiginda veya duyuldugunda gosterilen zihinde meydana gelmektedir (Karaman,
2017). Anlamlama gosterinin gostergesini, gosterilen seklinde akilda canlandirma
asamasidir (Karaman, 2017). Diizanlam gostergenin neyi belirttigini, yananlam ise

gostergenin nasil belirtildigini nitelemektedir (Karaman, 2017). Diiz anlamlarin hi¢bir

72



sekilde yanlis anlasilma mevzubahis degildir (Karaman, 2017). Evrensel olmakla
birlikte insanlarin belleklerinde asgari miisterekte ¢oziimlenirler (Karaman, 2017).
Lakin farkli bildirisim dizgelerinde diizanlaminin haricinde yan anlamlar da
bulunmaktadir. S6z konusu yananlamlar topluma ve kiiltiirlere bagli sekilde her

insanin belleginde farkliliklar olusturarak ¢oziimlenebilmektedir (Karaman, 2017).

Barthes (1993), gosterge bazinda ortaya koydugu gdsterilen, gésteren ve anlamlamay1

su sekilde aktarmaktadir:
Gasterilen: Gosterilen, gostergeyi isleyenin bundan algiladigi ‘sey’dir. Bu
yonden yalniz fonksiyonel olan bir tanim elde etmis oluruz. Gosterilen,
gostergenin iki baglantisal elemanindan biridir. Gosterileni gdsterenin karsili
konumuna sokan tek fark, gosterenin bir aract 6zelligi tasimasidir. Durumun
Oziine bakildiginda gostergebilim igerisinde baska bi¢imde var olmasina imkan
yoktur; bu alanda goriintiiler, objeler, el-kol-bas hareketleri, vb. anlam ilettigi
oranda ancak kendileri vasitasiyla sOylenebilir bir seye aktarirlar. Aradaki tek
fark, gostergebilimsel gosterilenin dilsel gostergelerce izah edilebilir olmasidir
(Barthes, 1993).
Gosteren: Gosterenin asil niteligi, gosterilenin niteligi ile hemen hemen benzer
cinsten gbzlemlere olanak saglar: Saf bir baglantisal elemandir bu ve tarifi,
gosterilenin tarifinden ayrilmaz. Tek fark gosterenin bir araci niteligine sahip
olmasidir (Barthes, 1993).
Anlamlama: Gosterge, iki tarafli bir goriinti, ses, vb. dilimidir. Anlamlama, bir
olus seklinde planlanabilir; bu, gosteren ile gosterileni tevhit eden ve yapiti
gosterge olan eylemdir. S6z konusu fark, sadece gruplandirilan bir deger

tasimaktadir. Bunun nedeni ise su sekildedir: Evvela, gosteren ile gosterilenin
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tevhit edilmedi, anlamsal eylemi tiikketmez; zira gosterge etrafiyla da degerlenir

(Barthes, 1993).
2.3.5 Gostergebilimde Anlamlandirma
Civelek (2020)’e gore, gostergebilimde anlamlandirma zitliklardan dogar ve bu
zitliklara gore bigimlenmektedir. Anlamlandirma siirecinde okunan metnin 6zelligi
farketmeksizin, dizgeleri manali bir sekilde okuyarak analiz edilmesi gerekmektedir
(Civelek, 2020). Insan-insan, insan-doga iliskilerine anlam katan gdstergebilimde iki
dereceli bir anlamlandirma mevcuttur (Civelek, 2020). Birinci derecede kisiler, evreni
ve kendisini anlamlandirmaktayken, ikinci derecede ise kendine ve evrene anlam katan
birey, anlamin yaratilabilmesi amaciyla kodlar isleyerek ¢evresini analiz etmektedir
(Civelek, 2020). Gostergebilimsel anlamlandirmada sembollerin ve kiiltiirel kodlarin
Ozyap1 niteligi ve analizleri yorumlayana tabidir. GOstergebilim agisindan anlamlama
ya da belirtilerin tiretimi ve somiriilmesi akli bir agsamadir. Boylelikle objektif evren
belirtilerin dolayimsiz bir modiilii olmamaktadir. Gdstergebilim, anlam yiikleme
asamasinin hangi yontemle yapildigini, ilk mananin haricindeki anlamsal doniisiimii
sunmaya c¢alismaktadir (Civelek, 2020). Goz oOnilinde olan ve taninan anlamdan
koparak derin manaya erigsme siirecini kapsamaktadir. S6z konusu siire¢ esnasinda ise
gostergebilim, gostergelerden yola c¢ikarak analizler yapmayir olanakli hale
getirmektedir. Yapilan analizler 6znel bir okuyusla gerceklesse de kiiltiirel kodlarin
analiz ediliyor olmasi nedeniyle benzer zamanda objektiflik tistlenmektedir (Civelek,

2020).

Kiran (2010), gostergebilimcilere gore insanin ortaya koydugu her obje bir mana
iistlenmektedir ve bu mana da kendi igerisinde eklemlenmektedir. Bu objelerden,

misal metinlerin gdstergebilimsel analizi, sdylemin daima bir sdzcelemenin ve
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sozceleme siijesinin s0ylemin mesuliyetini {istlenmesinden yola ¢ikmaktadir (Kiran,
2010). Bu kuram biitiinsel olarak onay goren sdylemin eklemlenmelerini yorumlamak
icin insa edilmistir. Bunu kavrayabilmek adina evvela bir anlam biitiiniinii pargalamak
gerekmektedir (Kiran, 2010). Siirlarin1 ve imkanlarii iyi taniyan gostergebilim
metodu, anlami bir biitiin seklinde tanimlamaktadir (Kiran, 2010). Bahsedilen, 6teki
bilim branglarinin ‘ikincil anlamlandirma’ belirtilerini bir tarafa ayiran ‘ilksel
anlamlandirma’dir. Ilksel mana bir ‘cocugun’ erisebildigi minimum ve en sade hakiki
anlamlandirmadir; ikincil mana ise daha ziyade diinya hususundaki ansiklopedik
malumatlardir (Kiran, 2010). Bir baska sOylemle herkesin yalnizca bir kismini

gordiigii baglamsal ve durumsal bir malumattir (Kiran, 2010).

Bu konuyu 6rneklendirmemiz gerekirse; bir insanin ¢alisma odasinda ¢ekilmis oldugu
fotografina baktigimizda ilksel anlamda bu kisi bize siradan sekilde goriilebilir. Fakat
ikincil anlamlandirma da ¢alisma odasi igerisinde hukuk alanina ait kitaplarin ve
Themis adalet heykeli gibi nesnelerin bulunmasi, bizlere o kisinin hukuk alaninda
calismalar yaptig1 yoniinde ikincil anlamlandirmalarin icra edilmesini saglayacaktir.
2.3.5.1 Anlamlandirma Siirecinde Metafor

Bilge (2020) i¢in metafor, transfer etmek, tasimak ve meta kavramlarindan meydana
gelmistir. En genel manada ifade edilecek olursa metafor, bir sézciligiin literal
manasimin Otesine ge¢ip farkli bir manaya gelebilecek bigimde islenmeye miisait
olandir (Bilge, 2020). Metafor, dilin yaygin isleyisinde taninan mecaz ve figiirden
farklidir, ¢linkli metafor dil igerisinde ifade siisii olmamasindan dolay:1 ‘siisleme’
fonksiyonundan daha fazla ve 6nemli bir fonksiyon sergilemektedir (Bilge, 2020).
Ciinkii kavramin derinlerine inildiginde goriiliir ki ‘tagima, yer degistirme’ sadece dil

icerisinde sozcligiin yer degistirmesi manasina gelmez (Bilge, 2020). Bundan dolay1
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metafor figlir veya mecaz degildir. Metafor disaridaki hakikate atifta bulunan bir
referansa sahiptir (Bilge, 2020). Metafor, varlikbilimsel bir duruma gondermede
bulunmak zorundadir. Bununla birlikte metafor bir vakit bildiricidir ve idame edildigi
doneme ait izler tasirken, ait oldugu devreden baska bir devreye aktarilmasi
mevzubahis oldugunda ise yeni bir okumanin icra edilmesi gerekmektedir (Bilge,

2020).

Bozkurt (2020) metaforlarin, yaratilmig gergekligi gilin yiiziine ¢ikarip kavramamiza
imkan saglayan araglar oldugunu, bir defa dile getirildiginde bir kavramin birden fazla
yoniinii meydana ¢ikardigini, bununla birlikte meydana ¢ikardigi boliimlerle birlikte
birden fazla yoniini saklamaya da imkan tanidigini vurgulamaktadir. Metaforlar
baglamsal ve kiiltiirel olarak ifade edilirler ve hakikati algilama bigimimiz ve bilissel
cizemlerimizin miicerret bir paradigmasidir (Bozkurt, 2020). Bu durumda lengiiistik
(dilbilim) anlaminda muhakeme edildiginde bir seyi ifade edebilmek amaciyla baska
bir durumla mukayese ettigimiz kognitif (bilissel) bir yorumlama akisidir (Bozkurt,
2020). Metaforlar birgok vakit kognitif akiglarimizin dip tabakalarindaki diinyay1
algilay1s ve yorumlayis bigimimizin bir gostergesidir (Bozkurt, 2020). Karamehmet’e
(2017) gore metafor, bilinmeyenin manasini, bilinenin araglari ile ortaya dokmek
seklinde ifade edilmektedir. Burada dikkat edilecek olan en Onemli yer ayni
paradigmada yer alabilmek i¢in ara¢ ve manalarin kafi benzerlie ver gerekli
mukayeseyi gergeklestirmek i¢in kafi farkliliga malik olmasi gerekmektedir
(Karamehmet, 2017). Metafor ile ilgili yapilan arastirmalar, diinyanin pek c¢ok
bolgesinde, bir¢ok kiiltiire ve bir¢ok toplumda insanlarin; tahmin ettigimizden daha
fazla birbirleriyle benzerlik gdsteren zihinsel bi¢imlerle harekette bulundugunu net bir

sekilde ortaya koymaktadir (Karamehmet, 2017). Gergeklestirilen arastirmalarda
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diinyanin neredeyse her boélgesinde insanlarin metaforlari ve benzetmeleri ayni

bicimde isleyerek kendilerini ifade ettikleri goriilmektedir (Karamehmet, 2017).

Giiltepe ve Berkli (2016) gore, metafor 6zii itibariyle, soyut baglamlari kavramak veya
uygun bir anlatim bicimi olusturmak iizere somut bir imgenin islenmesinde
yatmaktadir. Metaforlar, goriintii ve sézden meydana gelen, somut bir objeye
gonderme yaptiklarindan otiirii gorsel arag¢ olarak fonksiyon gostermektedir (Giiltepe
ve Berkli, 2016). Kiiltiirlerin sanatsal birikimlerini saptama, motifler, saf bigimler,
hikayeler, imgeler ve alegorilerin ana ilkelerinin meydana ¢ikis1t metaforun benzetme
kuramiyla ayni, kavramsal bir nitelik kazanmaktadir (Giiltepe ve Berkli, 2016). Parsa
ve Olgundeniz (2014)’e gore ise metafor bir benzetmedir ve iki sey arasinda benzerlik
baglantisi olusturmaktadir; ‘kadar’ ve ‘gibi’ ilgeglerini sik bir sekilde kullanmaktadir.
Birbiri arasinda benzetme olusturulan bu iki seyin olagan siirecte birbiri ile baglantisi
bulunmamaktadir; sadece bellek diis yetisini kullanarak yeni metaforu
kavrayabilmektedir. Metaforlarin yazili ve sozli olmalarinin yani sira gorsel
metaforlar da mevcuttur (Parsa ve Olgundeniz, 2014). Reklam mecrasinda bunu
belirtmek amaciyla tiiyiin iizerinde yer alan bir gozliik planlanarak gorsel metaforun
giiciinden faydalanilabilir. Kus tiiyli, s6z konusu reklami idrak eden ve anlamlandiran
birey iizerinde ‘hafiflik’ hissini basarili bir sekilde uyandiracaktir (Parsa ve
Olgundeniz, 2014).

2.3.5.2 Anlamlandirma Siirecinde imge

Imge nedir ve imgelerler kelimeler arasindaki ayrim nedir sualine Ceken ve Arslan
(2016), bir seyin benzeri olma, andirma veya taklidi gibi olma cevabini vermektedir.
Imgeler bir maden cevheri misali kazilarak yerin altindan ¢ikarilan seyler degil, belirli

bir sosyo-kiiltiirel ortam dahilinde belirli bir fonksiyonda bulunmasi amaciyla insa
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edilen seylerdir (Ceken ve Arslan, 2016). Imgeler, gosterilen seylerden ziyade bunlarin
yeniden sunumudur ve drneklem vasitasiyla 6z diinyadaki objeyi belirten formlarin
mevzubahis oldugu bir gosterge tiiriidiir. imge, hakiki objeyi daha giizel ya da daha
duyarli ve daha tesirli bir sekilde belirterek hakikati gosterge olarak yeniden

yaratmaktadir (Ceken ve Arslan, 2016).

Kiiciikoner (2010)’e gore imge, duyularin zihindeki izidir. Dogumumuzla birlikte
olusan duyularimiz kendi sistemlerine gore somut ve soyut, distaki ve igteki her bir
seyi algilamaktadir (Kiigiikoner, 2010). Algilanan seyler, duyularimizla bilincimiz
vasitasiyla zihnimize aktarilir. Bunun sonucunda ise zihnimizde izler meydana
gelmektedir. S6z konusu izler algilanan seylerin biitiinliyle benzeri degildir, benzerine
yakin, aslinin yerine gecen imgelerdir. Daha sonrasinda zihindeki imgeler distan ve
icten gelen uyaranlarla eyleme geger ve zihinde iz meydana getiren asil seyi tedai
ederek geri getirirler. Bilince tekrardan diisen bu asillar eksiksiz sekilde hakikatin

kendi olamay1p, hakikate en yakin olanlardir (Kii¢tikoner, 2010).

Berger (1995) ise imgenin, tekrardan yaratilmis ya da tekrardan tiretilmis bir goriiniim
oldugunu vurgulamaktadir. Imge ilk defa ortaya ciktigi zamandan ve yerden,
saklanmis ve kopmus bir goriiniim veya goriintimler ahengidir (Berger, 1995). Her
imge, icerisinde bir gorme sekli barindirir. Yalniz her ne kadar bir imge icerisinde
gorme sekli barindirsa da kavrayisimiz ya da degerlendirisimiz bir yandan goérme
seklimize de bagli durumdadir (Berger, 1995). Bununla birlikte Parsa vd. (2016) gore
ise gercek diinya disindaki anlamsal imgelerin daima acik bir sekilde bulunmadigin,
anlamin daha ¢ok ortiikk oldugunu ve ¢ozlimlenmeyi, agiklanmayr ve okunmayi

bekledigini dile getirmektedir (Parsa vd., 2016).
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Oznel bir temsil formu olan imge, anlam ile yarattig1 iliskide anlati olma avantajin
elinde tuttugundan, seyleri bolimlendirme veya agiga vurmaya ¢alismaktan ziyade,
onlarin varolus sebebini ortaya koyan bir olay orgiisii edasinda okuma imkani
saglamaktadir (Alemdar ve Aydinli, 2011). Imgenin dogasi arastirildiginda once
bellekte var oldugunu soyleyen Parsa (2004)’ya gore, imgebilim iki agsamada
incelenmelidir. Bu yaklasimlardan birincisi, imgelerin her zaman gérme ve
gbzlemleme merkezli olmasi, digeri ise ihmal edilmis ve daha karmasik bir alan olan
anlamin farkina varilip analiz edilmesi ve anlamlandirilmasidir. Goérsel dizaynlar ve
imgelerin anlami1 evvela zihinde yer alsin ya da almasin, okuruyla baglant1 kurmaktadir
(Parsa, 2004).

2.3.5.3 Diizanlam ve Yanlam

Barthes’a (1993) yananlam vakialar1 aktliele degin muntazam bir sekilde tetkik
edilmemistir. Bununla beraber istikbal, hi¢ siiphesiz bir yananlam dilbiliminindir, zira
cemiyet hi¢ durmadan, insan dilinin zat-1 sahanesine kattig1 ilk sistemden yola ¢ikarak
bir bagka mana sistemi gelistirmektedir (Barthes, 1993). Kimi zaman yalin, kimi
zaman sakli, zihinsel bir sekilde gelisen bu yaratict eylem, hakiki bir insan-bilimle
yakin dereceden alakalidir. Zat-1 sahanesi de bir sistem olan yananlam, gosterilenler,
gosterenler ve ayrica bunlar diiglimleyen bir vuku barindirmaktadir. Her bir dizge
dahilinde birinci elde, mevzubahis ii¢ elemanin ortaya koyulmasi gerekmektedir.
Yananlam gosterenleri, diizanlam sisteminin gostergelerinden olusmaktadir (Barthes,

1993).

Gosteren, gosterilen ve gostergeden meydana gelen ilk dizgenin diizanlami verdigi
sOyleminde bulunan Bircan (2015)’a gore, diizanlam, anlam yiikleme diizeyinde

birinci sirada konumlanir ve goriiniir sekliyle anlama iletide bulunmaktadir. Yananlam
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ise gosteren ve gosterilenden meydana gelen bir sistem, bir dizgedir. Yananlam,
insanin kiiltlir ve tarihini bir sistem igerisinde islenmesi saglamaktadir. Yananlam mit
ve cagrisim kapsamlarini elinde bulundurdugu icin 6znel tefsirleri ve sosyokiiltiirel
konular1 kapsar ve anlatilarin, ideolojilerin analiz edilmesinde kullanilmaktadir

(Bircan, 2015).

Parsa vd. (2016), diizanlamin gostergebilimde sadece elektronik, mekanik veya dijital
islemler vasitasiyla tasinan goriintii oldugunu ifade etmektedir. Diizanlami aymni
zamanda gosterenin nesnel sekilde kavranmasidir. Oyle ki kedi yalmzca kedidir.
Yananlam ise dolayli olan anlamlardir ve gostergeye hususi degerler yoneltmektedir.
Yani kedinin yasi, cinsi rengi, goriintiisii, nasil goriindiigii gibi degerlerdir (Parsa vd.,
2016). Bir baska sekilde ifade etmek gerekirse, askeri bir iiniforma diizanlamda
fonksiyonel sekilde bir diizeye isaret ederken, yanalaminda bu diizeye bagl sekilde
etkileyiciligi ve sayginligi da saglamaktadir. Burada tam olarak diizanlam ve yananlam
kavugmasi ile bir anlamlama meydana gelmektedir. Yananlam insan miidahalesinin
neticesidir (Parsa vd., 2016).

2.4 imaj-Benlik Olusumu ve Sunumu

Paslanmaz ve Narmanlioglu (2020) Benlik kavramini bir kisinin ‘ben’ ya da ‘benim’
seklinde yorumladig1 seylerin tamami ve insanlarin kendileri konusunda farkinda
olmalar1 seklinde tanimlamaktadir. Benlik ayni zamanda bireyin kendi yaratilist
hakkinda da farkinda olmasmi ifade etmektedir. Benlik kavramiyla insan, diger
insanlardan kendisini ayristirabilmekte ve bilhassa kendine 0zgii bir ortam
yaratabilmektedir (Paslanmaz ve Narmanlioglu, 2020). Birey bunu durumu korumak,
gelistirmek ve sosyal etkilesim kapsaminda konumlandirmak amaciyla epey bir

zahmete girmektedir (Paslanmaz ve Narmanlioglu, 2020). Mevzubahis zahmet ‘ben
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olma savasi’ olarak lanse edilmektedir. Birey, bizzat kendi 6ziiniin farkina vardigi
anda bu savasa dahil olmakta ve kendini 6teki insanlardan ayirmaya ve farkli olmaya
cabalamaktadir (Paslanmaz ve Narmanlioglu, 2020). Benlik olgusu kisinin evreni
kavramasi ve kendine ait bedenini 6teki bireylerden ayirmasiyla baglamaktadir. Birey,
varolusundan itibaren idame ettigi yeri algilamaya ¢alismakta ve kavrayabildigi l¢lide
de idame ettigi ortama uygun eylemler sergilemeye calismaktadir (Paslanmaz ve
Narmanlioglu, 2020). Bu ¢aba bireyin yasami boyunca devam etmekte ve devaml
olarak gelismektedir (Paslanmaz ve Narmanlioglu, 2020). Benlik kavramini; bireyin
kimligi, sinirlari, yetenekleri, deger yargilari, hedefleri, gorlisleri, tutumlar1 ve
duygularinin tamami olarak tanimlayan Ertiirk ve Eray (2016)’a gore benligin
olusumunda iletisim olduk¢ca ©onemli yer tutmaktadir. Birey sosyal bir canli
oldugundan 6teki insanlar ihtiyag duymakta ve bu durumda sosyal yasam i¢in iletisimi
bir anahtar kelime durumuna getirmektedir. Benligi ortaya ¢ikaran, kisisel ortamdaki
otekilerle kurulan iletisim iligkileri ve bunun i¢inde bireyin kendisini nereye ve nasil
konumlandirdigidir. Birey kim oldugunu, hayatin1 siirdiirdiigli yerden diinyanin diger
ucuna degin neler yasanip bittigini, diger insanlar ile kurdugu iletisim sonucunda
ogrenmektedir. Kendine yonelik giiven otekilerle kurtulan toplumsal etkilesimlerle

gelismektedir (Ertiirk ve Eray, 2016).

Tutum, davranis ve fiziksel kisilik gostergelerinin benlige isaret ettigini dile getiren
Cakmak (2018), bireyin aile, arkadas, okul ve i ¢evresinin s6z konusu benlige tesir
eden en temel etkenler oldugunu belirtmektedir. Kisiler yasantilari sirasinda kendi
benliklerinin &teki insanlarin belleklerinde diledikleri bicimde yer edinmesini
arzulamaktadir (Cakmak, 2018). Bu arzulari bizi benlik sunuma dogru

yonlendirmektedir. Burada ortaya cikan benlik sunumu, bireyin yasami boyunca
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devamli olarak kendisini etrafa olumlu gosterme ¢abasi seklindedir (Cakmak, 2018).
Gliniimiizde bireyler teknoloji ile i¢li digli olmus durumdadirlar. Gergek yasamlarinda
benlik sunum eylemlerini ayni bi¢imde sanal ortamlara da transfer etmektedirler
(Cakmak, 2018). Bilhassa son donemlerde revagta olan sosyal medya platformlari bu
eylemler icin en fazla kullanilan iletisim ortamlar1 olmaktadir (Cakmak, 2018). Algtil
(2018) e gore, bireylerin mobil araglar tizerinden sosyal platformlara erigimlerinin artig
gostermesi, sosyal medya ortamlarinin bireyler arasindaki etkilesimi, gonderilerin
artirllmasina yonelik yapilan tesvik calismalari, bireylerin kisisel bilgilerinin kendi
iradeleri dogrultusunda kamuya erisir duruma getirilmesine sebep olmaktadir.
Bilhassa fotograf temelli sosyal paylasim platformlarinda tanik oldugumuz, bireylerin
davraniglari, bireylerin benlik sunumlarma yodnelik gonderilerde eskiye nazaran
dontisiim oldugunu, bundan dolay1 paylasima bagli sekilde bireylerin mahremiyet
algilarinda bir degisimin gergeklestigi diisiiniilmeye baslanmistir (Algiil, 2018).
Iletisim teknolojilerindeki evrimler insan hayatinda pek ¢ok déniisiim ve degisimi
beraberinde siiriiklemis ve teknoloji kiiltliriiyle gelisen genglerde onay alma durumu,
sosyal medya platformlari ile yeni bir benlik sunum ortamina doniismiis haldedir.
Benlik, 6ziimsenen yasam seklini toplumsal ¢evreden aldigi onay kapsaminda disa

yansimaktadir (Ertiirk ve Eray, 2016).

Cakmak (2018) a gore benlik sunumu, bireylerin kendileri ile ilgili imaj ve bilgileri
diger bireylere iletme eylemi olarak goriilmektedir. Diger bireyler iizerinde tesirde
bulunan her eylemi kapsamaktadir. Benlik sunumu, arabanin siiriis seklinden elbisenin
nasil giyindigine, asil duygularim1 saklamaktan yiirliylis bicimine kadar genis bir
yelpazeyi kapsamaktadir (Cakmak, 2018). Son zamanlarda Facebook, Instagram,

Twitter formatindaki sosyal medya platformlar1 ego sunumu agisindan yeni bir alan
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olarak belirmistir (Cakmak, 2018). Algiil (2018) bireylerin, benlik sunumu esnasinda
kabul gormek arzularinin oldugunu dile getirmektedir. Bundan dolay1 birey,
cevresinde neyin onay aldigimi kavrayabilmek hedefiyle gozlemde bulunmaktadir.
Bireyler ag icerisinde yer alarak, karsilikli gozlemde bulunabilmekte, diger bireylerin
yapmis olduklar1 giincel trendlere uyum saglayabilmekte veya giincel trendler
olusturarak birbirlerine tesir edebilmektedir (Algiil, 2018). Boylelikle bir yandan
bireyler ag1 bi¢cimlendirirken, diger yandan ag, bireylerin bi¢cimlendirilmesinde rol
oynamaktadir. Netice olarak gercek hayatta birey, toplum, kiiltiir etkilesimi sonucunda
meydana gelen soyut yapi sanal ortamda da karsimiza ¢ikmaktadir (Algiil, 2018).
Birey, kendisine yonelik bilgileri sosyal medya ortamlarinda paylasarak, gorselligi

temel alan gercek veya gergek dist benlik sunumu gergeklestirmektedir (Algiil, 2018).

Goffman (2014) benligin sunumu ile alakali ilk kavramin ‘performans’ oldugunu
savunmaktadir. Performans, herhangi bir kimsenin belli gozleyenler huzurunda
bulundugu siiresince gergeklestirmis oldugu ve gozleyenler {izerinde tesiri olan
eylemlerdir, bununla birlikte performans sergilenirken birey kendi gercekliginin
hakiki olduguna igten bir sekilde inanabilmektedir (Goffman, 2014). Performansla
alakali bagmtili bir bagska kavram ise vitrindir. Vitrin, performans esnasinda birey
tarafindan bilerek ya da bilmeyerek sergilenen klasik ifade donanimi seklinde
tanimlanabilmektedir. Bununla birlikte set ise vitrinin klasik elemanlarindan biridir
(Goffman, 2014). Set, ifade elemanlarinin gorsel taraflarin1 anlatmak amaciyla
kullanilmaktadir. iginde, 6niinde ya da iizerinde daima sahnelenen insan eylemlerine
sahne ve ortam yaratan, dekor, mobilya, fiziksel tasarim ve arka plan ayarlamalar1 set
olarak yorumlanmaktadir (Goffman, 2014). Bireyle 6zdeslesen ve ayri zaman ve

ortamlarda bireyin bir bileseni olmay1 devam ettiren sdylem araglar1 da ‘kisisel vitrin’e
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tanim olusturmaktadir (Goffman, 2014). Tim bu vitrinlerin olusmasi ve
performanslarin sergilenmesi, giliniimiizdeki modern toplumlarda iist tabakalarin
idealize duruma getirilerek alt tabakada olanlarin iist tabakaya karsi1 6zlemi ve onlara
6zenilmesinden kaynaklanmaktadir (Goffman, 2014). Hayatini siirdiirdiigii toplumda
insanin diger insanlarca konumlandirildig1 yerin, statii olarak diisiiniilmesi gerektigini
belirten Ozden (2019), bireylerin, toplum igerisinde konumlandirildiklar1 bu
tabakalara gore Oteki insanlar tarafindan tanindiklarii ve ayirt edildiklerini dile
getirmektedir. Bundan dolay1 bireyler, kendilerine atanilan statiileri vasitasiyla bir

saygi ve prestij kazanmaktadir (Ozden, 2019).

Veblen (2015)’e gore kiiciik bir begeni elden etmis olan herkes, soyut kirlenmenin,
klasik olarak hizmetgilere ihtiyag duyulan baslica gorevlerin ayrilmaz bir kismi
oldugunu diisiinmektedir. Amiyane c¢evreler, ortalama konutlar ve siradanlagmis
tiretken ugraslar, kuskusuz bir bicimde kinanmakta ve bu siradan ugraslardan
kagimilmaktadir. S6z konusu ugraglar memnun edici soyut diizlemdeki hayatla, ‘yiice
diisiinceyle’ uyusmamaktadir (Veblen, 2015). Bu smifsallasmaya yonelik Birol ve
Bakir (2019) da sosyal medya platformlari igerisinde gerceklestirilen paylasimlarin
kullanicilarin iizerinden bir temsiliyet diizenegi olusturdugunu ve ortaya koyduklari
kimliklerin, onlar1 takip eden kisilerce bir sosyal grup yarattifini dile getirmektedir.
Buradaki her sosyal kimlik kisinin statiisiinii ortaya koymakla beraber bu kimlikler,
birbirlerine benzerlik gosteren kullanicilar tarafindan izlenmekte ve bir temsiliyet
sistemine dahil olunmaktadir (Birol ve Bakir, 2019). Bu baglamda bireyler ve sosyal
grup, ortak begeniler ve yasam sekillerine yonelik kendilerine yakin gordiikleri
kimlikleri 6zlimseyerek ortak bir aidiyet hissi yaratmakta, sosyal kimliklerini sosyal

medya platformlar: {izerinden bu sekilde insa etmektedirler (Birol ve Bakir, 2019).
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Insa edilen bu kimliklerin sahip oldugu gorsellik, sosyal medya platformlarinin
gorselligi ile biitiinleserek daha ¢ok 6n plana ¢ikan imajlardan meydana gelen ve algida
aniden bicimlenen klise kimlikleri olusturmaktadir (Birol ve Bakir, 2019). Imaj
olgusunun giindelik hayata bagli olma zorunlulugunun olmamasiyla birlikte, artik
giiniimiiziin modernliginde imajlarin giicii, insanlarin yapay, teknik veya temsili
imajlarla daimi bir sekilde bombardimana tutulmasi, hayal etme giicliniin gegmise
nazaran ¢ok daha giiclestigi bir diinyanin imajimni gostermektedir (Baker, 2015).
Robins (2013)’e gore, giiniimiizde yeni imaj ve vizyon teknolojilerine yonelik yogun
bir ilgi mevcuttur. Bu teknolojilerin kiiltiirel ve toplumsal konuda radikal degisimler
olusturduguna yonelik iddialarin varligi sasirtict olmamakla birlikte beklenmedik
derecede bir imaj devrimi islenmektedir (Robins, 2013). Giiniimiizde imaj kiiltiirii
diigsel bir alanda degil, gercek hayatin diizensizligi igerisinde yayginlik
gostermektedir. Artik sabit ve hareketli imajlarin ortak noktaya yaklastigini, bu
durumun neticesinde de genele serpilmis bir imaj teknolojisi ve imaj kiiltiiriniin
yaratilisini gdérmekteyiz. Imajlar, revagta olan enformasyon diizenekleri igerisine
konumlandirilmaktadir. Bu diizeneklerden birisi olan fotografik imaj ile ‘real diinya’
arasindaki baglanti, temsil etme olgusunun tiim sorunsalligini alt iist etmis ve imajin
zamanla, zihinle, tarihle bulunan iligkisi sarsilarak yerle bir edilmistir (Robins, 2013).
Burada sunulan sey, esasinda gorsel kiiltiiriimiiziin bilgi felsefesinin yapisindaki
radikal dontisiim seklinde tanimlanabilmektedir (Robins, 2013). Fotografik imajin
ortaya ¢ikistyla giinlimiizde fotografin ‘goriilmesi’ olgusu yerini fotografin
‘okunmas1’ olgusuna birakmistir ve bu teknik, imajlarin nasil yeni bir imaj, hareket ve

hafiza psikolojisi olusturdugunu agiklamaktadir (Baker, 2015).
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Bolim 3

YONTEM

Calismada nitel arastirma yonteminin temel alindigi betimsel analiz teknigi
kullanilmistir. Bu boliimde ¢alismanin yontemi detayli ele alinacaktir. Ele alinacak
bagliklar; Arastirma metodolojisi, Betimsel analiz, Arastirmanin 6nemi, Arastirma

sorular1, Verilerin toplanmasi ve Calismanin sinirliliklar seklindedir.
3.1 Arastirma Metodolojisi

Nitel arastirmayi, “gdzlem, goriisme ve dokiiman analizi gibi nitel veri toplama
yontemlerinin kullanildigi, algilarin ve olaylarin dogal ortamda gergekei ve biitiinciil
bir bicimde ortaya konulmasina yonelik nitel bir siirecin izlendigi aragtirma” olarak
tanimlamak miimkiindiir (Yildirnm ve Simsek, 2011, s. 39). Nitel arastirmalar
neticesinde elde edilen bulgularin genellendirilememesinin yaninda, konuya yonelik
dogal bir perspektif saglanmas1 yoniiyle onem arz etmektedir (Sandalci, 2019). Nitel
aragtirma yontemi {iizerine kurulu bu arastirmada veri toplama araci olarak yari

yapilandirilmis goriisme yontemi tercih edilmistir.

Gorseller igerisinde yer alan metafor ve imgeler, katilimcilarin yapmis olduklari

yorumlar dayanak gosterilerek incelenmis ve ¢oziimlenmistir.
3.2 Vaka Calismasi

Diistinme bi¢imlerinin ve durumlarin dogal ortamda gergekei ve biitlinciil bir sekilde
gosterilmesine  yonelik  yapilan  arastirmalar  nitel  arastirmalar  olarak

adlandirilmaktadir. Bu aragtirma ydnteminde az sayida insandan c¢ok biiylik oranda
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ayrintili veri alinir. Toplanan bilgilerin degerlendirilmesi ve smiflandiriimasi
aragtirmaci i¢in zor olabilmektedir. Veriler goriisme, gozlem, dokiiman inceleme gibi
yontemlerle toplanabilir (Giindogdu ve ark., 2018). Niteliksel aragtirma yontemlerinde
sesli ve yazili olarak toplanmis kisisel notlar veri azaltma yontemi ile analiz
edilebilmektedir. Veri azaltma davranigsal verinin 6zetlenmesi anlamina gelmektedir

Baltaci, 2017).

Vaka calismalari bir nesnenin, durumun ya da olgunun ayrintili bir sekilde incelenerek
¢cozlimlemesinin yapilmasi olarak tanimlanabilir (Kurum, 2020). Vaka analizinde bir
vakanin Oykisii alinir, alinan 6ykii araciligiyla vaka formiile edilir ve yapilan bu
formiilasyon iizerinden cesitli varsayimlar ya da ¢ikarimlarda bulunulur (Sakalli,
2018). Vaka caligmalarin genellikle niteliksel analizler kullanilmaktadir. Vaka
caligmalarinin temel Ozelligi, ilgili degiskenler tizerinde pek fazla kontrol
saglayamamasidir. Vaka calismalar1 davranisa iliskin fikirlerin kaynagi olabilir,
bireyler hakkinda zengin bilgi saglayabilir, davranisa iligkin elde edilen bilgi aragtirma
hipotezine doniistiiriilebilir ve bu hipotezler daha sonra kontrollii calismalar ile (6rn.
deneysel calismalar) test edilebilir (Aytaclh, 2012). Bununla birlikte, vaka
caligmalarinin bulgular1 hipotezlerin desteklenmesi i¢in dogrudan ve gii¢lii kanit

saglamazlar (Uzuner, 1999).

Iletisim biliminde de niteliksel arastirma yontemlerinin ve vaka calismalarmin
kullanildig1 goriilmektedir. Yapilan bu ¢aligmalarin temel amaci genel olarak konuyla
ilgili literatiirde daha dnce gergeklestirilen aragtirmalar1 ayrintili bir sekilde incelemek
ve degerlendirmektedir. Boylelikle calisilan konuya yonelik yeni bir kavramsal
cerceve cizilebilmektedir. Ornegin, Diyadin ve Ozdil (2017) yapmus oldugu

arastirmasinda kriz ile bas etmede sosyal medyanin rolii konusunu nitel arastirma
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yontemleriyle analiz etmisler ve vaka analizi ydntemiyle incelemislerdir. Bu
arastirmadan elde edilen sonucunda, kriz yonetimi planlamalarinda sosyal medya
alaninda uzman bireylerin bulunmasi vurgulanmistir (Diyadin ve Ozdil, 2017).
Dolayisiyla iletisim bilimine ait konularin nitel aragtirma yontemleri ve vaka analizi

ile incelenebilecegi sdylenebilmektedir.

Bu arastirmanin vaka ¢alismas1 Pamukkale Universitesi Iletisim Fakiiltesi, yaslar: 18
ile 30 aras1 degisen 6grencilerinin Instagram tlizerinden #paii ve #paiiiletisimfakiiltesi
hashtagleri ile paylastiklar1 gorseller olarak belirlenmistir. Calismada, Pamukkale
Universitesi Iletisim Fakiiltesi 6grencilerinin Instagram’da belirtilen hashtagleri ile
paylasmis olduklar1 5 adet mekan veya yiyecek-icecek igerikli gorseller amaclh
orneklem olarak secilmistir. Gorselleri paylasan ve begenen toplamda 15 6grenciden
odak grubu olusturulmustur. Gorseli paylasan kisi ve begenen kisilerin goriisleri

tizerine betimsel analiz gerceklestirilmistir.

Pamukkale Universitesi bir devlet iiniversitesidir. 2012 yilinda kurulan Iletisim
Fakiiltesi biinyesinde Halkla Iliskiler ve Tanitim boliimii yer almaktadir. Halkla
Iliskiler ve Tamitim Boliimiinde Medya Okuryazarligi Dersi, SBO 327 kodu ile 7.
yariyilda Bolim Dis1 Se¢meli Ders olarak verilmektedir. Boliim her yil 60 6grenci
almaktadir. Iletisim Fakiiltesi 6grencileri Erasmus ve Mevlana kapsamindaki 6grenci
degisim programlar1 araciligr ile yurt disindaki {iniversitelerde egitim gorebilme
imkan1 bulmaktadir. Ayrica 6grenciler Avrupa iilkelerinde 2 aydan 6 aya kadar staj
yapabilmektedir. Ogrencilerin staj giderlerini Avrupa Birligi karsilamaktadir. Bununla
birlikte iletisim Fakiiltesi biinyesinde Yeni Medya, Gazetecilik ve Radyo- Televizyon
Sinema boliimlerinin yapilanmasi hizla devam etmektedir ve bu boliimleri sonraki

yillarda 6grenci kabul edilecektir (https://www.pau.edu.tr). Son 6grenci alimin1 2020
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yilinin giiz doneminde, s6zel puan tiirtinden 313,92470 puan ile gergeklestirmis ve 70

kisilik bir kontenjan agmustir (https://www.universitego.com).
3.3 Betimsel Analiz

Yildirnm ve Simsek (2011)’e gore bu yaklasimda, elde edilen veriler, dnceden
belirlenen temalar dogrultusunda 6zetlenir ve yorumlanir. Veriler arastirma sorularinin
ortaya c¢ikardigi temalar dogrultusunda hazirlanacagi gibi, gozlem ve goriisme
akiglarinda kullanilan boyutlar ya da sorular dikkate alinarak da takdim edilebilir.
Betimsel analizde, gozlenen ya da goriisiilen kisilerin goriislerini etkili bir bigimde
yansitmak gayesiyle sik sik dogrudan alintilara yer verilir. Bu tiir analizde amag, elde
edilen bulgular1 yorumlanmis ve diizenlenmis bir sekilde okuyucuya takdim etmektir.
Bu gaye ile elde edilen veriler, 6nce acik ve sistematik bir sekilde betimlenir. Daha
sonrasinda yapilan bu betimler yorumlanir ve agiklanir, neden-sonug iliskileri irdelenir
ve bazi neticelere ulasilir. Ortaya ¢ikan temalarin anlamlandirilmasi, iliskilendirilmesi
ve ileriye yoOnelik varsayimlarda bulunulmasi da arastirmacinin sarf edecegi

yorumlarin boyutlar1 dahilinde yer alabilir (Yildirim ve Simsek, 2011).

Bu calismanin analizinde, bireylerin yapmis oldugu yorumlarin ¢6ziimlemesi

yapilirken betimsel analiz kullanilmisgtir.
3.4 Arastirma Sorulari

Bu vaka ¢alismas1 kapsaminda cevap aranacak arastirma sorular sunlardir:
e Arastirma sorusu 1: Instagram’da paylasilan mekan ve yemek gorselleri
kiiltiirel bellek acisindan ne ifade ediyor?
e Arastirma sorusu 2: Instagram kullanicilar1 tarafindan neden mekan ve

yemek paylasimlar1 yapiliyor?
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e Arastirma sorusu 3: Instagram kullanicilarinin paylastigi gorsellerde
metaforlar ve imgeler neyi ifade ediyor?

e Arastirma sorusu 4: Instagram’da mekan ve yemek paylasimi yapan kisilerin
temel motivasyonu neler olabilir?

e Arastirma sorusu 5: Instagram’da mekan ve yemek gorselleri paylasan
Pamukkale Universitesi Iletisim Fakiiltesi 6grencilerinin kiiltiirel bellegi ne

anlatryor?
3.5 Verilerin Toplanmasi

2018 tarihinden giiniimiize (Ocak 2021) Pamukkale Universitesi iletisim Fakiiltesi
Ogrencilerini Instagram’dan gézlemliyorum. Instagram’da #paii hashtagi ile 302.000,
#paiiiletisimfakiiltesi hashtagi ile 100’den fazla gorsel paylasilmistir. Calismada 18-
30 yas araligindaki Pamukkale Universitesi Iletisim Fakiiltesi 6grencilerinin bu
hashtagler ile paylasmis olduklar1 5 adet mekan ve yiyecek-igecek gorselleri amagl
orneklem olarak secilmistir. Gorselleri paylasan 5 kisi ve her gorsel i¢in gorseli géren
2 kisi olmak flizere toplamda 15 katilimci ile yar1 yapilandirilmigs miilakat
gerceklestirilmistir. Gorseli paylasan ve begenenlerden olusan odak grubunun bu
gorsellerde yer alan metafor ve imge gibi Ortiik mesaj iceren unsurlar konusundaki
okur/yazarlik diizeyleri, Guy Debord (1996)’un Gdosteri Toplumu kurami gergevesinde

tartisilmistir. Calismanin devaminda bu bagliklara genisletilerek yer verilmistir.

Odak gruba goriisme Oncesinde konuyla ilgili bilgi verilmis ve goniilli katilim
formlar1 iletilmistir. Katilimcilarla en kisa 3, en uzunu 7 dakika siiren miilakatlar
gerceklestirilmistir. Katilimcilarin goriisleri ses kaydi alinarak dokiimi yapilmistir.
Goriismeler online olarak gerceklestirilmistir. Katilimeilarin yorumlari betimsel analiz

deseni ile ¢oziimlenmistir.
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Bolum 4

BULGULAR

4.1 Instagram Uzerinden Paylasilan Gorseller ve Paylasi Yapan

Katihhmcilarin Goriisleri

Katilimeilarin  gortisleri, onlara yoneltilen sorularin neticesinde vermis olduklar
anahtar kelimeler iizerinden ortaya konulmustur. Katilimcilara yoneltilen sorular ile
bu sorulara karsilik gelen cevaplarin dokiimii gerceklestirilmistir. Genel olarak
katilimcilara 4 soru yoneltilmistir ve verilen cevaplara gore baska sorular da
tiretilmistir. Her katilimciya yoneltilen sorular sirasiyla asagida verilmis ve
katilimcilarin vermis oldugu cevaplara, sorularin hemen altinda yer verilmistir.

Sonrasinda bu cevaplar igerisinde yer alan betimsel kodlar belirlenmistir.
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4.1.1 Gorsel 1: Sehir Meydani -Kahve Temal Gorsel

Gorsel 1: Sehir Meydani -Kahve Temal1 Gorsel

Katilimciya yoneltilen sorular sirasiyla:
Soru 1: Bu paylasimi neden yaptiniz?

K-1: “Arkadasimla bulustugum zaman o am olimsiizlestirmek igin yaptim.
Bulundugumuz yer Izmir'in giizel bir mekaniydi karsimizda deniz ve elimizde
kahvelerimiz vardi ve o ant mutlu hissettigim i¢cin paylasmak istedim’’.

Soru 2: Bu paylasimi yaparken begeni arzusu veya begenilmeme kaygisi tasidiniz m1?
K-1: “‘Estetik kaygisi tasidim. Yani orada birkag defa bu paylasumi silip yeniden
cektigimi hatirliyorum. Arka taraftaki o yapimin ¢itkmasi buradaki o manzaranin
¢ctkmas1 ve arkadasimla ellerimizin giizel bir hizada durmasi benim igin
onemliydi’’.

Soru 3: Begenilmeme kaygisi ya da begenilme arzusu sizin i¢in neden bu kadar

Onemli?

K-1: “‘Ciinkii estetige 6nem veriyorum insanlarin sosyal medyada paylastigi ve
bazi fotograflarin estetik a¢idan giizel olmast benim o sayfalar: takip etmemi
saglyor. Acikcast bende aym sekilde giizel acidan ¢ektigim fotograflar: sosyal
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medyamda paylasarak insanlarin  boyle giizel anlart fotografladigimi
gormelerini istiyorum. Ciinkii beni mutlu ediyor samirim bu tarz paylasimlari
yapmak’’.

Soru 4: Sizi bu gorseli paylasmaya iten en 6nemli unsur ne oldu?

K-1: ““Dostlar arasinda kahve i¢mek giizel bir seydir bir anlami vardwr. Onunla
sevdigimiz bir ortama gidip ag¢ik bir alanda kahve igiyor olmak beni ¢ok mutlu

IR

etmisti o nedenle bu paylasimi yapmak istemistim’’.

Soru 5: Paylagimi yaparken iletmek istediginiz mesaj veya mesajlar nelerdir?
K-1: ““Arkadasimlayim ve keyif aldigim bir anin icerisindeyim. Bu mesaji vermek
istedim. Aslinda keyifli bir ani yansitmak istedim bu gérselle, sanirim o anlami
tasiyacak bir fotograf ¢ektim’’.
Soru 6: Sadece gorseldeki nesne i¢in soruyorum orada bir kahve almigsiniz ve kahveyi
cekiyorsunuz arkadasinizla fotograf cekilme segeneginiz varken kahveleri gostererek
cekiyorsunuz. Burada nasil bir mesa;j algilamamiz gerekiyor?
K-1: “‘Burada benim size gostermek istedigim sey kendimden ziyade béyle
anlarda, yani kahve ve keyifli bir an. Arkadagimi etiketlemis olmam orada benim
icin zaten yeterince fazla anlam ifade ediyor. Tabii bir de burada su da ¢ok
onemli, Gloria Jeans bir kahve markasi. Sanirum onu ¢ekiyor olmam da
onemliydi ¢iinkii ambalaji geregi giizel duruyordu. Oyle bir ortamda bunu
¢ekiyor olmak ornek veriyorum, normal bir karton bardakta elimizde bir ¢ay

veya kahve olsa belki onu bu sekilde uzatip ¢ekmeyebilirdim ama bu ¢ekme
arzusuydu ¢tinkii ambalaji da gayet giizel ve herkesin de bildigi iinlii bir marka ™.

Paylasilan gorsele ve paylasimi yapan katilimcinin cevaplarina baktigimizda,
katilimcinin degerli gordiigii bir an1 6liimsiizlestirmek istedigini ve bu eylemin onu
mutlu ettigini gérmekteyiz. Katilimer ¢ekmis oldugu gorsellerde estetik kaygisini
aradigimi dile getirmistir. Bu kaygi ile ¢ekmis oldugu fotograflar1 sosyal medyada
paylasarak begeni arzusu barindirdig1 goriilmektedir. Kahve igmenin dostlar arasinda
glizel bir anlami oldugunu dile getirmekle birlikte bunun siradan bir kahve
olamayacagini da son soruya verdigi cevap ile gostermektedir. Siradan bir kartondaki
cay veya kahve oldugu zaman bunu paylasamayacagini fakat {inlii bir markanin

kahvesi oldugundan ve ambalajinin da vermis oldugu kalite algisindan dolay1 gorseli
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paylagsma arzusu duydugunu kavrayabilmekteyiz. Katilimc1 bu goriismede daha ¢ok

mutluluk ve estetik olgularini 6n plana ¢ikarmistir.

4.1.2 Gorsel 2: Koltuk-Odun Sobasi1 Temal Gorsel

Gorsel 2: Koltuk-Odun Sobasi Temali Gorsel

Katilimciya yoneltilen sorular sirasiyla:

Soru 1: Bu paylasimi neden yaptiniz?

K-2: “Bulundugum ortam her yerde bulunamayacak nadir ortamlardan biri
oldugu igin, biraz da tabii bohem havast var altindaki genel amag¢ bu.
Giiniimiizdeki modern mekanlara karsi daha otantik daha samimi ve daha
vintage tarzli olmasindan kaynakli”’.

Soru 2: Paylagimi yaparken begeni arzusu veya begenilmeme kaygisi tasidiniz m1?

K-2: “‘Begenilmemesi yoniinde kayg tasimadim, begenilme arzusu tabii ki de
oldu ciinkii bunun bir kere begenilecegini diisiinerek paylastim. Yani agik¢asi
begenilmeme gibi bir durumda olmazdi. Bunu begenmeyecek insanlar da beyaz
vakallardir diye diistintiyorum. Benim profilimde de heniiz oyle insanlar
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’

bulunmuyor’’.

Soru 3: Peki fotografa genel olarak baktiginizda sizi bu paylasimi yapmaya iten genel

unsur ne oldu?

K-2: “Insanlarin benim gérdiigiimii gormesini istedim. Ashinda bu arzu her
zaman var bende. Herkesin icinde biraz fotograf ¢ekip bunu paylasma arzusu
tabii ki de vardir. O an sadece sey istersiniz yani benim gérdiigiimii de baskalart

IR

gorsiin’’.
Soru 4: Peki insanlarin gérmesini istediginiz sey ne?

K-2: “A¢ik¢ast benim gordiigiim burada ¢ok samimi ve sicak bir ortam ama
insanlarin gormesini istedigim sey de belki bir giin yolu buralara diiger de bu tiir
mekanlarda ya da bu tiir yerlerde oturmak isterler ya da hep birlikte toplanmak

’

isteriz kaygisi”’.

Soru 5: Paylasimi yaparken diger insanlara iletmek istediginiz mesaj veya mesajlar ne

oldu?

K-2: “‘Iletmek istedigim mesajlarin altinda birileriyle belki buraya gelebilme
durumu ama bir yandan da kimseyle bu mekani, nadir bilinen bir yer oldugu i¢in
paylasmama istegi de var’’.

Soru 6: Fotografi paylasarak Instagram platformunda 6n plana ¢ikma arzusu
duydunuz mu?

K-2: “Evet”’.
Soru 7: Baska eklemek istediginiz bir yorum var midir?

K-2: ““Ac¢ikcast bu fotograftan sonra bir¢ok insanin, yani en az on kiginin
benimle etkilesime gececegini diistinerek paylastim. Mutlaka i¢lerinden buraya
gidelim ya da buranin ismi ne diye soranlar ¢itkacaktir diye diistinerek paylasimi
yapmistim’’.

Soru 8: Paylagmis oldugunuz gorsel araciligiyla odagin size dogru kaymasi arzusu mu
duydunuz?

K-2: “Evet, yani iletisim i¢in bir yol aslinda .
Soru 9: Bu fotograf paylasimini bir yandan da diger insanlarla iletisim kurma amactyla

yaptiginizi mi soylilyorsunuz yani?

K-2: “Tabi’".
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Katilimer mekanin gorselini alisilmisin disinda bir konsepte sahip oldugu igin
paylastigini dile getirmistir. Buradan da anlasilacag iizere mekan otantik ve vintage
(nostaljik) bir konsepte sahip oldugundan dolayi paylasiima degeri bulmustur.
Katilime1  fotografin  paylasimini  yaparken begeni alma arzusuyla bunu
gerceklestirdigini belirtmistir. Bu gorselin paylasilmasindaki ana sebeplerden biri
diger insanlarin bu paylasim araciligiyla katilimer ile iletisime gegmesi beklentisidir.
Katilimer paylasmis oldugu bu gorsel ile bir yandan begeni arzusu giiderken diger
yandan da diger insanlarin odagi haline gelmeyi arzulamistir. Katilimci bu odagi
iletigsimin bir yolu olarak gormektedir. Katilimc1 bu goériismede daha ¢ok begenilme
arzusu, odak noktasi olma ve iletigim olgularini 6n plana ¢ikarmistir.

4.1.3 Gorsel 3: Diisiiniir- Sanat¢i1 Temalh Gorsel

Gorsel 3: Diigiiniir- Sanatg1 Temali Gorsel
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Katilimciya yoneltilen sorular sirasiyla:

Soru 1: Bu paylasimi neden yaptiniz?
K-3: ““Acik¢ast bunu siirekli yaptigim igin bir neden diisiinmedim artik bir yere
gittigimizde paylasma istegi oluyor ve paylasiyorum yani belli bir nedeni yok

IR

actkcast’’.
Soru 2: Bu paylasim istegini neye bagliyorsunuz neden siirekli bir paylasim istegi
doguyor i¢inizde?

K-3: “Sanwrim aliskanlik’.
Soru 3: Nereden geliyor bu aligkanlik?

K-3: ““Acikgast ilk bir merakla basladi. Sanirim bu trende uyma durumunu ben
de yapayim diye diisiindiim. Sonra yapmaya bagladim, sonra da bu bir
aliskanliga doniistii ve arttk bunun icin bir neden diistinmiiyorum. Sadece

yapryorum’’.
Soru 4: Bu paylasimlari su anda diger insanlara ayak uydurmak, onlardan biri olmak
amaciyla m1 gergeklestiriyorsunuz?

K-3: “Simdi boyle soyleyince kulaga hos gelmedi ama evet acik¢asi oyle. Farkl
bir nedeni yok .

Soru 5: Bu paylagimi1 yaparken begeni arzusu veya begenilmeme kaygisi tasidiniz mi?

K-3: “Evet, sosyal medyada ne paylasirsam paylasayim bu endiseyi yasiyorum.
Tabii ki de begenilsin istiyorum’’.

Soru 6: Fotografa baktiginizda sizi bu paylasimi yapmaya iten en 6nemli unsur nedir?

K-3: “‘Giizel bir ortam oldugunu diisiindiim ve paylasmak istedim. Hem mekan

>

olarak hem de benim i¢gin giizel bir andi o yiizden paylasmak istedim .
Soru 7: Gorsel igerisinde gdziliniize ¢arpan, yani evet bu yiizden paylagsmaliyim
dediginiz bir sey var miydi?

K-3: “Yani mekan tasarumi hosuma gitti. Tasarim olarak begendigim icin

paylasma istegi duydum’’.

Soru 8: Bu paylasimi yaparken iletmek istediginiz mesaj veya mesajlar nelerdir?

K-3: “Ben boyle ortamlarda takiliyyorum ben buyum’’.

Soru 9: Bunu birazcik daha agabilir misiniz?
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K-3: “Genel olarak insanlar sosyal medyada bir seyler paylasinca ¢ok kendi
tarzlari olmasa da trendlere uymak igin bu tarz paylasimlar yapiyorlar. Bazen
benim de yaptigim bir sey bu. Mesela Kafka son donemlerde ¢ok popiiler olmus
bir yazar ya da Salvador Dali bunlar kisinin entelektiiel seviyesini yukar
cekiyormus gibi goriiniiyor ve bende bu tarz tasarmmlarin oldugu béyle

’

ortamlarda takildigimi gostermeyi seviyorum’’.

Katilimer  sosyal medyada yapmis oldugu paylasimlart  aligkanlik  olarak
degerlendirmektedir. Bu aligkanligin ise trendlere uyma istegi sonucunda olustugunu
ve paylasim i¢in bir nedene ihtiyag¢ duymadigini, bununla birlikte paylasimlar
sonucunda begeni alma kaygis1 giittiigiinii de belirtmistir. Kafka, Salvador Dali gibi
son donemlerde popiiler olmus iinliilerin kisinin entelektiiel seviyesini yukari
cikartyormus gibi gosterdigini belirtmistir. Buradan anlasilacagi tizere katilimcei da bu
kisilerin fotograflarinin yer aldig1 gorseli paylasarak ve bu tarz mekanlarda vakit
gecirmeyi sevdigini dile getirerek entelektiiellik kaygisi duymaktadir. Katilimci bu
goriismede aligkanlik, tasarim, begeni arzusu ve entelektiiel olgularin1 6n plana

cikarmugtir.
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4.1.4 Gorsel 4: Sarap- Dogal Ortam Temali Gorsel

Gorsel 4: Sarap- Dogal Ortam Temal1 Gorsel

Katilimciya yoneltilen sorular sirasiyla:
Soru 1: Bu paylasimi neden yaptiniz?

K-4: “‘Bulundugum ortami begendim, doga ile i¢ ice olmak sevdigim bir sey.
Ayni zamanda sarabi icerken o iiziimlerden yapildigini hissetmek beni etkileyen
bir seydi”’.

Soru 2: Bunu his olarak m1 sdylilyorsunuz yoksa o sarap oradaki liziimlerden yapilan

bir icecek miydi?

K-4: “Sarap oradaki iiziimlerden yapilmus bir sarap. His olarak benim hosuma
giden bir sey, dogaya donmek doga ile ilgili seyler. Bunlar beni etkiliyor™’.

Soru 3: Paylasimi yaparken begeni arzusu veya begenilmeme kaygisi tagidiniz m1?

K-4: “‘Tabii ki begeni arzusu tasidim. Begendigim seyleri insanlarin begenmesi

i

hosuma giden bir sey o yiizden paylagtim”’.
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Soru 4: Sizi bu paylasimi yapmaya iten en 6nemli unsur nedir? Yani begeni midir
yoksa begeni disinda 6nemli dediginiz unsur var midir bu noktada?

K-4: “En énemli unsur benim begenmem. Sonrasinda begendigim icin de

IE)

arkadaslarimla da paylagsmak istedim”’. —

Soru 5: Paylagim1 yaparken sizi takip eden ya da bu gorseli gorecek kisi veya kisilere
iletmek istediginiz mesaj veya mesajlar var miydi? Var ise bunlar nelerdir?
K-4: “‘Iletmek istedigim mesaj doga ile i¢ ice olmay: sevdigim ve dogal seyleri
sevdigimi iletmek istedim ve oradaki ortam gittigim yerde ki o tiziimlerden

yvapilmis sarabt icmem bunlar hosuma gitti ve arkadaslarima onlarin da buraya
gelebilecegini, aymi ortami yasayabileceklerini gostermek istedim, paylasmak

IE)

istedim’’.

Soru 6: Bu paylasimdaki amaciniz tam olarak goriiniir olmak m1 ¢evreniz tarafindan,
yoksa arkadaslariniza buray1 gosterip onlarin da bu duyguyu yasamalarina bir araci
olmak m1?

K-4: “Ikisi de aslinda. Sosyal medyay: genel olarak da kullanmaktaki en biiyiik

’

amacimiz da bu bence, kendimizi bir nevi géstermeyi amac¢lyoruz’’.

Soru 7: Genel olarak eklemek istediginiz bir yorum var m1?
K-4: ““Genel olarak sevdigim seyleri paylastim paylasiyorum da. Oncelikli

olarak onemli olan benim begenmem. Onemli gordiigiim gorseli veya
bulundugum ortami, sonrasinda arkadaslarimla paylasiyorum’’.

Katilimc1 bulundugu dogal ortamin ve ayni zamanda bu dogal ortamda yapilmis olan
icecegin kendisinde giizel duygular hissettirdigini dile getirmistir. Bu hissi
bagkalariyla da paylasma eyleminde bulunmus ve bu paylasimi yaparken begeni
arzusunu da dile getirmistir. Kendisinin begenmis oldugu seylerin bagkalar1 tarafindan
da begenilmesinden, bu deneyimini onlara aktarabilmesinden duydugu memnuniyeti
dile getirmistir. Katilime1 bu aktarimi yaparken ayni1 zamanda gz 6niinde oldugunu,
sosyal medyalarin da genel olarak bu amagla kullanildigini dile getirmistir. Katilimc1
ile olan bu goriismede dogallik, begeni ve gorlinlir olma olgular1 6n planda

tutulmustur.

100



4.1.5 Gorsel 5: Hamburger Temah Gorsel

=
Gorsel 5: Hamburger Temal1 Gorsel

Katilimciya yoneltilen sorular sirasiyla:

Soru 1: Bu paylasimi neden yaptiniz?

K-5: “Siparis vermis oldugum yemegin sunumunu ¢ok begenmistim boyle bir
sunum karsima geldigi i¢in ¢cok mutlu oldum agik¢ast kendimi degerli hissettim.
Karsima ¢ikan sunumdan dolayr mutlulugumu da insanlarin gérmesini istedim

bu sebepten paylastim’’.

Soru 2: Paylagimi yaparken begeni arzusu veya begenilmeme kaygisi tasidiniz mi1?

K-5: ““Begeni arzusu tasidim tabii ki. Begenilmeme kaygisi da tasidim ayni

zamanda. Crinkii orada mutlulugumu paylasyyorum, diger insanlarin da bunu
gormesini istiyorum ve paylastigim mutluluga diger insanlarin da ortak olmasini

i

isterim’’.

Soru 3: Paylagtiginiz gorsele baktiginiz zaman sizi bu paylasimi yapmaya iten en

onemli unsur ne oldu?

K-5: “Benim mutlulugumu paylasmis olmam, neden mutlu oldugumu da
insanlarin gormiis olmasint istemem, bu paylasimi yapmama sebep oldu’’.

Soru 4: Paylasimi yaparken sizi takip eden, sizin paylagiminizi goren kisilere iletmek

istediginiz mesaj veya mesajlar var midir? Var ise bunlar nelerdir?
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K-5: ““Geziyorum, farklh yerler farkli mekanlar gormeyi seviyorum. Gittigim
Yerlerde farkli lezzetler tatmayi da seviyorum. Diger insanlarin da bunlar
yapmasini isterim agtk¢asi. Paylasimi yaparken de diger insanlara sizler de bunu
vapabilirsiniz gibisinden bir mesaj vermek istedim aslinda .

Katilimemin vermis oldugu cevaplardan, yemegin sunum konseptini begendigi, bu
sunum dolayisiyla fotograf ¢ekip paylasmak istedigi ve bundan da mutluluk duydugu
anlagilmaktadir. Paylasimi yaparken katilimer ayni zamanda yapmis oldugu
paylasimin begenilmesini de arzulamaktadir. Ayn1 zamanda farkli mekanlar gérmeyi
ve farkli lezzetler tatmay1 sevdigini belirtmistir. Yeni deneyimlerini diger insanlarla
da paylasarak onlara; sizler de benim deneyimlediklerime sahip olabilirsiniz mesajt
verdigini ifade etmektedir. Katilimct bu goriismede mutluluk ve begeni arzusunu 6n
plana ¢ikarmustir.

4.2 Paylasilan Gorselleri Begenen Katihmceilarin Goriisleri

Katilimeilarin gortisleri, onlara yoneltilen sorularin neticesinde vermis olduklari
anahtar kelimeler iizerinden ortaya konulmustur. Katilimcilara yoneltilen sorular ile
bu sorulara karsilik gelen cevaplarin dokiimii gergeklestirilmistir. Genel olarak
katilimcilara 4 soru yoneltilmistir ve verilen cevaplara gore baska sorular da
tiiretilmistir. Her katilimciya yoneltilen sorular sirasiyla asagida verilmis ve
katilimcilarin vermis oldugu cevaplara, sorularin hemen altinda yer verilmistir.
Sonrasinda bu cevaplar igerisinde yer alan betimsel kodlar belirlenerek gorselleri
paylasan katilimcilar ile gorselleri begenen katilimcilarin mesaj algilarinin Ortiistip
ortiismedigi belirlenmistir.
4.2.1 Gorsel 1: Sehir Meydam -Kahve Temal Gorsel
4.2.1.1 Goriisme: 1
Soru 1: Bu paylasimi neden begendiniz?

K-6: “‘Fotografiaki mekan Lzmir'in en iinlii ve ferah mekanlarindan bir tanesi o

viizden begendim. Ayrica fotografi paylasan kisinin kendisi igin degerli olan
birisi ile bulusup kahve i¢mesi, bunu ani olarak paylasmas: hosuma gitti”’.
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Soru 2: Sizi bu paylasimi begenmeye iten en dnemli unsur nedir?

K-6: ““Aslinda birden fazla unsur var burada. Az once de dedigim gibi fotografin
cekildigi mekani biliyorum ve ¢ok seviyorum. Ayriyeten insanlarin bir araya
gelerek paylasimda bulunmasi, birlikte vakit gecirmesi hosuma giden
durumlardan bir tanesi. O yiizden genel olarak fotograftaki her seyi begendim .

Soru 3: Bu paylagimda algiladiginiz mesaj ya da mesajlar nelerdir?
K-6: “‘Oncelikle burada birbirine deger veren iki arkadasin paylasmis oldugu
bir ant goriiyoruz fotografta. Mesaj kismina gelirsek, benim dikkatimi ¢eken
nokta su oldu, insanlar bulustuklarinda bunlari géz oniinde tutmayr ¢ok
seviyorlar. Aslinda igilen bir bardak su bile olsa bunu géstermek hoslarina
gidiyor. Burada birazcik biz buradayiz, bunu bilin, mesaji veriliyor”’.
Soru 4: Buradan anladigimiz su; genelde insanlar bu anilar1 ¢ekerken, gdz oniinde
bulundururken, biz buradayiz mesajini veriyor dogru mudur?
K-6: “Evet biz buradayiz mesaj1 veriliyor”’.
Soru 5: Gorseli begenirken orada olmak ya da o ani paylasmak arzusu igerisinde
oluyor musunuz?
K-6: “‘Evet orada olmak isterdim. Ciinkii bana gére giizel bir ani, dostlugu én
plana ¢ikaran bir gorsel, o yiizden orada olmak, o ant yasamak isterdim. Geriye

dontip baktigimda o amn oliimsiiz olmasini, o ana fotograf olarak bile olsa
ulasmak hosuma giderdi’’.

Soru 6: Bir anin dliimsiiz olmasi, dliimsiizlestirilmesi, daha sonra da geriye doniip
bakmasi sizin i¢in kiymetli bir sey midir?

K-6: “‘Evet, oliimsiizlestirmek benim icin degerli, ¢iinkii geriye doniip

baktigimda o ani hatirlayabiliyorum’’.

Bu goriigmede katilimci, aldig izlenimlerde arkadaslik, dostluk kavramlarinin oldugu
tizerinde durmustur. Bununla birlikte insanlarin bir seyler paylagsmasi sonucu ortaya
¢ikan mutluluk temasi1 gorseli paylasan kisi ile uyumluluk gostermektedir. Paylasimi
begenen katilimcinin algilamis oldugu anin 6liimstizlestirilmesi ve kendini gésterme
algis1 da ortiismektedir. Bu ortiismeyi katilime1 ’ Burada birazcik biz buradayiz, bunu

bilin, mesaji veriliyor’’. ile de desteklemektedir.
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4.2.1.2 Goriisme: 2
Soru 1: Bu paylasimi neden begendiniz?

K-7: “‘Ciinkii gorsel, estetik kaygi duyularak dogru acilar ile ¢ekilmis bir gorsel.

’

Benim g6z zevkime hitap ettigi icin begendim .
Soru 2: Sizi bu paylasimi begenmeye iten en 6nemli unsur nedir?

K-7: “Soyle; dedigim gibi estetik kayg giidiilerek ¢ekilmis bir gorsel. Benim
bakis agima uygun. Simdi hepimizin sosyal medyada olusturmaya c¢alistigt
kaliteli bir profil var. Dogru agilar ile ¢ekilmig, dogru mekan algisi kullanilarak
¢ekilen fotograflar var. O yonden benim goziime ve bakis agima hitap ettigi igin
begendim. Yani estetik kaygt icerdigi igin’’.

Soru 3: Paylasimda algiladiginiz mesaj ya da mesajlar nelerdir?

K-7: “Simdi baktigin zaman hepimizin sosyal medyada kendini gosterme,
vediklerini ictiklerini gosterme gibi bir kaygisi var, bu bahsettigim estetik
kaygimin yaminda. Bu begendigim gorselde geziyorum, bir yerlere gidiyorum,
kaliteli tiriinlerle giizel bir profil olusturuyorum mesajint altyorum ben’’.
Soru 4: Gorseli begenirken orada olmak ya da o am1 paylagsmak arzusu igerisinde
oluyor musunuz?
K-7: ““Tabii ki. Bu tarz paylasimlar aslinda baktigimiz zaman paylasim yapan
kiginin hayatina o6zendirebiliyor. Ayni seyleri yasamak isteyebiliyorsunuz ¢ogu
zaman olusturmak istediginiz profile de ilham kaynagi oluyor diyebilirim’’.

Soru 5: Bu gorseli siz paylagsmis olsaydiniz, begeni arzusu igerisine girer miydiniz?

K-7: “Tabii ki girerdim. Ciinkii hepimizin yapmaya ¢alistigi sey baska insanlara
oldugumuz yeri, oldugumuz kisiyi géstermek. Bu tarz gorseller cekerken bir emek

’

sarf ediyoruz, karsiliginda da insanlardan takdir bekliyoruz’’.

Bu goriismedeki katilimec1, begendigi fotografta estetik kaygi izlenimini aldigimi
belirtmistir. Bu izlenim gorseli paylasan ve begenen kisi arasinda bir uyumu
belirtmektedir. Katilimer begendigi gorselde gosterilmek istenen bir profil oldugunu
ifade etmistir. Bu tiir paylasimlarin diger insanlara ilham kaynagi oldugunu ve
yaratilmak istenen profilleri de sekillendirdigini dile getirmistir. Bunlarin yani sira s6z
konusu gorseli kendisinin paylasmasi durumunda begeni arzusu giidebilecegini de dile
getirmesi, gorseli paylasan ve begenen katilimcilarin algilama bigimlerinde bir

ortiisme oldugunu gostermistir.
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4.2.2 Gorsel 2: Koltuk-Odun Sobas1 Temah Gorsel
4.2.2.1 Goriisme: 1
Soru 1: Bu paylasimi neden begendiniz?

K-8: “‘Benim ruhsal ve genel olarak hayat sartlarima uydugu icin ve genelde bu
tarz mekanlar tercih ettigim icin daha yakin hissettim kendime, o yiizden bu
fotografi begendim”’.

Soru 2: Bu tarz mekanlar tercih etmeniz tamamiyla sizin tercihiniz mi yoksa
¢evremizin de etkisi var mi?

K-8: “‘Genelde ben de ¢ok begenirim boyle otantik mekanlari. Soba figiirii olsun,
duvardaki resimler ya da duvar kagidi olsun... Ama arkadaslarim da zaten
genelde benimle ayni gériiste insanlar oldugu igin ortak kararimiz diyelim’’.

Soru 3: Sizi bu paylasimi begenmeye iten en énemli unsur nedir?

K-8: “‘Koltuklarin yapisi, resimlerin uyumu olabilir. Yani mekdn gayet uyumlu
gibi duruyor geldi bana, agik¢asi begendim. Su an aklima gelen bu sadece’’.

Soru 4: Mekanin uyum iginde olmasti sizi bu paylagima iten en dnemli unsur oldu dyle
midir?

K-8: ““Evet sobanmn rengi ile koltuklarin renginin uyumu, duvardaki resimler ve
duvar kagidinin renklerinin uyumlu olmasi’’.

Soru 5: Bu paylagimda algiladiginiz mesaj ya da mesajlar nelerdir?

K-8: Katilimct bu soruyu cevaplamamay: tercih etti.

Soru 6: Gorseli begenirken orada olmak ya da o am1 paylagsmak arzusu igerisinde
oluyor musunuz?

K-8: “‘Evet oluyorum. Yani soyle soyleyeyim mesela, sobanin olmasi, koltuklarin
biraz eski tip yapida olmasi sanki soguk bir kis giiniiymiis ve disaridan gelip
hemen sobanin yanina geg¢ip ¢ayimizi, kahvemizi i¢iyormus hissine kapiliyorum
ve agtkgast orada olmayt ¢ok isterdim”’.

Soru 7: Peki orada o an1 yasiyor olmak size ne hissettirirdi?
K-8: “‘Ben huzurlu hissederdim diye diigiiniiyorum. Sonucta disaridan, soguk bir

havadan gelmissiniz ve sicak bir yere oturup, arkadas ortaminda, sevdiginiz
insanlarla sohbet etmek giizel olurdu. Huzurlu da hissettirirdi’’.
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Katilimer kendi diisiince yapisini ve hayat tarziyla birlikte fotografi 6zdeslestirmis ve
begenisi bu yonde olmustur. Otantik alg1 konusunda paylasimi yapan kisi ile ayn1 algi
durumuna sahiptir. Begeniyi gergeklestiren katilimcinin dikkatini daha ¢ok mekan
icerisindeki renksel ve nesnesel uyum cekmistir ve begenisi temelini bu uyum
Olusturmustur. Paylasimi yapan katilimci gorselindeki ortamin samimi ve sicak
olmasmi dile getirirken, begeniyi yapan katilimcimiz bunu huzur hissi olarak
belirtmistir.

4.2.2.2 Goriisme: 2

Soru 1: Bu paylasimi neden begendiniz?

K-9: “‘Bu paylasimi begenmemim sebebi daha béyle otantik havasinin olmast,
vani insanlarin bu kadar sehirlesmis bir halde yasamasindan ziyade daha béyle
eskiye dayali, soba, tugla duvarlar ve sanat eserlerinin tatl bir goriintiisii oldugu
icin, biraz da boyle eskiye olan cazibemden dolayr begendim ™.

Soru 2: Onem derecesine baktigmizda sizi bu paylasimi begenmeye iten en énemli
unsur ne oldu?

K-9: “Muhtemelen sanatla i¢ ice olmasi. Bazi noktalarda cok renkli bir hava
katiyor ortama, bu fotografta da var zaten. Muhtemelen kendi el yapimlaridir ya
da internetten bulmugslardwr ama fotografin c¢ekiciliginden ziyade resmin
¢ekiciligi daha on planda benim i¢cin. Bu tablolarin da tatli goriinmesi beni buna

IR

iten sey oldu agikg¢asi’’.

Soru 3: Paylagimda algiladiginiz mesaj veya mesajlar var mi1? Var ise bunlar nelerdir?

K-9: ““Mesaj olarak séyle soyleyebilirim; ortada bir sobanin olmasi ve isitnmanin
muhtemelen bu sobayla yapilyyor olmasi ortamda daha samimi ve daha sicak bir
ortami ifade edebilir. Onun haricinde dedigim gibi daha boyle eskiye dayall bir
ortamin olmasi teknolojiden uzak ve insanlarin beraberken sohbet etmesini
saglayabilir diye diisiiniiyorum. Bu sekilde mesajlar algiladim diyebilirim’’.

Soru 4: Gorseli begenirken orada olmak ya da o ani paylagsmak algisi icerisinde
oldunuz mu?

K-9: “Ani yagsamak isterdim ama o ani paylasmak istemezdim muhtemelen ¢iinkii
ayni bu fotografi begenmemdeki sebepten dolay daha eskiden, teknoloji bu kadar
gelismemisken, telefonlara bu kadar bagimli kalmamisken bilgisayar veya
tabletlerle vaktimizi harcamiyorken boyle giizel ortamlarda boyle samimi
muhabbetler yapabilme olayina bir nebze hasta oldugum -¢ok sevdigim- icin
bunun paylasimint yapip da o anin biiyiisiinii bozmak istemezdim. Ama béyle bir
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’

ortamda olmak isterdim bu ¢cok hosuma giderdi muhtemelen’’.
Soru 5: Paylasimi yapan kisi sizce bu paylasimla ne amag¢ edinmis olabilir? Yani
paylasimdaki amag ne olabilir sizce?

K-9: “Paylasmadaki amacuin farkli sebepleri olabilir yani belki gosteris

vapmak istemis olabilir veya daha da énemlisi burada oldugunu belli etmek

istemis olabilir. Boyle bir ortamin var oldugunu boyle insanlarin buraya

gelebilecegini belirtmek istemis olabilir ya da belki de gercekten ¢ok hosuna

gitmigstir fotografini ¢ekmistir ve bunu hatira olarak saklamak istemistir ve bunu

kendisi saklarken de baskalar: da gorsiin istemig olabilir yani’’.

Soru 6: Fotografi gordiigiiniizde sizde uyandirdigi ilk izlenim ne oldu?
K-9: ““Cok hosuma gitti aslinda. Ilk boyle goziime carpti begendim daha béyle
samimi bir ortam oldugunu boyle arkadaslarimla orada oturup sobanin
karsisinda ozellikle soguk karli bir havada iceri girip, oturup, herkese selam

verip, muhabbet edip, kahkahalarla giiliip eglenebilecegimi diistindiim dyle giizel
bir izlenim yaratti bende’’.

Soru 7: Yani sizi bu fotografi begenmeye iten en dnemli sebep samimi bir ortam
olmasi dogru mudur?
K-9: “Evet bu sekilde diyebiliriz’’.
Katilmecmin begeni gostermesindeki ana sebep gorseldeki otantik ve nostaljik
mesajdir. Duvardaki gorsellerle birlikte fotografin sanatsal bir kaygi igermesi
begeninin olugsmasinda etkin rol oynamistir. Katilimc1 gorseldeki o ani yasamak
istedigini fakat paylagmak istemedigini belirterek fotografi paylasan katilimcinin
paylagma ve begeni arzusuna dahil olmamistir. Her iki katilimcinin da hissettikleri
sicak ve samimi bir ortamin varligidir. Gorseli paylasan kisinin paylasim amaci
begeniyi yapan katilimci tarafindan kesin bir sekilde algilanamamaistir.
4.2.3 Gorsel 3: Diisiiniir- Sanat¢i Temah Gorsel
4.2.3.1 Goriisme: 1
Soru 1: Bu paylasimi neden begendiniz?
K-10: “‘Ciinkii mekamn dizaym olsun, kullanmilan renkler, duvarda yer alan
ayrintilar -aydinlatma ayrintisi- vinlii diistiniirlerin; Franz Kafka, Salvador Dali,

Steve Jobs gibi iinlii diisiiniirlerin yer aldigi tablolar hosuma gitti ve ilgimi ¢ekti.
Genelde ben de sosyal yasantimda bu tarz ortamlarda takilmayr sevdigim icin bu
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’

gorseli begendim”’.
Soru 2: Sizi bu paylagimi begenmeye iten en 6nemli unsur nedir?

K-10: “‘En ¢ok begendigim unsur, yiyecek-icecek unsuru, ¢iinkii kendim de
severim tatl tiiketmeyi, burada da ¢ilekli bir Magnolia goriiyoruz. A¢ik¢ast o
ayrinti var. Mekdanin birbiriyle uyum iginde olusu, begenmeme sebep oldu’”’.

Soru 3: Bu paylagimda algiladiginiz mesaj ya da mesajlar nelerdir?

K-10: “‘Soyle ki; bu diisiiniirlerin, bu iinlii kisilerin, herkese hitap eden kisiler
oldugunu diisiinmiiyorum.  Bilenler sever, bilmeyenler hoslanmayabilir
gortiglerinden dolayr ama ben kendim de Franz kafka'nin kitaplarini okumayr ¢cok
severim. Severek oldugum bir yazardir kendisi. Bu ayrinti benim hosuma gitti.
Vermek istedigi mesajda sunu anladim; mekdan her tiirlii fikre, her tiirlii goriise
uygun bir yer ama belli bir kesime daha ¢ok hitap ediyor. Ciinkii herkes bilmez,

IR

tammaz belki bu diistiniirleri. Yani 6yle bir mesaj aldim diyebilirim .

Soru 4: Belli bir kesim dediniz. Bahsettiginiz kesimi biraz daha acar misiniz?

K-10: ““Okumayi, arastirmayr seven, yiyip i¢mekten da hoslanan insanlarin
gidebilecegi bir yer. Dedigim gibi bu diigiiniirleri herkes okumaz, herkes bilmez.
Orada Apple'in kurucusu olan Steve Jobs da yer aliyor, ébiir tarafta mesela
Franz Kafka var Franz Kafka'nin hemen yaminda Salvador Dali'nin bir fotografi
var -ki kendisi bir ressamdur-. Yani bu kisiler genelde farkl fikirlere farkh
diisiincelere sahip insanlar’’.

Soru 5: Gorseli begenirken orada olmak ya da o am1 paylasmak arzusu igerisinde
oldunuz mu?

K-10: “‘Evet o an orada olmayi, bu paylasimi kendim yapmis olmak isterdim.
Sonugta orada giizel bir ortam var ve bana da hitap eden bir ortam, bende de bu
tarz ortamlarda bulunmayr severim. Boyle bir ortamda bulunmay isterdim,

’

bulunma arzusunda da eristim fotografi gordiigiim zaman .

Soru 6: Bu gorseli siz paylasmis olsaydiniz bir begeni arzusu igerisinde olur
muydunuz?
K-10: “‘Evet begenilsin isterdim. Ciinkii ben begendim, benim hosuma gittigi igin

bunu paylastim. Begenmeseydim zaten paylasmazdim. Paylastigim bir seyin
begenilmesini ve insanlarin benim zevklerimin farkina varmalarini ya da benimle

IR

ayni zevklere sahiplerse, bunlari bana begenerek géstermelerini isterdim .

Soru 7: Sorulan sorular ya da yaptiginiz agiklamalar lizerine eklemek istediginiz bir
seyler var midir?
K-10: “‘Fotografa bakinca, canim ozellikle Magnolia yemek ve ¢ay i¢gmek istedi.

Onun disinda da dedigim gibi giizel, benim bulunmaktan hoslanacagim bir yer.
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Goziimiin ontinde canlandirabiliyorum su an’’.

Katilimcinin  gorsele yonelik begenisi, mekanin tasarimi, {iinlii diisiiniirlerin
fotograflar1 ve Magnolia tatlidan kaynaklanmistir. Paylasimi yapan kisinin masada
bulunan tatliy1 arka plana atarak tasarim ve duvardaki {inlii kisilerin gorsellerini 6n
planda tutmasi her iki katilimcinin fikir birligini gosteriyor. Paylasimi yapan kisiye
gore sOz konusu diisiiniirlerin fotograflarinin paylasilmasi insanlarin entelektiiel
seviyesini yukariya cekiyor. Begeniyi yapan katilimcimiz ise bu durumu; mekanin,
diisiiniirlerin gorsellerinin vermis oldugu mesajdan dolay1r okumay1 ve arastirmay1
seven, ayni zamanda yiyip i¢mekten hoslanan kesime hitap ettigi seklinde
yorumlamistir. Clinkii katilimei, Steve Jobs, Franz Kafka ve Salvador Dali gibi farkli
yetkinliklere ve goriislere sahip kisilerin, yalnizca bu kisileri bilen, onlar1 seven ve
anlayan insanlara hitap ettigini belirtmistir. Bu tiir mekanlarin hosuna gittigini dile
getiren katilimeimiz gorseldeki o an1 yasamak istedigini, fotograf sayesinde de o ana
eristigini dile getirmistir. Yani bir baskasinin yasadigi o ana ve mutluluga yalnizca bir
fotograf ile eristigini belirtmistir. Bu gorseli kendisinin paylastigini varsayiminda ise
begeni arzu gidecegini ifade eden katilimer icin fotografta 6n plana ¢ikan en dnemli
unsur, paylasimi yapan katilimecinin aksine gorseller degil tatli olmustur.

4.2.3.2 Goriisme: 2

Soru 1: Bu paylasimi neden begendiniz?

K-11: “Isik dekoru olsun arka fon olsun onlar ilgimi ¢ekti. Bir de orada
gordiigiim tath bir istek uyandirdi yani orada o mekdnda olma istegini uyandirdi

IR

o yiizden’’.

Soru 2: Sizi bu paylasimi begenmeye iten en dnemli unsur ne oldu? Tatli m1 yoksa
onun disinda bir baska seyler var m1?

K-11: “Dekor oldu. Isiklandirma sistemi oldu. Oradaki desenlerin
isiklandirilmasi, yeni tarz dekorlar kullanilmas: bu fotografi benim icin daha
¢ekici hale getirdi ve tatlyyr gordiigiimde de sanirim hormonlardan dolayr da bir

IE)

istek olusturdu”.
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Soru 3: Bu paylasimda algiladiginiz mesaj veya mesajlar var m1? Var ise neler?
K-11: “Mesaj olarak bakacak olursak aslinda mesaj yok orada hani iinlii
insanlarin resimlerini goriiyorum. Onlarin isiklandirmast oldugunu goriiyorum.

Bir de arka fonda kahve figiirii goriiyorum ¢alisma ortaminda yani boyle ders
calisma ortamlarmmin olabilecegini gosteriyor. Burada bana hani kahve alirsin

IR

ders calismaya gidersin ya oyle bir mekan havast veriyor bana’’.

Soru 4: Anladim daha ¢ok caligma alan1 motivasyonu veren bir mekan mi1 yani?

K-11: “Evet aynen éyle’’.

Soru 5: Gorseli begenirken orada olmak ya da o ani paylasmak arzusu igerisinde
oldunuz mu?
K-11: “Evet, tabiki oldum .
Soru 6: Ne yonden mesela?
K-11: ““Ciinkii dekor ve isiklandirma sistemi benim icin ¢ok onemli, oyle
mekanlari seviyorum. Ayrica orada bir tath olmasi, yanminda kahve dekoru da

var. Yani arkasindan bir kahve icip o tatliyr yemek muhtesem mutluluk verirdi

bana herhalde’’.

Soru 7: Anladigim kadariyla gorselde sizi etkileyen, sizi i¢ine ¢eken tath yiyecegi,
mekanin 1giklandirmasi, sizde orada olma arzusunu uyandird: dogru mudur?

K-11: “Evet’’.

Katilimcinin vermis oldugu cevaplara baktigimizda goze carpan ilk seyin tath
oldugunu goérmekteyiz. Bunun yaninda katilimcinin belirtmis oldugu 151k dekoru, arka
fon, mekan icerisinde yeni tarz dekorlarin kullanilmasi fotografi begenmesini saglayan
etkenler arasindadir. Katilimcinin begendigi gorselden almis oldugu mesaj, mekanda
ders calisilabilecek bir havanin hakim oldugu yoniindedir. Katilimc1 6zellikle tath
gorselinden dolay1r o mekanda bulunmak istedigini belirtmistir. Paylagimi yapan ve
begenen katilimcilarin yorumlarina baktigimizda ortaya koymus oldugu goriislerinin
birbiriyle farklilik gosterdigini, her iki alginin da farkli yonde oldugunu rahatlikla

sOyleyebiliriz. Bir yanda trende uyma, begeni arzusu ve mekanin entelektiiel
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dokusunun izlenim etkenleri s6z konusu iken diger yanda tatli merkezli ve farkli
izlenim veren mekansal bir alg1 s6z konusudur.

4.2.4 Gorsel 4: Sarap- Dogal Ortam Temali Gorsel

4.2.4.1 Goriisme :1

Soru 1: Bu paylasimi neden begendiniz?

K-12: “‘Bu paylasimi doga ile i¢ i¢e olmasindan dolay, sessiz sakin huzurlu bir
ortam olmasindan dolayr begendim .

Soru 2: Begeni unsurlarinizi goz oniine alacak olursak sizi bu paylasimi begenmeye
iten en 6nemli unsur ne oldu?

K-12: ““Dogayla i¢ ice olmasi, sakinlik olmasi ve bu sakinlige orada olan i¢kinin
dahil olmasi ve benim sevdigim birisiyle orada bas basa oldugumu diisiinmem .

Soru 3: Size bu diisiinceleri hissettirdiginden dolay1 sizi begenmeye itti bu fotograf
dogru mudur?

K-12: ““Evet dogru’’.

Soru 4: Bu gorsele baktiginizda algiladiginiz mesaj ya da mesajlar var midir? Var ise
nelerdir?

K-12: “Algiladigim mesaj burada herkesten uzak olmak. Yani doga, boyle sessiz
sakin yerler genelde herkesten uzak yerlerdedir. Ayni zamanda icki de buna eslik

IE)

ediyor yani o hos ortami insana sunuyor diyebilirim’’.

Soru 5: Bu gorseli paylasan kiginin vermek istedigi bir mesaj var mi1 sizce? Yani kasitli
bir mesaj vermis olabilir mi? Oyle bir izlenim birakt1 m1?

K-12: “‘Yani géyle demis olabilir belki, ben hepinizden uzakta bir yerdeyim,
dogayla i¢ iceyim, sessiz sakin bir yerdeyim, kafami dinliyorum. Belki de siz bu
ortami  bulamiyorsunuz. Is icerisinde, hengdme icerisinde bu ortami
yvakalayamiyorsunuz. Ama ben bu ortamin igerisindeyim diye diisiinmiis

IE)

olabilir’’.

Soru 6: Gorseli begenirken orada olmak ya da o ani paylasmak arzusu igerisinde
oldunuz mu?
K-12: “‘Soyle, simdi dogayla i¢ ice sakin herkesten uzak bir yer oldugu icin ben

burada sevdigim birisiyle deger verdigim birisiyle birlikte olacagim igin bu anin
tadim ¢ikarmak isterdim. Bulundugum anda degil de mesela burada vakit
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gecirdikten sonra veya eve dondiigiim zaman belki paylasabilirdim. Ama bu ani

yvasarken paylasmak istemezdim. Yani o amin tadini ¢itkarmak isterdim sadece’’.

Soru 7: Paylastiginiz sirada bir begeni arzusu igerisinde olur muydunuz?

K-12: ““Tabii ki de. Ciinkii bana gére hos bir yere gitmisim, vakit gecirmigim.
Yani bunun da arkadaglarim tarafindan, Instagram’da bulunan arkadaglarim

’

tarafindan begenilmesini isterdim .

Soru 8: Begeni arzusu sizin i¢in ne derece dnemli? Yani hayatinizda biiyiik bir yer
kapliyor mu bu begeni arzusu?
K-12: ““Yok hayir ¢ok fazla kaplamvyor zaten soyle soyleyeyim; ben sosyal
medyada ¢ok aktif birisi degilim yani aktif bir kullanici degilim. Fakat ara sira

girdigimde yani arkadaslarim boyle fotograflar paylastiginda begeniyorum ve
ben de az da olsa boyle yerlere gitmeyi vakit gecirmeyi ve arkadaslarimla bunu

B

paylasmayr istiyorum”’.
Katilimemin vermis oldugu cevaplara baktigimizda dogal ortamin 6n planda olmasi
huzur hissini vermistir. Gorsel ayn1 zamanda bu huzur etkisiyle birlikte katilimcinin
hayal diinyasin1 da harekete ge¢irmistir. Katilimcinin gorselden aldigi mesaj,
paylasimi yapan kisinin herkesten uzakta kendisini soyutladigi izlenimidir.
Katilimcida; kisinin bu paylasim ile bir hengamenin, bir kosusturmanin igerisinde olan
insanlara kendi dinginligini gosterdigi algis1 olusmustur. Katilimcimiz yoneltilen soru
kapsaminda gorseli paylasanin kendisi oldugu varsayiminda paylasimi Instagram’daki
arkadaslariyla gergeklestirmek istedigini, siddetli olmasa da bir begeni arzusu igerisine
girecegini belirtmistir. Katilime1 i¢in begeni arzusu geri plandadir. Begeni arzusunun
disinda gorselde on plana ¢ikan dogallik olgusu ve gorliniir olma kaygist her iki
katilimcinin algis1 yoniinden uyum gostermistir.
4.2.4.2 Goriisme: 2
Soru 1: Bu paylasimi neden begendiniz?

K-13: “‘Bu paylasimda genellikle doga imgelerinden dolay: bayag ¢ekici geldi

bana, sarabinda payt oldu agik¢asi’’.

Soru 2: Sizi bu paylasimi begenmeye iten en 6énemli unsur nedir dedigimde belirgin

bir 6zellik belirtebilir misiniz? Kendinize en yakin olan.
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K-13: ““Doga da olmasi diyebilirim. Biraz daha boyle kafeterya tarzi degil de
agitk bir alan olmasi ve bayagi dogal bir ortam olmast beni en ¢ok etkileyen
Sfaktor”’.
Soru 3: Karsilagtiginiz gorsellerde daha cok mekansal fotograflar m1 yoksa bdyle doga
kaynakl1 fotograflar m1 daha ¢ok ilginizi ¢ekiyor?
K-13: “Doga kaynakl: fotograflar diyebilirim”’.
Soru 4: Begendiginiz paylasimda algiladiginiz mesaj veya mesajlar var midir? Var ise

bunlar nelerdir?

K-13: “‘Burada sadece huzur diyebilirim. Bayagi huzur alabilecegim bir ortam
ctinkii burast’’.

Soru 5: Paylasimi yapan kisinin sizce burada gondermek istedigi, begenen, onu goren
kisilerin almasini istedigi bir mesaj var midir? Sizde boyle bir izlenim uyandirdi m1?

’

K-13: “‘Bende béyle bir izlenim uyandirmadi agik¢ast”.

Soru 5: Gorseli begenirken orada olmak ya da o ani paylagsmak algisi icerisinde
oldugunuz mu?

K-13: ““O ami paylasmak degil ama orada olmak istedim agik¢asi”’.

Soru 6: Peki neden o an1 paylasmak arzusu igerisinde olmadiniz?

K-13: “‘Boyle ortamlarda iken daha ¢ok am yasamak kafasinda olan biriyim
¢linkii o ant paylasmaktansa yasamak daha ¢ekici geldi bana’’.

Soru 7: Yani sizin i¢in onemli olan gordiigiiniiz ya da deneyimlediginiz bir seyi
paylasmak ve baskalarinin huzuruna sunmak yerine kendiniz olan anin keyfini
¢ikarmak taraftarisiniz dogru mudur?
K-13: “Evet dogrudur’’.

Katilimc1 vermis oldugu cevaplarla gorseldeki icecegin de saglamis oldugu katki ile
birlikte doga imgesinin 6n plana ¢iktigini dile getirmistir. Gorseldeki icecegin ve doga
imgesinin yarattig1 izlenim gorseli paylasan ve begeniyi gerceklestiren katilimcilar
nezdinde hemfikir bir durum s6z konusu olmustur. Katilimciya gore kafeterya tarzi

mekanlardan ziyade doga ortaminin 6n plana ¢ikmasi yapmis oldugu begeninin en
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onemli unsurudur. Fotografin geneline baktigimizda katilimcinin bu gorselden algilads
huzur olgusudur. Bununla birlikte katilimci, gorselin kendisinde herhangi bir mesaj
uyandirmadigini dile getirmistir. Gorseldeki dogalligi yasamak istedigini ifade
etmesinin yani sira bu o an1 paylasma gayretinde bulunmayacagini belirtmistir. Clinkii
fotograf ¢ekip paylagsmaktansa o anin tadini ¢ikarmayi tercih edecegini vurgulamistir.
4.2.5 Gorsel 5: Hamburger Temah Gorsel

4.2.5.1 Goriisme :1

Soru 1: Bu paylasimi neden begendiniz?

K-14: “‘Genel olarak géze ¢arpan bir yemek gorseli. Sunumuyla da birlikte

i)

goziime hos geldigi i¢in begendim’’.
Soru 2: Sizi bu paylasimi begenmeye iten en 6nemli unsur nedir?

K-14: “En onemli unsur sunug sekli o ¢ok hosuma gitti. Ciinkii bir tepsi
icerisinde sunulmus olmasi gorsele sicaklik ve samimiyet katmis .

Soru 3: Paylasimda algiladiginiz mesaj ya da mesajlar nelerdir?

K-14: ““Mesaj olarak direkt kisinin yemeyi tercih ettigi ve birazdan yiyecegi
mesaj1 veriliyor. Paylasan arkadas burada ne gibi yiyecekler tercih ettigini onu
takip edenlere gostermeye calisiyor. Kendini bu tarz tercihlerle mutlu ettigini

’

gorseli paylasmasindan da anliyyoruz zaten .

Soru 4: Gorseli begenirken orada olmak ya da o ani paylasmak arzusu igerisinde
oluyor musunuz?

K-14: “Karmmin a¢ oldugu bir zamanda orada olmay: tabi ki isterdim. Fakat
gorseldeki yemek tok insana bile cazip gelecek bir sekilde sunulmus. Bu an beni
de mutlu edeceginden dolayr bende bu mutlulugumu diger insanlar ile paylasma

IR

arzusu icerisinde olurdum ve paylasimi yapardim .

Soru 5: Gorseli siz paylasmis olsaydiniz, begeni arzusu igerisinde olur muydunuz?
K-14: “‘Evet agik¢ast paylastigim bir fotografin diger insanla tarafindan
begenilmesi beni mutlu eder. Ciinkii benimle ayni duygular: yasadiklarim, ayni
zevklere sahip olduklarini hissediyorum. Bu yiizden de yasadigim anlar
paylasmayr seviyorum”’.

Katilimemin vermis oldugu cevaplara baktigimizda, yemegin sunum sekli, yemege

gorsel giizellik katmistir. Begeninin ger¢eklesmesindeki en onemli unsur, yemegin
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tepsi ile sunulmus olmasidir. Ciinkii katilime1r bu sunumda sicaklik ve samimiyet
hazlarin1 almistir. Katilimemin gorselden genel olarak algiladigi mesaj, diiz
perspektiften bakacak olursak paylasan kisinin birazdan o yemegi yiyecek olmasidir.
Bir bagka anlam penceresinden baktigimizda ise paylasimi gerceklestiren kisi, bu
gorseli paylasarak ne tarz yiyecekler tercih ettigini ve ne tarz yiyeceklerin onu mutlu
ettigini gostermeye calismistir. Katilimei, yemegin goriiniis itibari ile kendisine ¢ekici
geldigini, o an1 deneyimlemek istedigini dile getirerek bu gorseli paylasabilecegini ve
begeni arzusu icerisine girebilecegini de belirtmistir. Paylasimi yapan ve begenen
nezdinde baktigimizda paylagimda bulunan kisinin vermek istedigi mesaj, begeniyi
yapan kisi tarafindan dogru yonde algilanmistir diyebiliriz.

4.2.5.2 Goriisme: 2

Soru 1: Bu paylasimi neden begendiniz?

K-15: “‘Begendim c¢iinkii hamburger yemeyi ¢ok seviyorum. Bu gorseldeki
hamburger de 6zellikle lezzetli gériindii goziime’’.

Soru 2: Sizi bu paylasimi begenmeye iten en énemli unsur nedir?

K-15: ““Tepsinin sunumu ¢ok hosuma gitti. Uzerindeki siislemeler ve
hamburgerin gercekten lezzetli goriiniiyor olmasi beni bu paylagima iten en

RN}

onemli unsurlardan ikisi’’.

Soru 3: Paylasimda algiladiginiz mesaj ya da mesajlar nelerdir?

K-15: “‘Géziime ilk ¢carpan sey aslinda kenardaki sigara paketi ve ¢akmak oldu.
O ozellikle oraya konulmug gibi hissettim. Dolayisiyla da burada araya
stkistirdlmis bir erkeklik vurgusu oldugunu diistindiim. Bunun haricinde de oyle
gorece abartili diyebilecegimiz bir sunumun ozellikle paylasiimis olmasit da
gosteri kaygist hatirlatiyor bana. Dolayisiyla ben merkezci bir jest gibi bu biraz,
on plana ¢tkmak gibi diyebiliriz kaba bir tabirle’’.

Soru 4: Gorseli begenirken orada olmak ya da o ani paylasmak arzusu igerisinde
oluyor musunuz?

K-15: “Sadece hamburgeri yemek arzusu iginde oldum. Paylasma arzusu i¢inde
olmadim.”
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Katilimeinin  cevaplarina baktigimizda, gorseli begenmesinin nedeni oncelikle
hamburgeri seviyor olmasidir. Begenisindeki en 6nemli unsur ise hamburgerin tepsi
ile birlikte sunumu ve iizerindeki siislemelerin hamburgeri lezzetli gostermesi en
onemli iki unsurdur. Katilimcinin gorselden algiladigi mesaja baktigimizda gdziine
carpan ilk 6gelerin hamburger tepsisinin yaninda duran sigara paketi ve ¢akmak
oldugudur. Katilimecinin ifadelerine gore bu 6geler oraya bilerek konulmustur ve bu
Ogeler araciligi ile bir erkeklik vurgusu yapilmistir. Gorece abartili olan bir sunumun
ozellikle paylasilmig olmasi katilimciya gore bir gosteri kaygisi giitmektedir. Bu
paylasimin ben merkezci bir jest veya kaba tabirle 6n plana ¢ikmak gayesi tagidigini
belirtilmistir. Katilime1 gorseli kendisinin paylagmayacagini fakat hamburgeri yeme
arzusu igerisinde oldugunu vurgulamistir. Paylasan ve begenen nezdinde baktigimizda
genel olarak her iki tarafinda on planda olma begenilme algisini ortaya koydugu
sOylenebilir. Sigara paketi ve ¢akmak ile verilmek istenen mesaj paylasan tarafindan
dile getirilmezken, begeniyi yapan katilimer tarafindan bu 6gelerin fotografi algilama
asamasinda etkili oldugu dile getirilmistir.

4.3 Gorsellerdeki Metafor ve imgelerin incelenmesi

4.3.1 Gorsel 1: Sehir Meydani-Kahve Temah Gorsel

Fotograf Izmir’in {inlii meydanlarindan birinde ¢ekilmistir. Fotografta ilk géze ¢arpan
iki kiginin satin almis oldugu kahveleri tokusturarak poz vermesi 6n plandadir. Burada
one cikan olgu, kahvenin Gloria Jeans gibi {inlii bir markaya ait olmas1 ve bunun 6n
plana ¢ikarilmis olmasidir. Katilimcimin vermis oldugu; K-1: “normal bir karton
bardakta elimizde bir ¢cay veya kahve olsa belki onu bu sekilde uzatip ¢cekmeyebilirdim
ama bu ¢ekme arzusuydu ¢iinkii ambalaji da gayet giizel ve herkesin de bildigi iinlii
bir marka.” cevabina da baktigimizda bu markaya ait gorselin ve {liriiniin 6n plana

cikarilmak istendigini anlayabiliyoruz. Buradaki kahve objesinin almis oldugu ac1 ve
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g6z dnilinde bulundurulmasi bir statii imgesini ortaya ¢ikarmaktadir. Buradaki statliniin
karsilig1 Gloria Jeans markasinin gengler arasinda popiiler olmasi sebebiyle o kesim
tarafindan kabul edilme arzusudur. Debord (1996)’a gore ekonominin toplumsal
yasama yapmis oldugu baskinin ilk siirecinde, tiim insanlar iizerinde var olmak’tan
sahip olma’ya dogru gecis saglayan gozle goriiniir bir amiyaneye s6z konusudur.
Gliniimiizde siirecinde ise bu durum sahip olmak’tan gibi goériinmek’e dogru bir
degisim gerceklesmistir (Debord, 1996).

4.3.2 Gorsel 2: Koltuk ve Odun Sobasi1 Temah Gorsel

Gorselde yer alan koltuklarin ve odun sobasinin ortaya koymus oldugu izlenim bir ev
ortaminin metaforudur. Eski olan bizlere ¢ogunlukla daha samimi gelmektedir.
Nostaljik olana karsi egilimimiz daha fazladir. Bu sonucu katilim gosteren kisilerin
vermis oldugu, K-2: “Bulundugum ortam her yerde bulunamayacak nadir
ortamlardan biri oldugu i¢in. Giiniimiizdeki modern mekanlara karsi daha otantik
daha samimi ve daha vintage tarzli olmasindan kaynakli.” cevabindan
¢ikarabilmekteyiz. Debord (1996)’a gore de gosterinin temelinde eski bir sosyal
uzmanlagma yatmaktadir. Gosteri toplumunda modern olan sey ayn1 zamanda eskimis,
eskide kalmis olandir (Debord, 1996).

4.3.3 Gorsel 3: Diisiiniir ve Sanatci Temah Gorsel

Gorseldeki duvarda yer alan Katka, Salvador Dali gibi diisiiniir ve sanat¢ilarin vermis
oldugu izlenim burada entelektiiel imgesini ortaya c¢ikarmaktadir. Katilimcilarin
vermis oldugu, K-3: “Genel olarak insanlar sosyal medyada bir seyler paylasinca ¢ok
kendi tarzlari olmasa da trendlere uymak igin bu tarz paylasimlar yapiyorlar. Mesela
Kafka son donemlerde ¢ok popiiler olmus bir yazar ya da Salvador Dali, bunlar kisinin
entelektiiel seviyesini yukari ¢cekiyormus gibi gértiniiyor.” seklindeki cevaplar ortaya

konulan entelektiiellik imgesini desteklemektedir. Burada entelektiielligi temsil eden
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diisiiniir ve sanat¢ilarin gorselleri gosterinin isaretleri durumundadir. Debord (1996)’a
gore gosteri, kendini sahsen toplum, toplumdan bir parca ve bir birlestirme elemani
olarak goriir. Gosteri, tiim bakig ve suur durumlarini bir araya toplar. Bu toplama yeri
yanlis bakis ve suur durumunun yeridir. Gosterinin, 6vdigii objelerden tasarladigi
eylemlere kadar her diizeyde yasadigi aleni bir nitelik kaybi yasanir. Gdsterinin
kullandig1 dil egemen durumdaki iiretimin isaretlerinden meydana gelir ve bu isaretler
tiretimin son hedefleridir (Debord, 1996). Bunun yani sira Debord (1996), {inlii
kisilerin, muhtemel bir gdsterisin imajin1 kendinde topladigini ve toplumun yasam ve
anlam goriiglerini canlandirmak i¢in var olduklarini ifade eder (Debord, 1996).

4.3.4 Gorsel 4: Doga-Sarap Temah Gorsel

Gorselde yer alan dogal ortam ve sarap igeceginin biitiinlesmesiyle birlikte sarabin
imgeledigi bir dogallik 6n plana ¢ikmaktadir. Bu paylagimi neden yaptiniz? sorusuna
karsilik verilen, K-4: “Bulundugum ortami begendim, doga ile i¢ i¢e olmak sevdigim
bir sey. Aymi zamanda sarabi icerken o iiziimlerden yapildigint hissetmek beni
etkileyen bir seydi.” Cevap ve bu paylasimi neden begendiniz? sorusuna karsilik
verilen, K-13: “Bu paylasimda genellikle doga imgelerinden dolay: bayagi ¢ekici geldi
bana, sarabinda payt oldu agik¢asi.” Cevaplar, doga ile sarabin biitlinlestigi yoniinde
bir mesaj vermekte ve sarabin dogallig1 imgeledigini gostermektedir. Debord (1996)
da bu duruma yonelik, gosterinin kendi bilumumu cergevesinde incelendiginde, var
olan tiretim bi¢iminin hem neticesi hem de projesi oldugunu belirtmistir. GSsterinin
igerigi ve bicimi, mevcut sistemin sartlarinin ve hedeflerinin biitiiniiyle ayn1 sekilde
onaylanmasidir. Modern iiretimin haricinde siirdiiriilen zamanin asil bdliimiindeki

ugras olan gosteri, bununla birlikte bu onayin daimi mevcudiyetidir (Debord, 1996).
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4.3.5 Gorsel 5: Hamburger Temah Gorsel

Gorselde yer alan hamburger katilimcilarin da belirtmis oldugu {izere, ozellikle
sunumu ile 6n plana ¢ikmistir. Gorsele ve katilimcilarin yapmis olduklart yorumlara
baktigimizda sunumun 6nemli bir pargasi burada tepsi figliriidiir. K-14: ““En onemli
unsur sunus sekli o ¢ok hosuma gitti. Ciinkii bir tepsi icerisinde sunulmus olmasi
gorsele sicaklik ve samimiyet katmis” seklinde verilen cevapta tepsi figliriiniin sunuma
sicaklik ve samimiyet kattigi belirtilmistir. Debord (1996)’a gore gosterinin
altyapisinda eski bir toplumsal ehillik yatar. Gosteride kullanilan sey modern olarak
lanse ettirildigi gibi ayn1 zamanda da arkaik olandir (Debord, 1996). Buradan yola
c¢ikarak nostaljik olanin, geleneksel olanin bize ¢gogunlukla daha sicak ve daha samimi
geldigini g6z Oniinde bulundurdugumuzda, buradaki tepki figiiriiniin nostaljiyi,

gelenekselligi imgeledigi sonucuna varabiliriz.
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4.4 Paylasimi Yapan Katihmcilarin Anahtar Kelimeleri ve Gorseldeki

Metafor/Imge

Tablo 4: Paylasimi Yapan Katilimcilarin Anahtar Kelimeleri ve Gorseldeki
Metafor/imge

Katilimet Tema/Anahtar Kelimeler Metafor/imge
1. Katilimc1 (Gorsel 1: Sehir  Estetik kaygi Statii
Meydani-Kahve Temali Mutluluk
Gorsel) Unlii bir marka
2. Katilmer (Gorsel 2: Otantik Ev ortami
Koltuk ve Odun Sobasi Vintage (nostaljik)
Temal1 Gorsel) Samimi ve Sicak

Begenilme arzusu

Iletisim

Odak noktasi olma

3. Katilimci (Gorsel 3: Aliskanlik Entelektiiellik
Diisiiniir ve Sanat¢1 Temali  Trende uyma
Gorsel) Tasarim
Begeni arzusu
Entelektiiel
4. Katilimer (Gorsel 4: Begeni arzusu Dogallik

Doga-Sarap Temali Gorsel) Dogallik
Goriiniir olma

5. Katilimei (Gorsel 5: Mutluluk Nostalji/Geleneksellik
Hamburger Temali Gérsel)  Begeni arzusu

Tablo 4’te goriildiigli gibi Katilimcilarin paylagmis oldugu gorseller, igerisinde farkl
metafor ve imgeleri barindirmaktadir. Katilimcilarin yorumlarinda ifade ettikleri
anahtar kelimelere bakildiginda, yapilan paylagimlar ile mutluluk hazzi elde etmek,
begeni arzusu tagimak, on planda olmak konusunda ortak gayeler s6z konusudur.
Debord (1996)’a gore de ¢agdas iiretim sartlarinin egemen oldugu toplumlarin biitiin
hayat1 biiyiik bir gosteri deneyimi olarak sunulur. Gdosteri, bu toplumlarda kendini
bizzat bir birlestirme elemani olarak goriir ve tiretilen objelerin belirli siisii

durumundadir. Sayilar1 giin gegtikce artan imaj-objeleri giincel toplumun bireylerinin
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ortak iiretimidir (Debord, 1996). Buradan da anlasilacagi iizere katilimcilarin
paylagimda bulunurken ortak duygu ve gaye igerisinde olduklarin1 soylemek, gosteri
toplumunun zorunlu kildig1 davraniglara uygun hareket ettiklerini dile getirmek

mimkindiir.

45 Paylasimi Begenen Katihmcilarin Anahtar Kelimeleri ve

Gorseldeki Metafor/Imge

Tablo 5: Paylagimi Begenen Katilmeilarin Anahtar Kelimeleri ve Gorseldeki
Metafor/Imge

Gorsel Katilime1 Tema/Anahtar Kelimeler Metafor/Imge
Gorsel 1: Sehir 6. Katilimci Arkadaslik Statii
Meydani- Kahve Dostluk

Temal1 Gorsel Mutluluk

Kendini gosterme

7. Katilimc1  Estetik kaygi
Begeni arzusu

Gorsel 2: Koltuk 8. Katilimcet Otantik Ev ortam
ve Odun Sobast Renksel ve Nesnesel Uyum
Temal1 Gorsel Huzur

9. Katilimci1 Otantik

Nostaljik

Sanatsal kayg1

Sicak ve samimi
Gorsel 3: 10. Katilme1  Mekan tasarimi Entelektiiellik
Disuntr ve Unlii kisilerin fotograflari
Sanat¢1 Temali Magnolia
Gorsel

11. Katilime1 ~ Magnolia

Isik dekoru

Arka fon

Yeni tarz dekorlar
Gorsel 4: Doga- 12. Katilmer  Dogal ortam Dogallik
Sarap Temal Huzur
Gorsel Goriiniir olma

13. Katilimc1  Doga imgesi
Huzur
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Gorsel 5: 14. Katilime1 ~ Sunum Nostalji/Gelen
Hamburger Sicaklik ve samimiyet eksellik
Temal1 Gorsel Mutluluk

15. Katilmer  Sunum
Erkeklik vurgusu
On plana ¢ikmak

Tablo 5’¢ bakildiginda begenide bulundugu gorsele yorum getiren iki katilimei
arasinda anahtar kelimeler farklilik gosterse de metafor ve imgenin belirleyicisi olan
anahtar kelimelerde ortak goriise hakimdirler. Gorseli paylasan katilimcilar ile gorseli
begenen katilimcilarin anahtar kelimelerine baktigimizda ise metafor ve imgenin
belirleyicisi olan anahtar kelimeler paralellik gostermektedir. Bu paralellik gdsteren
anahtar kelimelerin yami sira gorseli paylasan katilimcilar ile gorseli begenen
katilimcilar arasinda daha farkli algilayislarin oldugu da goriilmektedir. Bu konuda
Debord (1996) gosteri olgusunun, toplumun bireylerini ortak paydada birlestiren, ortak
goriis ve bilincin olusmasini saglayan bir ara¢ oldugunu ifade eder. Bununla birlikte
gosterinin aldatict yoniine de dikkat ¢eker. O’na gdre gosteri araci nihai olarak ortak
payda olustursa da bu paydalarin haricinde aldatmaca bir goriis ve dogru olmayan bir

biling olusturur. Bu durum gosterinin yarattig1 birlesmenin, genellestirilmis ayriligidir

(Debord, 1966).

Arastirmacinin ortaya ¢ikan algilamlarm farkliligt konusunda yapmis oldugu
cikarimlara bakildiginda, bir devlet iiniversitesi olan Pamukkale Universitesi’nin
lletisim Fakiiltesi Halkla Iliskiler ve Tamtim Béliimiinde yer alan Medya
Okuryazarlig1 dersinin, segmeli bir ders olmasi katilimecilarin ortaya koydugu fikir
ayriliklarinin baglica nedenlerindendir. Dersin segmeli olmas1 ve yalnizca 7. yartyilda

yer alryor olmasi Pamukkale Universitesi iletisim Fakiiltesi 6grencilerinin konu ile
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ilgili olarak okur/yazarlik diizeylerinin gelisimine ©6nemli Ol¢lide bir katki
sunmamaktadir. Medya Okuryazarligi Dersinin 6grencilerin se¢imine birakilmasi,
giiniimiizde kazanilmasi zorunlu bir hale gelen okur/yazarlik yetkinliginden mahrum

kalinmasina ve okur/yazarlik diizeylerinde farkliliklara yol agmaktadir.
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Boliim 5

SONUC

Sonug¢ boliimiinde arastirmanin neticesi yer almaktadir. Calismada paylasilan
gorsellere  yonelik gergeklestirilen, paylasimi  yapan ve begenide bulunan

katilimcilarin yorumlari incelenerek arastirma sorularina yanit aranmastir.
5.1 Sonug¢

Calismanin geneline baktigimizda, literatiir de yer verildigi lizere teknolojinin ivme
kazanmasiyla birlikte sanal ortama erisim saglayan bireyler, sosyal medya platformlari
araciligi ile tiiketici durumundan iiretici durumuna gegis saglamistir diyebiliriz. Bu
platformlarin saglamis oldugu imkanlar ile bireylerin sosyal alanlarda birbirlerini
gozetler duruma geldigini ve yapmis olduklar1 eylemleri diger bireylerin begenisine
sunarak On plana ¢ikma gayesine girismis olduklari goriilebilmektedir. Diger
bireylerin begenisine sunulan gorsellerin 6n planda olma, begeni alma ve gosteris
yapma amaci tasidigi katilimeilarin yorumlariyla belirtilmistir. Caligmanin temel
aldig1 kuramin fikir babast Debord (1996)’a gore de modern iiretim elemanlarinin
hakimiyet kurdugu toplumlarda devasa bir gdsteri vardir ve bu toplumlarda her sey
varligint bir temsile devretmistir. O’na gore imajlar ger¢ek yasamdan kopuk bir
durumdadir ve gosteri olgusu da bu imajlarin dolayiminda seyreden toplumsal bir
iligkidir (Debord, 1996). Kaya (2017) gosteri olgusunun nesnelere bir yenilik unsuru
kattigin1 belirtir. Gosteri olgusu her zaman i¢in gilincel olam1 yakalamaya calisir ve
nesnelere daimi sekilde yeni anlamlar yiikleyerek trend olanin bireyler iizerindeki

tesirini ylikseltir. Giiniimiiziin en 6nemli trendleri arasinda basat iireticilerin yarattigi
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gosteri mekanlaridir. Caddelerin 1siklandirilmasindan aligveris merkezlerine, magaza
vitrinlerinin diizenlenmesinden kafelerin tasarimlarina kadar her sey gosteri ile
iligkilidir (Kaya, 2017). Calismanin literatiirline baktigimizda goésteri toplumuna
hizmet eden mekanlarla birlikte temel bir ihtiya¢ olan yemek yemek eyleminin de
temel ihtiyacin giderilmesinden ziyade bir gdsteri aracina doniistiigiini dile
getirebiliriz. Cayct (2019) da yemeklerin sembolik yoOniiniin giicli oldugunu ve
yiyeceklerin kimlik olgusunun merkezine konumlandirildigini belirtir. Tercih edilen
yiyecekler bireyin kimligi, hiyerarsik durumu ve grubu hakkinda bilgi verir. Bununla
birlikte bireyler, sosyal medya platformlarinda paylasmis olduklari icerikler ile sanal
ve sosyal kimliklerini bi¢imlendirerek yaratmis olduklari benliklerin sunumu
gercgeklestirir (Cayci, 2019). Gorsel elemanlarin agirlikta oldugu, yeni medyanin ve
akabinde sosyal medyanin giinliik yasamda etkinlik merkezi haline gelmesi ile birlikte
bireyler, bircok gorsele ve bu gorsellerin igerisinde barindirdigi mesajlara maruz
kalabilmektedir. Gonderilmek istenen mesajlar yazinsal iletilerin aksine tek bir gorsel
ile ifade edilebilir duruma gelmistir. Onursoy (2017) da bu teknolojik arabirimlerin
gorselligi temel alan bir kiiltiirel yapiy1 dogurdugunu ve imgeler araciligi ile yazinsal

kiltiirden gorsel kiiltiire dogru bir doniisiim gergeklestigini belirtir (Onursoy, 2017).

Gergeklestirilen calismada; tiim bu bilgiler 1s181inda, giinlilk yasamda biiylik bir
etkinlik alanina sahip olan sosyal medya platformlarindan biri olan Instagram’da,
kullanicilarin  paylasmis ve begenmis oldugu gorseller icerisindeki metafor ve
imgelere yonelik gergeklestirilen okumalar kapsaminda, kullanicilarin okur/yazarlik
diizeylerinin belirlenmesi amag¢ edinilmistir. S6z konusu platformlar araciligi ile

maruz kaldigimiz gorsel mesajlarin saglikli bir sekilde okunabilmesi, aslinda ne
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anlatilmak istenildigi konusunda bilingli olarak hareket etmeye biiyiik katki

saglayacaktir.

Konu ile ilgili gerceklestirilen ¢alismada, Pamukkale Universitesi Iletisim Fakiiltesi
Ogrencilerinin Instagram sayfasinda #paii ve #paiiiletisimfakiiltesi hashtagleri ile
paylasilan gorsellerin vaka calismasi olarak ele alinmistir. Paylasilan 5 adet mekan
veya yiyecek-i¢ecek icerikli gorseller amagl 6rneklem olarak seg¢ilmis, nitel yontem
analizi kullanilarak, gorseli paylasan kisi ve begenen kisilerin goriisleri {izerine
betimsel analiz gergeklestirilmistir. Katilimcilarin yapmis olduklar1 yorumlardan yola
cikilarak tema/anahtar kelimeler belirlenerek neticide metafor ve imgeler

belirlenmistir.

Bir devlet iiniversitesi olan Pamukkale Universitesi Iletisim Fakiiltesi dgrencilerinin
ifade ettigi goriisler sonucunda, paylasimi yapan ve paylasimi begenen katilimcilar
arasinda anlamlandirilmasinda benzerlik ve farkliliklarin oldugu belirlenmistir.
Gorsellere anlam yiikleme noktasinda farkliliklar ortaya ¢iksa da metafor ve imgelerin
ortaya ¢ikarilmasi katilimcilar tarafindan dile getirilen anahtar kelimeler neticesinde
olmustur. Bununla birlikte katilimcilarin yapmis oldugu yorumlardan; gorsellerin
oncelikle begeni alma ve estetik kaygi ile paylasildigi, katilimcilarin gorselleri
paylasirken ¢ogunlukla diger bireylerin diislincelerini goz Oniinde bulundurdugu
sonucuna varilmistir. Debord (1996)’a gore de tiiketim fazlaliginin oldugu yerde
gencler arasindaki yaniltict roller ilk sirada yer almaktadir. Gosteri korku ve yikimla

cevrili bir mutluluk imajidir. Herkes bu imaj ile 6zdeslesmelidir (Debord, 1996).
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5.2 Arastirma Sorulari Sonuc¢landirma

5.2.1 Instagram’da Paylasilan Mekan ve Yemek Gorselleri Kiiltiirel Doniisiim
Acisindan Ne ifade Ediyor?

Instagram'da paylasilan mekan ve yemek gorsellerini inceledigimizde sosyal medya
temelli bir gosteri kiiltiirline dogru doniisiimiin gergeklestigini gormekteyiz. Cekilen
fotograflar neye yonelik olursa olsun oOncelikle begeni ve onay goérme arzusu
cergevesinde, estetik kaygisi tastyarak ¢ekilmistir. Katilimeilarin vermis oldugu; K-1:
“normal bir karton bardakta elimizde bir ¢ay veya kahve olsa belki onu bu sekilde
uzatip ¢ekmeyebilirdim ama bu ¢ekme arzusuydu ¢iinkii ambalaji da gayet giizel ve
herkesin de bildigi tinlii bir marka.”, K-7: “gorsel estetik kaygi duyularak dogru a¢ilar
ile ¢ekilmis bir gorsel ve benim goéz zevkime hitap ettigi icin begendim.”, K-1:
“estetige onem veriyorum, insanlarin sosyal medyada paylastigi ve bazi fotograflarin
estetik agidan giizel olmast benim o sayfalari takip etmemi saglyyor.” gibi cevaplar
bize bu estetik kayginin izlerini sunmakta ve sosyal medya temelli bir kiiltiiriin
olustugunu gostermektedir.

5.2.2 Instagram Kullanicilar1 Tarafindan Neden Mekéan ve Yemek Paylagimlar
Yapihyor?

Instagram {izerinden paylagimi gergeklestirilen mekan ve yemek gorsellerinin
paylasilmasinda ki nedenlerin basinda, 6n planda olma, begeni alma ve onay gorme
duygularinin elde edilmek istenmesi gelmektedir. Katilimcilarin vermis oldugu, K-1:
“... ¢ektigim fotograflar: sosyal medyamda paylasarak insanlarin boyle giizel anlart
fotografladigimi gormelerini istiyorum.”, K-2: “begenilme arzusu tabiki de oldu,
begenilecegini diisiinerek paylagtim.”, K-3. “insanlar sosyal medyada bir seyler
paylasinca ¢ok kendi tarzlari olmasa da trendlere uymak igin bu tarz paylagimlar

yapiyorlar.” gibi cevaplar bu durumu gézler oniine sermektedir.
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5.2.3 Instagram Kullanicilarinin Paylastigi Gorsellerde Metaforlar ve imgeler
Neyi ifade Ediyor?

Gorsellerdeki metaforlart ve imgeleri inceledigimiz boliimde de yer aldigi lizere
metaforlar statii, entelektiiellik, dogallik, nostaljik, geleneksellik, ev metafor ve
imgelerini barindirmaktadir. Bu gorselleri i¢erisindeki metafor ve imgeler, paylasimda
bulunan ve paylasimi begenen kullanicilarin duygu durumlarini ifade eden temel
Ogeler durumundadir. S6z konusu duygu durumlart ile ilgili Debord (1996) da ¢agdas
tiikketimin sahte ihtiyaclar dogrultusunda gergeklestirilen bir tiiketimi dayattigini dile
getirmistir. Tiiketimi gerceklestiren kisi, tiikketim sonucu elde edilen mutluluga sahip
olan diger insanlar1 da temsil etmektedir (Debord, 1996).

5.2.4 Instagram’da Mekin ve Yemek Paylasimi Yapan Kisilerin Temel
Motivasyonu Neler Olabilir?

Paylasimlarin yapilmasindaki en 6nemli nedenler 6n planda olma, begeni alma ve onay
gorme duygularinin elde edilmesidir. Bu duygularin elde edilme amaci paylasimlarin
yapilmasinda katilimcilarin temel motivasyonunu olusturmaktadir. Bu duygularin elde
edilmesinin gerekliligini Debord (1996), tiiketimi gergeklestiren kisinin, insani kalite
olarak onay almis seylerin tamamina sahip olmak istedigi ve so6z konusu kalitelere
sahip olunarak her hususta miikkemmeliyet¢ilik arandig1 seklinde dile getirir (Debord,
1996).

5.2.5 Instagram’da Mekian ve Yemek Gorselleri Paylasan Pamukkale
Universitesi Iletisim Fakiiltesi Ogrencilerinin Kiiltiirel Bellegi Ne Anlatiyor?
Caligmanin geneline baktigimizda katilimcilarin vermis oldugu yorumlar bizlere yeni
bir kiiltiire doniisiin izlerini sunmaktadir. Paylagimlar begeni arzusu ve diger bireyler
tarafindan onay gérme gayesi ile yapilmaktadir. Giinliik iletisimin dahi artik dijital

ortamda -bilhassa sosyal medyada- yapiliyor olmast duygu, diisiince tutum ve biitiin
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eylemlerimizi bu ortamlara tasimamiza neden olmustur. Bizlere 6n plana ¢ikma, takdir
toplama olanagr sunan sosyal medya kendine o0zgli bir kiiltiir olusturmustur.
Olusturulan bu kiiltiire yonelik Debord (1996) da, kiiltiir olgusunun gdsteri toplumun
en Onemli metasi durumunda olmasma dikkat ¢cekmektedir. Kiiltiir, yitirilmis olan
birligin arastirildig1 yerdir. O’na gore gosteri, toplumun tarihini unutturmak amaciyla,
modern araglar vesilesi ile sahte yenilikler ortaya koyarak, nevi sahsina miinhasir
Oziinli yaratan bir strateji uygulamaktadir. Katilimcilar da sosyal medya gibi yeni
mecralar iizerinden yapmis olduklart paylasimlari s6z konusu kiiltiire yonelik
gerceklestirmistir.

5.3 Oneriler

Dijital ortamda, bilhassa sosyal medyada maruz kalinacak mesajlara karsi bireylerin,
okuryazarlik yetilerinin gelistirilmesi, zorunlu bir hal almaya baglamistir. Bu konuda
insanlart bilin¢lendirmeye yonelik proje ve calismalarin artis kazanmasi, egitim
politikalarinin ve ders miifredatlarinin revize edilmesi, okuryazarlik derslerinin
se¢cmeli dersten ziyade zorunlu olarak isletilmesi, yeni ve sosyal medya okuryazarlik
diizeyinin artmasinda 6nemli bir artis saglayabilir. Clinkii cagimizin artik gerekliligi
olan yeni ve sosyal medya okuryazarligindaki bilin¢ diizeyi ne kadar yiiksek olursa
gercek diinya ve sanal diinya arasindaki ¢izgi ¢ok daha belirgin bir sekilde ¢izilebilir.

Boylece sanal diinyanin zararlar1 daha net bir sekilde goriilebilir.

Bununla birlikte aragtirmacilar tarafindan, sanal ortamda ve bireylerin bu sanal
ortamlardaki tutum ve davraniglarini ortaya koyan saha arastirmalarinin yapilmasi ve
bu arastirmalarin artirilmas1 yeni ve sosyal medya okuryazarligi alanina onemli

katkilar sunacaktir. Bireylerin gorsel okuryazarlik egitim diizeyinin 6lgiilebilmesi
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adina ortaokul, lise ve liniversite seviyesindeki d6grencileri kapsayan genis 6l¢ekli bir

anket caligmasi yapilabilir.
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Ek 1: Goniullii Katilim Formu

Tezin Bashgi: Instagram’da Paylasilan Yemek ve Mekan Gorsellerinde Yer Alan
Metafor ve Imgelerin Okuryazarlig

Arastirmacinin Adi — Soyadi: Ferdi Giil
Arastirmacinin iletisim Bilgileri: 0533 880 62 31/ ferdigul62@gmail.com

Tez Damsmanmi: DAU lletisim Fakiiltesi Dekan Yardimcis1 Dog. Dr. Aysu Arsoy

Tez Damismam iletisim Bilgileri: aysuarsoy@gmail.com

Dogu Akdeniz Universitesi Iletisim Fakiiltesi’nde yiiriitiilen yiiksek lisans tezi
kapsaminda Instagram’da paylasilan yemek ve mekan gorsellerindeki metafor ve
imgelerin okuryazarligina yonelik analiz gergeklestirilecektir. Miilakatlarin
yapilacagi bolge ve kisiler aragtirmanin 6rneklemi ¢ergevesinde belirlenmektedir.

Imzalamis oldugunuz bu form; yapilacak arastirma kapsaminda kullanilmak iizere ve
kisisel bilgilerinizin gizli tutulmasi sartiyla gerceklestirilecek olan miilakata katilim
gosterdiginizin beyanini igermektedir.

Miilakata katilim gdsteren kisi diledigi zaman roportaji birakabilir ve kisisel
bilgilerinin kullanilmamasini talep edebilir. Ayrica yanitlamak istemedigi sorulari
cevapsiz birakabilir.

Arastirmaci yukarida deginildigi lizere miilakata dahil olan aktilimcilarin talep ve
tercihlerine uymakla ytikiimliidiir.

Katilimemin Adi — Soyadz:

Imza:
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Ek 2: Roportaj Sorulari

Instagram’da yemek ve mekéan paylasimi yapan katihmecilar icin:
1- Bu paylasimi neden yaptiniz?

2- Bu paylagimi yaparken begeni arzusu veya begenilmemesi kaygisi tasidiniz
mi1?

3- Sizi bu paylasimi yapmaya iten en 6nemli unsur nedir?

4- Bu paylasimi yaparken iletmek istediginiz mesaj veya mesajlar nelerdir?

Instagram’da paylasilan yemek ve mekan gorsellerini begenen katihmcilar icin:
1- Bu paylasimi neden begendiniz?
2- Sizi bu paylasim1 begenmeye iten en 6nemli unsur nedir?
3- Bu paylasimda algiladiginiz mesaj ya da mesajlar nelerdir?

4- Gorseli begenirken orada olmak ya da o an1 paylasmak arzusu igerisinde
oldunuz mu?
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