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oz

2019’un sonlarinda Cin’in Wuhan kentinde ortaya ¢ikan Covid-19 pandemisi,
tlim diinyay1 etkiledigi gibi, Kibris’in kuzeyini de tesiri altina almistir. Tiim diinya ayn1
anda bu pandemiyi yasarken medya her zaman oldugu gibi bilgiyi yayan, tartisan ve
kamuoyu olusturan bir mecra olarak ortaya ¢ikmustir. Calisma, Covid-19 pandemisinin
etkisi ile Kibris’in kuzeyindeki medya pratiklerinin doniisimii  {izerine
gergeklestirilmistir.

Arastirma, kolayda ornekleme yontemi kullanilarak secilen ve Covid-19
stirecinde Kibris Tiirk medyasinda aktif gorev alan 8 gazeteci ile yapilan roportajlarla
gergeklestirilmistir. Arastirma nitel bir ¢alisma olup igerik analizi kullanilarak analiz
edilmis ve temalar olusturulmustur. Bu ¢alismada one ¢ikan temalar kanaat onderi,
bilgi kirliligi, yurttas gazeteciligi, filtreleme, kamuoyu yaratma, altyap: yetersizligi,
geleneksel ve dijital medya farki ve izlenirlik orani temalaridir.

Calisma, ‘Covid-19 etkisi ile Kibris'n kuzeyindeki medya pratiklerinin
doniistiml nasil gergeklesmistir?” sorusuna medya insanlarinin deneyimlerinden yola
cikarak cevap aramaktadir. Calisma, medya insanlarinin deneyimlerden yola ¢ikarak
boylesi 6zel bir donemde Kibris Tiirk medya pratikleri betimlemeye ¢alismaktadir.
Calismanin sonucunda roportajlarda 6ne ¢ikan temalar genel olarak degerlendirilmis

ve medya okuryazarliginin 6nemi vurgulanmustir.

Anahtar Kelimeler: Covid-19 Etkisi, Kibris Tiirk Medyasi, Medya Pratikleri, Kuzey

Kibris, Pandemi, Yeni Medya



ABSTRACT

In the late 2019, the Covid-19 pandemic which emerged in Wuhan city of 2019
has also influenced the whole world as well as the North of Cyprus. In the same time,
the entire world has occured as a media that emitting the pandemic, which emitted
media information, discuss and form public opinion. The study was carried out on the
conversion of the media practices North of Cyprus with the effect of Covid-19
pandemic.

The research was performed interviews with 8 journalists who are selected in
the Turkish Cypriot media selected using the sampling method. The research is
analyzed and the themes were analyzed using ‘content analysis® method. In this study,
the themes leading to canaate leaders, information pollution, citizenship journalism,
filtration, public creation, infrastructure, traditional and digital media difference and
monitoring rate themes.

This study is looking forward to the experiences of media people to search the
answer of this question; ‘How has been the conversion of media practices in North of
Cyprus during the Covid-19 effect?’. The study works to describe the practices of
North Cyprus Turkish media in such a special period, such as the experiences of media
people. The themes in the interviews are generally evaluated in the interviews on the

importance of media literacy is emphasized.

Keywords: Covid-19 Effect, Cyprus Turkish Media, Media Practices, North Cyprus,

Pandemia, New Media



TESEKKUR

Tezimin tim siireclerinde destegini esirgemeyen, ¢alismada nasil bir yol
izlenecegini bana gosteren, her tiirlii konuda sorularima giinlin herhangi bir saatinde
cevap vermekten kagmmmayan ve tezime tamamlanmasina biiyiikk katki koyarak
akademik gelisimime destek olan Yrd. Dog. Dr. Yetin Arslan’a tesekkiirlerimi ifade
etmek istiyorum.

Ayn1 zamanda tez siirecimin her asamasinda beni destekleyen degerli aileme,

nisanlima, hocalarima ve arkadaslarima tesekkiirii bir borg¢ bilirim.
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Bolum 1

GIRIS

2019 yiliin sonlarinda Cin’in Wuhan kentinde ortaya ¢ikan ve sonrasinda tiim
diinyaya yayilan Covid-19 pandemisi hala diinyadaki etkisini strdartyor. Bu etki
hayatlarimizda degisikliklere neden olmus ve dijital alan daha ¢ok kullanilan bir
mecraya doniismiistiir. Pandemi nedeni ile diinyanin bir¢ok yerinde ofisler kapanmas,
egitim evden yapilmaya baslanmis, toplantilar yine ¢evrimi¢i mecralara taginmis,
¢evrimici aligveris bir¢ok kisi i¢in hayatin normali haline gelmistir.

Kibris’in kuzeyinde ise Mart 2020°de, ilk vakanin ortaya ¢ikmasi ile hayat
adeta durmustur. Bu insanlar icin 6zellikle siirecin basinda anlasilmasi gii¢ bir durum
yaratmustir. Bu siireci yakindan takip eden, insanlar1 ylizyilin bilinmezligi hakkinda
bilgilendirmeye calisan, devlet yetkililerinin aldig1 kararlar1 halkla paylasmak ve bu
stiregte sagduyulu davranmayi 6gretmeye ve gostermeye ¢alisan alan ise tim diinyada
oldugu gibi Kibris’in kuzeyinde de medya olmustur. Tiim diinyada medya, diger
sektorler gibi hem yeni diizene ayak uydurmaya c¢aligmis, hem de kendi igerisinde
dontismiistir. Bu c¢alisma, 2020 yilinda hayati derinden etkileyen Covid-19
pandemisinin Kibris Tiirk medyasi iizerinde etkisini medya insanlarmin goziinden ve
deneyimlerinden anlatmaya ve betimlemeye calismaktadir.

Kibris Tiirk Medyasi diger iilke medyalarindan fakli olarak daha ¢ok yerel
medya gibi islev gérmektedir. Kibris’in kuzeyinde konusulan dilin Tiirk¢e olmasi uzun
yillar Tiirkiye televizyonlarmin izlenmesine neden olmustur. Kibris Tiirk

televizyonlarinda daha ¢ok yerel konu icerikli programlar izlenmektedir. Son yillarda



dijital medyanin hayata dahil olmasi ile, Kibris’in kuzeyinde internet tabanli yayin
yapan medya kuruluslarinda da artis oldugu soylenebilmektedir (Ercan, 2020). Bazi
yeni medya kuruluslari sadece WEB tabanli yayin hayatlarina devam ederken, bazi
geleneksel medya kuruluslarinin da, daha ¢ok sosyal medya aracilig: ile bile olsa,
internet tabanli yaymlar yaptig1 sdylenilebilir. Diinyanin farkli yerlerinde oldugu gibi
internetin daha ulasilabilir olmasi, daha ucuz teknoloji yapilandirilabilmesi medya
kuruluslarimin kendilerine bu ortamda yer almalarina neden oldu denilebilir.

Kisacast son yillarda dijital ortamda yayin yapan ya da paylasan medya
kuruluslarmin arttigi da soylenebilmektedir. Bu yiikselis c¢alismanin ilerleyen

boliimlerinde de bahsedilecegi tizere Covid-19 pandemisi sirasinda da devam etmistir.

1.1 Kibris’in Kuzeyinde Sosyal Medya

Giiniimiiz diinyasinda, sosyal medya, iletisimin her alaninda 6nemli bir yere
sahiptir. Teknolojinin gelismesi ve yeni medyanin hayatin igerisine bu denli dahil
olmasiyla sosyal medya, kisilerarasi iletisime ve/ya geleneksel gazetecilik/habercilik
alanina ‘yeni’ bir mecra saglamstir. Yeni medya dolayisi ile sosyal medya hem kisiler
arast iletisimde hem de ‘kitle’ iletisiminde 6nemli bir yer tuttugu gibi, glinlik hayatin
her alanina da sizmis durumdadir.-Vural ve Bat (2010)’a gore, “Sosyal medya, yer ve
zaman sinir1 olmadan paylasim yapilan (internet lizerinden) ve insanlarin aktif olarak
tartisma acabildigi ve etkilesimde bulunabildigi bir mecradir” (Vural & Bat, 2010, s.
3351). Kisaca sosyal medya, hayatin her alaninda var olmakta ve yasam aliskanliklar
icerisinde buyuk bir alan kaplayarak interaktif bir iletisim tarzina olanak
saglamaktadir. 2020 yilinda hayatin igerisine dramatik bir sekilde dahil olan ve halen
tim dinyadaki etkisini strdiren Covid-19 pandemisi Kibris’in kuzeyinde de etkisini
her alanda gostermistir. 12 Mart 2020 tarihi itibar1 ile Kibris’in kuzeyinde de baslatilan

kisitlamalar nedeni ile sosyal medya insanlarin hem haberlesecekleri, hem bilgi



edinecekleri, hem eglenecekleri hem de birlikte zaman gegirebilecekleri bir alana
dontismiistiir. Son yillarda gittikge yiikselen bir egilim olan sosyal medya ve yeni
medya kullanimi pandeminin de etkisi ile daha hizli bir tirmanisa gegmistir.

Kibris’in kuzeyinde bir¢ok insan, kendi sosyal hayatlari igerisinde yaptiklari
ve gergeklestirdikleri etkinlikleri, dijital ortama tagimis ve giinlik ihtiyaglarini burada
gidermislerdir. Bu siirecte dijital medya farkli ihtiyaglara hizmet eden ¢ok katmanli bir
yasam alanina doniismiistiir. Kisaca, gitar dersi almak isteyenlerin online derslere
ulagabildikleri, dil 6grenmek isteyenlerin uygulamalarla bunu kolayca yapabilecekleri,
is toplantilarimin yapildigi, vb. ¢ok amach bir mecra halini almistir. ‘Netflix’ ve
‘BIuTV’ gibi film izleme mecralarina talebin artmasi da bununla iligkilendirilebilir.
Ileride de bahsedilecek olan ve galismanin ana teorisini olusturan ‘Kullanimlar ve
Doyumlar’ kurami bu bakimdan onemlidir. Kullanimlar ve doyumlar kurami;
“bireylerin kendileri icin en doyurucu olan kitle iletisim igeriklerini sdyle ya da boyle
etkin bi¢imde aradiklar1 varsayimina dayanmaktadir” (Akcay, 2011, s. 139). Bireyler
Covid-19 pandemisi ile sosyal medya mecrasini kisisel ihtiyaglarini karsilamak igin
bir tatmin aracina doniistiirmistiir. Gliniimiizde bir¢ok insanin akilli telefonu, tableti,
bilgisayar1 bulunmaktadir (Social, 2020). Bireyler pandemi nedeniyle evlerinden
c¢ikmadigi, ofislerini evlerine tasidig1 bu siirede mobil kullanimlar 6nemli derecede
artis yasamistir (Leventler, Bakircali, & Goniil, 2020). Kibris’in kuzeyinde de tim
diinyayla baglantili olarak sosyal medya kullanimi artis gostermistir. Bu artis
beraberinde kullanim pratikleri agisindan da farklilik getirmistir.

Covid-19 pandemisi ile sosyal medya kullanicilarinin, bu mecralar1 kullanma
sekilleri de baz1 yonlerden degisime ugramistir. Giindelik hayatlarini detayl olarak
paylasan kullanicilarin sayisinda belirli oranda artis meydana gelmistir. Bu da, yine

kullanimlar ve doyumlar kuramu ile iliskilidir. Kisilerin sosyallesme ihtiyacinin yani



sira, haberlere de hizli ulasabilme olanagi ve sosyal medya hesabi bulunan haber
kanallarmin giincel haber iletilerini gortintilemek ve paylagsmak adina da sosyal
medya kullaniminda artis goriilmiistiir. Bu siiregten once oldugu gibi televizyon
yayinciligi, 6zellikle haber igerikli programlar ve giinliik yapilan programlar, sosyal
medyaya da tasinarak, online (¢evrimici) hale gelmistir.

1.2 Calismanin Motivasyonu

Bir yili askin bir siiredir, tiim diinya Covid-19 pandemisi ile miicadele
etmektedir. 2020 yilinin mart ayinda ise Covid-19 pandemisi Kibris’in kuzeyinde ilk
kez gorilmiis ve akabinde eski ‘normal’ hayatlar1 geride birakip yeni ‘normal’
hayatlara adapte olmaya baglanmistir. Yasanan siirecin tiim diinyada 6nemli etkileri
ve sonuglart oldugunu séylemek kacinilmazdir. Kisacasi, bu siireci kayit altina almak
ve ileriki yillara arsiv niteliginde bir belge birakmak bu ¢alismanin ana motivasyonunu
Olusturmaktadir. BOyle bir arsiv olusturulurken de bu siirecte, yani Covid-19
pandemisi surecinde, bilgiyi Ureten ve bu sireci bilirkisi ve devlet yetkilileri ile halk
arasinda bir koprii gorevi goren gazetecilerin kendi deneyimlerinden bire bir
yararlanilmistir. Segilen gazeteciler bdylesi bir siirece, belki 100 yil sonra bile
konusulacak bir siirece, sahitlik etmis ve bunu en etkili pozisyonda
deneyimlemislerdir. Boyle bir donemi, en aktif yasayan ve aktaran insanlarin
gbziinden ve soziinden dinlemek bu ¢alismanin bir bagska motivasyonuydu.

1.3 Arastirmanin Amaci

Calismanin amaci, Kibris’in kuzeyinde halen etkisini siirdiiren Covid-19
pandemisinin medya kullanim pratiklerinin nasil degistigini, bu siiregte nelerin etkili
oldugunu, neler deneyimlendirdigini, nelerin degistigini gazetecilerin deneyiminden
yola ¢ikarak ortaya koymaktir. Motivasyon kisminda da belirtildigi tizere, Covid-19

pandemisi siirecinde medyada aktif olarak yer alan gazeteciler ile yapilan



roportajlardan yola ¢ikilarak Covid-19 pandemisinin etkisiyle Kibris’in kuzeyindeki
medya pratiklerinin doniisiimii tizerine betimleme odakl1 bir arastirma yapilmustir.

Genel olarak ¢alismanin amaci, doniisen medyay1 incelemek ve kisa siirede bu
doniisiimiin izini stirerek, Kuzey Kibris medyasinin pandemi doneminde bir haritasini
cikarmaktir.

1.4 Cahsmanin Onemi

Tiim diinyada oldugu gibi Covid-19 pandemisi bir¢ok sektorii etkilemistir.
Medya da bu sektorlerin basinda gelmektedir. Vatandas ve devlet arasindaki bilgi
akisin1 saglamak, vatandasa dogru ve giivenilir bilgiyi iletmek medyanin ana
gorevlerinden biridir. Boylesi bir donemde medyayr incelemek kendi basina
onemlidir. Bu doniisiimii kaydetmenin, hem de medya insanlarmin gdziinden
kaydetmenin ve arsivlemenin 6nemi yadsinamaz.

Kisiye kendi yonetebilecegi zaman, igerik yaratma imkani saglayan ve ayni
zamanda interaktif bir iletisim ortami sunan sosyal medya ortaminin git gide yiikselen
bir egilim oldugunu séylemek kaginilmazdir. Son yillarda ise yeni medya dolayist ile
sosyal medyanin gittikge yiikselise gegtigini ve bireysel medya kullaniminin yukarida
belirtilen sebeplerle kisiye 6zel medya alam sagladigi da bir gercektir. Covid-19
pandemisinin de sosyal medyanin interaktif kullanimini tetikledigi, hem kisisel sosyal
medya kullanimin1 hem de medyanin gazetecilik ve televizyonculuk egilimlerini ‘yeni
medya’ ortaminda kendilerine gore yeniden sekillendirdigi soylenebilir. Bu ayni
zamanda, her seyin teknolojiye gore evrildigi ¢agda ve arz-talep iligskisi géz 6niinde
tutuldugunda izleyicilerin taleplerine gore de kendini doniistiirmesi gerektigine de

isaret etmektedir.



1.5 Calismanin Simirhliklar:

Bu ¢alisma Kibris’in kuzeyinde aktif olarak gorev alan 8 medya insani ile
stmirlandirilmustir. T1k 5 kisi ile yiiz yiize goriisiilmiis, daha sonra pandeminin getirdigi
sinirliliklar dolayist ile 3 kisiyle ¢evrimigi roportaj gerceklestirilmistir. Roportajlar
gazetecilerin de izni ile ses kaydi olarak alinmis ve daha sonra metin haline
doniistiiriilerek ¢alisma igerisine konumlandirilmistir. Bu ¢alisma Aralik 2020 tarihi
ile Mart 2021 tarihleri arasinda gercgeklestirilmistir. Arastirma nitel bir arastirma olup,
gazetecilerin bu siiregteki deneyimleri ile simirhidir. Farkli arastirmalar yapilip
bireylerin bu siiregteki kullanim sekillerine de bakilabilir. Ancak daha once de
belirtildigi tizere bu arastirma medya insanlarinin/gazetecilerin deneyimleri ile
sinirlandirilmistir. Arastirmanin yontem kisminda daha detayli belirtildigi gibi bu
arastirmay1 desteklemek amaci ile mini bir anket uygulanmistir ama anket ¢alismasi
arastirmanin ana materyali degil, sadece bu calismada ileri siiriilen baz1 savlar
desteklemek amaci ile kullanilmustir.

1.6 Calismanin Yontemi

12 Mart 2020 tarihi ile baslayan ve halen devam eden Covid-19 pandemi
strecinde medyada aktif olarak gorev alan 4’i kadin 4’ erkek olmak iizere 8
gazetecinin deneyimleri tzerinden, Kibris’in kuzeyindeki medyanin Covid-19 etkisi
ile doniisimii incelenmistir. Calismanin ana verisini roportajlar olusturmaktadir.
Yapilan roportajlar niteliksel icerik analizi yontemi ile ¢oziimlenmistir. Bu igerik
analizinden yola ¢ikarak tematik bir sema ¢ikarilmis ve Kibris’in kuzeyindeki medya
doniisimii gazetecilerin perspektifinden betimlenmistir. Calismanin sadece segilen
gazeteciler ve sorulan sorular kapsaminda bir genelligi vardir. Nitel ¢caligmalarin bir

ozelligi olarak genellemeye gitmekten kaginarak, bu surecin belli bir versiyonunu



secilen gazetecilerin deneyimleri ve goriisleri dogrultusunda betimlemeye
calisilmustir.

Roportaj yapilan gazeteciler ‘kolayda ornekleme’ yontemi kullanilarak
secilmistir. Bu yontem, Kibris’in kuzeyinde yasayan ve medyanin farkli alanlarinda
calisma sans1 bulmus biri olarak, etrafimdaki kisilerle de konusarak ve onlardan da
isim isteyerek gergeklestirilmistir. Bu kisiler secilirken hem geleneksel hem de yeni
medyay1 i¢ine alan bir se¢im yapilmistir. ROportaj yapilan gazeteciler; Haber
Kibris’tan Hiiseyin Ekmekci ve Ali Baturay, Kibris Postasi’ndan Ulas Baris ve Canan
Onurer, Geng TV’den Nazar Eriskin, Sim TV’den Sami Ozuslu, Ozgiir Gazete
Kibris’tan Pinar Barut ve son olarak da BRT den Damla Soyalp olarak belirlenmistir.
Bu calisma, nitel bir ¢alismadir fakat hem segilen gazetecilerin dogrulugunu teyit
etmek hem de tez yazilirken bagvurulan bazi varsayimlari kanitlamak (en cok
kullanilan sosyal medyanin Facebook oldugu, bu siirecte kisilerin sosyal medya
kullanimin arttig1, v.b.) amaci ile mini bir anket yapilmistir. Anketin amaci,
gazetecilerle yapilan ¢calismay1 daha saglam bir zemine oturtmaktir.

1.7 Arastirma Sorusu

Bu calisgma ‘Covid-19 etkisi ile Kibris'n kuzeyindeki medya pratiklerinin

doniistiml nasil ger¢eklesmistir?’ sorusuna cevap aramaktadir.



Bolum 2

LITERATUR TARAMASI

2.1 Yeni Medya

Yeni medya kavraminin ortaya ¢ikisi 1970’1i yillara dayanmaktadir. Yaklasik 50
yil Once ortaya atilan bu kavram, 1990’11 yillarda bilgisayarin ve internetin yiikselise
ge¢mesiyle farkli bir anlam kazanmistir (Dolunay & Kasap, 2017). Bugin yeni
medya dijital olan ve hedef Kkitlesine internet altyapisi ile ulasan medya olarak
tanimlanabilir.

Hayatin her alaninda siirekli gelisim gosteren ve odak noktasi olan iletisim
teknolojisindeki gelismeler, bir¢ok kavramu literatire kazandirmistir. Baglar (2013)’a
gore bu kavramlar “sosyal medya, internet, yeni medya, sosyal ag olarak karsimiza
¢ikmaktadir” (Baslar, 2013, s. 775). Bu kavramlar arasinda en énemli olanlardan bir
tanesi yeni medyadir. Yeni medya kavraminin ortaya ¢ikmasiyla birlikte geleneksel
medya kavrami degiserek, sosyal ag mecrasina tasinmistir. Kisaca:

Yeni medya internet zeminine oturmakla birlikte, sayisal teknolojilerle birlikte

biitiinlesmektedir. Giinliik hayatta yeni medyanin kullanimim birka¢ ornekle

aciklamak miimkiindiir. Bireylerin cep ya da tablet bilgisayarlar ile gazete
okumalari, cep telefonlarindan okuduklar1 haberlere yorum yapmalari, ¢ektikleri

fotograflar1 saniyesinde sosyal aglar araciligiyla paylasabilmeleri yeni medya
caginin bazi 6zellikleri arasinda yer almaktadir (Kirik, 2017, s. 233).

Yeni medya, internet temelinde etkisini siirdirmektedir. Yeni medyanin
interaktif olmasi, bireylere gilinliik hayat icerisinde akilli telefonlar {izerinden haber
okuma, yorum yapma, diislince aktarma ve fotograf/video paylagsma yetisi

sunmaktadir. Yeni medya, geleneksel medyay1 da kapsayan ve gelistiren bir mecradir.



Diinyanin dijitale donmesiyle birlikte geleneksel medya, yeni medya kavrami igerisine
dahil olmustur. Hayatin icerisinde 6nemli bir yeri olan yeni medya, “hakkinda nasil
konusacagimizi heniiz kestiremedigimiz medyadir (Akan, 2018).

Bulunmaz (2011)’a gore; “21. yiizyilin ¢ok belirgin bir sekilde ortaya koydugu
ve iletisim ve teknoloji ¢agi olarak adlandirilmasindaki en temel etkenlerin basinda hig
kuskusuz internet ve internetin temel altyapisini olusturdugu iletisim teknolojileri
gelmektedir’ (Bulunmaz, 2011, s. 28). Bulunmaz (2011)’a gore, internetin temel
taglarini olusturan iletisim teknolojileridir. Gelisen iletisim teknolojileri dogrultusunda
medya On plana ¢ikmus ve giinimiize kadar gelen surede hayatin vazgegilmez bir
pargasi haline gelmistir. Bir baska deyisle, “yeni medya birden fazla medyanin bir
araya gelmesini ve kullanilmasini kastetmektedir. Bu ‘multimedya’ olarak
adlandirilmaktadir” (Yanik, 2016, s. 902). Buna c¢oklu ortam da denilebilir. Ses,
goriintii, ¢izim, grafik, metinlerin bilgisayar ekraninda gosterilmesi, saklanmasi ve
depolanmasi yeni medya kavramini multimedya olarak tanimlamaktadir. Bugun yeni
medya sayesinde geleneksel medyanin aksine farkli medya formlarina tek bir aygit
sayesinde ulagsmak miimkiindiir.

Yanik (2016)’a gore; “yeni medyanin en onemli ve belirgin li¢ 6zelligi ise
etkilesim, kitlesizlestirme ve es zamansizlik olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Yanik,
2016, s. 902). Bu ozellikler arasinda ‘etkilesim’ en hayati rol oynayan medya
bilesenidir. Geleneksel medyanin, yeni medya icerisinde degisime ugramasiyla
birlikte, bu etkilesim degisiklik gostermis ve bilginin kaynagi ile kisinin manipiilesi
bir arada olmustur. Kitlesizlestirme ozelliginde ise “heterojen hedeflere homojen
kitlesel icerikler géndermenin yerine, kitleyi olusturan her bireyin ortak ve benzersiz
Ozelliklerine sistem {izerinden otomatik ulasilarak O6zel igerikler gonderilebilme

erdemidir” (Yanik, 2016, s. 902). Es zamansizlik, yeni medyanin insan hayatini



etkileyen belirgin 6zelliklerinden biridir. Es zamansizlik kavrami igerisinde; gelen
kaynak ile etkilesimde bulunan bireyin farkli zaman dilimlerinde etkilesimi s6z
konusudur (Yanik, 2016).

Yeni medya, hayatin igerisine girerek bireyler tzerinde temel bir hakimiyet
kurmaktadir. Yeni medyanin hayatin igerisine girmesiyle birlikte bilgiler daha rahat
dolasabilmekte ve paylasilabilmektedir. Bu ¢alismanin konusu olan Covid-19 6zelinde
konusulacak olursa, bireyler Covid-19 pandemisi icerisinde haber igerigi tretilmis
olan haberi paylagsmis ve kimi zaman ise yorumcu koltuguna oturmustur. Babacan,
Hira ve Haslak (2011)’a gore, “Bu yeni ag ve habercilik; diizenin belirledigi tim
kurallar1 delmeye ve oOriilmiis duvarlar1 yikmaya hazirlanan dinamik bir yapiya
sahiptir” (Babacan, Hira, & Haslak, 2011, s. 72). Bireylerin igerik Gretmesi ve
paylasim yapmasi, alisildik diizenin bozulmasina ve degismesine sebep olmaktadir.
Kibris’in kuzeyinde Covid-19 pandemisinin etkisini gostermesiyle birlikte ev igerisine
kapanan bireyler, diinyanin baska bir¢ok yerinde oldugu gibi, uzun bir siireligine
yagsam alanlarini sadece ev ile sinirlandirmiglardir.

Yeni medyaya kisaca ‘medyanin devrim c¢agi’ denilmektedir. Yeni medya
siradan insanlarin da konusabildigi, sessizlestirilen gruplarin seslerini duyurabildigi
bir mecraya olanak sagladigindan bu devrimsel bir degisim olarak nitelendirilebilir.
Kibris’m kuzeyinde, Facebook Uzerinde kurulan ve halen giincel olarak paylagim
yapilan ‘Karantinasiz Girislere Hayir’ sayfast buna Ornektir (Karantinasiz Girislere
Hayir, 2020). Mart aymin basinda Kibris’in kuzeyinde kendini gosteren Covid-19
pandemisinin etkisi ile Haziran 2020°de kurulan sayfa, kuruldugu giin itibar ile 2.000
kisiyi agmis ve su an 16.300 kisi ile paylasim yapmaya devam etmektedir (Senova,
2020). Bu sayfa iizerinden paylagim yapan bireyler birlik olmus ve eylem

diizenlemislerdir (Flas Kibris, 2020). Devletin Covid-19 oOnlemleri cercevesinde
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uygulamasi beklenen ve karantina ile girislerin uygulanmamasini protesto eden
‘Karantinasiz Giriglere Hayir’ grubu, diizenledikleri eylem ile yiiksek bir sekilde
seslerini duyurmuslardir. Eylem basariyla sonug¢lanmis ve kisa siure igerisinde
karantina uygulamasi hayata ge¢mistir. Yeni medyanin olmadigt bir durumda bdyle
bir orgilitlenmenin olmast, hele de pandemi kosullar altinda miimkiin olmazdi.

Yeni medya kavrami icerisinde bahsedilen ‘devrim’ kelimesi tam olarak bunu
aktarmaktadir. Bireyler sosyal medya iizerinde kendi haber igeriklerini Uretmekte,
yonetmekte, baska paylagimlara yorum yapabilmekte ve Ornekte de gerceklestigi gibi
toplanarak eylem diizenleyebilmektedirler. Tiim bunlarin sonucu olarak da toplumu

yonetenlere bir bask1 unsuru olusturabilmektedirler.

2.2 Sosyal Medya

Basili yayin organlarinin (gazete, dergi v.s) yerine gecen ve haberlesmeyle
gelisen ‘Sosyal Medya’ kavrami hayatin her alanindadir. Sosyal medya, teknolojinin
hizli gelisimiyle birlikte 1990’11 yillardan sonra internet ile hayatin igerisine giren ve
geleneksel medya kavramini doniistiiren bir konumdadir. Sosyal medyanin bu gelisimi
ile bireylerin kullandiklar: internet ortami ‘yeni medya’ olarak adlandirilmaktadir
(Islek, 2012).

Sosyal medya, giiniimiizde kisaca ‘paylagsmak’ olarak adlandirilan bir
mecradir. Sosyal medya, cogu zaman geleneksel medyay1 da igine alarak, bireylerin
her tiirlii paylasimi yapabildigi ve aktif olarak katilim sagladig1 bir platform olarak
ortaya ¢ikmaktadir. Bu paylasimlara diisiinceler, 6zel hayatlar, haber, makale, kose
yazisi, aktif yorum yapma ve daha bircok akla gelebilecek tim alanlar dahil
olmaktadir. Sosyal medyanin sagladig1 avantajlar, gelencksel medyaya gore daha fazla
oldugundan dolay1 sosyal medya git gide biiylimiis ve bireyler arasindaki en biiyiik

ilgiyi almay1 basarmstir. Kisaca;
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Sosyal Medya, temelde kullanicilarin paylagim yapmalarina olanak saglayan bir
yapidir. Insanlar, bu medya tiirii yardimiyla diisiincelerini, yaptiklar etkinlikleri,
begenilerini, hayatlarindaki farkli olaylar1 diger insanlar ile paylasmaktadir. Bu
medyanin yayginlasmasi ile birlikte bireyin hayati kitlelere daha fazla hitap eder
bir nitelige kavusmustur. Tam tersi bir sekilde, kitlelerin bireylere ulasmasi i¢in
de medyanin kullanimi artmistir. Sosyal yardim etkinligi diizenleyen kuruluslar
daha fazla bireye ulagmak icin en kolay yol olarak sosyal medyay1 gérmektedir.
Etkilesimin olgiilebilir olmasi, iletisim seklinin basariya ulasip ulasamadigini
tespit etmek acisindan kolaylik saglamaktadir (Tasdogen, 2019, Paragraf 2).

Sosyal medya her an ve her zaman bireylerin akilli telefonlar1, tabletleri ve
glnumizde saatleri igerisinde bile yer almaktadir. Bu durumlardan kaynakli olarak
Covid-19 pandemisi siirecinde sosyal medya biiyiik bir rol oynamistir. Bugiin tek bir
akilli telefonla, hem bilgiye, hem eglenceye hem de iletisime ulasilmaktadir. Daha
once de belirtildigi iizere, teknolojinin gelismesi ve yeni medyanin hayatin igerisine
girmesiyle sosyal medya son donemlerde hizla artig gosteren bir mecra olmustur.

2.3 Covid-19 Pandemisi ve Sosyal Medya

Covid-19 pandemisi sonucu diinya genelinde medya ¢ok biiyiik farkliliklar
gostermis ve doniistime ugramistir. Covid-19 pandemisi, ilk ¢iktig1 giinden itibaren
medyayi etkisi altina almis ve medyanin en 6nemli konusu haline gelmistir. Covid-19
pandemisi Kibris’in kuzeyinde de medyayr hayatin merkezine tasimistir. Varnali
(2013)’ya gore, “internet teknolojisinin geldigi nokta ve 6zellikle son yillarda gelisen
sosyal medya araglarimin giinliik hayatin her anina niifuz edecek sekilde kabul
gérmesi; insanoglunun iletisim becerileri, aligkanliklar1 ve tarzlari, aynm1 zamanda
sosyallesme bigimleri acisindan bir devrim niteligi tasimaktadir” (Varnali, 2013, s.
147). Son yillarda teknolojiye bagli internetin de gelismesiyle birlikte, dijital medya
fazlasiyla 6n plana ¢ikmis ve sosyal aglarin kullantminin artmasini da beraberinde
getirmistir. Cok aktif bir sekilde kullamilan sosyal medya, Covid-19 pandemisi
dolayistyla ¢ok hizl yiikselen bir kullanici sayisina ulagmustir. Kisa bir ek bilgi olarak;

‘We are social’ raporuna gore sosyal medya kullanici sayis1 2017 yilindan 2021 yilina

12



kadar ciddi bir artis gostermistir. “2017 yilinda 3.02 milyar sosyal medya kullanicisi
bulunurken, bu rakam 2018 yilinda 3.19 milyara ylikselmistir. Bu da diinya niifusuna
gore %42’lik bir yiizdelik gosterir” (Bayrak, 2018). 2020 yilinda ‘We are social’
raporuna gore ise sosyal medya kullanici sayisi 321 milyon artis gostererek diinya
niifusunun %50’sine ulagsmistir” (Bayrak, 2020). Bu da tiim diinya ortalamasinda
%9,2’1lik bir artis olarak goriilmektedir. Kisaca, hizla artan sosyal medya kullanimi
diinyay1 saran ve yoneten bir konuma gelmistir.

Fazlasiyla kullanilan sosyal medya, Covid-19 pandemisi ile daha da ug
noktalara taginmig ve oldugundan daha da fazla ragbet gormeye baslamistir. Covid-19
pandemisinin 2019 yilinda tiim diinyay1 etkilemeye baslamasiyla birlikte, bireylerin
giinlik yasam aligkanliklar1 degismis ve cevrimigi bir boyuta ge¢mistir. Viriisln
getirdigi yasaklar ve yeni kurallar c¢ercevesinde insan hayatinin yeniden dizayn
edildigini sOylemek de yanlis olmaz. Karantina ile insanlarin evlerine kapanmasi ve
hayatlarini ev i¢inde yiirlitmesiyle birlikte, sosyal medya kullanimi da yayginlagmis
ve hayatin her noktasi internet iizerinden saglanmaya baslamistir. Bunlar kisaca;
egitim, gazetecilik, yayincilik/televizyonculuk, tip (¢evrim-igi psikolojik destek),
market siparisleri, arkadaslarla goriintiilii konusma v.s gibi durumlardan ibarettir. Bu
basliklar sadece hayatin her noktasina yayilan internetin birka¢ maddesi olarak
verilmektedir. KKTC’de Saghik Bakanligi’na bagli Barig Ruh ve Sinir Hastaliklari
Hastanesi’nin attig1 mesaj1 bu degisime ornek vermek dogru olacaktir. Atilan mesajda
kisaca ‘sokaga c¢ikamadigimiz bugiinlerde, vatandaglarimiza 7/24 hizmet
verilmektedir. Covid-19 Ruhsal Danigma Hatti’n1 arayabilirsiniz’ yazmaktadir. Bu
durum hayatin tamamen degistigini, psikolojik destegin bile online (¢evrimici)
alinabilecegini gostermektedir. Bu Kuzey Kibris icin alisilagelmis bir durum degildir.

Covid-19 siiresince medya kullaniminda fazlasiyla degisiklik olurken, yeni kazanilan

13



‘uzaktan’ kelimesi odak noktas: haline gelmistir. insan hayati, uzaktan egitim, evden
calisma, ¢evrimici toplantilar, ¢evrim igi dersler, ¢evrim igi saglik, vb. gibi uzaktan
ve/ya ¢evrimici konseptlerle yeni halini almaya baslamustir.

Covid-19’la  birlikte insanlarin eve kapanmasi yeni/sosyal medya
uygulamalarina olan ilgiyi fazlasiyla artirmistir. Tiim diinyanin medyaya taginmastyla
birlikte ileticinin durumu daha da zorlasmistir. Bu dénem igerisinde birden fazla
bilginin paylasilmasi okuyucuyu yormus ve paylasilan bilgilerin anlasilabilir bir dil ile
yazilmamasi alicimn isini zorlastirmistir. Lefke Avrupa Universitesi resmi hesabmdan

aciklamada bulunan Lefke Avrupa Universitesi iletisim Bilimleri Fakiiltesi Yeni

Medya ve Gazetecilik Boliim Baskan1 Dog. Dr. Elif Asude Tunca (2020); “ bu siire¢
icerisinde belirlenen zaman diliminde birden ¢ok mesaja maruz kalan insanlara kendi
mesajinizi iletebilmek i¢in ayirt edici 6zellikler kullanmaniz gerekmektedir. Eger ayirt
edici Ozellik tastmayan mesajlar iiretip, ileticinize yollamaya calisirsaniz sizin de
mesajlariniz o bir mesajlar igerisinde kaybolup gidecektir” agiklamasini yapmistir
(Kibris, 2020). Covid-19 pandemisi ile hayatin tamamen sosyal medyaya ge¢mesi yeni
ozellikleri de beraberinde getirmistir. Sosyal medya tizerinde bulunan kanaat 6nderleri
uirettikleri icerikleri okuyucularin kolay anlamasi i¢in ayirt edici 6zellikleri bulunan
iletiler olusturmaya baslamiglardir.
2.3.1 Covid-19 Pandemisi ve Ahlaki Panik

Ahlaki panik; bir kisi veya bir seyin medya tarafindan ¢ikarlarina yonelik tehdit
unsuru olusturmasiyla ortaya ¢ikmaktadir. Ahlaki panik bagligi altinda ilk isim olarak
Stanley Cohen 6nem arz etmektedir. Ahlaki panik terimi Cohen’den aktaran Yildiz ve
Sumer (2010)’e gore ilk kez, “1972 yilinda kaleme alinan Folk Devils and Moral
Panics adl1 eserde verilmektedir” (Yildiz & Stimer, 2010, s. 36). Ahlaki panik, medya

unsuru lizerinden ¢ok giiclii bir boyuta ulagmaktadir. Bireyler medya lizerinden verilen
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bilgilerden yola ¢ikarak biiyiik bir korku ve panik yasayabilmektedir. Bireyin kendisini
veya icginde yasadigi toplumu etkileyecek unsurlar ortaya c¢iktigi zaman Kkisisel
anlamda biyuk bir tedirginlik hisseder. Halki ilgilendiren bir haberde, bireyler tiim
toplumu da ele alarak panik yasamaya baslar. Ahlaki panigin asamalar1 su sekilde
seyreder:

1. Degerlere veya ¢ikarlara yonelik bir tehdit unsurlar1 ortaya ¢ikar.

2. Bu tehdit unsuru, medya tarafindan kolayca taninabilir bir bi¢gimde

tasvir edilir.

3. Hizli bir kamuoyu endisesi olusur.

4. Yetkili mecralardan veya kanaat dnderlerinden bir cevap bulunur.

5. Panik azalir veya sosyal degisikliklere neden olur (Gazedda Kibris,

2021).

Bu asamalara bakildiginda Kibris’in kuzeyinde Covid-19 surecinin blytk bir
ahlaki panik ortami yarattigi kacimilmazdir. Bu siire¢ igerisinde c¢ikan haberler
dogrultusunda, kamuoyunun bazi anlarda ¢ok biiyiik endiseleri ortaya ¢ikiyordu.
Sosyal medya {iizerinde kamuoyunun paniginin artmasiyla birlikte paylasimlar
yapiliyordu. Nitekim ‘kanaat 6nderi’ ve ‘kamuoyu yaratma’ basliklarinda belirtildigi
gibi hitkkiimet mercilerinin aldiklar1 kararlar degisime ugruyor veya kanaat 6nderlerinin
yeni aciklamalariyla birlikte panik havasi sona eriyordu. Buna 6rnek olarak ‘kamuoyu
yaratma’ baghigi altinda incelenen 6rnek yeniden verilmistir. KKTC’de ilk vakanin
goriilmesiyle birlikte ‘hepimiz Olecegiz’ gibi paylasimlar yapilmistir. Daha sonra
kamuoyunun endisesi ve panigi lizerine bir¢ok karar alinmistir. Bu 6rnek, tamamen
ahlaki panik ile iliski i¢erisindedir. Kamuoyunun topluma veya kendi ¢ikarlaria kars
tehdit unsuru olusturan bir duruma karsti endise duymast sonucu Cohen’in

asamalarinda bahsettigi gibi bir sosyal degisiklik s6z konusudur.
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Covid-19 siirecini Cohen’in ‘ahlaki panik’ bashig: ile iliskilendirmek ve
tanimlamak ¢ok dogru olacaktir. Ciinkii KKTC’de Covid-19 sireci igerisinde
kamuoyunun bazi donemlerde (6zellikle hiikiimet tarafindan alinan kararlara) panik
yasadig1 goriilmektedir. Bu panik havasi da ya alinan kararin revize edilmesiyle ya da
kanaat 6nderinin insanlar1 rahatlatacak bir agiklama yapmasiyla son bulmaktadir.

2.4 Kullanimlar ve Doyumlar Kuram ile Medya

Kullanimlar ve Doyumlar kuramu ilk olarak Elihu Katz tarafindan ortaya
atilmig bir kuramdir (Akcay, 2011). Akcay (2011)’a gore, “Bireylerin kendileri i¢in en
doyurucu olan kitle iletisim igeriklerini soyle ya da boyle etkin bi¢imde aradiklari
varsayimina dayanan bu yaklagim, Berelson’un 6ne siirdiigii ‘iletisim arastirmalari
alanm 0lmiis goriiniiyor’ diisiincesine tepki olarak ortaya ¢ikmistir” (Akgay, 2011, s.
139). Bu yaklasim, bireylerin medya {izerinden nasil doyuma ulastiklarim
incelemektedir. Bireyler bu kuram adi altinda ileten kadar etkin bir yere sahip olup,
iletilen iletilere kendileri anlam yiiklemektedir. Kullanimlar ve doyumlar kuramina
gore, bireyler kitle iletisim araglarimi kullanarak psikolojik ve sosyal tatminlerini
gergeklestirmektedir. Yapilan calismalara gore ‘Kullanimlar ve Doyumlar’ kuramimin
temel taslar1 su sekildedir:

1. izleyici etkin pozisyondadir. Medya iizerinde yayinlananlara kars: pasif degildir.
Icerikleri kendi istegi ile segerek alir.

2. Izleyici kendi ihtiyac1 olan doyumu saglayacak medyay1 secer. Ayn1 medyay ve
programu farkli kisiler, farkli doyumlar i¢in segip, izleyebilirler (Akgay, 2011).

Kullanimlar ve doyumlar kurami izleyici konumundaki bireyleri daha 6n plana
cikaran ve etkin pozisyonda inceleyen bir kuramdir. Izleyici kendi doyumunu
saglayabilecegi icerikleri segerek tatmin saglamaktadir. Medya {izerinde yaymlanan

bir program/igerik farkli kisiler tarafindan izlenip, farkli doyumlar iiretebilmektedir.
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Kibris’ i kuzeyinde Covid-19 pandemisinin etkisini gostermeye baslamasiyla
birlikte, bireylerin yeni medya kullanimlar1 artmistir. Bu ¢alismay1 desteklemek icin
yapilan anket ¢alismasinda, katilimcilar Covid-19 donemi ile yeni medya kullaniminin
arttigini da belirtmislerdir (EK. 2). Bu farkli dinamiklerle aciklanabilir. Normal
zamanlarda islerine, okullarina giden bireyler Covid-19 pandemisinin bir sonucu
olarak evlerine kapandiklarinda medyada gegirecek daha ¢ok zaman bulmuslar ve/ya
Covid-19 pandemisi ile ilgili en giincel bilgilere ulagsmak igin sosyal medyay1 bir arag
olarak kullanmiglardir. Bireylerin yeni medya kullaniminin artmasiyla, medya
tizerinde yayinlanan igerikler onemli bir konuma gelmistir. Medya {izerinde
yayinlanan igerikler bireyler tizerinde kategorilendirilerek kullanimlar ve doyumlar
kuramini 6n plana ¢ikarmaktadir. McQuail, Blumler ve Brown’dan aktaran Kogak
(2012)’a gore bunlar, “ oyalanma (eglence), kisisel iliskiler, kisisel kimlik ya da
psikoloji ve gozetimdir” (Kogak, 2012, s. 103). Bireyler giindelik yasamin
sikintilarindan/sorunlarindan uzaklasarak, medyay: arkadashigin yerine koymakta ve
karsiliklr iligkilerden ¢ikan bilgilerden toplumsal fayda saglamaktadirlar. Bireyler
medya Uzerindeki igerikleri izleyerek kendi kendilerini rahatlatmakta ve gercegin ne
oldugu konusunda kesfe ¢ikmaktadirlar. Kibris’in kuzeyinde bulunan bireyler, Covid-
19 pandemisi kaynakli medya {izerinde yayinlanan igerikleri takip etmis ve doyum
saglamistir. 31 Mart 2020 tarihi itibari ile Kibris’in kuzeyinde sokaga ¢ikma yasagi
ilan edilmistir. Bu kararla birlikte bireyler evlerinde daha cok vakit gecirmeye
baslamis ve yeni medya ilizerinden doyum saglamislardir. Covid-19 pandemisi ile
bilgiye dogan aglik ve merak artmis, yeni medya {izerinde yayinlanan igerikler daha
cok ilgi gormeye baslamistir. Bu donem igerisinde sosyal medya (Facebook v.s),
bireylerin yeteneklerini sergileyebilecegi bir alana doniismiistiir. Yemek yapan, gitar

calan, sarki sOyleyen veya piyano ¢alan bireylerin paylagimlari ortaya ¢ikmistir. Bu da
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sosyal medyay1, bireylerin duygusal olarak rahatlayacagi veya sorunlardan kacacagi
bir mecraya doniistiirmiistiir. Bireyler, sosyal medyay1 kullanarak psikolojik olarak bir
doyum saglamistir. Bu siire¢ icerisinde yeni medya, yayinlanan igerikler ve
programlar dogrultusunda bir ara¢ gorevi gormiis ve kisisel tatmin gorevini
tistlenmistir. Covid-19 donemi siiresince yapilan paylasimlar ve izlenirlik oranlarinin

artis1 da bu durumu gdstermektedir.

2.5 Medya ve Kanaat Onderi Kavram

Kanaat onderi kavrami “ilk kez 1940 yilinda Lazarsfeld, Berelson ve Gaudet’in
Amerika’da oy verme tercihlerinin nasil olustugu iizerine, ‘iletisimin iki asamali/
basamakli akisi’ hipotezini insa ve test ederek yaptiklari bir arastirmada ortaya
cikmistir” (Sabuncuoglu, 2014, s. 4). iletisimin iki asamal1 olmasina bakildig1 zaman
bilgilerin kitle iletisim araglar1 sayesinde aktarildign gériiliir. iki asamali iletisim
akigina gore bilgiler, toplumu etkileyen kanaat Onderi denilen kisiler tarafindan
aktarilir. Geleneksel medyada topluma ulasmakta zorluk yasayan kanaat 6nderleri,
glinumizde internet saglayicilarinin ve dijital medyamin kazandirdigi olanaklar
sayesinde ¢ok rahat etki saglayabilmektedirler.

Geleneksel medya Uzerinde kanaat dnderi yaratmak, glinimuze nazaran ¢ok
daha zor bir noktadaydi. Giiniimiizde en yaygin kullanilan sosyal medya a8 kanaat
onderlerine de biiyiik bir firsat tamimaktadir. Sabuncuoglu (2014)’na gore kanaat
onderleri, toplum iginde “daha c¢ok bilgiye ulasan, ilgi ve kisilikleriyle arkadas ve
tanidiklar1 arasinda niifus sahibi olan bireyler olarak tanimlanabilmektedir”
(Sabuncuoglu, 2014, s. 4). Bu bireyler toplum igerisinde bilgiyi alan, yorumlayan ve
paylasan Kkisiler olmanin O&tesine ge¢mistir. Kanaat Onderleri bilgiyi alarak,
yorumlayan, daha sonra paylasima acgarak yorumlayici ve tepkici bir sistem

olusturmaktadir. Geleneksel medyada bu durumun gergeklesmesi ¢ok zor bir
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konumdaydi. Basili yayin organlarinda ‘Kanaat Onderi’ yaratmak gii¢ bir haldeyken
interaktif bir iletisim tarzi da olanaksizdi. Giiniimiizde dijital medyanin &ne
gecmesiyle kanaat 6nderlerinin yapisi degisime ugramustir. Kanaat dnderleri iletisim
yapisini gelistirerek, iki asamali iletisimin yerine daha yeni bir tanim getirmistir. Bu
tanim iki asamali iletisim seklinden, dort asamali iletisim sekline donilislim gosterir.
Geleneksel medyadaki kanaat Onderleri dijital medya ile geliserek ileten ve
yorumlayanin disinda alicimin iletiyi yorumladigi, begendigi ve yeniden paylasim
yaptig1 bir modele donigmiistiir. Covid-19 pandemisi suresince kanaat onderleri
ortaya ¢ikmistir. Sosyal medya Uzerinde etkisini gosteren kanaat onderleri bireyleri
etkilemekte veya bireylere istedikleri bilgiyi teyit ederek veren konuma gelmistir.
Ornegin; pandemi siiresince Kibris’in kuzeyinde giinliik olarak ¢ikan vaka sayilari ¢ok
tartistlmistir. Haber sitelerinde ¢ikan bu haberlere inanilmamakta ve hiikiimetin
insanlara vaka sayilarimin ger¢ek sayisini soylemedigi tizerine paylasimlar boy
gostermisti (Domanicdag, 2020) . Bu dénemde sosyal medyada boy gdsteren kanaat
Onderleri paylasim yapiyor ve kendilerine giivenip, bilgi alan insanlara teyit mecrasi
oluyordu. Insanlar takip ettikleri ve bilgi aldiklar1 kanaat énderlerine giiveniyor ve
bilgilerini o bireylerden teyit ediyorlardi.

Kanaat Onderleri bireyler arasinda kisiye gore degisiklik gosteren guvenilir
kaynak konumundadir. Sancar ve Karsak (2017)’a gore, “sosyal medyada kanaat
onderi rolii tistlenen etkileyiciler disaridan giivenilir bir kaynak olarak konumlanarak
kurumlar ve hedef kitleleri arasinda bir tiglincii taraf gorevi gormektedirler” (Sancar
& Karsak, 2017, s. 317). Bu bireyler paylastiklar1 bilgileri istedikleri sekilde
yonetmekte ve halk arasinda yeni bir ortam saglayarak kamuoyu yaratabilmektedir.

Yukaridaki paragrafta bahsedildigi gibi interaktif bir iletisim ortamu boy

gostermektedir. 2000°li yillardan sonra dijital medyanin gelismesiyle birlikte
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‘geleneksel gazetecilik’ kavramu yerini ‘dijital gazetecilik’ kavramina birakmustir.
Geleneksel gazetecilik devam etse de dijital gazetecilik yaygin olarak yapilmaya
baslanmis, geleneksel gazetecilik de ¢ogu zaman dijital gazetecilik ile desteklenmistir.
Toplum igerisinde bulunan kanaat énderleri, kitle iletisim aracglari ile birlikte dijital
medyada boy gostermeye baslamis ve yer edinmistir. Covid-19 pandemisine bagh
olarak gelisen ve doniisiime ugrayan medya, kanaat dnderleri agisindan da belli bir
farklilik gosterir. Dijital gazeteciligin getirdigi anlik, hizli ve erken tiiketilen haberler
dolayisiyla paylagimlar gerceklestirilmistir. Bu paylasimlarin altina bireylerden takip
ettikleri kanaat Onderlerine yorumlar gelmekte ve igerik tizerinden farkli bir boyut
gergeklestirilmektedir. Geleneksel gazetecilikte miimkiin olmayan aninda etkilesim
dijital gazetecilikte miimkiin kilinmistir.

Kanaat onderi, Katz ve Lazarsfeld’den aktaran Giiz (2019)’e gére “En basit
sekilde liderlik: bazen farkinda olmadan ve bilinmeyen sekilde, en kiigiik arkadas
gruplari, aile iiyeleri ve komsular i¢inde uygulanmaktadir” (Guz, 2019, s. 4). Basit bir
sekilde tammlanan kanaat 6nderi, giinimiizde sosyal medya iizerinden kolaylikla
saglanmaktadir. Sosyal medya icerisinde bulunan kanaat dnderleri bazen bir gazeteci,
bazen bir 6gretmen, bazen ise bir is¢i olarak yer almaktadir. Toplumun her diizeyinde
bulunarak, etki ettikleri kisilere ¢ok benzeyen bir goriintii olustururlar. Kanaat onderi
olabilmek igin resmi bir liderlik karakteri bulunmasi zorunlulugu yoktur.

Kanaat onderlerinin 0zellikleri 3 kriter altinda incelenebilir. Elihu Katz’dan
aktaran Giiz (2019)’iin dedigine gore klasik kanaat onderi olan bireyler bu ii¢ 6zelligi
barindirmaktadirlar:

1) Bireyin bireysel 6zellikleri ve degerleri (kim),
2) Bir kisinin yeterlilik veya uzmanlik diizeyi (ne biliyor)

3) Stratejik sosyal konum (kim bilir) (Gliz, 2019, s. 4).
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Yukarida verilen ti¢ kriterden yola ¢ikarak “bagka bir deyisle, kanaat 6nderleri
belli konularda tavsiye kaynagi olduklari bilinen, belirli bir alanda uzman olarak kabul
edilen, daha cesitli sosyal faaliyetlere ve sosyal organizasyonlara katilan ve siyasi
konulara daha fazla ilgi gosteren kisiler olduklar1 ortaya konulmustur” (Giiz, 2019, s.
5).

Kanaat onderleri kisaca; “toplum igerisinde s6z sahibi olan, kisilerin herhangi
bir konu hakkinda medya araciligi ile elde ettikleri bilgilere kendi diisiinceleri
dogrultusundaki yorum ve mevcut olan duruma yonelik bakis acilarini ortaya koyarak,
cevresindeki kisilere aktarmalart ile bu kisileri etkileyen kisiler” olarak adlandirilir

(Alikilic & Ozkan, 2018, s. 48)

2.6 Medya ve Kamuoyu Yaratma

Kamuoyu; halk i¢erisinde bulunan bireylerin genel kanisidir. Siyasi, toplumsal
ya da giincel olaylar hakkindaki tim kamuya mensup iiyelerin tutumu kamuoyunu
tanimlamaktadir. Kamuoyu “Tiirk Dil Kurumu Sézliigiinde ise ‘bir konuyla ilgili
halkin genel diisiincesi, halkoyu’ seklinde tanimlanmaktadir” (Yiksel D. D., 2007, s.
572).

Kamuoyu en kaba tabiri ile “halkin tutumu” olarak adlandiriimaktadir.
Kamuoyunu daha da iyi tanmimlayabilmek igin 6rnek olarak “Kadin Cinayetleri,
Hayvan Siddetleri, Cocuk Tacizleri v.s” gibi genel basliklar ele alinmaktadir. Bu genel
basgliklar ¢ercevesinde yeniden giindem olusturularak, kamuoyu yaratilmaktadir.

Geleneksel medyadaki kamuoyu olusturma siireci, internet teknolojisiyle
birlikte gelisen dijital medya Uizerinde daha etkili ve hizli olabilmektedir. Medyanin en
onemli etkilerinden birisi kamuoyu olusturmasidir. Dijital medya ile yaratilan
kamuoyu siireci interaktif bir bicime doniiserek daha basit ve ulagilabilir bir duruma

gelmistir. Giiniimiizde basinin yansittigi herhangi bir unsur kamuoyu siirecine hizla
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girmekte ve etkilesim alabilmektedir. Genel olarak kamuoyu olusturma siirecine
bakildiginda sadece medyay1 ele almak ¢ok dogru bir yaklasim degildir. Fakat
medyanin kamuoyu olusturma siirecinde ¢ok fazla bir etkisinin oldugu kag¢inilmaz
olarak gorulmektedir. Kamuoyu, bir toplulugun ortak ilgisini ¢eken nedenler hakkinda
veya toplumsal gruplari harekete gecirmek amaciyla bildirilen goriisler olarak
aciklanmaktadir. Kamuoyunu olusturan bireyler, toplumsal veya siyasal konulardaki
fikirlerini belirlerken fazlasiyla medyadan etkilenmektedirler. Belirtildigi gibi,
kamuoyunu sadece medya ile iliskilendirmek dogru bir tamim degildir. Fakat
kamuoyunun medyadan ayrilmaz bir par¢a oldugunu da sdylemek kaginilmazdir.
Kamuoyu Uzerinde fazlasiyla etkisi bulunan sosyal medya platformunun en etkili
ozelligi Eren ve Aydin (2014)’a gore; “bireyin sosyal medyanin igerigini
yaratabilmesi, yorumda bulunabilmesi ve katki saglayabilmesidir. Metin, ses, video,
resim paylasimina olanak saglamakta, bu 6zelligi ile de kullanicilara genis bir kullanim
olanagi sunmaktadir” (Eren & Aydin, 2014, s. 198).

Paylasilan iceriklere yorum yapabilme ve yorumlara cevap verip tartisabilme
ozelligi sunan sosyal medya, Facebook (zerinden ilerlendiginde 6nemli bir unsur
olarak etki gdstermektedir. Facebook iizerinde yapilan paylagimlarin kamuoyunu
fazlasiyla etkiledigi gortlmektedir. Bu caligmanin arastirma odagi olan Kibris’in
kuzeyinde medya ve Covid-19 etkisine bakildiginda 6zellikle yeni medyanin 6nemli
bir kamuoyu olusturma araci oldugu soylenebilmektedir. Medya (izerindeki kamuoyu
etkisini daha iyi bir sekilde tanimlayabilmek i¢in 10 Mart 2020 tarihinde Kibris’in
kuzeyinde goriilen ilk vakayla birlikte karantina tartigmalari konusunu ele almak dogru
olacaktir. “18 Mart 2020 tarihinde yurtdisindan gelmesi beklenen 250 KKTC
vatandas1 Bakanlar Kurulu’nun ertesi giin 6glen yiiriirliige girecek yasasina ragmen

Malpas Otel’de karantinaya alimmalar1 kamuoyunun medya {tizerindeki etkisini
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gostermektedir” (Haber Kibris, 2020). Sosyal medya lizerinden paylasimlar yapan ve
kamuoyu olusturan halk, etkisini géstermis ve yasay1 heniiz yiriirlige girmeden 6ne
¢ekmeyi basarmistir. Bir baska 6rnek ise; 10 Agustos 2020°de Kibris’m kuzeyinde
“KKTC Cumhurbaskanligi secimleri oncesi kamuda yapilan soézlesmeli personel
istthdamlar fazlasiyla tartisilmistir. Sosyal medyada Facebook iizerinde yapilan bu
paylasimlara bagh tartigmalar, hiikiimet mercilerinin aldiklar1 kararlardan birini daha
degistirmelerine sebep olmustur. Facebook iizerinde gerceklesen tepkiler sonucu
kamuoyu etkisini gostermis ve bu istihdamlar iptal edilmistir (Haber Kibris, 2020).
Kibris’in kuzeyinde Covid-19 kaynakli ilk vakanin goériilmesi, ciddi bir medya ve
kamuoyu 6rnegidir. Kibris’in kuzeyinde, 10 Mart 2020 tarihinde ilk vakanin goriillmesi
Uzerine halktan tim bireyler Facebook iizerinden ‘Hepimiz olecegiz!’, ‘Her yeri
kapatin!” gibi bagsliklar altinda paylasimlar yapmaya bagslamistir. 14 Mart 2020
tarthinde Hiirriyet gazetesinin yaptigt haberde de belirtildigi gibi, sosyal medya
tizerindeki bu paylasimlardan iki glin sonra Kibris’in kuzeyinde bir¢ok karar alinmis
ve uygulamaya gegmistir (HUrriyet, 2020). Bu durumlardan kaynakli olarak medyanin
uyguladigi ve gelistirdigi kamuoyu baskisi fazlasiyla goriillmekte ve hissedilmektedir.
Yeni medya lizerinden paylasim yapan ve kamuoyu unsuru olusturan bireyler,
hiikiimet mercilerinin aldiklar1 kararlarda ¢ok etkili olmus ve medyadaki kamuoyu
olusumunu gostermistir.

Medya igerisinde kamuoyu yaratma slreci yukarida belirtildigi gibi kanaat
Onderleri ile baglantili bir konumdadir. Dijital medya icerisinde bulunan kanaat
onderleri paylasim yaparak, kamuoyu olusturma siirecinde ilk adimi baglatmaktadir.
Bu gonderilere interaktif olarak katilim gosteren bireyler, yorumlar ve paylasimlar
gerceklestirmektedir. KugUk bir kartopu gibi biiyiiyen paylasimlar, en sonunda

koskocaman bir ¢i1ga doniismektedir. Bundan dolayr da kamuoyunun ehemmiyeti
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blyuk bir 6nem arz etmektedir. Kisaca sosyal medya igerisinde bulunan kanaat

Onderleri, kamuoyu olusturmada ¢ok biiyiik bir etkiye sahiptir.
2.7 Yeni Medya ve Bilgi Kirliligi
Yeni medyaya bagl internet gazeteciliginde bilgi kirliligi sorunu ¢ok biiyiik
boyutlarda yasanmaktadir. internet kaynakli yeni medyanin hayatin igerisine girmesi
iletisim aligkanliklarinda degisimlere neden olmaktadir. Bu doniistimiin getirdigi
giincellemeler dolayisiyla hizlica yeni bir pratik saglanmstir. Internet gazeteciliginin
denetimsiz ve kontrol dis1 olmasindan kaynakl olarak bilgi kirliligi sorunu 6n plana
cikmakta ve gilniimiiz internet kullaniminda etkin bir durumda seyretmektedir.
Geleneksel medyanin, yeni medya igerisine dahil olarak doniisime ugramasiyla
birlikte iceriklerin siizgegten gecme asamasi da degisime ugramis ve sosyal ag
mecralarindaki habercilik yeni bir boyut kazanarak bilgi kirliligi sorununu fazlasiyla
On plana ¢ikarmistir. ‘Atlatma’ haber yarisi igerisine giren gazeteciler kaynakli biiytik
bir dezenformasyon sorunu yasanmaktadir:
Yeni medya, vatandaslari, goriis ve diistincelerini paylagsmaya tesvik eden bir
ortamdir. Toplumsal tartisma platformlari, toplumsal paylagim aglar1 ya da
siteleri araciligryla ve aninda mesajlasmaya olanak taniyan birgok farkl
teknolojik iriin ile vatandaslar her tir bilgi, haber ve goriintiiyi
paylasabilmektedir. Kaynag: belirsiz olan ¢ok sayida haber ve bilgi de, bu
paylasima dahil edilebilmektedir. Hizli ve aninda paylasim yoluyla tiim
diinyay1 dolasan kaynag belirsiz haberlerin, dogru olmayan bilgilerin, tahrip
edilmis ya da cesitli tekniklerle degistirilmis goriintiilerin, Ulkelerin ya da
diinyanin giindeminde ¢atisma ortamlari dogurabilmesi, panik dalgalar

olusturabilmesi, toplumlar1 kars1 karsiya getirebilmesi de olast sonug¢lardan
sadece bazilar1 olarak degerlendirilebilmektedir. (Erdogan, 2013, s. 256)

Yukaridaki alintida soylendigi gibi, yeni medya diisiinceleri paylasmaya
motive eden bir mecradir. Anlik mesajlasma ve interaktif iletisim ortami sunarak her
tiirlii haber, bilgi, goriintii ve sesi paylasma olanagi bulunmaktadir. Sosyal medya
mecrasinda bulunan tiim bireyler biiylik bir niifusa sahiptir. Sosyal medyadaki bu

kalabaliktan dolay1 ortaya kaynagi belli olmayan bir siirii bilgi yayilmaktadir. Bu
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bilgiler dogrultusunda hizla yayillan enformasyon akist bir miiddet sonra
dezenformasyon akisina donmeye baslamaktadir. Yiiksel (2014)’e gore, “Sosyal
medya paralelinde internet gazeteciligini degerlendirdigimizde artik her kullanicinin
ayn1 zamanda haber dagiticist konumuna geldigini de diisiinecek olursak bu alandaki
bilgi kirliligi gergekligi ortaya c¢ikar” (Yuksel H. , 2014, s. 132). Yeni medya
icerisinde paylasilan enformasyonlar ¢ok hizli bir gekilde yayilma gostermektedir. Bu
hizl1 yayilma sonucunda yanlis bilgiler ¢ok iist boyutlara taginarak, toplumun ¢oguna
ulagmaktadir. Bu gelisen durumlar da bilgi kirliligi sorununu kagimilmaz bir noktaya
getirmektedir. Teknolojiyle birlikte c¢ok hizli olan medya, internet mecrasinda
olusturulan ve paylasilan haberlerin editoryal denetime girmemesinden dolay1 ¢ok
biiylik bir sorun yasamaktadir. Coban ve Ataman (2015)’a gore, “gilinlimiize kadar
devam eden bu donemde de, ‘gilivenilirlik’ methumu tamamen saf dis1 birakilmigtir”
(Coban & Ataman, 2015, s. 68). Buna bagl bir baska sorun ise haberleri kimin
yazdigimin belli olmamasindan dolay1 ortaya cikmaktadir. Giivenilir bir kaynak
olmayinca ortaya atilan enformasyonlar daha da karmasik bir sekle donilismeye baslar.
Bu doniisiim sonrasi da yayinlanan bilgiler git gide bir kaosa doniiserek, bilgi ¢opliigi
durumuna gelmektedir.

Covid-19 pandemi doneminde KKTC Saglik Bakani Ali Pilli, katildigi bir
televizyon programinda ‘Vakalarin artist devam ederse ve durum daha kotii bir hal
alirsa kapanma s6z konusu olabilir’ agiklamasini yapmistir. Medya igerisinde bulunan
bazi haber kaynaklari, haber basliklarin1 ‘21 giin kapaniyoruz’, ‘Pilli: 21 giin
kapanacagiz’ seklinde vermislerdir (Zirve Kibris, 2020). Basliklar kaynakl biiyiik bir
bilgi kirliligi ortaya ¢ikmistir. Bireyler de gordiikleri bu haberleri paylasarak dogru
olmayan bilginin yayilmasina neden olmuslardir. Bu ve bunun gibi durumlarda

giivenilir haber kaynaklarindan haber almak ve bu haberleri paylasmak her
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zamankinden daha 6nemli hale gelmistir. Nitekim bu sekilde baglik atilan haberlerin
iceriklerinde ‘kesinlikle kapaniyoruz’ gibi bir ibare bulunmuyordu. Haber sitelerinin
tiklanma kaygis1 dolayisiyla attiklar1 dikkat ¢ekici basliklar ve insanlarin hizli tiikketim
saglayarak okumadiklar1 haber icerikleri biiyiik bir bilgi kirliligi yaratmistir. Tiim
bireyler Facebook iizerinden kendi hesaplarindan veya iiyesi olduklar1 gruplardan
(Karantinasiz Girislere Hayir, KKTC Covid-19 v.s) haberi paylasmis ve iizerine
‘kapaniyoruz’ gibi yazilar yazmistir. Bu paylasimlart goren insanlar da paylasim
yapmaya baglayarak, Facebook iizerinde bir kargasa ortami yaratmustir. Bu bilgi
kirliliginden dolayr KKTC Saglik Bakam1 Ali Pilli ‘Ben kapaniyoruz diye bir sey
soylemedim’ aciklamasi yapmak zorunda kalmastir.

Covid-19 pandemi déneminde de fazlasiyla ortaya ¢ikan yalan/yanlis, glindem
olusturan paylasimlar bulunuyordu. Bu paylasimlara ise dogru bilinen fakat yanlis olan
ogeler denilmektedir. Bu 6geler de medyada fazlasiyla bilgi kirliligi yaratan unsurlar
arasinda bulunmaktadir. Ornegin, “Covid-19 siiresince 5G mobil networklerin oldugu
yerlerde bulunmamak, evcil hayvanlardan viriis bulasmak veya giines 1sinlarindan
viriis bulagmaz” gibi basliklar altinda paylasimlar yapiliyordu (Yeditepe Universitesi
Hastaneleri, 2020). Ornekte verilen bazi basliklarin  hi¢bir  dogrulugu
bulunmamaktadir. Fakat bireyler medya igerisinde tiraj kaygisi duyan gazeteciler
dolayistyla bu gonderileri paylasmis ve ortaya biiyiik bir bilgi kirliligi yayilmustir.
Calisma icerisinde daha 6nce belirtildigi gibi bilgi kirliliginin en biiyiik sebeplerinden
biri de giivenilir olmayan kaynak veya kaynagi belli olmayan bilgilerin yayilmasidir.
Bireyler paylastiklart enformasyonlarin  dogrulugunu arastirmadan paylasim
yapmakta, yapilan paylasimlarin yayilmasina neden olmakta ve biiyiik bir kaos
yaratarak bilgi ¢Opliigii yaratilmasma neden olmaktadir. Ornegin, bir birey

dogrulugunu test etmedigi bilgiyi/haberi paylasir. O’na giivenen baska bir birey de 0

26



igcerigin dogrulugunu sorun etmeden paylasim yapar. Daha sonra baska biri de ayni
paylasimi1 yapar. Bu sekilde zincirleme ilerleyen olay biiyiik bir kaosa doniiserek bilgi

kirliligine neden olur.

2.8 Hashtag (Etiket) ve #evdekal Ornegi

Hashtag (etiket) kavrami, sozciiklerin veya ciimlelerin basina gelen diyez (#)
isareti ile baglamaktadir. Sosyal medya dilinde hashtag; ‘#hashtag’ seklinde yazilarak
kullanilmaktadir. Etiket kullanilarak paylasilan bir fotograf veya gonderi o konu ile
alakali olan icerikler icerisine yerlestirilerek kategorize edilmektedir. Ornegin, #sevgi
etiketiyle paylasilan bir gonderi veya fotograf, ayni etiketle paylasilan i¢erikler arasina
girmektedir. Bu etiketi yazarak arama yapan bireyler takiplesme geregi olmadan
gonderiye ulasabilmektedir. Kullanilan etiket birden fazla kelimeden olusuyorsa
kelimeler arasina bosluk konulmayarak yazilmaktadir. Ornegin, ‘#evdekalsagliklakal’
gibi birden ¢ok kelimeden olusan durumlarda etiket birlesik yazilmaktadir. Etiket
kullanilacak olan kelimenin dogru yazilmasi elzemdir. Aksi takdirde etiket kullanimi
olumsuzluklara yol acabildigi gibi, ulasilmak istenilen hedef kitlesinden de
uzaklasabilmektedir. Bunlarin yani sira etiket kullaniminin bir¢ok yarar1 da
bulunmaktadir. Bunlar su sekilde siralanabilir: Istenilen hedefkitlesine ulasim, takipgi

sayist yiikseltmek, paylastiginiz gonderilerde etkilesim diizeyi artirmak, herhangi bir

markanizi veya sitenizi tanitmak (Adam, 2020).

Giliniimiizde teknolojiye baglh dijital medyanin gelisimiyle birlikte istenilen
hedef kitlesine ulasabilmek i¢in etiket kullanimi kacinilmaz durumdadir. Hedef
kitlesine ulasabilmek i¢in kullanilan etiket, diger paylasimlar arasina diismekte ve
icerigin goriintiilenmesini istenilen ¢evre tarafindan ulasilir konuma getirmektedir. Bu
sayede, asamalarda da bahsedildigi gibi takip¢i sayisinin yiikselmesi de kaginilmazdir.

Paylasilan etiket dogru yerde ve zamanda paylasilmalidir. Aksi takdirde takipgi
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sayisinin yiikselmesinde veya etkilesiminin artmasinda ¢ok da etkili olmayacaktir.
Herhangi bir marka tanittmi veya sayfa tanitiminda etiket kullanimi ¢ok 6nemlidir.
Paylasilan gonderilerde etiket kullanimi tanmitim, etkilesim ve reklam bakimindan
blyuk 6nem arz etmektedir. Covid-19 pandemi doneminde sik¢a kullanilan ‘#evdekal’
etiketi ¢cok insan tarafindan paylasilmis ve yeni bir mecra olusturulmustur. O dénem
icerisinde herkes gerek miizik, gerek siir, gerek fotograf v.s paylasimlar1 yaparak
#evdekal etiketini kullaniyordu. Bunun sebebinin ise hem pandemi sureci icerisindeki
egilim hem de siirii psikolojisi oldugu sonucuna varilmaktadir. Karantina siiresince
hayatlarin1 evde kapal1 bir sekilde ge¢irmek zorunda kalan bireyler, hem giindemde
kalma hem de bu durumdan yararlanarak kendi 6zel yeteneklerini sergileyecekleri bir
duruma gelmistir. Covid-19 pandemi siiresi boyunca ana sayfalar icerisinde #evdekal
etiketinden baska paylasimlar bulunmuyordu. Geleneksel medya icerisinde bulunan
televizyon kanallarinda da kanal logosunun altina #evdekal etiketi yerlestirilmistir.
Medyanin her alaninda kullanilan etiket, sosyal medyada fazlasiyla 6n plana ¢ikmis ve
insanlarin karantina giinleri icerisinde yaptiklar: tim paylasimlara dahil olmustur.

2.9 Yeni Medya ve Yurttas Gazeteciligi

Dijital medyanin gelismesiyle birlikte yeni medya kavrami altinda kullanilan
sosyal medya mecras1 ‘yurttas gazeteciligi’ kavramini 6n plana ¢ikarmaktadir. Sosyal
medyanin yaygin olarak kullanilmasi her bir bireyin gazeteci kimligi ile hareket
ederek, editor statlisiine gelmesine olanak saglamistir. Yurttags gazeteciliginde en
onemli iki etik sorun vardir. Bunlardan birincisi, “paylasilan haberin/bilginin
dogrulugu ve yayinlanan fotografin gercekgiligidir” (Evers, 2010, s. 327). Ozellikle
son donemlerde yasanilan Covid-19 pandemisi siirecinde yurttas gazeteciligi kavrami
ile cok karsilasilmaktadir. Bu siire¢ icerisinde aldiklar1 bilgileri kendi 6zel

hesaplarindan paylasan, icerik iiretip sunan ve bir sekilde enformasyon saglayan kisiler
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ortaya ¢ikmistir. Paylasilan bu enformasyonlar kaynagi belirli olmayan ve dogrulugu
kanitlanmayan bilgiler ile birlestiginde ortaya biiyiik bir dezenformasyon sorunu da
cikmistir. Bu durum da ¢aligmanin literatiir kisminda, bilgi kirliligi bashig altinda
bahsedilen durumu beraberinde getirmektedir. Ortaya atilan yalan/yanlis bilgiler,
bireyleri sosyal medya igerisinde bir kaosa siiriiklemektedir. Evers (2010)’a gore etik
sorunlardan ikincisi de “atlatma bir haber ya da kamuya mal olmus kisilerin 6zel
pozlarim yakalamaya calisan fotografcilarin gazetecilik kurallarini ihlal etmelerinden
duyulan endise” olarak goriilmektedir (Evers, 2010, s. 327). Gazetecilik ve/ya benzeri
bir egitim almamus, gazetecilik etiginin farkinda olmayan bireylerin 6zellikle pandemi
gibi konularda yanlis bilgi yaymasi kotli sonuglara neden olabilir. Ancak yurttas
gazeteciliginin kisileri ozgiirlestiren, demokratik topluma hizmet eden, sesi
¢ikmayanlarin sesi de olabilecegini buraya not etmek de gerekir.

Yurttas gazeteciligi glinlimiizde fazlasiyla yayginlasmis ve gazetecilik
ilkelerini barindiran ilkelerden uzak kalmistir. Geleneksel gazetecilik veya dijital
habercilik yapan kurumsal sirketler haberlerini bir siizgecten gegirerek, kamuoyuna
sunmaktadir. Kurumsal bir sirkette galisan gazeteci haberi arastirmak, dogru bilgi
cercevesinde yazmak zorundadir. Bunun ardindan da bilgi, bir editdr siizgecinden
gecgerek yayinlanmaktadir. Sosyal medyanin getirdigi yazma 6zgiirliigii de bu durumu
ortadan kaldirmaktadir. Bireyler kendi 6zel hesaplarindan istedikleri bilgileri dogru
veya yanlis yazmakta ve herhangi bir editdr siizgecinden gegirmeyerek
paylasmaktadirlar. Bu durum da yanlis bilgi ve gazetecilik ahlakin1 ortadan
kaldirmaktadir. Yeni medya olanaklarma sahip herkesin bilgiyi en azindan kendi
aglarinda yayabilecegi bir alana sahip oldugunu diisliniirsek yanlis bilgi, ozellikle
Kibris’in kuzeyi gibi kii¢lik toplumlarda kaosa veya endiseye kolayca neden

olabilmektedir.
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2.10 Kibris Tiirk Medyasi

Kibris Tiirk medyasi, eskiden giinlimiize kadar gelen basili yayinlari ve bunlar1
yeni medyaya aktaran bir siireci kapsamaktadir. Kibris Tiirk basin1 hem geleneksel
hem de yeni medya mecralar iizerinden yayin yapmaya devam etmektedir. Bugiin
televizyon kanallarina bakildiginda canli yayinlanan bir¢ok programin ayni anda
sosyal medyadan da yayinlandigini, bircok gazetenin web sitelerinin olmasiin yani
sira yine sosyal medya hesaplarindan gazete haberlerini paylastigini séylemek
mumkiindiir. Kibris Tiirk medyasina bakildiginda geleneksel medya ile dijital
medyanin birgok yaymda i¢ ice gectigini sOylemek miimkiindir. Covid-19
pandemisinin tiim diinyay1 etkisi altina almasiyla Kibris’in kuzeyinde aktif olarak
basimi devam eden 19 gazetenin 12’si basimlarini durdurmustur.

24 Kasim 2020 tarihinde Yakin Dogu Universitesi’nin diizenledigi ‘Pandemi
Doneminde Gazetecilik’ adli panelde Ali Baturay’in verdigi bilgiye gore KKTC’de
aktif olarak basilan 19 gazete bulunuyordu. Covid-19 pandemi déneminde bu gazete
sayist 7’ye kadar diigmiistiir (Baturay, 2020). Pandemi nedeni ile tum gazetelerin
baskilarinin durdurulmasinin ardindan 12 gazete basimlarina devam edememislerdir.
Covid-19 pandemisi siireci igerisinde sosyal medya tlizerinde haber yayinlayan Web
Haber mecralar: tiraj yiikseltme kaygisindan dolay: diger siteler ile yaris igerisine
girmislerdir. Bu durumdan dolay1 haberin igerigini tam anlami ile yansitmayan haber
basliklar1 ortaya ¢ikmistir. Son zamanlarda KKTC’de biiyiik tartisma konusu olan ve
halen tartisilan Maras (Hayalet Sehir) 6rnegi 6nem gostermektedir. Kapali Maras’ta
kiy1 ve sahil seridinin bir bolimii agilmistir. Kapali Maras, 1974 Kibris Baris
Harekati’ndan bu yana kapali olan bir bolgedir. Kapali Maras tamami ile agilmamigtir
fakat haber sitelerinin tiraj yiikseltme ¢abalarindan ve giinlimiiz tabiri ile tiklanma

sayilarini yiikseltme isteklerinden dolayi attiklar1 haber basliklari igerigi tam anlamiyla
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yansitmamaktadir. 6 Ekim 2020 tarihinde Haber Kibris isimli Web Haber sitesinin
yayinladigir haberde ise baslik ‘Kapali Maras agiliyor!” olarak verilmistir (Haber
Kibris, 2020). Fakat haber igerigi okundugunda Maras’in kademeli olarak agilacagi
anlagilmaktadir. Sadece haber bashigi okundugunda, Kapali Maras’in 46 yil aradan
sonra yeniden timdu ile insanliga agilacagi anlami ortaya ¢ikmaktadir.

Sosyal medyanin interaktif yetisi ise bu durumu daha bulanik hale
getirmektedir. Geleneksel medyada bu s6z konusu olmazken, sosyal medya bu 6zellik
ile bireylerin kullanimina sunulmaktadir. Haber basligi ile yorum yapan bireylerin
yaptiklar1 paylasimlar bir bilgi kaosuna yol agmaktadir. Sosyal medyanin sundugu bu
durum bazen problem yaratabilmektedir. Ornek olarak; 22 Aralik 2020 tarihinde ¢ikan
bir haberde “Pilli: 21 giin kapanacagiz, vakalar sifirlayacagiz” basligi gorilmektedir
(Zirve Kibris, 2020). Haber iceriginde ise, vakalarin artist devam ederse ve durum
daha kotii bir hal alirsa kapanma séz konusu olabilir denilmektedir. Bireyler haber
iceriklerini okumadan yorum yapmakta ve blylk bir dezenformasyon sorunu
yaratmaktadirlar. Sosyal medyanin bireylere sundugu interaktif iletisim 6zelligi, bazi
durumlarda kotu bir sonug sergileyebilir. Bireyler, sosyal medyanin kullaniminin
artmastyla ¢ok hizli tliketici konumuna gelmislerdir. Yayinlanan haberlerin
basliklarin1 okuyarak paylasim ve yorum yapmaktadirlar. Bireyler hizli tiiketimden
kaynakli olarak haber iceriklerini dikkate almamakta ve Onemsemeden interaktif
iletisime katilmaktadirlar. Covid-19 pandemisi ile dijital mecralar (zerinden
paylasilan icerikler onem kazanmis ve beraberinde spesifik 6rneklerde verildigi gibi
sorunlar1 getirmistir.

Pandemi siireci boyunca bilgiye olan merak ve ilgi artmistir. Bu durum da
Kibris Tiirk medyasi dahilinde bulunan dijital haber sitelerinin izlenirligini ve takibini

artirmistir. 21 Mart 2020 tarihinde Kanal Sim Genel Yayin Yonetmeni Sami
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Ozuslu’nun, Ozok yurdundan yaptig1 canli yaym 63.000 goriintiileme almustir
(Ozuslu, 2020). Bu da calismanin ana teorisini olusturan kullamm ve doyumlar
kavramu ile iliskilendirilmektedir. 18 Ekim 2020, KKTC Cumhurbaskanlig1 segimleri
sirasinda Haber Kibris Web TV nin canli olarak yayinladigi KKTC Cumhurbagkanligi
Secimi 2020 programi 5902 canli izleyiciye ulasarak yeni KKTC Facebook canli
izleyici rekorunu kirmustir (Bulut, 2020). Bu rakamlar Kibris’in kuzeyinde
azimsanmayacak derecede onemlidir. Bu 6rnek de Kibris’in kuzeyindeki bireylerin
Covid-19 pandemisi sliresince sosyal medyay1 bir doyum araci olarak kullandiginin
bir diger gostergesidir.Kibris’in kuzeyinde yasamini siirdiiren bireyler genel olarak
Tiirkiye medyasinda yayinlanan programlari, dizileri ve haber kanallarmi takip
etmektedir. Bu durum Tiirkiye’de bulunan spor faaliyetleri i¢in de gecerlidir. Spor
kanallar1 ve canli yayinlanan maglar takip edilmekte ve izlenmektedir. Kibris Tiirk
medyasinin ana materyali glincel konular olmustur. Giincel Kibris medyasi Covid-19
pandemisinin etkisiyle de farkli bir degisim gecirmistir. Kibris’in kuzeyinde bulunan
bireyler, Covid-19 pandemisi dolayisiyla Kibris Tirk medyasini daha ¢ok takip
etmeye baslamustir. Ulkenin iginde bulundugu salgin ve ekonomik sikintilardan
kaynakli, bireyler kendilerini ilgilendiren konulardan haberdar olabilmek i¢in yeni
medya kullanimlarim1 artirmistir.  Calismayr desteklemek ig¢in yapilan anket
calismasinda, katilimcilarin da belirttigi gibi yeni medya kullanimi bu donem
icerisinde artig gostermistir. Yeni medya igerisinde bulunan haber portallarinin
izlenirligi ve takip¢i sayilari yiikselise gegmistir.

Kibris Tiirk medyasini diger iilkelerin medyast ile kiyasladigimiz zaman milli
medyadan ¢ok lokal medya olarak ¢alistigini séylemek de miimkiindiir. Bunun nedeni
Kibris’in ~ kuzeyinin uluslararast bir statii igerisinde yer almamasindan

kaynaklanmaktadir. Bahsedildigi gibi Kibris Tiirk medyasi, Tiirkiye medyasina gore
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daha az takip edilmektedir. Bu durum “Tiirkiye’deki medyanin izleyici olarak, hem
internette hem de yazili1 basinda ¢ok daha gesitli ve kaliteli bir hizmet sunmasiyla”
alakalidir (Ercan, 2020, s. 131). Bu durum da beraberinde KKTC basininin yalnizligini
getirmektedir. Kibris Tiirk medyasi ekonomik olarak Tiirkiye medyasina gore ¢ok
daha geri planda olan bir medyadir. Ozuslu’dan aktaran Ercan’a gore; “Tiirkiye
firmalarmin reklami KKTC’ye diismiiyor. Tiirkiye vasitast ile insanlarin evine,
mekanlarina giriyor” (Ercan, 2020, s. 131). Turkiye tizerinde bulunan markalarin,
Kibris Tiirk medyasi ile reklam pastasi igerisine girmemesi medyayi, biytk bir boyutta
ekonomik olarak geri gétiirmektedir. Kibris Tiirk medyasi bu reklam pastasindan pay
alamamakta ve ekonomik olarak istenilen seviyeye gelememektedir. Bu da Kibris
Tiirk medyasint giin gegtikge daha da blyuk bir ¢ikmaza ve maddi olarak zarara
goturmektedir. Covid-19 pandemisi ile Kibris Tiirk medyasi lokal bir medya
olmasindan dolay1 Tiirkiye medyasina gore daha ¢ok takip edilmis ve 6zellikle yeni
medya Uzerinde bulunan haber portallar1 biiyiikk bir 6nem kazanmistir. Ginimuzde
Kibris’in kuzeyinde 19 gazete, 28 yeni medya igerisinde bulunan dijital Web TV ve
haber portali, 12 televizyon ve 32 radyo kanali bulunmaktadir. Bunlar:

Kibris’in kuzeyinde giinliik ¢ikan gazeteler; Afrika, Detay, Diyalog, Giines,
Haberal Kibrisli, Haberator, Haberci, Hakikat, Halkin Sesi, Havadis, Kibris, Kibris
Manset, Kibris Postasi, Nacak, Star Kibris, Vatan, Volkan, Yenibakis, Yenidiizen
gazeteleridir (KKTC Enformasyon Dairesi, 2021).

Kibris’in kuzeyinde yer alan dijital haber portallar;; Ada Basini, Glindem
Kibris, Haber Kibris, Kibris 7/24, Kibris Postasi, Kibrissondakika, Kibristime, Haberal
Kibrisl, Giynik Gazetesi, Ozglr Gazete, Kibris Yenigiin Haber, Ajans Cyprus,
Havadis Gazetesi, Yenidiizen Gazetesi, Kibris on-air, Detay Kibris, Kibris Manset,

KKTC Haberler, Kibris Gazetesi, BRT Haber, MHA Haber, Zirve Kibris, Gadara
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Medya, Kibris Geng TV, Kanal T, Ozgiir Gazete, Diyalog TV, Gazedda Kibris olarak
karsimiza ¢ikmaktadir (KKTC Enformasyon Dairesi, 2021).

Kibris’in kuzeyinde yayin yapan radyo kanallari; Ada FM, Bayrak Radyo 1 -
Bayrak International - Bayrak FM — Bayrak Klasik- Bayrak Radyo Haber - Bayrak
Tiirk Miizigi, Capital Radio — Capital Turk, Dance FM- Radyo Energy- Smooth Radio,
Diyalog Radyo, Dreamlive FM, First FM — Inter First FM ,GAU FM, Havadis FM,
Iskele Disc FM, Kibris FM, Kuzeyin Sesi Radyo Vatan- Radyo Vatan Tirkii- Radyo
Vatan Nihavent, LAU FM, Radyo DAU, Radyo Giiven, Radyo Mayis, Radyo Juke,
Radyo Odtii, Radio Play FM, Radyo T, Sim FM, UKU FM, Yakindogu FM olarak
bulunmaktadir (KKTC Enformasyon Dairesi, 2021).

Kibris’in kuzeyinde yayin yapan televizyon kanallari; Ada TV, Brt 1 — Brt 2
TV, DAU TV, Diyalog TV, GAU TV, Gen¢ TV, Kanal T, Kibris TV, LAU TV, Sim

TV, YDU TV’dir (KKTC Enformasyon Dairesi, 2021).
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Bolim 3

YONTEM

Yontem hem nicel hem de nitel ¢alismalarda bilgiye ulagsmak i¢in kullanilan

arastirma tekniklerini ve bakis acisini tanimlamak i¢in kullanilan bir terimdir. Bu

b6limde, calismada kullanilan yontemsel yaklasim anlatilmistir.

Yontem, nasil sorusunu cevaplamaktadir. Y ontem, bilimsel bir ¢alismada bir
amaca gore arastirma plani ortaya c¢ikaran ve baska ifadelerle bir algi, bir idrak veya
diisiinsel bir girisimdir. En kesin, en bilimsel yontem objektif gercegi en ¢ok yansitan
yontemdir. Bilimsel bir arastirmada, arastirma teknikleri amaca ulasmak igin gerekli
araclar olarak ortaya c¢ikmaktadir. Soyut bir tutum olan yOntemi somutlastiran
arastirma teknikleridir. Istatistik, 6rnekleme, anket gibi islemler arastirma teknikleri
olarak gorulmektedir (Yildiz D. H., 2020, s. 1).

Bu ¢alismada daha once de belirtildigi tizere, Covid-19 etkisi ile Kibris’in
kuzeyinde medya pratiklerinin doniisiimii/degisimleri irdelenmistir. Arastirma
kapsaminda Covid-19 siireci boyunca medya insanlarinin kendi gozlerinden
deneyimleri roportaj yapilarak incelenmistir. Bu tezin ana verisini, roportajlar
olusturmaktadir. Bu tezin amaci diinyay1 da etkisi altina alan ve bir¢ok sektoriin
degismesine neden olan Covid-19 pandemisinin Kibris’in kuzeyindeki medyay1 nasil
etkiledigini gostermektir. Bunu yaparken de sektoriin igerisinden insanlar1 dinleyerek
betimleyici bir c¢alisma yapmak amaglanmistir. Kisaca, bu g¢alismanin yontemi

nitelikseldir. Verileri arastirma yontemi olarak roportaj kullanilarak toplanmis ve
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buradan yola ¢ikarak Kibris’in kuzeyinde medyanin nasil dontistiigi tartisilmis ve
betimlenmeye caligilmustir.

Bu c¢alisma kapsaminda, Kibris’in kuzeyindeki durumu anlamanin en etkili
yolunun bu siireci birebir yasayan gazeteciler oldugundan yola ¢ikarak Kibris’in
kuzeyinde aktif gazetecilik yapan 8 medya insani ile roportaj yapildi. Bu kisiler
secilirken ‘kolayda ornekleme’ yontemi kullanildi. Tiirkgeye ‘kolayda ornekleme’
yontemi olarak cevrilen ‘convenient sampling’ yontemi “ana kiitle igerisinden
secgilecek Ornek kesimin arastirmacinin yargilarinca belirlendigi tesadiifi olmayan
ornekleme yontemidir. Kolayda 6rneklemede veriler, ana kiitleden en kolay, hizli ve
ekonomik sekilde toplanir” (Hasiloglu, Baran, & Aydin, 2015, s. 20). Aslinda Kuzey
Kibris medya 6lgegi olarak bakildiginda kiiglik bir 6l¢ektir ve kimlerin en ¢ok takip
edildigini, izlendigini tahmin etmek ¢ok da zor degildir. Kibris’in kuzeyinde yasayan
ve medyanin farkli alanlarinda ¢alisma sansi bulmus biri olarak, etrafimdaki kisilerle
de konusup, onlardan da isim isteyerek ‘kolayda ¢rnekleme’ yontemi kullanilmistir.
Orneklem secilirken hem geleneksel medyayr hem de dijital medyay igine alacak bir
secim yapilmistir. Buna bagli olarak da tamamen WEB TV temelli Haber Kibris’tan
Hiiseyin Ekmekci ve Ali Baturay, Kibris Postasi’ndan Ulas Baris ve Canan Onurer,
karasal ve uydu yaymi yapan, aymi zamanda programlarini sosyal medya
mecralarindan paylasan Gen¢ TV’den Nazar Erigkin, yine karasal ve uydu yayim
yapan ve yayinini hem sosyal medyadan hem de radyodan paylasan SIM TV’den Sami
Ozuslu, yine tamamen WEB TV temelli Ozgiir Gazete Kibris’tan Pinar Barut ve son
olarak da karasal ve uydu yayim yapan devletin televizyon kanali BRT den Damla
Soyalp ile 4’ kadin 4’ erkek olmak iizere toplam 8 kisi ile rdportajlar

gerceklestirilmistir.
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Sami Ozuslu, Nazar Eriskin ve Damla Soyalp karasal/uydu TV yayini
yapmalarina ragmen sosyal medya ortamlarindan da yayinlarmmi paylasan
yayincilardir. Buradan da anlasilacagi tizere, Kibris’in kuzeyinde yeni medya ve/ya
sosyal medya geleneksel medya ile i¢ ice ge¢mistir. Sadece Web iizerinden yapilan
yayinlar olsa da, birgok gazetecinin geleneksel yaym yontemleri ile yaptiklari
yayinlarint (televizyon ve radyo) dijital ortama yani sosyal medya ortamlarina
tasidiklar1 sdylenebilmektedir. Bu durum, yaymcilara ayn1 anda birden ¢ok izleyici
profiline ulagsma imkani da saglamaktadir.

Ilk 5 goriisme yiiz yiize gerceklestirilmis, sonraki 3 goériisme ise pandemi
nedeni ile ¢evrimigi gergeklestirilmistir. Tiim goriismelerde katilimcilarin izni ile ses
kaydi alinmig ve daha sonra ¢oziimlenerek metin haline ¢evrilmistir (EK3). ROportaj
sorularmi EK1’de roportajlarin desifrelerini ise EK3’de gorebilirsiniz.

Daha oOnce de belirtildigi lizere, bu arastirma nitel bir arastirma olup, nitel
verilerden yola ¢ikilarak Kibris’in kuzeyindeki medya yapisinin Covid-19’un da
etkisiyle doniisiimiinii betimlemektir. Veriler roportaj teknigiyle toplanmis, desifre
edilerek metin haline getirilmis ve bu metinler igerik analizi kullanilarak analiz edilmis
ve temalar ¢ikarilmistir. Igerik analizi sosyal bilimlerde daha ¢ok nicel bir arastirma
yontemi olarak goriilse de “ 1970’lerin sonundan sonra niteliksel bir analiz teknigi
olarak kullanilmustir. Niteliksel veri analizi yapildiginda, igerik analizinde verinin
tasidigi anlam kesfedilmek istenir ve yorumlanarak bir metin haline donistirilme
islemi gergeklestirilir. Merkezi onemdeki anlamlar, ‘Oriintiiler’ ve ‘temalar’ olarak
adlandirilir” (Kiimbetoglu, 2020, s. 111).

Nitel arastirma “arastirmacinin katilimcilarini gézlemleyerek miilakatlar ve
odak grup protokolleri gibi araglarla dogrudan agik uglu sorular sorarak veya anketleri

kullanarak veriler toplamaktadir” (Creswell, 2019, s. 4). Nitel yontem kullanilmasinin
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nedeni, roportaj gerceklestirilen gazetecilerin kisisel goriislerini, deneyimlerini,
duygularmi ve algilarin1 ortaya koymaktir. Roportajlar, goézlem ve yazili
dokiimanlardan elde edilen verilerle galismayr daha ¢ok gii¢lendirmis ve gecgerli
kilmistir. Bir deneyimi anlatmanin en etkili yolu onu sdézciiklerle anlatmaktir.
Calismada, roportaj bu sebeple arastirma teknigi olarak kullanilmisgtir.

Roportaj, “Ortami, duygulari, goriiniimleri “betimlemek”; siirecleri, eylemleri
“anlatmak”; etkili ifadeleri “alintilamak™; kisisel diisiinceleri ‘“yansitmak” ve
anlatilanlardan “sonu¢ ¢ikarmak” i¢in kullanilmaktadir” (Yoltay, 2019). Bu yontemin
kullanilmasinin nedeni roportaj yapilan gazetecilerin Covid-19 siireci igerisinde kisisel
diisiincelerini en 1iyi sekilde yansitarak betimleyici bir unsur ¢ikarma cabasindan
kaynaklanmaktadir. Bu tez Kibris’in kuzeyindeki ‘yeni’ medya ortamini gazetecilerin
gbziinden betimlemeyi amacglamaktadir, bunun da en iyi yolu gazetecilere bu sansi
vermek, yani onlarin betimlemelerinden yola ¢ikarak ortak bir betimleme ¢ikarmaktir.
Gazetecilerden Covid-19 pandemi siirecini anlatirken kullandiklar1  ortak
betimlemelerden ve tartismalardan yola ¢ikarak da ¢alismanmin temelleri
olusturulmustur. Nitel ¢alismalarin giicii de aslinda arastirmaya katilanlarin bakis
acisina verdigi onemden gelmektedir.

Bu ¢alisma nitel bir ¢alismadir, ancak tezde kullanilacak mecralar ve segilen
gazetecilerin teyidi i¢in, yani arastirmay1 desteklemek icin kisa bir anket ¢alismasi
yapilmig ve Kibris’in kuzeyinde yasayan 250 kisiye 12 soru sorulmustur. Bu anketin
soru ve yanitlarin1 EK2’de gorebilirsiniz. Bu ¢alismay1 yapmaktaki tek gaile ise secilen
gazetecilerin en ¢ok izlenen/takip edilen gazeteciler arasinda oldugunu Vve tartismalar
sirasinda ornek verilecek mecra olarak secilen Facebook’un Kibris’in kuzeyinde en
¢ok tercih edilen sosyal mecra oldugunun saglamalarinin yapilmasi idi. Bulunan sonug

da bunu dogruladi. Bu arastirmada da Facebook iizerinden bilgi paylasimlarina
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bakilmis, ancak ayri bir bashik altinda incelemek yerine, tartismalarin igerisine
ornekler alinarak kullanilmustir.

Bu arastirma igin seg¢ilen gazeteciler en ¢ok takip edilen, izlenen ilk 10
gazetecinin icerisindedirler. Bu anket sonuglarimi inceledigimiz zaman kolaylikla
gozlemlenebilmektedir. Anket katilimcilari Covid-19 ddnemi ile sosyal medya
kullanimlarinin arttigint da sdylemislerdir. Bu da yadirganacak bir durum degildir.
Hayatin durdugu bir ortamda, gazetelerin basilmadigi bir donemde, sosyallesmenin
her seklini sunan yeni medya, tiim diinyada oldugu gibi Kibris’in kuzeyinde yasayan
insanlarin da hayatlarinin 6nemli bir kisminda etkin hale gelmistir. Literatiir kisminda
da belirtildigi tizere bu siiregte kisiler sosyal medyay1 hem haberlesme, hem eglenme
hem de bog zaman ge¢irmek i¢in kullanmaktaydilar. Ama sosyal medya ayn1 zamanda
bir orgiitlenme agina da doniistii. ‘KKTC Covid-19’ ve ‘Karantinasiz Girislere Hayir’
gruplar1 bunlara oOrnektir. Covid-19’un Kibris’in kuzeyinde de etkili olmaya
baslamasiyla birlikte yeni medya kullanimi fazlasiyla artis gostermis ve sosyal medya
icerisinde olusturulan bu gruplarla kamuoyu yaratilmistir.

Kisaca, bu ¢alisma gazetecilik meslegini icra eden 8 medya insani ile yapilan
rOoportajlart odagina alan niteliksel ve betimsel bir ¢alismadir. Niteliksel arastirma
yonteminin tercih edilmesinin nedeni ise sayisal verilerden ¢ok, bu siirecteki tutumlari
ve dinamikleri anlatabilmek agisindan énemlidir. 2020 Marttan 2021 Marta kadar olan
sirecte, Kibris’m kuzeyinin bugiiniinii ve nasil degistigini/ doniistiigiinii anlatarak

arsiv niteliginde bir ¢alisma yapmak hedeflenmistir.
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Bolum 4

ANALIZ VE COZUMLEMELER

Calismanin bu boliimiinde Kibris’in kuzeyinde aktif olarak calisan 8 medya
insan1 ile yapilan roportajlardan yola c¢ikarak, Kibris’in kuzeyindeki medya
doniistimleri 6ne ¢ikan temalar ekseninde tartisilmistir. Medya insanlari ile yapilan
roportajlar desifre edilerek metin haline getirilmis ve igerik analizi kullanilarak
incelenmistir. Girig ve yontem boliimlerinde de bahsedildigi iizere bu ¢alisma nitel bir
calismadir ve roportajlardaki kisisel betimlemelerden yola ¢ikarak tematik bir ¢alisma
yapilmas1 amaglanmustir.

Kisaca, bu c¢alisma Covid-19 etkisi ve Kibris’in kuzeyindeki medya
pratiklerinin doniisiimiinii betimlemeye ¢alismaktadir. Bu ¢aligsma nitel bir ¢alismadir,
ancak nicel bir yontem olan anket caligmasi bazi bilgileri ve secimleri desteklemek
amaci ile kullanilmistir. 250 kisiye ¢evrimigi ulasilarak yapilan mini anket sonucunda
Covid-19 pandemisinden sonra, yeni medyanin geleneksel medyaya oranla daha ¢ok
kullanildig1 ve kullaniminin bu siireg igerisinde artis gosterdigi goriilmiistiir. Kibris’in
kuzeyinde en ¢ok kullanilan sosyal medya mecrast ise Facebook olarak
sonuc¢lanmistir. Bu sonuglarla, kisilerin geleneksel medyay1 ya da Facebook disinda
sosyal medya ortamlarini kullanmadiklar1 sonucuna varilmamaktadir. Buradaki amag
’en ¢ok* ifadesine karsilik gelen sonuca ulasmaktir. Bir diger saglama ise, Covid-19
pandemisi sirasinda takip edilen gazetecileri belirlemektir. Cikan sonuglarda
arastirmada kolaylastiric1 tercihle secilen gazetecilerin, tercih edilip edilmedigi

saglanmistir. Cikan sonuglardan calisma icin segilen isimlerin tercih edileni takip
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edilen isimler oldugunu da sdylemek miimkiindiir. Anket soru ve cevaplar1 EK2’de
mevcuttur.

4.1 Temalar

Yapilan roportajlar incelenmis ve igerik analizi yontemi ile degerlendirilerek
temalar olusturulmustur. Yapilan roportajlar sonucu 8 medya insaninin Snemli
bulduklar1 temalar se¢ilmis ve tartisilmistir. Roportajlarda 6ne ¢ikan temalar;
Gazeteciler ve Kanaat Onderi, Bilgi Kirliligi, Yurttas Gazeteciligi, Filtreleme,
Kamuoyu Yaratma, Altyap: Yetersizligi, Geleneksel ve Dijital Medya farki ve
Izlenirlik Oranidur.

4.1.1 Gazeteciler ve Kanaat Onderi

Calismanin literatlir boliimiinde tanimlanan kanaat onderleri, bilgiyi alarak
yorumlayan, daha sonra paylasan ve paylasima agarak yorumlayici/ tepkici bir sistem
yaratmaktadirlar.

Yapilan roportajlarda, kanaat onderlerinin etkisinin yeni medyada daha hizli
oldugu soylenebilir. Baska bir deyisle yeni medya sayesinde medya insanlari, daha
hizli kanaat 6nderi olabilmektedirler. Covid-19 pandemi siirecinde dogru bilgi veren
ve bunlar1 yasalarla ve resmi kararlarla destekleyen gazetecilerin daha cok takip
edildigi ve kanat onderi olarak dikkate alindigi belirtilebilir. Haber Kibris Haber
Koordinatorii ve Yayincist Ali Baturay’in sozleriyle;

Sosyal medyada kanaat 6nderleri gelisti. Onlarin sdyledikleri dikkate alindi.

Bunlar icerisinde gazeteciler de var. Mesela Hiseyin Ekmekc¢i dnemli bir

kanaat onderi oldu. Mesela Hiiseyin Ekmekgi’nin “burada bu oldu, surada su

oldu, yarin bu olacak, bugiin bu olacak” demesi insanlar agisindan Gnem
gostermektedir. Kanaat dnderleri arasinda igerisinde gazeteci olmayan bir¢ok
tip de ortaya ¢ikti. Insanlar, sadece konusup bir sey iliretmeyen aslinda bir

sonucu olmayan seyleri degil, konusurken ortaya bilgi olacak seyleri anlatma
veya yasalarla bunlar1 destekleyen kanaat dnderleri etkili oldu. (Ek 3.3)

ifade etti. Gazetecilerin dogru bilginin saglamalarmi da yaparak, giivenilir

kaynaklardan paylasmalari hem onlarin gilivenilirligini artirmis hem de gazeteci
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kimliklerinin yani sira kanaat dnderi kimliklerini de misyonlarina eklemistir. Ozellikle
bu siiregte, kisilerin sadece bilgiyi paylasan gazetecileri degil, dogruluguna inandiran
gazetecileri tercih ettikleri de sdylenebilmektedir.. Goz 6niinde olan, halkin sagligini
bire bir etkileyici bilgileri paylasan gazetecilerin, halkin davraniglarinda da fikir
onciisii olabileceklerini sdylemek de 6nemlidir. Bu konu ile alakali olarak Kanal Sim
Genel Yayin Yonetmeni Sami Ozuslu sozleriyle;

Sosyal medyada dyle fenomen olmus, fikir dnciisli pozisyonuna gelmis insanlar

vardir. Ama esas fikir onciileri toplumun siyasal, sivil toplum ve medya alaninda

veya akademi alanindaki insanlaridir. Yani insanlar siradan bir sosyal medya
kullanicisinin paylagimindan da etkilenebilir. Ama onun etki alan1 dardi.(Ek 3.2)

ifadelerini kullandi. Buradan da anlasilacagi lizere medya insanlarimin, insanlara
ulagma alan1 medya mensubu olmayan insanlarinulagsma alanindan daha genistir. Bu
nedenle gazetecilerin halki dogru yonlendirmesi ve bilgilendirmesi her anlamda
saglikl1 bir halk i¢in 6nemlidir ve gazetecilerin de sorumluluklarinin éneminin altin
cizmektedir. Kanaat dnderleri sadece medya ile sinirli degildir. Sami Ozuslu’nun da
degindigi iizere siyasal, sivil toplum ve akademi alaninda insanlar da kanaat onderi
olabilirler. Tim diinya olarak deneyimlenen Covid-19 pandemi siirecinde Kibris’in
kuzeyinde tip doktorlarinin da kanaat 6nderi olarak etkin olduklar1 sdylenebilmektedir.
Buna birka¢ 6rnek verecek olursak; Erden Asardag, Biilent Dizdarli ve Tabipler
Birligi Baskam Ozlem Giirkut gibi kisiler siralanabilir.. Yasanan siire¢ bir pandemi
oldugu i¢in bu surede doktorlarin takip edildigi ve paylasimlarinin da paylasildigi
sOylenebilir. Doktorlarin da bu siiregte boyle bir sorumluluk aldiklarini, halki
bilgilendiren paylasimlar yapmak i¢in sosyal medyayr daha etkin kullandiklarida
sOylenebilmektedir.

Calismanin literatiir kismunda belirtildigi gibi Covid-19 pandemi suresi
boyunca kanaat 6nderleri Kibris’in kuzeyinde hiikiimet mercilerinin aldiklar kararlar

degistirmede de etkili olmuslardir. Kanaat dnderlerine bagli olarak etkilenen bireyler

42



sosyal medya iizerinde hiikiimet yetkililerinin aldiklar1 kararlar1 elestirmis ve bir
kamuoyu baskisi yaratilarak kararlarin degisiminde biiyiik bir rol oynamuslardir.
Gazetecilerden Ali Baturay bu siireci s0yle 6zetlemektedir;

Kanaat Onderlerinin, paylastig1 ve gruplar seklinde kar topu gibi biiyiittiigii
tepkiler ¢ok etkili oldu kararlarin degismesinde ve siyasilerin etkilenmesinde
(Ek 3.3).

Buradan anlagilacagi lizere kanaat Onderlerinin sosyal medya araciliiyla
yaptiklar1 paylasimlarin bireyleri etkiledigi sOylenebilir. Gazetecilerin yeni medya
araciligl ile hizli ve etkili bir sekilde halka ulasarak kamuoyu baskis1 yarattigini ve
Covid-19 siiresinde kanaat 6nderleri olarak siirece dahil olduklart soylenebilmektedir.

Ali Baturay, Covid-19 pandemi siiresince kanaat 6nderi kavrami adi altinda
gazeteci Hiiseyin Ekmeke¢i’yi 6rnek vermistir. Bunu destekleyici bir unsur olarak
asagidaki roportajin bir kismini ele almak ¢ok dogru ve yerinde olacaktir. Hiiseyin
Ekmekgi’nin ifadesiyle:

Bu dénemde 5000 iizerinde canli izleyiciye ulastigimiz donemler oldu ki bu
Kibris Tiirk Medyasinin rekoru aslinda canli izleyici anlaminda. Giivendigi
gazeteciler hangi mecradaysa insanlar o mecrada kaldi. Boyle de bir gergek var
(Ek 3.1).

Burada, insanlarin giivendikleri mecralar1 takip ederek, oradan bilgi sahibi
olmaya calistiklar1 sonucu pekistirilmektedir. Kisaca insanlar giivendikleri kisileri
daha ¢ok takip etmekte ve kanaat onderi kavrami adi altinda o insanlar1 izleyip,
yazilarini okuyup paylagmaktadir. Hiiseyin Ekmekg¢i’nin bahsettigi canli izleme orani
da Kibris’in kuzeyi i¢cin 6nemli bir rakamdir. Covid-19 doneminin hayati bir konu
olmasindan dolay1 ve insanlarin tim gunlerini evde gecirdikleri bir siire¢ yasadiklari
da hesaba katilirsa, bu etkenler pandeminin medyaya bir etkisi olarak yorumlanabilir.
Elbette kimi izleyeceklerini kisiler kendileri se¢misler ve bu siirecte dogru bilgiyi
alabileceklerine inandiklart medya insanlarini takip etmislerdir. Kisaca kanaat

onderinde giivenilirlik, paylasilan enformasyon konusunda alan uzmanu, teyit etme v.b
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gibi olgular 6n plana ¢ikmaktadir. Covid-19 pandemisi siiresi boyunca Kibris’in
kuzeyinde medya insanlarinin kanaat 6nderleri olarak etkili oldugunu ve bu etkilerden
kaynakl1 olarak hiikiimet mercilerinin kararlarinin degistirilmesinin s6z konusu oldugu
sOylenebilmektedir.
4.1.2 Bilgi Kirliligi

Covid-19 pandemisinin hayatin igerisine girmesi ile en ¢ok tartisilan
konulardan birisi de dogru bilgiye ulasabilme konusu olmustur. Covid-19 tim diinya
icin yeni tanisilan bir olgu idi. Kisiler yeni medya ve sosyal medya olanaklar ile
bilgiye ulagsmaya g¢alismaktadirlar. Herkesin aym zamanda deneyimledigi bu surecte
bircok yanlis bilginin sosyal medya ortamlarinda dolastigini gozlemledik. Bilginin
hizla yayildig: glinlimiiz dijital diinyasinda bilgi kirliliginin geleneksel medyaya oranla
daha hizl yayildigini sdylemek de miimkiindiir.

Covid-19 pandemisi ile daha da artan bilgi kirliligi siiresince giivenilir
kaynaklardan dogru bilgi veren gazetecilerin daha ¢ok tercih edildigi sdylenebilir.
Sosyal medya herkesin 0zgiir olarak kullanabilecegi ve kanitlanmamis bilgiyi
paylasarak bilgi kirliligi yaratabilecegi bir mecradir. Bdylesi bir durumda, teyit ve
bilgileri dogrulatma durumu ortadan kalkmaktadir. Baska iilkelerde medyada ¢ikan
bilgileri dogrulatma veya teyit edebilecek siteler bulunmaktadir (Ornegin: Tiirkiye’de
kullanilan Teyit.org). Kibris’in kuzeyinde boyle bir platform bulunmadigindan dolay1
bilgi kirliligi yaratan bir¢ok bilgi hizlica yayilabilmektedir. Bununla iliskili olarak
Bayrak Radyo Televizyon Kurumu Haber Programcisi Damla Soyalp siirecin
zorluguna isaret ederek asagidaki ifadeleri kullanir:

Bilgi kirliliginden bahsediyorum. Yani biri kalkar bir sey yazar hastalik ile

ilgili, mesela Tiirkiye’de ‘teyid.org’ vardir. Biz bu paylasilan igerikleri,
haberleri teyit edemedik veya dogrulayamadik (Ek 3.8).
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Yine bu konu ile ilgili olarak Kibris Postast Haber Miidiirii Ulag Baris bu
durumun hem 6zgiirlestirici hem de tehlikeli olmasinin altin1 ¢iziyor. Ulas Baris;
Sosyal medya en biiyiik roliinii bilgi kirliligini yaymakta oynadi. Tamam, ¢ok
cesitli bilgiler de geldi yani basin oradan bir siirii seyler 6grendi. Diinya degisti
artik. Sosyal medyada herkes bir muhabir gibi davranmaya basladi. Bu 6nemli

bir gelisme olmakla birlikte ¢ok da tehlikelidir. Ciinkii teyit dedigimiz konu
ortadan kalkar. Biri yazar herkes ona inanir (Ek 3.5).

Mart 2020°de baslayan ve onu takip eden aylarda sosyal medya platformunu
kullanan bireyler arasinda paylasilan ve git gide bir kaosa doniisen bilgi kirliliginin
yayildigr sOylenebilir. Teyit denilen durum ortadan kalktigi igin bireyler kendi
aralarinda kontrolsiiz, editor denetiminden gegmeyen igerikler paylagmakta ve bilgi
kirliligi ortaya ¢ikmaktaydi. Calismanin literatiir kisminda belirtildigi gibi, sosyal
medyada gerceklesen habercilik, kontroli zor bir haberciliktir. Bu durum da
beraberinde bilgi kirliligine neden olmaktadir. Kibris Tiirk basininin Covid-19
pandemi siiresince yanlis ve kaynagi belli olmayan paylasimlara karsin bir miicadele
icinde oldugu soylenebilmektedir. Kibris Postasi Dijital Yayinlar Koordinatorii Canan
Onurer’in kelimeleriyle;

Biz gazeteciler olarak bu siirecte bizi en zorlayan sey spekilatif haberler,

kaynagindan dogrulatilmadan yaymnlanan bilgiler, yalan/yanls bilgilerin

dogrulatilma calismasiydi. Ik basta bununla ¢ok miicadele ettik. Cok zorlandik

bunu anlatabilmekte. Yani kaynagindan, bizden dinlemeye ¢alisin ¢iinkii biz
kaynagina ulasarak vermeye c¢alisiyoruz (Ek 3.6)

ifade edilmistir. Kibris Tiirk basini, Covid-19 pandemi siiresi boyunca kaynagi belli
olmayan veya dogrulatilamayan haberlere karsi bir savas vermistir. Bu durum,
pandeminin ilk zamanlarinda daha yaygin olarak gorilse de hala daha devam
etmektedir. Kaynaginin dogrulatildigi haberlerin paylasiimamasi bu siire¢ igerisinde
biiyiik bir bilgi kirliligi yaratmaktadir. Basin her ne kadar buna karsiik vermeye
caligsa da baz1 durumlarda bilgi kirliligine de sebep olan paylagimlarda bulunmustur.

Yapilan roportajlarda Covid-19 pandemi siirecinde basmmin da bilgi kirliligi
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yaratilmasinda 6nemli bir rol oynadig: ¢ikarimi yapilmaktadir. Konu ile alakali olarak
Huseyin Ekmekci;
Dogru haber kaynaklari bu donemde ciddi bir 6nem kazandi. Cilink U ¢ok ciddi
bir bilgi kirliligi var. Ve en ufak bir bilgi kirliligi inanilmaz derecede insanlari
domine ediyor, yanlis yonlendiriyor. Panige neden oluyor. Ekonomiyi
etkileyecek noktaya kadar, yani tUlke ekonomisini etkileyecek noktaya kadar
getiriyor. Dolayisiyla gazetecilerin dogru ve hizl bilgi vermesi bu donemde
cok ciddi bir hiz kazand1 (Ek 3.1)
ifadelerine yer vermistir. Buna bagli olarak dogru haber kaynaklarini kullanan,
bilgilerini teyit eden ve tiim bunlar1 hizl1 bir sekilde toplum ile bulusturmay1 basaran
gazetecilerin basarili oldugu sodylenebilmektedir. En ufak bilgi kirliliginde panik
havasinin yasanmasi literatiirde yer verilen ‘panik ahlaki’ kavramu ile eslesmektedir.
Kaynaklarini dogru almayan ve yayinlanan bilgileri teyit etmeyen gazetecilerin
yaydig1 haberler toplum igerisinde bir panige neden olmaktadir. Bu duruma Kibris
Postas1 Haber Miidiirii Ulas Baris;
Mesela hatirlayiniz pandeminin ilk giinlerinde Mart aylarinda Nisan aylarinda
sirekli basinda “Ast bulundu! Tedavisi bulundu” ¢ikiyordu. Tabii bu ne
yapardi1? Insanlar1 rehavete kaptirirdi. Insanlara “As1 bulundu. Hadi disariya
cikalim” dedirtirdi. Ciinkii insanlarin ¢ok da karsilasmadigi bir durumdu bu
karantina siireci. Baktigimizda ¢ok sayida gereksiz tamamen bilgi kirliligi
yaratan bir¢ok basin yaym organt oldugunu da goriiyoruz. Bunlar denetimsiz
sekilde cogaliyorlar (Ek 3.5).
sozleriyle aktarmustir. Bu Ornekten de anlasilacagi tlizere teyit edilmemis ve
dezenformasyon yayan basin yayin organlarinin bazilar1 toplum i¢inde panige ve bilgi
kirliligine yol agmaktadir. Gazeteci Sami Ozuslu ise bu konuya iliskin asagidaki
ifadeleri kullanmistir;
Bu siiregte biz bulundugumuz kurum itibariyla insanlara sansasyonel bilgi
vermek, panige kaptirmak yerine aklin bilim insanlarinin verdigi bilgileri
aktarmak ve bir anlamda bilgi kirliligini (fakenews) sahte haberi, yalan haberi,
abartili haberi veya gizlenen haberi degil, dogruyu vermeye c¢alistik (Ek 3.2).
Bu siire¢ igerisinde verilen bilgilerin bilim insanlar1 tarafindan agiklanan

verilerle aktarildig1 goriilmiistiir. Aksi takdirde yalan, abartili, gizlenen haberler ortaya

cikacak ve bilgi kirliligine yol agacaktir. Kisaca Covid-19 pandemi suresi boyunca
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Kibris’in kuzeyinde teyit edilmis ve dogrulanmis bilgiler dogrultusunda habercilik
yapan kurumlarin gazeteci sorumlulugu ile davrandigini, fakat denetimsiz bir sekilde
yayin yapan kurumlarin biiyiik bir bilgi kirliligine neden oldugu soylenebilir. Ozgiir
Gazete Kibris Genel Yayin Y 6netmeni Pinar Barut’a gore:

Cok ciddi bir bilgi kirliligi vard: ¢linkii hiz cagindayiz. Artik kagit ikinci plana

atildig1 icin tiim haberler internet iizerinden yapiliyor ve dolayisiyla biiyiik bir

yaris basladi. Haberi ilk 6nce kim verecek? Dolayisiyla resmi agiklamalari
beklemeden direkt iceriden bir doktordan veya bir gorevliden alian bilgilerle
cok da gergekligi/dogrulugu tartisilabilecek haberler yayinlanmaya basladi (Ek

3.7).

Dijital habercilik alanindaki gazetecilerin haber yarisi i¢erisinde olmalarindan
dolay1, donemin getirdigi hiz en biiylik soruna kaynak olusturmaktadir. Haberi ilk ve
hizl1 verme cabasindan kaynakli olarak ortaya ¢ikan bilgi kirliligi biiyiik bir problem
yaratmustir. Yanlis algiyr diizeltmek, dogru bilgiyi vermekten daha zordur.Bu da
gazetecilerin gorevlerini ve ylklerini daha da artirmustir.

4.1.3 Yurttas Gazeteciligi

Calismanin literatiir kisminda da deginilen yurttas gazeteciligi, yeni medya ve
sosyal medya ile 6nem kazanmis olgulardan birisidir. Genel bir tabir ile yurttas
gazeteciligi; gazetecilik meslegini icra etmeyen kisilerin kendi haberlerini lirettigi ve
bir medya organina gondererek yayinlatan kisiler i¢in kullanilan bir kavramdir. Covid-
19 pandemisinin getirdigi sinirliliklar yizinden insanlarin evlerinde vakit gegirmelert,
sosyal medya mecralarinin kullanimini artirmis ve toplum igerisinde bulunan
bireylerin, onlerine gelen her bilgiyi paylasmalari ise yurttas gazetecilik tanimlamasi
ile ortiismese de baz1 durumlarda kisiler gazeteci gibi davranmis ve mahallelerinde
olan olaylar1 cep telefonlar1 ile kaydedip sosyal medyada paylasmislardir. Bu
paylasimlar sadece kisisel sosyal medya hesaplarindan paylasilmamis, kamusal bir

alan haline gelen Facebook gruplarinda da paylasmalari bu goriintiilerin ve bilgilerin

daha ¢ok insana ulagsmasimi saglamis ve kontrolsiiz bir yurttag gazeteciligi ornegi
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olusturmustur. Bununla birlikte kaynag: belirli olmayan, yanlis ve kulaktan duyma
paylasimlarsosyal medyada dolasmis ve haber olarak algilanarak panige neden
olmustur. Teknolojinin getirdigi olanaklar sayesinde bireyler artik her an sosyal medya
mecrasinda istedikleri bilgileri, fotograflar1 ve videolar1 paylasmaktadir. Bu durum da
Covid-19 pandemi slireci boyunca haberlerin yayilmasinda ¢ok etkili olmustur. Bu
konu hakkinda Kibris Gen¢ TV Program Yapimcist Nazar Eriskin alttaki ifadeleri
kullaniyor;

herkes de sanki gazeteci refleksiyle hareket ediyor. Ama iste etik deger, teyit
etme, dogrulatma ihtiyaci falan filan yok. Evet, iste bakin bunlar karantinadan
kagt1. Telefonla onu ¢ekip paylasma. Biz mesela ne yapariz? Boyle bir sey
varsa ilgili mecra ile de orada baglantiya gecersin. Durumun ne olduguyla
alakali bir kompakt yaparsin. Kotu 6rnekler medyada da var (Ek 3.4).

Buradan da Covid-19 pandemi siirecinde yurttas gazeteciliginin 6n plana ¢iktigini ve
herkesin bir haberci/gazeteci kimliginde hareket ettigi soylenebilmektedir. Burada
Nazar Eriskin sadece gazeteci olmayan bireylerin degil bazi gazetecilerin de yanlis ve
meslek etigine uymayan davraniglarda bulunduklaria da isaret ediyor. Konu ile ilgili
Sami Ozuslu ise;
Sosyal medya her zamanki gibi hem iyi rol oynadi, hem kétii rol oynadi. Sosyal
medyanin iyi tarafi hem yoneticilerin hem medyanin hem biitiin toplumun
stiratle bilgi sahibi olmasi ve nerede ne oluyoruz insanlarin baska bir araciya
aktarmas1 oldu. Yani iste Karpaz’daki bir insan bir gazeteye bir televizyona
ihtiyac duymadan bilgi verebiliyor (Ek 3.2).
ifadelerini kullaniyor. Buradan toplumdaki bireylerin sosyal medya mecrasinda
yaptiklar1 paylagimlari, toplumdaki diger bireylere ulastirma kolayligi ¢ikarimi
yapilabilir. Geleneksel medyada halktan bir bireyin sesini duyurmasi ve istedigi bilgiyi
paylasmasi ¢ok zor bir durumda iken, glinlimiiz sosyal medya kullaniminda bu ¢ok
kolay bir durumdadir. Kisaca toplum i¢inde bulunan herhangi bir birey kimseye ihtiya¢

duymadan istedigini paylasip, yayinlayabilmektedir. Ali Baturay’in dedigine gore;

sosyal medyada herkes bilerek haberci haline geldi. Artik herkes haberci,
gazeteci durumuna geldi. Geleneksel medyanin yayinlamadigi, yayinlamaktan
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imtina ettigi, saklamak zorunda kaldigi bilgileri insanlar sosyal medyada
paylasiyor (Ek 3.3).

Buradan hareketle, geleneksel medyanin daha denetimli ve kontrollii yayin
yapilan bir mecra oldugu ancak sosyal medyanin higbir denetim altinda olmayan, teyit
edilmemis bilgilerin daha kolay yayildigi bir paylasim alani oldugu soylenebilir.
Covid-19 pandemi siirecinde sosyal medyada etkili olan yurttas gazeteciligi
kavraminin olumsuz taraflarindan biri ise, Covid-19 testi pozitif ¢ikan bireylerin
isimlerinin aciklanmasinin  gerekli olduguna dairyapilanpaylasimlardir. Hasta
haklarina aykiri, teyit olmadan ve dogrulanmadan ¢ikan haberler insan haklarini ihlal
etmekle kalmayip kaos da yaratmistir. Nazar Eriskin’in de degindigi gibi;

neredeyge insanlarin isimlerini agiklamaya varan yayimlar yapildi mesela o

donem. Insanlarda “ Onlar Covid oldu! Onlardan uzak durun!” korkusu oldu.

Is c1grindan cikt1. O panik havasi birazcik azalinca, saghk disinda da seyler var
noktasina birazcik evrildi (Ek 3.4).

Panik havasi ile birlikte yapilan paylasimlarin toplum icerisinde daha biiyiik
bir panige neden oldugu soylenebilmektedir. Covid-19 pandemisi siresince bir
taraftan sosyal medyada viriis gibi yayilan yalan-yanlis bilgilerin yaninda dogru ve
teyit edilmis bilgiler de bulunuyordu. Bu enformasyonlar bir araya geldiginde bir
karigiklik yarattigi ¢ikarimi da yapilabilir. Gazeteci Ulas Baris;

Sosyal medyada herkes bir muhabir gibi davranmaya basladi. Bu 6nemli bir

gelisme olmakla birlikte ¢ok da tehlikelidir. Ciinkii teyit dedigimiz konu

ortadan kalkar. Biri yazar herkes ona inanir. Ben kendi adima ortaya atilan
yalanlarin yalan oldugunu anlatmakla gegirdim tim vaktimi bu siirecte (Ek

3.5).
ifade etmistir. Covid-19 pandemisine bagli sosyal medya kullaniminin yayginlagmasi
ile teyit edilmemis haberler ¢ok hizli yayilmaya baslamustir. Bu stre¢ igerisinde vaktini
yalanlarin, yalan oldugunu anlatmakla geciren Baris, yurttas gazeteciliginde yaratilan

dezenformasyon akisini verdigi 6rnekle en i1yi sekilde aktarmaktadir. Gazeteciler bu

siiregte esas yapmalar1 gereken goreve, yani haber vermeye, ek olarak haberi
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dogrulama gorevini de listlenmislerdir. Bu siire¢, bu donem yapilan gazeteciligi daha
da yorucu bir hale getirmistir. Bireylerin bu siiregte kendilerini bilgi akisina dahil etme
istekleri siireci daha da zorlastirmistir. Bu konuyla ilgili Canan Onurer ise:

Herkesin sosyal medyay1 kullandig1 ve herkesin sosyal medya kullanirken
kendini gazeteci zannedip, bilgi verme ihtiyact dogmustu (Ek 3.6)

ifadelerini kullandi. Bireylerin sosyal medya igerisinde gazeteci gibi davranma
egilimleri ve enformasyon akisi saglamalari literatiir kisminda belirtilen ve ¢alismanin
ana teorisini olusturan kullanimlar ve doyumlar kuramina bagl olarak birer doyum
arac1 gorevi gormektedir. Bireyler her an ve her yerden gelen bilgilerin igerisinde
yerini almakta ve bu siireg icerisine dahil olmaktadirlar. Bireylerin kendi igeriklerini
ureterek, bu siirece dahil olmasi kurumsal olmayan ve bireysel haberciligi 6n plana
cikaran kuruluslart gozler Oniine sermistir. Covid-19 tiim diinyanin ayni anda
yiizlestigi bir salgin olup, insanlar1 bilinmezle yiiz ylize birakmasi agisindan kolaylikla
panige diismesine neden olmustur. Iliskili olarak Pinar Barut:
Kiyida kosede kalan, kdylerde, merkezin disindaki bolgelerde insanlar kendi
medyalarini, kendi gazetecilerine ki buna “yurttas gazeteciligi” de deniyor
aslinda. Tiiretmeye basladi iste; X medya, A medya, C gazeteci, V Kibris
gibi... Boyle siirekli yeni medya alanlar1 tiiremeye basladi. Tabii bunlarin ne

kadar gazetecilik yaptig1 tartisilir. Ama sadece orada olan gelismelerden o anda
haberdar etmeye basladi (Ek 3.7).

sozlerine yer vermistir. Bu siire¢ icerisinde ortaya ¢ikan bireysel habercilik kavrami
stirekli olarak saglanan enformasyon akisina katilmis ve paylasim siirecine ortak
olmustur. Bundan kaynakli olarak da iilkenin farkli bolgelerinden haber akisi
saglanarak, medya igerisine de dahil olmustur. Yapilan réportajlardan anlasilacagi
gibi, Covid-19 siirecinde yurttas gazeteciligi biiyiik bir rol oynamaktadir. Ulkenin
herhangi bir yerinden anlik haberlerin alindigi ve paylasildigi sOylenebilir. Teyit
edilmemis, yalan/yanlis ve dogrulanmamis haberlerin dezenformasyon akisi

sagladigin1 ve sosyal medya icerisinde bir panik havasi yaratildigi cikarimi da
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yapilmaktadir. Geleneksel medyadaki kontrollerden uzak bir gazetecilik kavraminin
ve insan haklarini ihlal ederek insanlari fisleyen bir durum oldugu goriilmektedir.
Kisaca, bireyler Covid-19 pandemisi siireci igerisinde gazeteci kimligine biiriinerek
paylasim yapmis ve yurttas gazeteciligi kavrami adi altinda bunu bir kullanim ve
doyum araci olarak kullanmislardir.
4.1.4 Filtreleme
Geleneksel medyada icerikler ve enformasyonlar bir editér stizgecinden
gecerek okuyucuya/izleyiciye ulagsmaktadir. Teknolojiye bagli gelisen internet
kullaniminda yeni medyanin, geleneksel medyadan ayrilarak glinlimiize kadar gelmesi
filtreleme islemini en aza indirgemis ve bireyler arasinda kullanilan sosyal ag
mecralarina farkli bir boyut kazandirmistir. Geleneksel gazetecilikte filtreleme islemi
yapilmaktadir. “Bu siire¢ icerisinde bulunanlara esik bekgisi (gatekeepers)
denilmektedir. Burada kullanilan esik metaforu filtrelenen haberin yaymlandigi
teknolojik araci, bek¢i metaforu ise yalnizca esigi gecen yani filtreleme islemini
basaran haberlerin glivenli bir sekilde aktarilmasinmi saglayan kisiler olarak goriiliir”
(Kiyan & Torenli, 2017, s. 43). Covid-19 pandemisi slrecinde daha da artan sosyal
medya kullanimina bagh olarak paylasilan icerikler bir slizgecten ge¢mediginden
dolay1 ¢ok biiyiik bir karmasa yasanmis ve dogrulanan, dogrulanmayan tiim bilgiler
sosyal medyaya yayilmstir. Sami Ozuslu;
Medya ile sosyal medya arasindaki temel farkinda filtreleme yani esik bekgiligi
“gatekeepers” mevzu oldugunu bir kez daha gdosterdi. Facebook’ta filtre
yoktur. Soyle bir filtre var; eger Facebook’un kullanim ilkelerine ayr1 bir sey
yaparsaniz, Facebook onu kaldirabilir. Boyle bir filtreleme var. Ama artik is
isten gegmis olur. Halbuki medya zaten adi iistiinde bir kontrol siirecinden
sonra yayin yapar. O kontrol siireci yoksa hukuki, sosyolojik, etik degerler
biitliniiyle bir siizgegten gecme yoksa zaten o tamamen kontrol dis1 bir seydir
ve bumerang gibidir. O bumerang su an sosyal medyada yasadigimizdir. Cok
tyi isler de yapilir ama ¢ok berbat isler de yapilir. Neden? Ciinkii stizge¢ yoktur.

Ag yoktur. Filtrelemenin 6nemini bence insanlar bu siirecte gordii, yasadi (Ek
3.2)
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ifadesinde bulunmustur. Bu rdportajdan, Facebook {izerinden paylasim yapan
bireylerin bir siizge¢ ve filtreleme olmaksizin igeriklerini istedikleri gibi paylastiklar
anlasilmaktadir. Calismanin literatiir kisminda belirtildigi gibi glnimuzde etkisini
stirdliren yeni medyada filtreleme en aza indirgenmis ve paylasilan igeriklerin herhangi
bir siizgegten gegmedigi ¢ikarimi yapilmustir. Sosyal medya igerisinde bahsedilen esik
bekciligi (gatekeepers) bulunmamaktadir. Facebook uygulamasinda paylasilan
icerikler, Facebook kural ve ihlallerine uymazsa igerik kaldirilabilir fakat bu igerik
kaldirilincaya kadar coktan goriilmiis, yayilmis olur. Covid-19 pandemi slresi
boyunca Facebook iizerinden yapilan paylasimlar, ¢alismanin literatiir kisminda
belirtilen yurttas gazeteciligi kavramu ile iligkilendirilebilir. Yurttas gazeteciliginde
yapilan paylasimlar herhangi bir editoryal siizgecten gegmemekte ve teyit edilmeden
paylasilmaktadir. Filtreleme tam da bu noktada ortaya c¢ikmaktadir. Filtrelemenin
olmamas1 bilgi kirliliginin daha ¢ok ortaya ¢ikmasina neden olmaktadir. Kisaca,
bireylerin medya veya benzeri bir egitim almamalari, herhangi bir kuruma karsi
sorumluklarinin olmamasi, onlerine ¢ikan ilk bilgiyi, sorgulamadan paylasmalarina
neden olmakta ve bu da bilgi kirliligini tetiklemektedir. Sosyal medyada filtreleme
baska bir deyisle esik bekgiligi, kisinin kendi insiyatifine, on bilgisine ve insan
haklarina duyarliligina baglidir. Sosyal medyada kisi paylagimlarinin, filtreleme
yapilmaksizin paylasilmasi zaman zaman hukuki, sosyolojik, etik degerlerin ihlal
edilmesine neden olmustur.

Kisaca, hayati kolaylastiran, bilgiye ulagim1 hizlandiran sosyal medya, kisilerin
sorumluluk almaksizin paylasim yaptig1 bir mecraya doniistiigiinde tehlikeli sonuglar
dogurabiliyor. Hasta haklari ihlal edilebiliyor, insan haklarina aykiri paylasimlar
yapilabiliyor, yanlis rakamlar ve bilgiler hizlica yayilabiliyor.Bu da halk arasinda

korkuya ve panige neden olabiliyor.
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4.1.5 Kamuoyu ve Sosyal Medya

Hem geleneksel medya hem dijital medya kamuoyu olusturmada etkilidir
(Dogan, 2019). Medya hem bilgi iiretmede, hem yaymada oldugu kadar belli bir
goriisli pekistirmede de 6nemli gii¢ aygitlarindan bir tanesidir.

Kibris’mm kuzeyinde literatirde de belirtildigi gibi Covid-19 pandemisi
siiresince medya iizerinde olusturulan kamuoyu baskist hiikiimet kararlarimin
degisiminde veya kaldirilmasinda biiyiik bir rol oynamustir. Bu siiregte, neredeyse bir
yil boyunca, kamuoyu baskisi hem hiikiimetin kullandigi bir *6l¢giim® araci hem de
kararlarin yinelenme/degismesine etki eden bir ara¢ olarak calismistir. Kibris
Postasi’ndan Canan Onurer’e bu konu ile asagidaki ifadeleri kullandi:

Bu siiregte yasanan en 6nemli olay kamuoyunun bakanlar kurulu kararlarinin

sosyal medya iizerinden degistirmesiydi. Ciddi bir baski unsuru olabilen
kamuoyu gordik bu sirecin icerisinde (Ek 3.6).

Genel olarak kamuoyu olusturma siirecine bakildiginda sadece medyay1 ele
almak ¢ok dogru bir yaklagim degildir. Fakat medyanin kamuoyu olusturma siirecinde
en etkili araglardan bir tanesi oldugu sdylenebilir. Kamuoyu olusturma siirecinde
medyanin bir “’6lgiim* aract olarak kullanilmasini ise Ulas Baris asagidaki sozlerle
ifade ediyor;

Yani....“Siz bunu yazin. Bakalim kamuoyu tepkisi ne olacak da degistirelim
bu karar1’ gibi durumlar da gercgeklesti. Kamu sagligin1 6n plana almayan
seylerdir bunlar. Esas mesela duzensizlik ve kaostur (Ek 3.5).

Barig, Covid-19 pandemi siireci igerisinde alinan kararlarin degistirilmesinde
medya aracilifi ile olusturulan kamuoyunun biiyiik etkisinin oldugunu belirtmistir.
Ulas Barig’in burada kastettigi ise bazi bilgilerin 6zellikle sosyal medyada yayilarak
karar alinmadan 6nce kamuoyunun egilimi 6l¢iilerek ona gore kararlar alindigina isaret

ediyor. Buna bir bagka 6rnek ise;
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En son yine bu yilbasi i¢in 3 giiniin altinda karantinasiz girislerin olmamasinda
da bu kamuoyunun baskisinin ve sosyal medya tizerinden yansiyan kamuoyu
baskisinin 6nemli oldugunu diisiiniiyorum (Ek 3.4, Nazar Eriskin).

Covid-19 pandemi siiresi boyunca Kibris’in kuzeyinde hiikiimet yetkilileri
tarafindan alinan kararlar kamuoyu baskisi ile degismis veya kaldirtlmistir. Bu durum
daha ¢ok sosyal medya ortamlarinda gergeklesmistir. Konu ile alakali Ali Baturay;

Sosyal medya Pandemi doneminde hiikiimetin aldig1 kararlarda ¢ok etkili oldu.

Hikimet yeni medya, dijital medya ve geleneksel medyadan daha ¢ok sosyal

medyaya bakti. Orada kendilerine yapilan tepkiler, kiiflirler, hakaretleri dikkate

alarak bugiin aldig1 bir karar1 ertesi giin degistirdi. Bu da ¢ok elestirildi (Ek
3.3)

sOzlerini soylemistir. Hiikiimet yetkilileri almak istedikleri bir karari 6nceden sosyal
medya (zerinden kamuoyuna sunarak, tepkileri O0l¢miis ve kararlarini ona gore
degistirmislerdir. Kisaca, sosyal medya lizerinden olusturulan kamuoyu baskisinin
hiikiimet kararlarinda etkili oldugu sdylenebilir. Hiiseyin Ekmekgi ise konu ile ilgili
asagidaki ifadeleri kullandi;
Hiikiimet kararlarinin alinmasinda veya degisiminde Sosyal Medya %100
etkili olmustur. Yani 6rnegin; karantina konusu. Karantina ¢ok tartigilmisti.
Ozellikle &grencilerin isyanlar1 olmustu, Tiirkiye’den gelenlerin isyanlar
olmustu ama orada vatandaslarin korkusu, tepkisi sosyal medyadaki

orgltlenmesi hikimetin énce 7 giin sonra 10 giin karantina karar1 almasinda
etkili oldu (Ek 3.1).

Bu o6rnekten de anlasilacagi gibi kamuoyu olusumunda sosyal medyanin etkisi
yadsinamaz. Cok uzun siiredir orgiitlenme araci olarak kullanilan sosyal medya,
Covid-19 siirecinde daha da yayginlasarak etkisini gdstermistir. Ozellikle bu siire¢
igerisinde ortaya c¢ikan bazi sosyal medya gruplar1 (Karantinasiz Girislere Hayir v.s)
kamuoyu baskisi olusturmada biiyiik bir rol oynamistir. Nazar Erigkin bahsi gegen
gruplarin kamuoyu yaratmadaki etkisini isaret ederek;

...iste bu “Karantinasiz Girislere Hayir” gruplari, “Covid-19” gruplar1 vardi

stire¢ igerisinde. Bunlarin hep 6nemli oldugunu diisiniiyorum. Ciinkii yani

kamuoyu dedigin sey artik “Hadi 6rgiitlenelim! Yiiriiylis yapalim” lar dan daha

farkli bir boyuta geldi. Artik orada drgilitlenmelerin neticesinde kitlesel eyleme
doniisebiliyor. Ama ¢ok uzunca bir suredir, yani sadece Covid-19 sirecinde
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degil, insanlar zaten sosyal medyayr Orgiitlenmek igin mecra olarak
kullaniyorlar (Ek 3.4)

ifadelerini kullaniyor. Covid-19 siirecinde olusan bu gruplar orgiitlenme konusunda
etkili olurken, kitlesel eylem konusunda da basarili olmustur. Hiikiimet yetkililerinin
aldiklar1 kararlar sosyal medya iizerinde paylasilmis ve tartisilmistir. Bu gruplar
iizerinde yapilan tartismalar ve paylasimlar sonucu ortaya orgiitlenen bir toplum
cikmustir. Orgiitlenen bireyler kitlesel eyleme neden olmus ve kamuoyu baskisi
yaratarak hiikiimet kararlarinin degismesinde biiyiik rol oynamistir. Sosyal medya
tizerindeki bu gruplar giiniimiiz medyasinin getirdigi olanaklar sayesinde anlik olarak
interaktif bir big¢imde konuyu tartisip kamuoyu olusturabilmektedir. ‘Karantinasiz
Girislere Hayir’ grubu pandemi siirecinde hem bilginin yayilmasina hem de kamuoyu
olusturulmasini hizlandiran etkili gruplardan birtanes idi. Ancak herkes karantina
karsit1 degildi. Bunu daha da agmak adina Sami Ozuslu’nun sozleriyle;

Karantinasiz girisleri destekleyen yayimn organlar1 da var. Onlar da iste kendi

destek gordukleri veya temsil ettikleri sermaye grubunun (kumarhanedir, bet

ofisidir v.s) ¢ikarlar1 dogrultusunda yayin yaptilar ama diger taraf ve
kamuoyunun destegiyle siyasiler bu adimi atamadi (Ek 3.2)

ifade etmistir. Bu siire¢ igerisinde kendi c¢ikarlar1 dogrultusunda paylasim yapan
gruplar, baskin olan kamuoyuna yenik diismiis ve istedikleri kararlari
aldiramamusglardir. Bu durumlardan kaynakli sosyal medya mecralarindaki kamuoyu
baskisinin etkili oldugu soylenebilmektedir. Covid-19 pandemisinde Kibris’in
kuzeyinde, 6zellikle pandeminin ilk donemlerinde hiikiimet kararlarinin alinmasinda
kamuoyu tepkisi 6n plana g¢ikmaktaydi. Daha oncede de belirtildigi ilizere, bazi
durumlarda yetkililer sosyal medyay1 kamuoyunun nabzini 6lgmek i¢in de kullandilar.
Ornegin, yine Ulas Barig’1n sdzleriyle;

Bazen hiikiimet edenler, yetkililer bunu bir 6l¢iim araci olarak da kullandilar.

Bu karardan emin degildirler. Ortaya atarlar bunu. Kamuoyu tepkisini 6lcerler
ve ona gore karar verirler. Bu sagliksiz bir yontem degildir (Ek 3.5).
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Kisaca, neredeyse roportaj yapilan tiim gazeteciler ayni1 noktada birlesiyor.
Sosyal medya ve dijital medya bu siiregte kamuoyunun tepkisini 6l¢gmek amaciyla
kullanilmis bazen de alinan kararlarin kamuoyu yararina degismesini saglamstir.
Covid-19 pandemi siiresi boyunca kamuoyu etkisi ile alinan veya degistirilen
kararlarinin hem iyi hem de kotii bir rol oynadigi ¢ikarimi yapilmaktadir. Hlseyin
Ekmekci bu konu tizerine;

Iyi ki kararlarinda 1srarci olmadi siyasetgiler. Yani eger olsalardi bir¢ok yanlis
karar uygulamada kalacakti. Dolayisiyla sosyal medya karar alicilarinda dogru
noktaya gelmesinde bir¢ok konuda etkili oldu. Zaman zaman yanhs kararlar
alinmasina da, ziimresel kararlar alinmasina da neden oldu sosyal medya. Ama
giiniin sonunda dogruya ulasildi. Onu sodyleyebiliriz. Medyanin da ama
saglik¢ilarin da bunda ¢ok ciddi etkisi oldu (Ek 3.1).

ifadelerini kullaniyor. Kisacasi, sosyal medya kararlarin alinmasinda ve dogru noktaya
getirilmesinde etkili oldugu kadar bazen de yanlis yonlendirmelere neden olmustur.
Tiim paydaslart memnun edecek kararlar alinamamasindan kaynakli olarak sosyal
medya tizerinde olusturulan kamuoyu baskisi sonucu kararlarin degisimi gittik¢e daha
da normal bir durum haline gelmistir. Pinar Barut’a gore:
Tim paydaslar diisliniilmeden alinan bir karard1 belki bir paydas i¢in iyi bir
seydi ama arkada kalan paydas icin kotii bir karardi ve sosyal medya bu
kararlara tepki gosterdiginde ki sosyal medya dedigimiz sey de aslinda bu
toplumun ta kendisi. Tepki gosterdikleri zaman hiikiimet yanlis, hatali karar
aldigin1 anladi. Keske bdyle olmasaydi. Hiikiimet zaten tiim toplumu, tim
kesimleri, tim paydaslari memnun edebilecek kararlar alsaydi ama hayir
alamadi. Toplum bunu sosyal medyada 6zellikle disar1 ¢ikamazken, birileriyle

goriisemezken hani gidip birinin kapisini ¢alamayacak durumdayken sosyal
medyadan verdi (Ek 3.7).

Bazi durumlarda, hiikiimet yetkilileri tarafindan alinan kararlarin tiim
paydaslart memnun etmedigini bunun da farkli sonuglara ve karmasaya neden oldugu
sOylenebilmektedir.Bireyler ev kisitlamalar1 geregi sosyal medyay1 bir eylem araci
olarak kullanmis ve birlik- beraberlik saglanan bir kamuoyu baskisi olusturabilmeyi
basarmistir. Sosyal medya iizerinde olusturulan kamuoyu baskisina 6rnek olarak BRT

haber programcisi Damla Soyalp:
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Eczaneler icin Bulasic1 Hastaliklar Ust Komitesi bir karar aldi. Bunlar o karara
hi¢ bakmadilar bile. Dediler ki “sadece 4-5 tane nobetci eczane kalacak tim
giin” gibi bir karar Urettiler. Mesela bu karar o gece yayinlandi. Eczacilarin
hepsi tepki gosterdi. Yani “siz insanlar1 azaltmaya calisiyorsunuz yogunluk
olmamasindan dolayi. Siz eczane sayilarin1 bu kadar azaltirsaniz darmadagin
olacak” dediler. Ertesi giin sabahtan Eczacilar Birligi’ne Ali Pilli randevu verdi
ve goriistiller. Eczaneler ile ilgili o karar degisti. En basit 6rnegi. Tamamen
eczacilar sosyal medya iizerinden orgiitlendiler (Ek 3.8).

sOzlerine yer veriyor. Covid-19 siiresi boyunca alinan her karar sosyal medyada
olusturulan kamuoyu baskisina maruz kalmistir. Yukarida verilen eczane ¢alisma
saatleri Ornegi ile ilgili durum da bunun saglamasini yapmaktadir. Giin i¢inde alinan
ve yayimlanan bir karar, sosyal medya iizerinde olusturulan kamuoyu baskisi ile
degismekte veya kaldirilmaktadir. Hiikiimetin aldig1 kararlarda kamuoyu baskisina
bakildigi ve kararlarini bu baskilara gore sekillendirdigi sOylenebilir. Covid-19
pandemi siirecinde medya tizerindeki kamuoyu olusumunda hem toplumu olusturan
bireylerin hem de toplumu yonlendiren alan uzmam saglik¢ilarin da etkisi oldugu
kanaatine varilabilir. Kisaca sosyal medya mecrasindaki kamuoyu kavrami, hem
olusturulan gruplar hem de toplumdaki bireylerin paylasim ve yayinlariyla etkili
olmus, hiikiimet mercilerinin karar alimi1 asamasindaki en biiyiik etken haline gelip
Covid-19 pandemi siirecinde etkili olmustur.
4.1.6 Altyapi Yetersizligi

Teknoloji kaynakli internet aglarinin hayatin igcerisine girmesiyle birlikte yeni
medya kullanimi artmis ve tiim pratikler internet saglayicilari iizerinden
gerceklesmeye baslamistir. Covid-19 pandemisi ile de hayatin internet ortami
tizerinden saglanmasi kag¢milmaz olmustur. Bu da beraberinde teknik altyap:
kaynaklarmin sorunlarini ortaya ¢ikartmistir. Covid-19 siirecinde yayincilik sisteminin
degismesi, ¢cevrimigi egitime gecilmesi, toplantilarin sosyal mecralara aktarilmasi gibi
durumlar boy gostermistir. Tiim hayatin ¢evrimigi ortamlara tasinmasi internet

saglayicilarinin yetersiz kalmasina neden olmustur. Covid-19 pandemisi, Kibris’in
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kuzeyinde de etkisini gostermis ve insanlarin evlerine kapali oldugu donemlerde
uzaktan is, uzaktan egitim gibi durumlar1 beraberinde getirmistir. Bu durumlardan
kaynakli olarak internet altyapi eksikligi ortaya ¢ikmis ve teknik sorunlar yaganmistir.
Covid-19’un etkisini {ist boyutta siirdiirdiigii giinlerde Facebook iizerinden yayin
yapan Web TV’ler internetin teknik altyapr probleminden dolayi etkilenmis ve
sorunlar yasamustir. Sami Ozuslu bu durumu soyle ifade ediyor;

Kritik gunlerde cok yiiksek izlenilirlik oldu ki ¢ogu zamanda zaten internetin
altyapi yetersizliginden gerek Facebook ¢oktl gerek internet ¢coktu (Ek 3.2).

Sami Ozuslu’nun ifadesinden, Covid-19 pandemisinin Kibris’in kuzeyinde en
etkili oldugu donemlerde, Facebook iizerinden yapilan yayinlarda ve yiiksek
izlenilirligin oldugu anlarda internet altyap: yetersizligi dolayisiyla internette sorunlar
meydana c¢iktig1r anlasilmaktadir. Covid-19 pandemisine bagl dijital yayinciligin
yayginlagmasiyla birlikte bu yayincilik sistemini deneyimleme asamasi internet
kaynaklarinin yeterliligine dayanmaktadir. Ali Baturay ise altyapr yetersizligini su
cumlelerle ortaya koyuyor;

Yillardir konusulan Fiber-optik aglari internet altyapisini diizeltmedikleri i¢in

korkuyla yapiyoruz. Senin internetin istedigi kadar kaliteli olsun, programa

baglanan kisinin interneti kotii oldugunda goriintiiler ve sesler kotii geliyor.

Dijital medyanin olanaklarini deneyimlemede internetin gii¢lii olmamasi bize
biiyiik sikintilar yasatti (Ek 3.2).

Yapilan roportajlarda Kibris’in kuzeyinde yillardir beklenen fiber-optik
internet altyapisinin olmamasindan kaynakli, Web TV’ler ve sosyal aglar tizerinden
yapilan yayinciligin fazlasiyla etkilendigi ortak goriislerden bir tanesidir. Yayin yapan
kurulusun internetinin iyi olmasi yeterli olmamaktadir. izleyicinin internetinin kotii
olmasi halinde goriintii ve ses kalitesi diismekte,dolayis1 ile bu sistemsel bir sorundur.
Covid-19 siirecinde insanlarin daha giiglii bir internet altyapisina ihtiya¢ duyduklari

cikarimi yapilmustir. Sami Ozuslu;
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egitim amagcli yani hem egitim alan hem egitim veren insanlar daha giiclii bir
internet altyapisi ihtiyact gordii ¢linkli 6zellikle egitim online, goriintiilii
aktarim, iletisim i¢in daha giiclii bir internet gerekti. Internet servis saglayicilar
bu anlamda daha ¢ok daha gticlii daha yliksek megabaytl internetler saglamaya
basladi. Insanlar da daha gii¢lii internetin 6nemini gordii. Tabi altyapinin
yetersizliginden dolay1, internetin zayiflig1 ve altyapinin zayiflig1 da anlagilmis
oldu bu surecte (Ek 3.2).
sozlerine yer vermistir. Internet altyapisi, egitim sirasindaki goriintiilii konusma ve
goriintii iletme agisindan iletisimin en Onemli temel taslarindan bir tanesi olarak
bulunmaktadir. Covid-19 sireci etkisini gdstermesinden itibaren internet servis
saglayicilarinin daha yiiksek bir internet saglamaya calistigi da sdylenebilmektedir.
Insanlar bu dénemde internetin dnemini ve talepten kaynakl altyapimin yetersiz
oldugunu goérmiislerdir. Bugiine kadar internet altyapisinin eksikliginin ¢ok
hissedilmemesinin sebebi, bu kadar etkin kullanilmamasindan kaynakliydi ve bu
nedenle fark edilmiyordu. Covid-19’un teknolojiyi kullanim alaninda bu sireci
hizlandirdig1 da sdylenebilir. Internet altyapr yetersizligi hakkinda konusan Nazar
Eriskin;
Teknik anlamdaki altyapimizin ¢ok zayif oldugunu diisiiniiyorum. Birazcik
teknolojiyi kullanma noktasinda hizlandirdi siireci. Yani ben ¢ok basit bir sey
sOyleyeyim, cidden ¢ok basit; Neyi bugiine kadar yapamiyordum? Skype
baglanti yapamiyordum mesela kanalda. Neden? Ciinkii ihtiya¢ goriilmemisti.
Iste 3G kullaniliyordu, palyatif baska ¢oziimler bulunuyordu. Ama ne zaman
ki benim diinyanin baska yerlerindeki insanlarla ya da burada daha saglikl

baglanti yapmamla alakali bir ihtiya¢ dogdu reji buna gore dizayn edildi (Ek
3.4)

ifade etti. Internet alt yapisi yetersizdi ve Kibris Tiirk medyasi altyap: olarak boylesi
dijital bir ortama heniiz hazir degildi. Pandemi ile bireylere ulasilabilecek en hizli
yolun internet ve sosyal medya oldugu ortaya ¢ikinca medya kuruluslar1 ve insanlari
bunu daha 1yi basarabilmek ve gerceklestirmek i¢in altyapiya olan yatirimin yapilmasi
gerektigini sOylemislerdir. Pinar Barut altyapi hakkinda ise sunlar1 soyliiyor:

Bir kere altyapr yatirimi1 yapmamiz gerekti ¢iinkii okuyucuya ulasabileceginiz
tek alan artik ekrandi ve internetti (Ek 3.7).
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Daha oOnce bahsedildigi gibi bireylerin pandemi kaynakli ev kisitlamalar
icerisine girmesi, yeni medya kullanimindaki siireci hizlandirmaktadir. Calismanin
ana teorisi olan kullamimlar ve doyumlar kuramina bagli olarak sadece dijital
habercilik alanindan bilgi alan bireyler, bu durumu en iyi sekilde bir tatmin aracina
doniistiirebilmek i¢in daha kaliteli (goriintii, ses v.s) bir platformla karsilasmak
istemektedirler. Bunun da en iyi sekilde yapilabilmesi i¢in altyapr yatiriminin
yapilmast ve yapilacak olan yayincilik kalitesinin en {ist boyutlara ¢ikarilmasi
gerekmektedir. Alt yap1 yetersizligi ile yiizlesen medya ayni zamanda ekipmanlarini
da yeni medya dizenine adapte etmesi gerekiyordu. Clnki izleyici daha kaliteli,
kesintisiz yaymi tercih edecekti. Dolayis1 ile bu siirecin, teknoloji kullanimim
hizlandirdigini soylenebilir. Kisaca toparlayacak olursak, gelencksel program/haber
yapma tekniklerini terk edemeyen Kibris Tiirk medyast, altyapi yetersizligine ragmen
pandeminin etkisi ve izleyicinin ‘dogal’ talebi ile dijital olanaklar1 gelistirme ve
uygulama pratiklerine hiz vermistir. Bu degisim, bdylesi negatif bir siirecin, pozitif
bir katkis1 olarak da goriilebilir.

4.1.7 Geleneksel ve Dijital Medya Farki

Dijital medya, gelencksel medyayi da igine alan ve aym zamanda onu
doniistiiren bir mecradir. Diinyanin bir¢ok yerinde oldugu gibi Kibris’in kuzeyinde de
geleneksel medyanin temsilcileri tamamen olmasa da program bazl dijital medyaya
taginmisglardir. Kibris’in kuzeyinde de bu boyledir. Tiim diinyay: etkileyen ve halen
etkisini strdirmeye devam eden Covid-19 pandemisinin de etkisi ile bireyler yeni
medyaya bagli sosyal medya mecralarina taginmis ve hayat aligkanliklarini tamamen
buraya konumlandirmislardir. Buna paralel olarak geleneksel medya da kendine dijital
alanda daha cok yer agmaya baslamstir. Ozellikle karantina siireci boyunca evlerine

kapanan insanlar siirekli olarak medyay1 takip etmis ve dijital medyada daha aktif
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olmuslardir. Yapilan roportajlardan Covid-19 siirecinde evlerinden ¢alismak zorunda
kalan gazetecilerin dijital medya ile islerinin daha verimli hale geldigi soylenebilir. Ali
Baturay Covid-19 siirecindeki deneyimlerini;

Bizim deneyimlerimize bakacak olursak; ben yillarca Geleneksel Medya’da
calistyordum. Daha sonra Dijital Medya’ya transfer oldum. 2 yerde de
calistigim i¢in ikisini de sinayabildim. Hep sOylenen klasik bir s6z vardir;
“Bazi meslekleri yapmak icin ille ofiste oturmak gerekmez*. Aslinda gergekten
gazetecilik yapmak icin ofiste oturmak gerekmez. Bunu deneyimledik. Hatta
sOyle bir sey oldu. Bizim kurum acisindan sdyleyecek olursak; normalde
insanlar mesaisi bittigi zaman eve gider ve daha az bakar haberlere. Hep evde
oldugumuz igin herkes tetikteydi. Daha verimli bir ortam ¢ikti. Herkes her an
haberlerle ilgiliydi (Ek 3.3).

sozleriyle ifade etmistir. Bu kistmdan dijital medyanin gazetecilere evden calisabilme
imkanmi Ogrettigi sdylenilebilir. Gazetecilerin bu siirecte bazi meslek gruplarinda
oldugu gibi islerine ara verme sanslar1 yoktu. Haber yapmay:1 ve halki bilgilendirmeyi
stirdiirmeliydiler. Yeni medya ve dijital medya teknolojileri de evlerinden ¢ikamayan
gazetecilere evlerinden yayin yapabilme sansi verdi. Bu teknolojiler sayesinde sosyal
medya izleyiciler/takipgiler icin de daha interaktif bir alana doniistii. Ornegin, dijital
medyanin hayatlarin igerisine bu denli girmesi, internet altyapili haber programlarinin
daha interaktif bir ortama doniismesine de neden olmustur. Giiniimiizde sosyal medya
mecrasindan yayin yapan Web TV’ler interaktif bir katilimi beraberinde getirmis ve
izleyiciyi de yaymlanan igerik hakkinda tartismaya dahil etmistir. Ali Baturay bu
durumu su sozlerle anlatiyor;

Bir¢ok insan yeni medyayla, Web TV’lerle ve dijital medyayla tanisti. Bunlarin
nimetlerini gordii. Televizyonda seyrederken televizyon baglant1 almazsa ki
cogu televizyon almaz. Burada izlerken aninda altina soru sorup cevap
alabilecegini gordii. Interaktif olarak katilabilecegini gérdii ve insanlara cazip
geldi. Medya hem kendi doniistii hem de izleyicisini donistiirdi (Ek 3.3).

Buradan geleneksel medyadan uzaklasip dijital medyaya gegis yapan bireylerin
yayinlanan igeriklere interaktif bir sekilde katilabildigini ve bundan daha keyif

aldiklart sdylenebilir. Bu sayede bireyler istedikleri gibi sorular sorabilmekte ve
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yaymnlanan igerik hakkinda yorum yapabilme Ozelligine -erisebilmektedirler.
Geleneksel medya iizerinde yayin yapan televizyon kurumlarinda, interaktif etkilesim
dijital medyada oldugu kadar kolay degildir. Medyanin bu sekilde doniisiime
ugramasiyla izleyicinin medyayr kullanma pratikleri de doniisiime ugramistir.
Literatiir kisminda da belirtildigi gibi geleneksel medyada interaktif bir iletisim tarzi
olanaksiz bir boyuttadir. Dijital medyanin bu durumu kolaylastirdigi sdylenebilir.
Bireyler dijital medyanin sagladigi interaktif yetisi ile literatlir kisminda bahsedilen
kullanimlar ve doyumlar kuramma baglh olarak bir tatmin igerisine girerler.
Yaymlanan iceriklere dahil olarak kendi diisiincelerini belirtmekte ve tartisma
yaratarak bir doyum saglamaktadirlar. Covid-19 pandemisi ile beraber geleneksel
medyanin kullanimi 6zellikle bazi yas gruplarinda azalmis ve bireyler daha ¢ok dijital
medyaya gecis yapmislardir. Ali Baturay bu gecisi ve sonucunu asagidaki ciimlelerle
ifade ediyor;

Pandemi donemi bir ¢ok seyi etkiledigi gibi geleneksel medyay:r da ¢ok

etkiledi. Neredeyse belini kirdi diyebilecegim sekilde. Ve dijital medyanin

daha ¢ok oniinii act1 (Ek 3.3).

Bu bolumden Covid-19 pandemisi ile doéniisen medya kullanim pratiklerinin
geleneksel medyay1 kotii etkiledigi ve dijital medyay1 daha kullanilir hale getirdigi
soylenebilmektedir. insanlarin 6zellikle karantina siireci igerisinde evlerinde olmalari
dijital medya kullanimini artirmistir. Kibris’i kuzeyinde Covid-19un en etkin oldugu
donemlerde evlerinden ¢ikmayan bireyler dijital medyay1 takip etmis ve basili
yayinlardan uzak kalmistir. Bunun nedeni hem dijital medyanin daha kolay ulasilabilir
olmasindan hem de viriis nedeni ile gazete baskilarina bir siire ara verilmesinden
kaynaklanmistir. Covid-19 oOncesi dijital medyanin yiikselisi bazi gazetelerin gii¢
kaybetmesine hatta kapanmasma da neden olmustur. Sami Ozuslu bu siireci soyle

acikliyor;
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Basili gazete sayisi dramatik olarak 20’lerden 7-8’lere diistiigli donem oldu.

Sonra bir kismi tekrardan yayinlandi. Ama tabii ki basil1 gazetelerin dmriinii

tamamlayip artik dijital siirece girdigini de o doniisiimii de zaten baslamusti.

Bir¢ok yayin kurulusu o noktadaydi. Bunu da hizlandirdigim1 soyleyebiliriz.

Yani dijjitallesmeyi. Cilinkii basili gazetelerin dezavantaji da mikrobun

virlisiinde yayilmasini saglayabilir. Viriis tastyan bir meta olarak insanlar kaygi

duydu, duymaya da devam ediyor. O ytzden insanlar daha ¢ok dijitalini takip

etmeyi tercih ediyor (Ek 3.2).

Literatiir kisminda bahsedildigi gibi, pandemi siirecine baslarken KKTC’de
basili olarak 19 gazete bulunuyordu. Covid-19 pandemisi ile gecgen slreg icerisinde
basili olarak 7 gazete kalmis, diger 12 gazete basili yayinlarini durdurmak zorunda
kalmistir. {1k baslarda, temas yonteminin de Covid-19’un etkili bulas sekli olmas1 bu
kararin alinmasina neden oldu.Yaymn hayatlarin1 durduran gazetelerin bir¢ogu tekrar
yayin hayatlarina donemediler. Bireyler hem temas edecegi hem de para verecegi
geleneksel medyadan uzaklasarak, internet tizerinden kolaylikla erisebilecekleri ve
gorece daha ucuz olan dijital medyay1 tercih etmislerdir. Dijital medya iizerindeki
haberler o kadar hizl1 yayiliyordu ki ertesi giin ¢ikan basili yayinlardaki igerikler artik
eskimis oluyordu. Bu durumun da geleneksel gazeteciligin 6niinii kesen olgulardan bir

tanesi oldugu soylenebilir. Ali Baturay;

Geleneksel medyanin ne kadar caresiz ve agmaz igerisinde oldugunu anlamak
icin mesela kendileri orijinal haberler tretecegine dijital medya onlardan alsin,
onlar dijital medyanin yaptig1 6zel haberleri aliyorlar ve basili gazeteye
koyarlar ertesi giin. O zaten tiiketilmistir. Insanlar onu gérdii, okudu. Dijital
medya birbirinden de alir haberleri ve yayilir zaten. Sen onu ertesi glin gazeteye
koydugun zaman ne anlami var? Bu durumdan hala geleneksel medya, kagida
basili gazeteler yonetenler tam bir ders almis degil. Hala ayni agmaz icerisinde
gider (Ek 3.3).

seklinde ifade etti. Tiiketilmis igeriklerin basili yayinlara aktarilmasi okuyucuyu
ozellikle yazili basindan uzaklastirip dijital medyaya yakinlastirmaktadir. Kisacasi,
dijital medyada yaymlanan haberlerin aynisinin ertesi giin basili yayimlarda
yayinlanmasi geleneksel medyanin oniinii kesen unsurlardan bir tanesi olarak ortaya

cikmaktadir. Geleneksel medyada yayin yapmaya devam eden kurumlarin halen daha
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ayn1 sekilde yayin yaptiklarini ve bu gelisim siirecinden bir ders ¢ikarmadiklart da
sOylenebilir. Kibris Tiirk medyasi tizerinde bu siire¢ agisindan dijitallesmeye dogru
ilerleme yasanmistir. Covid-19 pandemisinden dolayi bu ilerleme yiikselise ge¢mis ve
dijital gazeteciligin gegis siireci daha da hizlanmistir. BRT haber programcisi Damla
Soyalp’in bu konu ile ilgili degerlendirmesi ise su sekildedir:
Yazili, basili medyaya sadik olanlar bile artik gazetelerini, haberlerini giinliik
internet sitelerinden, Facebook iizerinden v.s takip etmeye basladi. Aslinda

biraz da Kibris Tiirk medyasini ge¢ kalinmis dijitale goturdi gibi geliyor bana.
Ben gelenekselciyim ama basin geg kalmusti dijitallesmeye (Ek 3.8).

Teknolojiye bagli internetin hayatin igerisine bu denli girmesiyle geleneksel
medya biiyilik bir darbe almis ve iktidarim dijital medyaya kaptirmistir. Son yillarda
fazlasiyla kullanilmaya baglanmis olan dijital medya Covid-19 pandemisi ile daha da
ragbet gormeye baslamis ve kullanilirligr artmistir.

4.1.8 Izlenilirlik Oram

Izlenirlik oram medya tarihi boyunca hep énemli olmustur. Diinya iizerinde
izlenirlik oranlar1 yayinci kuruluslar ve giiniimiizde Web TV’ler i¢in ¢ok énemli bir
unsurdur. Tiim diinyay1 etkisi altina alan Covid-19 pandemisi, geleneksel medyada
ozellikle yazili basina getirdigi sinirlamalar ile dijital medya mecralarin1 ¢ok 6nemli
bir konuma getirmistir. Geleneksel medyadan uzaklasan bireylerin dijital medyaya
yonelmeleri izlenme oranlarinda da artisa neden olmustur. Covid-19’1a birlikte
Kibris’in kuzeyinde de sosyal medya kullanimi artmis ve izlenirlik oranlari normal
zamana goOre iist boyutlarda seyretmistir. Geleneksel medya c¢ergevesinden
bakildiginda Kibris’in kuzeyinde televizyonlarin reyting 6l¢iimii yapilmamaktadir.
Sosyal medya tizerindeki izlenirlik Web TV yayi yapan kurumlar i¢in olduk¢a 6nem
gosterir. Herhangi bir dijital gazetede veya yayininda ne kadar izlenirlik olursa, o kadar
sponsor alma sansi artar. Diger tiim medya ortamlarinda oldugu gibi dijital medyada

da ana gelir reklamlardan gelmektedir. Reklamci ise daha ¢ok insana ulasabilmek igin
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en ¢ok izlenilen programa reklam vermek ister. Ali Baturay bu durumu su sozlerle
ifade ediyor:

kurumsal bir sey kurabilmek i¢in ve/ya dijital medyada personel alacaksa, 8 —
10 tane reklam almasi gerekir. Reklam alabilmesi i¢in izlenirlik olmasi gerekir.
Geleneksel medyada izlenirlik kag denirse ona inanmak zorundayiz. Burada
izlenirlik goriilen bir sey (Ek 3.3).

Sponsor alimi, kurumlarin ayakta kalabilmesi i¢in elzem bir durum olarak
ortaya ¢ikmaktadir. Izlenirligin diismesi durumunda reklamlar azalir ve gelir diismeye
baslar. Bu da kurumlarin piyasada kalabilmesini tehlikeye atar. Bunu saglayabilmek
ve slirdiirebilmek i¢in ilgi ¢ekici yaym yapmak kaginilmazdir. Roportajlar sonucunda
sosyal medya iizerinden yayinlanan igeriklerin ve yayinlarin ¢ok fazla izlenirlik aldig:
sOylenebilir. Bahsedildigi gibi Kibris’in kuzeyinde televizyonlarda herhangi bir
reyting 6lctimii yoktur. Konu ile ilgili Sami Ozuslu;

Bizde reyting Ol¢imii yok. Normal televizyonlarin, radyolarin izlenme
yuzdelerini kimse bilmez. Clnku reyting sistemi yok. Boyle bir aragtirma da
yok. Dolayistyla Facebook ve internet 6l¢iilebildigi i¢in insanlar oraya bakiyor.
Mesela Covid-19 doneminde bizim yayinlarimizin izlenirligi Facebook
iizerinden ciddi bir patlama yapmusti.. Mesela canli yayinlar yaptigimiz
onciilerin yurtta eylem yapt1g1, Ozok yurdunda bir eylem vardi. Ben onu sabaha
dogru canli yayin yaptim. Yani korkun¢ rakamlar vardi. 100.000’lere ¢ikan
rakamlar oldu (Ek 3.2).

ifadelerine yer veriyor. Buradan yola ¢ikarak, Covid-19 doéneminde izlenme
oranlarmin Facebook iizerinden ¢ok ciddi bir yiikselise gectigi ¢ikarimi yapilabilir.
Dijital medyadaki mecralarda izlenme oranlar: dl¢iilebilir olmasi sebebiyle insanlar bu
sayilar takip edebilmektedirler. Covid-19 pandemisi ile bilgiye dogan aglik ve merak
Facebook iizerinde yayinlanan igerik ve goriintiilerinin izlenim oranlarinda yiiksek bir
artisa neden olmustur. Bu konuyu daha da pekistirebilmek adina Hiiseyin Ekmekei’yi
almtilayacak olursak;

ben daha fazla Facebook iizerinden izleyiciyle bulustum. Bu dénemde 5000

iizerinde canli izleyiciye ulastigimiz donemler oldu ki bu Kibris Tiirk
Medyasinin rekoru aslinda canli izleyici anlaminda (Ek 3.1).
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sOzleriyle ele alinabilir. Ekmekg¢i’nin sdylediklerine bakildigi zaman, sosyal medya
mecralarinda yayin yapan bir Web TV’nin Covid-19 dolayisiyla ne kadar etkilesim
aldig1 ¢ikarimi yapilabilir. Canli yayin sirasinda 5000 izleyici sayist bulan bir donem
Covid-19’un medyadaki izlenirlik oranini ne kadar etkiledigini gostermektedir. Bagska
bir érnek olarak Nazar Eriskin:

Benim yayinlarim genelde Facebook iizerinden cok seyredilmiyor. Uydu
iizerinden daha ¢ok izleniyor. Gegtigimiz giin uyduda bir ariza olmus. Herkes
Facebook’tan seyretmeye bagladi. Herkes yayin yok diye yazmaya basladi (Ek
3.4).

ifadelerine yer vermistir. Buradan da bireylerin halen geleneksel medyayr takip
ettikleri ve izledikleri s6ylenebilir. Fakat ikincil bir ekran olarak dijital medya yine
bireyler arasinda yerini almaktadir. Belirli bir kesim televizyon iizerinden yayinlar
seyretmekte, fakat herhangi bir problemle karsilasildigi zaman izlenirlik dijital
medyaya tasmmmaktadir. Kisaca, Kibris’in kuzeyinde Covid-19 etkisiyle birlikte
izlenme oranlarinin fazlasiyla artis gosterdigi ¢ikarimi yapilmaktadir. KKTC Gzerinde
televizyon izleyen belirli bir kesim olsa da dijital medya lizerinde biiyiik bir ilgi oldugu
sOylenebilir. Kibris’in kuzeyinde yasanan Covid-19 pandemisi dncesi tirmanisa gegen
dijital medya platformlari, Covid-19’un da etkisi ile hem gelisim gdstermis hem de

daha ¢ok izleyici ile bulusmustur.
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Bolim 5

SONUC

Calismanin bu boliimii, tez ¢alismasinin genel sonucu ve dne ¢ikan temalarin
degerlendirilmesinden olugmaktadir. Giris kisminda da belirtildigi lizere bu caligsma,
‘Covid-19 etkisi ile Kibris'n kuzeyindeki medya pratiklerinin doniisimi nasil
gergeklesmistir?’ sorusuna cevap vermektedir.

Bu tez gazetecilerin deneyimlerinden faydalanarak, baska bir deyisle onlarin
kendi ifadelerinden yola ¢ikarak Covid-19 pandemi siiresinde Kibris Tiirk medyasinin
betimlemesi tizerine bir calismadir. Calismada, 8 gazeteci ile goriisilmiis ve
roportajlar gerceklestirilmistir. Yapilan roportajlarin ¢éziimlemesi, igerik analizi
metodu kullanilarak incelenmis ve roportajlar icerisinde en belirgin olarak 6ne ¢ikan
temalar detayl1 olarak tartisilarak, betimleyici nitel bir calisma elde edilmistir.

Cikan temalar1 burada da siralayacak olursak: Gazeteciler ve Kanaat Onderi,
Bilgi Kirliligi, Yurttas Gazeteciligi, Filtreleme, Kamuoyu Yaratma, Altyapi
Yetersizligi, Geleneksel ve Dijital Medya Farki ve Izlenirlik Orant’dur.

Kanaat onderi 6ne ¢ikan temalardan bir tanesidir. Medya ve kanaat onderi
iliskisi medya tarihinin basindan beri vardir. Bu baglamda, ¢alismada ortaya cikan
sonug, dijital ve sosyal medyanin hizli mecralar olmasindan dolay1 bu mecralarda
kanaat onderlerinin daha hizli olusmaya baslamasidir. Calisma 6zelinde konusulacak
olursa, bu hizda Covid-19’un da etkisi oldugu sdylenebilir. Insanlar bdylesi bir
bilinmezlik durumunda dogru bilgiye ulagsmak, birilerine giivenmek, hiikiimetin aldig1

kararlarin dogru olup olmadig1 hakkinda fikir sahibi olabilmek i¢in birilerine glivenme
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ihtiyact duymuslardir. Ancak Kibris Tiirk toplumu, Covid-19 pandemi siiresinde hizli
oldugu kadar giivenilir kaynaklardan bilgilerini dogrulayan gazetecileri kanaat dnderi
olarak kabul etti ve bu gazetecileri takip etti. Toplumda kanaat 6nderlerinin de etkisi
ile sosyal medyada ¢ok hizli kamuoyu yaratilmis ve bazi durumlarda devlet
yetkililerinin aldiklar1 kararlar degistirilmis ya da revize edilmistir. Sosyal medya
kullanim1 olmasaydi, hiikiimet yetkilileri iizerinde kamuoyu baskist yaratilmasi
herkesin evlerine kapandig1 ve sokaga ¢ikmanin yasak oldugu bir donemde neredeyse
imkansiz olurdu. Hiikiimet yetkilileri de sosyal medyanin bu kadar etkin
kullanilmasindan faydalanarak kimi zaman kararlar liretmeden sosyal medyay: bir
kamuoyu arastirma aract olarak kullanmis ve toplumun konu ile ilgili nabzim
Olgmislerdir. Bu siiregte bazi gruplarin kurulmasi/olusturulmasi ve bu gruplar
tizerinden hem insanlari hem bilirkisilerin (saglik¢ilar vb.) tartismast sosyal medyay1
bir kamuoyu aracina doniistirdiigli soylenebilir. Kamuoyu temasi yapilan
goriismelerden ¢ikan ortak temalardan ikincisi idi.

Covid-19 pandemisi donemi igerisinde bireyler pandeminin de getirdigi
unsurlar dolayisiyla gazeteci kimliginde hareket ederek bilgi akigina dahil olmuslar ve
sosyal medyanin getirdigi olanaklar ¢ergevesinde kendilerinin maruz kaldiklari, sahit
olduklar1 durumlar1 cep telefonlar1 ile kaydederek ya kendi sayfalarinda paylasmislar
ya pandemi siiresince olusan sosyal medya gruplarinda paylagmislar ya da web tabanli
yayin yapan medya kuruluslarina ulastirmiglardir. Calismada, yurttas gazeteciligi
temasi altinda incelenen bu durumun bazi durumlarda bilgi kirliligine, insan haklar1
ihlallerine neden oldugu da belirtilmistir. Gazetecilerle yapilan roportajlarda bu
durum, geleneksel medya ve dijital medya arasindaki fark {lizerinden de anlatild.
Geleneksel medyada yapilan haberler belli bir kontrol siizgecinden gecerken, yeni

medyada bdyle bir kontrol mekanizmasinin olmamasi, aynm zamanda Kibris’in
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kuzeyinde televizyon kanallarini denetleyen Yayin Yiiksek Kurulu gibi bir kurumun
olmamas1 burada paylasilanlarin daha da kontrolsiiz olmasina neden oldugu
sOylenebilir. Bu siirecte, yanlis bir haber yapan herhangi bir internet gazetesinin
haberini kisilerin paylagmasi, yanlis bilginin hizla yayilmasina ve bilgi kirliligi
olusmasina neden olmustur. Boylesi durumlar gazetecilerin, 6zellikle kanaat 6nderi
olarak goriilen gazetecilerin meslek misyonlarina bir misyon daha eklemistir: bilgiyi
teyit etmek ve insanlar1 bu bilginin dogruluguna inandirmak.

Bireyler ¢alismanin ana teorisini olusturan ‘kullanimlar ve doyumlar’ kuram
ile baglantili hareket ederek, kendileri de igerik tiretip paylasim yapmislardir. Bireyler,
Covid-19 siiresince sosyal medyayi kullanarak, kendilerine kisisel tatmin sagladiklari
bir araca doniistiirmiistiir. Kimi zaman, yurttas gazeteciligi yapan bireylerin yarattig1
bilgi dongiisii, biiyiik bir bilgi kirliligine de neden olmustur.

Bilgi kirliligi temas1 ¢alismada 6ne ¢ikan onemli temalardan bir tanesi idi. Bu
stiregte, bilginin hizli yayilmasi bilgi kirliligini daha da artirmistir. Covid-19 pandemi
stiresince Kibris Tiirk medyas: hem bilgi kaosunun yarattigi yalan haberlere karsi
biiyiik bir savas vermis, hem de kendi biinyesinde barindirdig1 gazetecilerin girdigi
haber yaris1 yiiziinden donemin getirdigi hiz ¢agi ile bilgi kirliligine neden olmustur.
Covid-19 pandemisi Ozellikle ilk aylarda tim dinya icin bir bilinmezdi ve bilimsel
bilginin azlig1 hem bilgi kirliligini artirdi hem de insanlarin bu bilinmeze olan meraki
bu siireci hizlandirdi. Daha ¢ok bilginin paylasilmasi ise dogru bilginin yanlslar
icerisinde zor ayirt edilmesine neden oldu. Bu bilinmezlik insanlar1 gordiikleri her
habere inanmalarina ve bunu yaymalarma neden oldu. Infodemik kavrami, Covid-19
ile literatiire girmis ve hizli yayilan bilgiye isaret eden dnemli bir kavram olmustur.
Bu kavram, salgin ve bilgi kelimelerinin birlesmesinden olusmaktadir. Ingilizcede

‘information” ve ‘pandemic’ sOzciklerinden gelmektedir. “Diinya Saghk Orgiitii,
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Covid-19’a yonelik gergek disit ya da hatali bilgilerin yayiliminin asir1 bilgi yiikiiniin
kacinilmaz olarak beraberinde yanlis veya glvenilir olmayan bilgileri de getirmesini,
yanlis bilgi epidemisini tanimlamaktadir” (Golbasi & Metintas, 2020, s. 127). Yeni
medyanin filtreleme isleminden ge¢meyen igerikleri barindirmasi, bahsedilen bilgi
kirliligi ile baglantili seyretmektedir. Covid-19°un etkisini gostermesiyle hayat
internet lizerine kurulmus, bu da beraberinde teknik altyapi yetersizligini getirmistir.
Kibris Tiirk medyasmnin dijital yeterliligi olmamasina ragmen, artan teknoloji
kullanimin1 gelistirme siireci pandemi etkisiyle hiz kazanmistir. Daha Once de
belirtildigi lizere Kibris’in kuzeyinde en ¢ok kullanilan sosyal medya mecrasi olan
Facebook, Kuzey Kibris’ta internet altyapisinin yetersizliginden fazlasiyla etkilenmis
ve Web TV’lerin yayin kalitesinde problem yasanmistir. Bu siirecte internet servis
saglayicilari, internete karst dogan ihtiyactan dolay1 daha iyi bir ag ortami saglamaya
calismislardir.

Pandemiden 6nce de yavas yavas dijital ortamlara tasinan, tamamen olmasa da
karasal ve/ya uydu yayinlarini internet tabanli platformlarla destekleyen Kibris Tiirk
medyasi, pandeminin de etkisiyle dijital yaymncilik yatirimlarimt artirmis ve dijital
medya pratiklerini revize etmeye hiz vermistir. Geleneksel medyada, interaktif
etkilesim dijital medyada oldugu kadar kolay degildir. Bu nitelik de izleyicinin dijital
medyay1 ve/ya dijital medyada da yayimnlanan programlar1 tercih etmelerine neden
olmustur. Bunun nedeni agiktir: aninda geribildirim ve interaktif iletisim. izleyici de
daha ¢ok dahil olabilecegi medyayi tercih etmektedir. Kisaca, medya kuruluslar1 ve
medya insanlar1 yeni ortama kendilerini adapte etmeye calisirlarken izleyicinin medya
kullanma pratiklerinde de degisim, doniisiim olmustur. Dijital medyanin sagladigi
interaktif iletisim, kullanimlar ve doyumlar kuramina bagli olarak bireylerin bir tatmin

icerisine girmesini saglar. Sosyal medya kullanicilari, paylasimi yapilan igeriklere
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dahil olarak kendi diisiincelerini belirtmekte ve tartisma yaratarak kendileri i¢in bir
doyum saglamaktadirlar. Covid-19 pandemisiyle Kibris’in kuzeyinde yazili basin
zarar gormils ve 19 gazetenin 12’°si basimlarmi durdurmustur. Bu pandeminin direk
etkilerinden biri olarak goriilebilir. Kibris’in kuzeyinde yasayan halkin yeni medyaya
yonelmesi internet tabanli yayinlarin daha ¢ok izlenmesine neden olarak izlenirlik
oranin1 artirmigtir. Bu artig, insanlarin daha ¢ok evlerinde olmasi, dijital medyaya
erisimin kolay olmasi ve pandeminin getirdigi bilinmezlige merak gibi farkl
faktorlerin bir araya gelmesi ile agiklanabilir. Medya pratiklerinin degisimi, Covid-19
pandemi siireci ile hizlansa da zaten yavas yavas dijital yayinlara tasinan Kibris Tiirk
medyasi i¢in bu durum, gegisi hizlandiran bir siire¢ olarak adlandirilabilir.

Buraya kadar, bu arastirmada gazeteciler ile, daha ¢ok canli programlarla
izleyici ile bulusan gazeteciler ile, goriismelerden ortaya ¢ikan temalardan yola ¢ikarak
Kibris’in kuzeyindeki medya pratiklerinin betimlemesi yapilmistir. One ¢ikan tiim
temalar bizi tek bir kavrama goturmektedir: Medya Okuryazarligi. Dijital medya ile
hayatlarimiza dahil etti§imiz medya pratikleri geleneksel medyaya oranla daha
interaktif pratiklerdir. Bu da medya insanlar1 kadar, siradan insanlarin da medya
okuryazari, daha iyi bir ifade ile dijital medya okuryazari olmalar1 gerektigine isaret
etmektedir. Kibris’in kuzeyinde Covid-19 pandemi siiresince medya etik degerlerine
uymayan gazetecilerin de oldugu yapilan roportajlarda belirtilmistir. Ama yasanilan
bilgi kirliliginin nedeni insanlarin da dogru kaynagi degerlendirme yeti ve bilgilerinin
olmamasindan kaynaklanir. Medya okuryazarligi, “medyadan alinan farkl1 bilgilerin
kabul edilmesi, analiz edilmesi, birlestirilmesi, degerlendirilmesi ve yeni bilgilerin
olusturulmasi, olarak tanimlanmaktadir” (Berberoglu, 2013, s. 14). Medya

okuryazarlig1 bu nedenle dnemlidir.
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Dogru haber yapmanin gazetecilerin mesleki sorumlulugu oldugu
bilinmektedir. Ve nasil, bu sorumluluk, pandemi gibi kriz donemlerinde gazetecilerin
yaptiklar1 haberlerin sonuglari iizerine diisinmelerini gerektiriyorsa, kisilere de bu
sorumluluk vatandas olarak diismektedir. Ozellikle yeni medya platformlarinda
paylastiklart haberlerin, bilgilerin dogrulugunu bilerek, gerekirse teyit ederek
paylasmalidirlar. Onlerine diisen her bilgiyi paylasmamalidirlar. Bu da ancak medya
okuryazari yeni tabiri ile yeni medya okuryazarligi ile miimkiindiir. Bu da Kibris’in
kuzeyinde yeni medya okuryazarlifinin egitiminin farkli asamalarina dahil olmasi ile
gerceklestirilebilir.

5.1 Yeni Arastirma Onerileri

Bu calismada medya insanlarinin deneyimleri iizerinden doniisen medya
pratikleri incelenmistir. ileride yapilacak calismalarda bireylerin nasil etkilendigini
olgmek Uzerine g¢alismalar yapilabilir. Kisaca, Covid-19 pandemi etkisi ile kisilerin

medya kullanim pratikleri degisimi nicel arastirma yontemleri ili incelenebilir.
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EK 1: Roportaj Sorular

10.

Kibris’in kuzeyinde aktif olarak calisan Hiiseyin Ekmekgi, Sami Ozuslu, Ali

Baturay, Nazar Eriskin ve Ulag Baris isimli 5 gazeteciye sorulan sorular.

Kendinizi tanitir misiniz? Kag yildir gazetecilik yapiyorsunuz?

Bir gazeteci olarak Covid-19 deneyiminizi nasil anlatirsiniz? Pandeminin ilk
giinleri ile bugiinii kiyasladiginizda mesleki acidan ne gibi farkliliklar
oldugunu soyleyebilirsiniz?

Sizce bu siirecin Kibris Tiirk Medyasina yansimasi nasil oldu? Ya da Kibris
Tilrk medyasini nasil doniistiirdii?

Siz en ¢ok hangi sosyal medya agindan izleyicinizle bulustunuz? Neden?
Sizce bu siirecte yasanan en 6nemli olay veya olaylar neydi?

Sosyal medya genel olarak nasil bir rol oynadi?

Hiiklimet mercilerinin aldiklar1 kararlar1 gerek sosyal medya gruplari, gerek
gazeteciler, gerekse kisisel paylasimlar degistirdi. Sizce bunda en biiytik etki
kimindir?

Sizce Kibris’in kuzeyinde en etkili medya mecrasi neresidir? Neden?
Hiikiimet kararlarinin alinmasinda veya degisiminde sosyal medya ne kadar
etkili olmustur? Ornek verebilir misiniz?

Pandemi ile birlikte daha aktif olan sosyal medya internet kullanim
aliskanliklarimizi nasil degistirdi? Bir gazeteci olarak sizin aliskanliklarinizi
nasil degistirdi? Ya da geri doniislerden izleyicilerinizin aligkanliklarinizi

nasil degistirdigini sOyleyebilirsiniz?

83



EK 2: Anket Sorular1 ve Coziimlemeleri

e Internet {izerinden yapilan ve 250 kisinin katilim gosterdigi anket sorular1 ve

sonuglar1 (Calisma Kibris’in Kuzeyinde yasayan kisilerle sinirlidir)

1. Cinsiyetiniz Nedir?
A) Erkek
B) Kadin
C) LGBTQI+

D) Diger..... (Belirtiniz)

2. Kagyasindasiniz?
A) 0-17
B) 18-30
C) 30-45
D) 45-65

E) 65 ve listii
3. Egitim durumunuz nedir?

A) Lise Mezunu
B) Universite Mezunu
C) Master /Doktora

D) Diger (Belirtiniz)
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4. En ¢ok kullandiginiz medya nedir? Neden?
A) Geleneksel Medya (Televizyon, radyo, gazete)
B) Yeni Medya (Sosyal Medya, Netflix, Online Gazeteler, TVlerin online

sayfalari, vs.,)

5. Sosyal Medya kullaniyorsaniz, en ¢ok kullandiginiz sosyal medya (ag) nedir?

A) Facebook,
B) Instagram,
C) Twitter,

D) Diger......... (Belirtiniz)

6. Kibris'in Kuzeyi'nde bilgi almak icin hangi haber sitelerini takip ediyorsunuz?
A) Haber Kibris
B) BRT Haber
C) Kibris Postasi
D) Zirve Kibris
F) Yenidiizen/Sim TV_radyo

E) Diger...uuecveecrcceenenne (Belirtiniz)
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7. Kibris'in Kuzeyi'nde bilgi almak icin her hangi bir gazeteciyi/kisiyi takip ediyor

musunuz?

A) Hiiseyin Ekmekgi

B) Ali Baturay

C) Sami Ozuslu

D) Nazar Erigkin

E) Ulas Baris

D) Diger....cccouvurrvennsnnnans (Belirtiniz)

E) Etmiyorum

8. Covid-19 sirecini en ¢cok hangi kaynak/kisilerden takip ettiniz?

A) Yerel
B) Tiirkiye

C) Uluslararasi

9. Buslregte sosyal medyada dahil oldugunuz grup ya da gruplar var midir?
Varsa bunlar nelerdir? Siralayiniz.
A) Evet

B) Hayir

Belirtiniz: .....ccceveeeeeererreneees
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10.

11.

12.

Bu slirecte yeni medya/sosyal medya kullaniminiz artti mi?
A) Evet

B) Hayir

Pandemi suresinde ve/ya Covid-19 hakkinda bilgi paylasimi yapar misiniz?
(Hayir ise 12. Soruyu cevaplamayiniz)

A) Evet

B) Hayir

C) Belirtiniz...

En ¢ok nasil statller paylastiniz? Paylastiniz?

A) Kendi statiilerimi

B) Gazete Haberlerini

C) Baskalarinin statiilerini

D) Saglik sitelerinden bilgilendirici yazilari

E) Gazetecilerin paylasimlarini
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LGBTQI+ 0.40%

Erkek: 38.40%

Kadin: 61.20%

Ankete katilanlarin cinsiyet dagilimi

0-17:161%
65 ve usti: 1.61%

g 0,
45-65: 34.14% 18-30: 35.14%

30-45: 26.51%

Ankete katilanlarin yas dagilimlari

Dijer: 4.84%

Lise Mezunu: 21.37%

Master/Doktora: 19.76%

Universite Mezunu: 54.03%

Ankete katilanlarm egitim durumlar1 Soru
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Gelkneksel Medya (Telkvizyon, radyo, gazete)
Yeni Medya (Sosyal medya, Netflix, Online Gazetelke...
Diger
k T T T T
0 50 100 180 200

Ankete katilanlarin en ¢ok kullandiklart medya

Dijer: 6.56%
Twitter: 4.10%

Facebook: 51.64%
Instagram: 37.70%

Ankete katilanlarin en ¢ok kullandiklar1 sosyal medya

Dijer: 11.93%

Yenidizen/Sim TV-radyo: 16.46%
Haber Kibris: 48.15%
Zirve Kibris: 0.41%
Kibris Postasi: 7.41%

BRT Haber: 15.64%

Ankete katilanlarin en ¢ok takip edilen haber sitesi

Dijer: 9.58%

Hiseyin Ekmekgi: 32.92%

Etmiyorum: 32.50% |

Q

Uls Banig: 5.42% SamiOzuslu: 11.67%
Nazar Erigkin: 2.08%

Ali Baturay: 5.83%

Ankete katilanlarin en ¢ok takip ettikleri gazeteci/kisiler




Uluslararasi: 35.00%

Yerel: 51.67%

Turkiye: 13.33%

Covid-19 surecinde en ¢ok takip edilen kaynaklar

Dijer: 14.23% Evet: 14.23%

Hayir: 71.55%

Covid-19 siirecinde dahil olunan gruplarmn dagilimi

Hayir: 20.55%

Evet: 79.41%

Covid-19 siirecinde yeni medya kullanim oranlar1
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Dijar: 294%

Evet: 30.67%

Hayr: 66.35%%

Covid-19 siirecinde bilgi paylasimi dagilimi

Gazetecikerin paylagimiann: 1092%

Kendli statllerimi: 26.05%

Saflik sitelerinden bilgikendirici yaziln: 38 66% ."\

Gazete Haberkerini: 23.53%

Bagkalarinin statilerini: 0.54%

Covid-19 surecinde bireylerin nasil statiiler paylastigi dagilimi
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EK 3: Roportajlar

Bu boliimde Kibris’in kuzeyinde aktif olarak ¢alisan Hiiseyin Ekmekg¢i, Sami
Ozuslu, Ali Baturay, Nazar Eriskin, Ulas Baris, Canan Onurer, Pmar Barut ve Damla

Soyalp isimli 8 gazetecinin roportajlari bulunmaktadir.

Ek 3.1 Haber Kibris Genel Yayin Yonetmeni Hiiseyin Ekmekgi

1- Kendinizi tamitir misiniz? Kag yildir gazetecilik yapiyorsunuz?

Ismim Hiiseyin Ekmekci. 2.11.1975 dogumluyum. 1991 yilinda gazetecilige basladim.
Yaklasik 30 yidwr gazetecilik disinda hi¢bir is yapmadim. Su an Haber Kibris Genel
Yayin Yonetmeni olarak gorev yapryorum. Dijital Medya ile ilgili bir alanda faaliyet
gosteriyoruz. Evii ve iki ¢ocuk babastyim.

2- Bir gazeteci olarak Covid-19 deneyiminizi nasil anlatirsimz? Pandeminin ilk
giinleri ile bugilinii kiyasladiginizda mesleki agidan ne gibi farkliliklar oldugunu
sOyleyebilirsiniz?

Simdi kriz basladiginda biz yani séyle baktim ben olaya. Her donemin kendine has bir
ruhu vardir ve pandemi déneminde, pandemi gazeteciligi yapmamiz gerektigini
diistindiim ben ve ekibi de oyle organize ettik. Ve Mart ayinda Alman vakalarin ¢ikmasi
ile birlikte bilgi agini, oradaki biitiin bilgi kanallarini, saglk ekiplerini v.s bir bir
dogru bilgiyi alacak ve insanlara hizli bilgi aktaracak sekilde bir gazeteci olarak kendi
etrafimda dizayn etmeye calistim. Insanlar gercekten bilgiyi istiyor. Bilgiye ulasmak
istiyor, merak ediyor ve hizli bir sekilde de hizli ve dogru bilgiye de ulasmak istiyor.
Bu anlamda biz Haber Kibris olarak biitiin organizasyonumu yaptik. Yaklasik 11 aydwr
da bu sekilde ¢calismaya devam ediyoruz.

3- Sizce bu siirecin Kibris Tiirk Medyasina yansimasi nasil oldu? Yada Kibris Tiirk
Medyasini nasil doniistiirdi?

Simdi bir kere canli yayinlar artti. Dijital medya anlaminda da canli yaymlar artti.
Bir ¢ok gazeteci arkadasimiz kendini buna yonelik olarak gelistirdi, degistirdi. Bir ¢ok
veni haber kanali veya sosyal medyada sadece sosyal medyada bilgi aktaran
gazeteciler tiiredi. Ben kendi a¢imdan degerlendirebilirim bunu. Dogru haber
kaynaklar: bu dénemde ciddi bir 6nem kazand:. Ciinkii ¢ok ciddi bir bilgi kirliligi var.
Ve en ufak bir bilgi kirliligi inanilmaz derecede insanlart domine ediyor, yanlis
yonlendiriyor. Panige neden oluyor. Ekonomiyi etkileyecek noktaya kadar, yani Ulke
ekonomisini etkileyecek noktaya kadar getiriyor. Dolayisiyla gazetecilerin dogru ve
hizly bilgi vermesi bu donemde ¢ok ciddi bir hiz kazandu. Isini dogru yapan, kaynagini

92



dogru sorgulayan insanlara vaktinde dogru bilgiyi aktaran gazeteciler bu siirecte bir
adim éne ¢ikt.

4- Siz en ¢ok hangi sosyal medya agindan izleyicinizle bulustunuz? Neden?

Facebook. Ama bu dénemde Youtube da gelisti Haber Kibris agisindan ve benim
acimdan. Youtube izleyicisinde de ciddi bir artis var. Ozellikle Facebook 'un daha ¢ok
kullaniciya sahip olmasi, daha ¢ok farkli yastan izleyiciyle bulusabiliyor olmast
Facebook’u bu donemde bir adim one c¢ikardi benim acimdan. Genclerin
Instagram 'dan da ozellikle o haberleri paylasmakta biiyiik bir talebi oluyor ama
dedigim gibi ben daha fazla Facebook iizerinden izleyiciyle bulustum. Bu dénemde
5000 iizerinde canli izleyiciye ulastigimiz donemler oldu ki bu Kibris Tiirk Medyasinin
rekoru aslinda canli izleyici anlaminda. Dolayisiyla bu donemde en ¢cok Facebook. Bir
de herhalde su da etkiledi; giivendigi gazeteciler hangi mecradaysa insanlar o
mecrada kaldi. Boyle de bir gercgek var.

5- Sizce bu siirecte yasanan en 6nemli olay veya olaylar neydi?

Yani olayin kendisi zaten onemli. Ama su olay diyebilecegim olay; siyaset ve saglik
arasinda kavga yasandi bir donem ve o donemde saglhk kazandi. Yetkiyi saglk iist
kuruluna verdiler. O ¢ok énemliydi. Saglik¢ilarin kazanmasiyla da birlikte toplum da
kazand: aslinda. Bana gére bu siirecin en énemli olayi; Saghk Ust Kurulu'nun tam
vetkili olarak kilinmasi siireci oldu. Butun o hikumet belirsizligine de kavgasina
ragmen.

6- Sosyal medya genel olarak nasil bir rol oynadi?

Bu siire¢ tamamen sosyal medya tizerinden dondil. Sosyal medyada insanlar isyan etti,
kararlar iptal edildi. Sosyal medyada insanlar bilgiye ulasmaya ¢alisti, dogru bilgiye
sosyal medya tizerinden ulasti. Merak ettiklerini oradan sordu, oradan cevap ald.
Dolayisiyla siireci domine eden sosyal medya oldu. Onu da agik¢a soyleyebiliriz.

7- Hiukimet mercilerinin aldiklar1 kararlar1 gerek sosyal medya gruplari, gerek
gazeteciler, gerekse kisisel paylasimlar degistirdi. Sizce bunda en biiylik etki
Kimindir?

Az énce aslinda cevabini verdim. Dogru bilgi tektir, ayni anda birden fazla dogru bilgi
olmaz. Dolayisiyla kisa siirede sosyal medyadaki tartismalar insanlarin tepkisini
ortaya koydu. Ben hatta sunu da soyliiyorum,; iyi ki kararlarinda israrct olmadi
siyasetciler. Yani eger olsalardi bir¢ok yanhs karar uygulamada kalacakti.
Dolaywswyla sosyal medya karar alicilarinda dogru noktaya gelmesinde bir¢ok konuda
etkili oldu. Zaman zaman yanhg kararlar alinmasina da, ziimresel kararlar alinmasina
daneden oldu sosyal medya. Ama giintin sonunda dogruya ulasildi. Onu séyleyebiliriz.
Medyanin da ama saghk¢ilarinda bunda ¢ok ciddi etkisi oldu.

8- Sizce Kibris’in Kuzeyinde en etkili medya mecrasi neresidir? Neden?

Bence halen daha Facebook’tur en etkili mecra Kibris'ta. Yani haberci olarak
bakiyorum ben ¢iinkii. Instagram’in farkl, Twitter in farkli 6zelligi var ama bence en
etkili Facebook. Haber a¢isindan da haberciler agisindan da halen daha en ¢ok
kullanmilan ve tercih edilen izleyiciye, vatandasa ulastiklari mecra orasi.
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9- Hiikiimet kararlarinin alinmasinda veya degisiminde Sosyal Medya ne kadar etkili
olmustur? Ornek verebilir misiniz?

Hiikiimet kararlarinin alinmasinda veya degisiminde Sosyal Medya %100 etkili
olmustur. Yani érnegin; karantina konusu. Karantina cok tartisilmisti. Ozellikle
ogrencilerin isyanlari olmustu, Tiirkiye den gelenlerin isyanlart olmustu ama orada
vatandaslarin korkusu, tepkisi sosyal medyadaki orgiitlenmesi hiikiimetin 6nce 7 gin
sonra 10 giin karantina karari almasinda etkili oldu.

10-Pandemi ile birlikte daha aktif olan sosyal medya internet kullanim
aligkanliklarimiz1 nasil degistirdi? Bir gazeteci olarak sizin aliskanliklarinizi nasil
degistirdi? Ya da geri doniislerden izleyicilerinizin aliskanliklarimizi nasil
degistirdigini sdyleyebilirsiniz?
Yani kaygilart artti insanlarin. Kaygilari arttikca bir ¢are, bir 151k bir yol aradilar
surekli olarak. Burada sosyal medyada daha fazla rahatlad: insanlar. Dolayisiyla
pandemi ile birlikte artti sosyal medya kullanimi. Internet kullanimi arttr ¢iinkii daha
cok evimizde daha ¢ok yalmz daha ¢ok kendimizle kalmaya basladik. Izleyiciler
ashinda bir tek sey istiyor. Hizli ve dogru bilgi. Bunun disinda bir beklentisi yoktur
izleyicinin. Sizin goriisiiniiz pek bir 6nemi yoktur. Bazi arkadaslar iste toplaniyorlar
ve sadece insanlara kendi goriiglerini anlatiyorlar. Insanlar zaten kendi goriiglerini
anlatiyor. Bir da iistiine seni dinlemek istemezler. Insanlar bilgi istiyor ama dogru
bilgi istiyor. Biz de Haber Kibris 'ta hem haber yapma aliskanligimizi hem insanlarin
aliskanliklarini ortiistiirdiigiimiiz nokta aslinda burasidir. Dogru bilgi, hizli bilgi!

Ek 3.2 Kanal Sim Genel Yaymn Yonetmeni Sami Ozuslu

1- Kendinizi tamitir misiniz? Kag yildir gazetecilik yapiyorsunuz?

Benim adim Sami Ozuslu. 1968 Leymosun dogumluyum. Yiiksekogrenimi Ege
Universitesi-Basin Yaymn Yiiksek Okulu ve sonra da Radyo-Televizyon alaninda ayni
okulda Master yaptim. 1992 'den beridir gazetecilik yapiyorum. Cesitli kurumlarda,
cok cesitli degil ashinda; Kibris Gazetesi sonra Yenidiizen sonra Sim Radyo sonra
Kanal Sim... Boyle bir mesleki profesyonel bir hayatim var. Gazeteciler Birligi
Baskanligi, Basin-Sen baskanligi dahil meslek orgiitlerinde yoneticilik yaptim. Iki
kitabim var. Birkag¢ belgesel yaptim. Evliyim, bir cocugum var. 29 senedir gazetecilik
yapiyorum.

2- Bir gazeteci olarak Covid-19 deneyiminizi nasil anlatirsiniz? Pandeminin ilk
giinleri ile bugiinii kiyasladiginizda mesleki a¢idan ne gibi farkliliklar oldugunu
sOyleyebilirsiniz?

Tabi hem mesleki a¢idan hem de yénetici olarak bir kurumun basinda olmak ¢ok

ogretici bilinmeyen bir siire¢ yasadik. Birincisi once ¢alisanlarimizin ve ailelerin

saghg icin ¢ok radikal tedbirler aldik. Pandeminin ilk giinlerinde risk grubunda
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olabilecek, rahatsizligi olan, yast olan arkadaslarimizi evlerine gonderdik. Maaglarini
odedik. Geri kalan personelin ¢alisma saatlerini seyrelttik. Az sayida insanin ayni
anda ortamda bulunmasin sagladik. Bu tedbirleri gerektigi zamanlarda artiriyor,
gerektigi zamanda azaltiyoruz. Su anda aldigimiz bazi tedbirler vardir ve kosullara
gore bunu degistiriyoruz. Simdi tabi mesleki anlamda gazetecilik anlaminda Covid-19
stireci biitiin basint bin kere kapanma noktasina getirdi. Hatta ilk giinlerde basin
kuruluslart da kapali mi a¢ik mi olacak tartismasi yasandi. Tam kapanmanin oldugu
donemde basin érgiitlerinin ve basin kuruluslarinin yoneticilerinin de, ¢alisanlarin da
cabasiyla biz bu siireci atlattik. Ve basinin a¢ik kalmasini sagladik ¢iinkii basin o toplu
egitim siirecindeki basinin medyanin en énemli fonksiyonlarindan bir tanesi ve bence
en onemlisi egitimdir ve insanlarin Covid-19’u tanimasi hastalikla miicadeleyi nasil
verecegini ogrenmesi biiyiik oranda medya vasitasiyla oldu. Bu siiregte biz
bulundugumuz kurum itibariyla insanlara sansasyonel bilgi vermek, panige kaptirmak
yerine aklin bilim insanlarinin verdigi bilgileri aktarmak ve bir anlamda bilgi
kirliligini (fakenews) sahte haberi yalan haberi abartili haberi veya gizlenen haberi
degil, dogruyu vermeye caligtik. Bu konuda bir taraftan toplumun sesi olmaya
calisirken bir tarafitan da bilimin sesi olmaya ¢alistik. Ozellikle Covid-19 doneminde
insanlarin hedef gosterilmesi, isimlerinin, resimlerinin, goriintiilerinin yaymlanmasi
hastalikla ilgili duyumlarin gercek kabul edilmesi gibi bir siirii medya kaynakli veya
sosyal medyanmin da tetiklemesiyle insanlar hedef gosterildi. Insanlar hedef tahtas:
haline geldi. Ve bu da toplum i¢inde huzursuzluk ve ¢atisma ihtimali dogurdu. Bazi
insanlar mesela yurtdisindan gelenlere kotii gozle bakildr. Yurtdisindan insanlarin
gelmesine karsi bir lobi olustu. Gelen d&grencilere, kendi ¢ocuklarimiza karsi
propagandalar yapildi. Tepkiler, nefret soylemleri gelistirildi. Bunlarin oniinde
durmaya ¢aligtik ve tabii ki bir taraftan biz de nasil davranmamiz gerektigini kendi
aklimiz kendi egitimimiz ve arkadagslarimizla yaptigimiz tartismalarla yurtdisindan,
yvurtiginden meslektaglarimizin  konulara nasil yaklastigina bakarak bir yayin
politikasini revize etme ihtiyact hissettik. Cok égretici, evet, zorlu. Ama gazetecilik
acisindan da onemli bir siiregti diye diistiniiyorum. Hem toplumsal dayanisma vardi
hem medyanin Kibris Tiirk Medyasinin tarihteki en yiiksek televizyonlar agisindan
soyleyebilirim bir televizyon yonetici olarak. Televizyonlarin en fazla izlendigi
donemlerden biri. Belki de birincisi. En kot ihtimal ikincisi. Bir Annan Plan
doneminde Kibris Tiirk Medyas: bu kadar ¢ok ilgi gormiistii. Benim sahsi deneyimim
bu yonde. Insanlarin evde kapali oldugu dénemde televizyonlara ilgi ¢ok biiyiik 6lciide
patlad:. Ciinkii insanlar bilgi sahibi olmak istiyordu. Cogu zaman Kibris Tiirk
Medyasina burun kiviran, yan gozle bakan *“ Ne geregi var? Iste biz her tiirlii filmi,
her tiirlii magi, her tiirlii eglenceye Netflix ten, iste Turksat uydusundan, Tiirkiye
kanallarina ulagabiliyoruz” diyenler Karpaz'da ka¢ vaka var? Lurucina’ da kag
temasl var? Kag kigi 6ldii Covid’'ten? Covid ile ilgi ne tedbir alindi? Neresi kapandi?
Neresi acildi? Kendi iilke yayinci kuruluslarmin énemine vardi insanlar. Ve ben bu
donemi Kibris Tiirk Medyasinin kendi toplumuyla yeniden baristigi ve kucaklastig bir
donem olarak tanimladim kendime gore.

3- Sizce bu siirecin Kibris Tiirk Medyasina yansimasi nasil oldu? Ya da Kibris Tiirk
Medyasini nasil doniistiirdii?

Kibris Tiirk Medyasina yansimalari tabii ki diger sektérlere oldugu gibi etkili oldu.
Yani bir taraftan egitici rolii oldu, dogrudur. Ama bir taraftan da Kibris Tiirk Medyasi
ciddi gelir kayplarina ugradi. Ozellikle kapanan ilk donemlerde Kibris Tiirk Medyasi
geliri tamamen sifirlanmig, giderleri de diismeyen dolayisiyla ciddi agiklar veren bir
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noktaya geldi. Bu konuda ciddi mizakereler ve kavgalar verdik hikiimetle. Ve glnin
sonunda medyaya ¢ok ciizi de olsa bir katki yapildi. Sadece bir aylik siirecte medya
calisanlarina destek verildi ancak daha sonra bu destek sirdurtlmedi. Medya ile ilgili
diinyada Avrupa iilkelerinde ve komsumuz Giiney Kibris ta ¢ok ciddi katkilar yapildi
medya kuruluslarina ve medya ¢alisanlarina. Neden? Ciinkii medyasiz pandemiyle
vani salginla miicadelenin miimkiin olmadigin biitiin uzmanlar soyliiyordu. Su anda
da oyledir. Su an as1 giindemdedir. Mesela asit karsiti bir lobi var. Belki Kuzey
Kibris’ta ¢ok olmadi ama giineyde oldu, Almanya’da oldu, Amerika’'da oldu,
Hollanda’da oldu, Ingiltere’de oldu. Koronaviriisle ilgili komplo teorisi oldu. Béyle
bir hastalik olmadigi, bunun iiretildigi, insanlara yalan séylendigi, bunun asi veya ilag
firmalarinin oyunu oldugu, kapitalizmin oyunu oldugu soylendi. Bunlarin bir kismi
dogru olabilir. Cin’in bilerek viriis tirettigi, bunun biyolojik bir harp falan oldugu
soylendi. Giiniin sonunda sonug degisiyor mu, degigmiyor mu? Ne a¢idan degigmiyor?
Bu viriisii biri iirettiyse de bilingli yapild: ise de bir biyolojik silahsa da bu viriis
insanlart su an éldiiriiyor mu? Oldiiriiyor. Bu viriis yayiliyor mu? Yayiliyor.
Dolayisiyla bu lobiye karsi medya ¢ok ciddi rol oynadi. Simdi as1 doneminde de ast
karsitt kampanyalar var. Asiwya giivensizlik belirten insanlar var. Bireysel veya
bilimsel nedenler, gerekgeler one siirerek ne yapiyor liderler? Medyada canli yayinda
asi yaptirarak insanlara bu asidan “ Bak ben yaptirdim bir sey olmadim. Sende yaptir
clinkii eger direng¢ olmazsa bagisiklik sistemi insanlarin toplumsal olarak bagisiklik
sistemi gelismezse bu pandeminin oniine gegilemeyecek. Dolayisiyla liderler Joe
Biden yapti, Suudi Arabistan prensi yapti, Anastasiadis yapiyor asiyi. Ve liderler
medyayr kullanarak insanlart bilin¢lendirmeye ya da hurafelere bilim dist
inamiglardan uzaklagtirmaya ¢alisiyor. Medyanin boyle bir rolii vardi bu doniigiim
stirecinde ve bunu da herkesin farkettigini de diisiiniiyorum. Ama Covid-19 sureci
Kibris Tiirk Medyasinda geride ne birakti? Bunlar: yani sira hasar birakti, personel
kaybi birakn, kiiciiltme birakti ve zaten sikintilt olan medya sektérii daha da ekonomik,
personel, insan kaynagi ve teknik acidan daha kotii bir noktaya dogru siiriikleniyor
simdi. O donemde bazi gazeteler baskilarini durdurdu.. Basili gazete sayis1 dramatik
olarak 20’lerden 7-8 lere diistiigii donem oldu. Sonra bir kismi tekrardan yaymland.
Ama tabii ki basimi gazetelerin omriinii tamamlayip artik dijital siirece girdigini de o
dOniisiimii de zaten bagslamisti. Bir¢ok yayin kurulusu o noktadaydi. Bunu da
hizlandwrdigini séyleyebiliriz. Yani dijitallesmeyi. Ciinkii basili gazetelerin dezavantaji
da mikrobun viriisiinde yayilmasini saglayabilir. Viriis tasiyan bir meta olarak
insanlar kaygi duydu, duymaya da devam ediyor. O yiizden insanlar daha ¢ok dijitalini
takip etmeyi tercih ediyor. Dedigim gibi bu gibi doniisiimlerde sagladi, saglyor da.

4- Siz en ¢ok hangi sosyal medya agindan izleyicinizle bulustunuz? Neden?

Yani bizim geleneksel olarak en fazla kullandigimiz sosyal medya agi Facebook tur.
Facebook, Kibris’ta en ¢ok kullanilan (belki Instagram su anda) ama Facebook ’ta
yvaygin olarak kullaniliyor. Instagram biraz daha genglerin kullandigr bir mecra iken,
Facebook 'u her yas grubundaki insanlarin kullandigini gériiyoruz. Mesela Tiirkiye 'de
bir numara Twitter 'dir. Bizde Twitter kullanicisi var ama televizyon izleme aligkanligi
bakimindan Facebook hep onde oldu. Halen daha da onde. Facebook 'tan,
televizyondan ve radyodan yayin yapiyoruz biz. Bizde reyting élgiimii yok. Normal
televizyonlarin, radyolarin izlenme yiizdelerini kimse bilmez. Ciinkii reyting sistemi
yok. Béyle bir arastirma da yok. Dolayisiyla Facebook ve internet ol¢iilebildigi i¢in
insanlar oraya bakiyor. Mesela Covid-19 déneminde bizim yaymlarimizin izlenirligi
Facebook iizerinden ciddi bir patlama yapmisti.. Mesela canli yaywnlar yaptigimiz
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onciilerin yurtta eylem yaptigi, Ozok yurdunda bir eylem vardi. Ben onu sabaha dogru
canlt yaym yaptim. Yani korkung rakamlar vardi. 100.000 lere ¢ikan rakamlar oldu.
Kritik gtinlerde ¢ok yuksek izlenirlik oldu ki ¢ogu zamanda zaten internetin altyapi
yetersizliginden gerek Facebook ¢oktii gerek internet ¢oktii. Oyle giinlerde oldu ama
o trendi gorebiliyorduk. Gelen mesajlarin ¢oklugu, sayisal olarak insanlarin ilgisi,
bilgi almaya c¢alismasi o dénemde hep oldu ama Facebook hep bizim bir
numaramizdir. Hep Facebook kullandik yogun olarak.

5- Sizce bu siirecte yasanan en 6nemli olay veya olaylar neydi?

Tabii ¢ok olay var. Ama mesela Covid-19'un ilk ¢iktigt Mart ayinda...seyi
hatirliyorum, pozitif ctkmayan ama Uzak Dogu 'dan gelen bir grup Kibrisl Tiirk vardi.
Belki subat ayinda. Ve o panigi hatirliyorum... Ciddi bir panik olmustu ve medyada
ambulansla insanlarin tasindigi, Magusa bolgesinden bir grup insan ve o insanlarin
isimleri yayinlandi. Hasta olmamalarina ragmen, hasta olsalar da zaten sonug
degismez. Hastaliklarina gore kimsenin hastaligini kendi bilgisi disinda, onay: disinda
duyurmamak gerekir. Sap ile saman bazen karisiyor. Halen de dyledir. Kamu yarart
ve bireysel haklar, evrensel haklar, kisi haklar:i bazen ¢atisiyor. Mesela bu 6rnekte
bazi bir¢ok drnekte ki bazen yetkililer de bunu yapti. Isimleri zikredilen insanlar ¢cok
zor durumda kaldi. Hedef gosterildi Nitekim hasta olup, hastaligini agwr gegiren
insanlarin da, sonra medyaya yansiyan hikayelerinde ne kadar iiziildiiklerini, ne kadar
kotii  durumda kaldiklarini adeta vebali muamelesi gordiiklerini goriiyoruz.
Dolayisiyla bu tiir birkag érnek geliyor aklima. Yani énemli olay dendiginde. Crinkii
biiyiin diinyanin yasadigi bir siire¢ var. Bu diinyanin yasadigi, Cin’den baslayip bize
gelmez zannettigimiz mesela o giiniin basbakani bizi teget gegecek diyerek gayri
bilimsel bir sey soylemisti. Sonra da birkag giin sonra da ayni Bagbakan Covid-19 ile
ilgili “ Kapanma karar: aldik. Giiney’e gecisler sunlar bunlarla ilgili kararlar aldik”
dedi. Tiim bunlarin énemli oldugunu diisiiniiyorum. Onemli dersler aldik. Tabii
siyasiler de bu siireci 6grendi. Bilmiyorlardi. Benim gézlemim su; deneyimli bir
pandemi ekibi vardi. Enfeksiyon hastaliklariyla ilgili bir ekip vardi. Daha once kus
gribi, domuz gribi sireclerinde de pandemi yonetimini bilen, Diinya’y: takip eden,
Diinya Saglhk Orgiitii 'nii takip eden o ekibin varhigi cok énemliydi bu siireGte. Ve
dikkat ederseniz enfeksiyon tist kurulunun su anda otoritesi kabul edilir noktaya geldi.
Oyle degildi. En az 3-4 bilim kurulu kurulmustu. Basbakanlik ta iki bilim kurulu vard:.
Cumhurbaskanligi’nda bilim kurulu vardi, Saglik Bakanligi’nin bilim kurulu vard:. Ve
kimin ne dedigi, kimin otorite oldugu bilinmiyordu. Halbuki enfeksiyon hastaliklar:
vasasi vardir. Bundan bir siire once gecirilen, AB destegi ile gecirilen ve o0 yasa
tahtinda bir enfeksiyon kurulu var. Ve su anda eger Kuzey Kibris’ta siire¢ bugine
kadar kontrol altinda tutulduysa bu kurulun aldigi kararlar ¢er¢evesinde oldu. Ciinkii
hiikiimetler baski altindadir. Hiikiimetler turizmciyi de, kOyliyl de, ciftciyi de,
kumarhaneciyi de tatmin etmeye ¢alisir. Dogasi geregi popiilisttir siyaset. Bilim
kurulu, bagimsiz bir bilim kurulu bunlari fazla diisiinmez. Evet, o baskiyt hisseder ama
o baskiya gogiis gerebilir. Bence kirilma anlarindan bir tanesi de iist kurulun
otoritesinin kabul edilip, hiikiimetin de o kurula kulak vermesi ya da o kurumun aldig
kararlar: degistirme gayretinden vazge¢mesi olabilir. Dedigim gibi yani yiginla
bireysel olarak da kurumsal olarak da bir stirii 6nemli olay sayabilirim. Yani mesela
ben kisi olarak hafta sonlari Cumartesi - Pazar’da dahil olmak iizere giinlerce bazen
4 saat , bazen 5 saat yaywn yaptim. Ciinkii insanlarin o a¢hgi, bilgi ihtiyaci vardi. Ve
insanlar evde dogru bilgiye, yalanin teyit ya da yalanlandigi, dogrulama siire¢lerine
¢ok ihtiyaci vardi. Ve o siireglerde tabii ki baska yaymn kuruluslarinin da yaptigi dogru
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vayinlarla insanlara dogru bilgiler verdigimiz icin de yani o anlari da tek tek o kadar
¢ok onemli an var ki ve tabii ki hepimiz bireysel olarak da ailesel olarak da o kayguy,
hastalik kaygisint yastyorduk. Arkadaslarimizla ayni kurum icerisinde yan yana hig
gelmedik. Ayni masayr paylasmadik. Aynt odayt paylagmadik. Ve tabii ki bu siiregte
kolay degildi. Bir taraftan insanlarin goziinden “Acaba Sami hasta midir? Acaba Raif
hasta midir?” mesaji veren o bakislart hi¢c unutamam ben. Herkesin birbirine sanki
diismanmug gibi baktigi anlar oldu. Markete gittiginizde, markette insanlarin birbirine
diismanmig gibi potansiyel “bu bana hastalik bulastirabilir. Nereden ¢ikt: karsima?”
der gibi baktigini ben hi¢ unutamam. Bunlar kabus gibiydi. Cok béyle filmi
yvapilabilecek bir siireg¢, bir siirii senaryo yazilabilecek bir stiregti. Tabii ki mesela ilk
oliimiin yasandigr an ¢ok onemliydi. Ciinkii o panigin olacagini biz hissediyorduk
medya ¢aliganlari olarak. Nitekim yasandi. 6 kisi oldii su ana kadar. Bunlarin 4’ii
Alman, 2’si alman veya turist olmayan insanlar. Bunlarin hepsi dedigim gibi ok ¢ok
onemli olaylardi. Yani tek bir olay: ,en onemlisi diye nitelemek ¢ok kolay degil. O
yiizden bir ¢ok unsuru saydim.

6- Sosyal medya genel olarak nasil bir rol oynadi?

Sosyal medya her zamanki gibi hem iyi rol oynadi, hem kétii rol oynadi. Sosyal
medyanin iyi tarafi hem yoneticilerin hem medyanin hem biitiin toplumun siiratle bilgi
sahibi olmasi ve nerede ne oluyoruz insanlarmn baska bir araciya aktarmasi oldu. Yani
iste Karpaz'daki bir insan bir gazeteye bir televizyona ihtiya¢ duymadan bilgi
verebiliyor. Yani iste burada vaka var. Buraya kadar iyi tarafi. Kotii tarafi iste az énce
soyledigim gibi hedef gosterme yanlis bilgi...Yani mesela su ¢ok yaygindir, biri
temashdir ve pozitif zannedilir. Halbuki biri farkl digeri farkhi. Temashnin
temashsidir ama ya temash sayiir ya pozitif. Mesela daha diin yasadik. Bir devlet
dairesinden bir arkadasim aradi. Dedi ki “ Yan tarafiaki dairede bir pozitif ¢ikti. O
ylzden burada bizde test yapmak istiyoruz “. Sonra égrendim ashinda pozitif vaka
vokmus. Pozitifin temashst var fakat yoneticiler bile bunun farkinda degil. Mesela
sosyal medya bunlart ¢ok tasidi. Kotii olan ornekler var. Cok kotii olan érnekler var.
Bazi yerel yoneticiler ¢ikip sosyal medyada kendi kameralarini acarak yaymn yaptilar.
Bu yaywmnlarda soziim ona kendi bolgelerinin magduriyetini ya da kendi bélgelerindeki
insanlara mesaj vermek adina insanlara otekilestirici, hedef gosterici nefret soylemi
sayilabilecek ifadeler kullandilar. Mesela bazi bolgelerde yerel kapatmalar oldu.
Karpaz bolgesi bir ara kapatildi. Gegisler kapatildi. Kontrollii gegisler yapildi. Mesela
disaridan gelen insanlara ¢ok kotii sozler soylendi. ““ Ne isiniz var da geldiniz? . Hatta
o koyde olup disarida kisilan insanlara “ Nigin geliyorsunuz” gibi canli yayinda
belediye baskanlarimin laflar séyledigini duydum. Tabii bu isler bilimsel meseleler.
Tp alani ¢cok genis bir alan. Epidemoloji yani bulagsict hastaliklar alani bambagska bir
brans. Yani bir ortopedistin alani degil. Ama doktor olmayan, tip ile alakas: olmayan
insanlar bile bildiklerini ya da duyduklarini ya da inandiklarina dogruymus gibi
anlatirlar. Bu da insanlari yanlis yonlendirdi. Mesela hala bugtin bile ben buna bire
bir tanik oluyorum. Temasl insanlarin belirli bir siire icerisinde pozitife donebilme
ihtimali var. Bu aslinda 14 giindii. 14 giinden 21 giine kadar da olabilir. Bu biliniyor.
Dolayisiyla bu siireg bilinmesine ragmen mesela temasli olmasina ragmen testi negatif
¢tkan birinin hastaligr bulastirmadigini insanlar bilmiyor. Mesela bunu da insanlar
sosyal medyada ¢ok yaydi. Yani iste “Hah! Temashdir. Bende onunla temas ettiydim.”
Olabilir. Ama o giin negatif ise sana hastaligi gegirme ihtimali yoktur. Yani bunu
bilim séyliiyor. Sosyal medya bu tiir ornekleri ¢ok tasidi. Dedigim gibi yani ¢esitli
insan haklarma, kisi haklarina doniik hedef gostermeleri oldu. Covid-19 olan
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hastalara sanki bu bir su¢mus gibi yaklasildi. Bunu sosyal medya ¢ok iiretti. Bazi
sosyal medyada meshur olmak isteyenler tiiredi pandemi déneminde. Bu da tabii ki
firsatciliktir. Baska bir sey degil. Bunu bazist iyi bazisi kotii kullandi. Ama mesela
sosyal medya insanlarin marifetlerini sergiledigi bir mecraya doniistii. Kimisi borek
yapti kimisi yemek yapti. Baska insanlar onu gordii. Cesaret buldu. Kimisi resim yapti,
Kimisi gitar ¢aldi, kimisi piyano ¢aldi, saksafon ¢aldi. Gruplar olustu mesela. Ayni
mekanda olmayan insanlar grup c¢alismast yapti. Sosyal medyada “editing”
marifetleri kazanip, insanlar iiretmeye basladi. Bir de baktik ki herkesin on
parmaginda degilse bile birka¢ parmaklarinda marifetcikleri varmis. Bu da bir
ozgiivendir ashnda. Insanlarin ¢ogu zaman kendi marifetlerini sergileme imkani
yoktur. Ve 6yle bir cesareti de yoktur. Oyle bir medeni cesaret geldi insanlara. Bu da
pozitif taraflarindan biridir diye diistiniiyorum.

7- Hikiimet mercilerinin aldiklar1 kararlar1 gerek sosyal medya gruplari, gerek
gazeteciler, gerekse kisisel paylasimlar degistirdi. Sizce bunda en biiyiik etki
kimindir?

Tabii sosyal medya deniliyor ama sosyal medyanin ¢ogu zaman tasidig bilgiler medya
kaynaklidir. Yani sosyal medya tasiyicidir. Sosyal medya televizyonu da tasir, gazeteyi
de tasir, haberi de tasir goriintiiyii de tasir. Sosyal medya etkiledi denilir ama aslinda
medyanin verdigi teyit edilmis bilgi ¢iinkii sosyal medyanin genelde verdigi bilgiler
duyumdur, iddiadir veya goézlemdir. Double check kurali haberciligin temel
kurallarina, teyit edilmiglige muhta¢tir. Dolayisiyla ¢ogu zaman o medyanin
kullanima sundugu bilgiler ashinda sosyal medya tarafindan tasindi. Ve insanlar
ornegin tepki gostererek o kararlarin degistirilmesinde psikolojik bir baski yaratt.
Sonugta politikacilarin sosyal medya kullanicisi oldugunu ya da etrafindaki yon
vericilerinin sosyal medyadan etkilendigini biliyoruz. Ama mesela karantinasiz giris
uygulamasi kurban bayrami doneminde hiikiimetin aldigi ani bir kararla saglandi ve
ikinci dalgayr biz 15 giin sonrasinda yasadik. Simdi mesela yilbasinda hiikiimet
karantinasiz turist gelisini, kumarhanelere gelecek olanlari daha ¢ok tekrardan
acmayr goze alamadi. Infial olacakti ¢iinkii. Béyle bir hassasiyet olustu. Insanlar
gordii. Ust kurul dedi ki *“ Karantinasiz giris olamaz”. Ama o giiniin basbakani bir
karar alarak siyasi kararla agtigr karantinasiz girislerin oniinii actiktan sonra bize bol
bol vaka geldi ve 15 giin sonra patlak verdi. Yani santyorum Eyliil iin ortast civarinda
biz ikinci patlamayi yasadik ve yeni bir kaygi vardi. Simdi yilbasinda da ayn baskilar
vardi ama bunu géze alamadilar. Insanlarin tepkileri de ama medyanin da tepkisi ki
medyada 6rnegin karantinasiz girisleri destekleyen yayin organlart da var. Onlar da
iste kendi destek gordiikleri veya temsil ettikleri sermaye grubunun (kumarhanedir,
bet ofisidir v.s) ¢ikarlart dogrultusunda yayin yaptilar ama diger taraf ve kamuoyunun
destegiyle siyasiler bu adimi atamadi. O yiizden dedigim gibi bence en biiyiik rol sosyal
medyada goriiniir fakat sosyal medya tasiyict gérevindedir. Evet sosyal medyada oyle
fenomen olmusg, fikir onciisii pozisyonuna gelmis insanlar vardir. Ama esas fikir
onculeri toplumun siyasal, sivil toplum ve medya alaninda veya akademi alanindaki
insanlaridwr. Yani insanlar swradan bir sosyal medya kullanicisinin paylasimindan da
etkilenebilir. Ama onun etki alani dardir. Zaten bilinen, taninan bir politikacinin
sosyal medyada séyledigi aslinda politik bir mesajdir. Tasiyict olarak medyada da yer
alir. Sosyal medyada da yer alir. Esas etkileyici olan odur. Insanlar biling sahibi
olduk sonra bu siirecte neyin hatali oldugunu gorerek bir deneyim sahibi oldu. Ve
simdi artik ornegin; “Yahu acalim da ekonomi diizelsin” diyen insanlarin sayist
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olduk¢a azaldi. Bu nedenden dolayi. O yiizden ben medyayr bir numaraya koyarim
etkide. Sosyal medya sonra gelir.

8- Sizce Kibris’in kuzeyinde en etkili medya mecrasi neresidir? Neden?

Yani su anda dijital déniigiim tiim medyay1 dijitalde izliyor insanlarin ¢ok 6nemli bir
kismi fakat bu zaman zaman gerek elektrik gerek frekans gerek bakim meselelerinde
mesela bugiinlerde Tiirksat'in yaptigi c¢alismalar var. Ben televizyon acisindan
soyleyeyim. Insanlarin hala geleneksel televizyonlarini agip, uydu iizerinden yayinlar:
izledigini goriiyorum ben. Simdi iki mecra var. Ana mecra. Biri dijital platformlar.
Yani gazetelerin dijital versiyonlart veya sosyal medyadan tasinan, paylasilan
haberler. Bir o. Ikincisi televizyonlar. En yaygin, en etkili mecra bu oldu. Ozellikle
kapalr olunan donemde, evde olunan dénemde televizyonlar bir numaraydi. Ardindan
dijital platformlar geldi. Bunun nedeni de televizyonun gulclni biliyoruz. Hem
gorseldir hem isitseldir. Hem de her insanin evinde televizyon vardir. Hala var. Evet,
televizyon izleme aliskanliklari normal donemde degisti. Artik insanlar istedigi zaman
istedigi seyi izlemek i¢in dijital platformlara cep telefonu, I-Pad, internet, Netflix v.s.
Yani iste ben bir film izleyeceksem istedigim saat izlerim arkadag. Saatini o televizyon
yoneticisi belirleyemez. Bir diziyi ben haftada bir degil, bir oturusta hepsini izlemek
istiyorum diyor. Bence bu da gegici hevestir. Bir siirii hevesler gegcti. Televizyon tabii
hala dedigim gibi her evde olan bir cihazdir. Unutmayalim ki her evde internet yoktur
bu iilkede. Egitimde gordiik bunu. Mesela online egitimde bir siirti ¢ocugun evinde
internet yoktur. Bir suru ailenin evinde bilgisayar yoktur. Bu tlkenin bdyle de bir
gercgegi var. Her yas grubunda insanlar interneti bizim genclerin bizim meslek
grubunun kullandigi kadar kullanmiyordur. Hala en yaygin olarak ve en etkili
olmasinin nedenini ben buna baglarim. Belki bundan 20 sene sonra degisebilecek
televizyonun giicii. Ama ben televizyon hala en onemli mecradwr diye goriyorum. Bu
dijitallesmeye ragmen benim goriigiim bu. Yani ozellikle kapali olunan donemde
televizyonu ben bir numara gérdim.

9- Hikiimet kararlarinin alinmasinda veya degisiminde Sosyal Medya ne kadar etkili
olmustur? Ornek verebilir misiniz?

Az 6nce benzer bir soru vardi ashinda. Yani sosyal medya, evet, etkili oldu. Tabi
hatirlamaya ¢aligtyorum. Yani bir siirii karar degismisti. Yani 6rnegin, yurtdisindan
gelislerle ilgili kararlar birka¢ defa degismisti. Efendime séyleyeyim karantina
sureleriilgili kararlar degismisti. Okullarin a¢ik olmasi, kapanmasi ile ilgili kararlar
degismisti. Yani bir siirii karar degisti diye hatirltyyorum.

10-Pandemi ile birlikte daha aktif olan sosyal medya internet kullanim
aliskanliklarimiz1 nasil degistirdi? Bir gazeteci olarak sizin aligkanliklarinizi nasil
degistirdi? Ya da geri doniislerden izleyicilerinizin aliskanliklarinizi nasil
degistirdigini sdyleyebilirsiniz?

Yani birincisi gerek bilgiye erisme gerek ise egitim amaglt yani hem egitim alan hem
egitim veren insanlar daha giiclii bir internet altyapisi ihtiyaci gordii ¢iinkii ozellikle
egitim online, goriintiilii aktarim, iletisim icin daha giiclii bir internet gerekti. Internet
servis saglayicilar bu anlamda daha ¢ok daha giiclii daha yiiksek megabitli internetler
saglamaya bagladi. Insanlar da daha giiclii internetin 6nemini gordii. Tabi altyapinin
vetersizliginden dolay, internetin zayifligi ve altyapinin zayifligi da anlagilmis oldu
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bu siiregte. Ikincisi belki online egitimin bir ¢ok iilkede uygulaniyordu ya da uzaktan
egitim modeli vardwr normal zamanda. Mart ayimda bende ilk donemde 2-3 ders
verdim. Aslinda online egitimin yiiz yiize egitimin yerini alamayacagini herkes gérmiig
oldu. Ilk dénemde sanki iste bir rahathkmis gibi herkese evinden, yatak odasindan,
ofisinden baglanmak hos geldi. Halbuki bir siire sonra 6grencilerle benim bire bir
konustugum suydu, herkes okulunu, arkadagini, kantinini, bahgesini o6zledi ve online
egitimi aslinda verim olarak yiiz yiize egitimin yerini asla tutamayacagint goérmiig
olduk. Su anda bir anket yapilsa ki ben kendi 6grencilerime pandeminin 2. 3. Ayinda
kendi ¢apimda anket yapmistim. Yiiz yiize egitim mi? Online egitim mi? diye. O
giinlerde bile yiiz yiize egitim ¢ok ilging bicimde yiiksek ¢cikmisti ¢iinkii bir ayin icinde
bile insanlar kapali kaldi evinde, odasinda ve bikip usandi. Yani sosyallesmenin
onemini anladi insanlar. Tabi su anda tekrardan o diistinceler var midir bilmiyorum.
Su anda bizde herkes ¢ikip dolasabiliyor. Aylardir boyle yasayan baska iilkelerde
insanlar var. Dolayisiyla sokaga ¢ikamayan ya da ¢ok kisitl ¢ikabilen sosyallesmenin
onemini anlamis oldu. Insanlarin iletisim becerileri artti. Bilmedikleri programlar:
indirip uygulamaya basladilar. Bir siirii yeni program yazildi. O programlar bilinir
oldu. Mesela Zoom gibi teknolojiler hayatimizin bir parcas: oldu. Insanlar
toplantilarini Zoom ile yapmaya basladi. Belki de bu gelecekte devam edecek bir sey.
Clinkii toplanti yapmak icin ayni yere toplanmanin gereksiz oldugu da anlasildi.
Bunun gerekli olmadigi da anlasildi. Bu gibi etkilerini soyleyebiliriz. Televizyon
vayinciligi da bundan etkilendi. Yani televizyon yaywmnlarinda da bu yeni yazilan
programlar, Zoom v.s kullanilmaya baslandi. Bir siirii insan da internet tizerinden
televizyoncu oldu. Yani bunun iyi taraflari da var kétii taraflart da. Ciinkii yayincilik
bir nosyonu olan insanlarin yapmasi gereken isler aslinda. Bunu ¢ok iyi yapan farkh
branslardan insanlar oldugu gibi istismar eden ya da yanhs bilen, yanlis bildigi i¢cin
de yanlis yonlendiren kétii orneklerde var ne yazik ki. Boyle artilart eksileri olan bir
sureg.

Kapali oldugumuz donem sadece program yapip eve geri dondiigiimiiz, baska bir yere
gitmedigimiz bir dénemdi. Oyle bir hakkimiz olmasina ragmen ben hi¢hir zaman ¢ikip
gazeteci kartimla bir yere gitmedim. Ama bu kotii 6rnek olacagi i¢in yapmadim.
Sadece isime geldim, evime gittim. Ihtivacim oldugu siirece markete ve eczaneye
gittim. Baska bir yere gitmedim. O donem herkes igin zor bir siire¢ oldu. Ama ben hig
evde kapali kalmadim siirekli ise geldigim i¢in . Bu meslek grubu o tam kapanmayi
bire bir yiizde yiiz yasamadi.. Ama ne yasadik; insanlar ile temas etmek zorunda
kaldigimiz, zaman zaman hiikiimet yetkilileri ile toplantilar yapmak zorunda
kaldigimiz, haber amagh bir gitmek zorunda kaldigimiz zamanlar oldu. Hastaligi
bulasma riskini aldik. Hastalig1 bulasma ihtimali olan kesimdeydik. Bunlar tabii ki
gazeteciler icin zorlu tarafti. Izleyiciler acisindan baktigimizda, kendi yasadiklar: iilke
ile ilgili dogru bilgiye erisimin onemi fark ettiler. Bir anlamda bunu dogru yapan
mecralarla dogru yapan yayinci kuruluglarla kotii yapanlari da fark ettiler ve zaman
icinde ogiitlediler. Nereden dogru bilgi alabilirizi insanlar mimledi. Bir bilgi, iddia
dolastiginda ki bu fake news ile miicadelede ¢ok 6nemlidir. Bunun bilimsel kavrami
medya okuryazarligidir. Medya okuryazarligi artti. Bir iddia karsisinda “ Ben bunu
duydum ama, dogru mu acaba?” deyip, “ Falan yeri a¢ip okuyayim, falan yeri a¢ip
dinleyeyim, izleyim onlar ne séyler” denilmeye bagsland:. Teyid etme, dogrulama
stirecini gérmeden insanlar inanamaya basladi. Bu son derece onemli bir sey. Medya
okuryazarligi zaten hem gazeteciler birligi olarak hem de uzun siiredir kurum olarak
da gozettigimiz bir konu. Diinya’da da bu medya okuryazarlig ile ilgili teyid siteleri
ve programlari yapiliyor. Insanlar bunun 6nemine de vakif oldu ve sapla samani nasil
ayirt edebileceginin yolunu ogrendiler. “Her duyduguna inanmamay:” tercih eden

101



insanlarin sayisinda ciddi bir artis gordiim. Tabii ki bir kitle her duyduguyla provoke
olan ya da sosyal medyayt kullanarak sosyal medyada bir gaza getirme kiltirQ diye
bir sey var. Biri bir sey yazar sonra onun destekgileri ¢ikar ve bir giiruh olusur. Saman
alevi gibi ama dogrudur/vanhstir olarak degil, orada goriineyim (siirii psikolojisi)
psikolojisiyle hareket eden ¢ok genis bir kitle olusabilir. Bir sure sonra o nefret
soylemine doniisebilir. Mesela *“ Bakin! Almanlar geldi. ** Alman turistler geldi” Ne
isi var Alman turistlerin” diye postlar ¢ikti. Bunlarin altina bir siirii insan *
Otursunlar! Zaten yagslari neydi” diye yorumlar yaziyor. Boyle bir mantik olabilir mi?
Insanlar adi iistiinde turist. Sen neden bir yere gezmeye gidiyorsun o zaman? Ama
bunlar ¢ok yaygindwr. Mesela Karpaz'da, Yenierenkoy 'de yasayp Catalkoy e ailesine
giden ama ailesinden biri pozitif ¢iktigi i¢in o bélgede ling edilen insanlar gordiik.
Ne isleri vardi da geldiler?” . Evinin i¢inde kaldigi siirece zaten birine bulastirma
ihtimali yok. Arti olarak bu isin yontemi de bu degil. Iste *“ Raif’in ailesinden biri
pozitif ¢iktr. Raif gegen giin geldi buralarda doland:”. Raif’i hedef gOsterirler. Bunlar
¢ok yapuldi. Bu tiir seyler bize sosyal medyanin onemli bir gii¢ olabilecegini ama iyi
kullanilirsa iyi, kotii kullanilirsa kotii olabilecegini gosterdi. Medya ile sosyal medya
arasindaki temel farkinda filtreleme yani esik bekgiligi gate keeper mevzu oldugunu
bir kez daha gésterdi. Facebook 'ta filtre yoktur. Soyle bir filtre var; eger Facebook un
kullanim ilkelerine ayri bir sey yaparsaniz Facebook onu kaldwrabilir. Béyle bir
filtreleme var. Ama artik is isten ge¢cmis olur. Halbuki medya zaten adi iistiinde bir
kontrol siirecinden sonra yayin yapar. O kontrol siireci yoksa hukuki, sosyolojik, etik
degerler biitiiniiyle bir siizgecten ge¢me yoksa zaten o tamamen kontrol disi bir seydir
ve bumerang gibidir. O bumerang su an sosyal medyada yasadigimizdir. Cok iyi isler
de yapilir ama ¢ok berbat isler de yapilir. Neden? Ciinkii siizge¢ yoktur. Ag yoktur.
Filtrelemenin onemini bence insanlar bu siiregte gordii, yasadi.

Ek 3.3 Haber Kibris Haber Koordinatorii ve Yayincis1 Ali Baturay

Kendinizi tanitir misimiz? Kag yildir gazetecilik yapiyorsunuz?

14.10.1968 dogumluyum. Larnaka kazasina baglh Alanici'nde dogdum. Ilkégretimi
Alanigi’nde, ortaogrenimi Magusa Canbulat Lisesi 'nde tamamladim. Mezun olduktan
sonra Dogu Akdeniz Universitesi'nde Bilgisayar Programciligi okumaya basladim.
Fakat egitimimin 2. Yilinda Halkin Sesi Gazetesi'nde ¢alismaya basladigim igin
tiniversite egitimimi yarim biraktim. Gazetecilik sevdasi ile tiniversiteyi birakip askere
gittim. 2 senelik askerligimi tamamladiktan sonra Halkin Sesi Gazetesi'ne geri
dondiim. 1988°den 1995°e kadar Halkin Sesi’nde ¢alistim. 1992 yilindan itibaren
kadrolu olarak ¢alistim. 1995 °ten 1997 ye kadar Yenidiizen Gazetesi’'nde ¢alistim.
1998 yilinda Kibris Gazetesi’'ne basladim. Kibris Gazetesi’'ne basladigim zaman bir
villik muhabirlik yaptiktan sonra gece editorliigiine basladim. Gece editorii oldugum
zamanlar yeniden Yakin Dogu Universitesi'ne basladim. 2003 yihinda Yakin Dogu
Universitesi, fleti§im Fakiiltesi’ni bitirdim. Halkin Sesi Gazetesi’'nde muhabir olarak
calistim. Yenidiizen Gazetesi'nde ¢alistigim son dénemlerde haber editorliigii yaptim.
Kibris Gazetesi'ne gittigimde yeniden muhabir olarak ¢alismaya basladim. Bir yillik
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muhabirlik, ardindan gece editorliigii, haber miidiirii, yazi isleri miidiirii ve son olarak
Genel Yayin Yonetmeni oldum. 2020 Subat ayma kadar Kibris Gazetesi’'nde ¢alistim.
Daha sonra Kibris Gazetesi’'ndeki mali ve yonetsel sikintilardan dolayi Haber
Kibris’a transfer oldum. Bugiine kadar orvada muhabirlikten baslayip her mevkide
bulunan tek kisiyim. En giizel giinlerim Kibris Gazetesi 'nde gegti. Kibris Gazetesi’'nde
calisirken son 10 yilimda Markaj ve Empati isimli televizyon programlari da yaptim.
Spor Yazarlart Dernegi Yonetim Kurulu Uyeligi, Gazeteciler Birligi Kurulu Uyeligi,
Yaywn Yiiksek Kurulu Uyeligi yaptim. 2007 yilindan 2020 yilina kadar TAK Yonetim
Kurulu Uyeligi yaptim. Su anda Haber Kibris'ta Haber Koordinatorligii ve
programcilik yapiyorum. Yaklasik olarak 32 yildir gazetecilik yapryorum.

Bir gazeteci olarak Covid-19 deneyiminizi nasil anlatirsiniz? Pandeminin ilk giinleri
ile bugiinii kiyasladiginizda mesleki ac¢idan ne gibi farkliliklar oldugunu
soyleyebilirsiniz?

Covid-19 aslinda bizim geleneksel medyay: yani geleneksel kagida basili gazeteleri ve
de geleneksel televizyonlar: biraz doniistiirdii. Aslinda ben uzun zamandan beridir
geleneksel medyanin doniistimiinii takip ederim ve tezim de onun iistiine yaptim.
Dijjital medya ve yeni medya aslinda bir sekilde doniistiirmektedir geleneksel medyay:.
Bu televizyonlarda daha agwr goriiniiyorsa da kagida basili gazetelerde ¢ok ciddi
sekilde kendini gostermektedir. Ben uzun yillar Kibris Gazetesi 'nde ¢alistigim i¢in ve
Annan Plani giinlerinde 20.000 e yaklasan tiraji da gordiigiim igin yeni medyanin da
ortaya ¢tkmasiyla birlikte agir agwr nasil diistiigiinii de gézlemledim. Patronumuz Asil
Nadir’le birlikte siklikla dijital doneme 6nem verelim, onem verelim diye hatta oyle
bir ekip te kurmustuk Cagdas Ogiic’iin énderliginde Kibris Postasi’'ndan transfer
ettigimiz birkag¢ arkadas aile. Fakat bizim patron her zaman i¢in siz gazeteye bakin,
biwrak dijital medyay: dedi ve onem vermedi . Halbuki Biz Kibris Gazetesi olarak 1997
senesinde ilk kez haberlerini internete aktaran ilk gazete olmasina ragmen onciisii
olamadik. Kibris Postasi’'nin sahibinin Ingiltere den gelip bu boslugu doldurmasiyla
birlikte Kibris Postasi bu alanda oncii oldu. Buna ragmen biz yine patrona soylerdik
fakat Kibris gazetesi en fazla gazete olmasina ragmen dijital alanda hig etkili olamadi.
Ben bunlart hep gozlemledim. Internet gazeteleri ortaya ¢iktigindan beridir tirajlar
diiser ve satmak i¢cin ne yapmak lazimdi? Orijinal haberler ve yeni icerikler
hazirlamak gerekiyordu ki ve insanlar ana sayfayi goriip gazeteyi alsin. Buna ragmen
mesela biz kendi haberlerimizi kendi web sayfamiza koymadan c¢alarlardi bizden
rekabet etmek miimkiin degildi. Biz bu durumlar i¢in dava da a¢tik, ara emri de aldik
fakat bunu durdurmak miimkiin olmadi. Haberini alirlar, tiklanir sonradan
goriiniirliigii kapatir ve artik o tiklamalar oranmin olur. Simdi gazetelerin agwr agwr
elenecegi belliydi. Su anda pandemiden bir siire 6nce 23 ’'tii sonra bazilar: kapandi ve
19 kaldi. Tirajlarina baktiginiz zaman 30 satan 60 satan 100 satan gazete vardi.
Kazanilan para ile o gazetelerin ¢ikmast miimkiin degildir fakat bunlar neden yine
devam ediyorlardi? Ciinkii bazi gsirketler 6n sayfada haberleri ¢iktiginda ve
televizyonlarsa goriildiigiinde o gazetelere para veriyorlar veya birbirleri aralarinda
savas yapacaklar diye bu gazeteleri kullanwrlar. Kar ettiginden degil bazilarinin
finansiyla devam ediyorlardi. Bu bile siirdiiriilemez noktaya geldi ve azalmaya
basladilar. Pandemi donemi aslinda bunlarin birkag sene daha dayanacag giiglerini
kirdi. Bu nasil oldu? Destek veren sirketler kapali oldugu icin bu gazetelere finans
saglayamadi, stantlara ¢ikan gazeteleri satin alan olmadi ¢iinkl insanlar evlerinde
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kapali olduklar: i¢in an ve an dijital medyadan ve Web TV lerden haberleri aldiklar:
icin gazeteleri almiyorlardi. Zaten marketlere az sayida insanlar gidiyordu.
Gittiklerinde de korkarak hizli bir sekilde aligveris yapiyorlardi. Buna ragmen meraklt
olan insanlar baktigi zaman gazetenin on sayfasma ve i¢ini karistirdigi zaman
gortiyordu ki o haberlerin hepsini tiiketmis. Ciinkii evde oturur bunlart izler ve geg
saate kadar uyumazsa ve oturursa o saatte gelisebilecek olanlar bile izler. Gazeteler
gelisecek olaylar: veremezler. Bu dénemde boyle olunca ve gazeteler stantlarda kalip
maddi sitkinti ¢ekince 7 gazete kaldi. Hepsi kapanarak baskilarini durdurdular. 2
gazete de Cumartesi ve Pazar c¢ikmiyordu. Yani normalde baktigimiz zaman
Yeniduzen, Afrika, Kibris, Yeni Bakis ve Diyalog Gazeteleri bulunuyordu. Bunlar
disinda gazete kalmadi. Hafta sonu ¢ikmayan gazeteleri saymazsak ¢ok azaldilar.

Bizim deneyimlerimize bakacak olursak; ben yillarca Geleneksel Medya’da
calistyordum. Daha sonra Dijital Medya ’ya transfer oldum. 2 yerde de ¢calistigim icin
ikisini de sinayabildim. Hep séylenen klasik bir soz vardir;, “Bazi meslekleri yapmak
icin ille ofiste oturmak gerekmez “. Aslinda ger¢ekten gazetecilik yapmak igin ofiste
oturmak gerekmez. Bunu deneyimledik. Hatta soyle bir sey oldu. Bizim kurum
agisindan soyleyecek olursak; normalde insanlar mesaisi bittigi zaman eve gider ve
daha az bakar haberlere. Hep evde oldugumuz icin herkes tetikteydi. Daha verimli bir
ortam ¢ikti. Herkes her an haberlerle ilgiliydi. Aslinda insanlari bir odanin igine
kapatmadiginiz zaman ve uzaktan yaptiklarinda farkh bir sevk ve motivasyon
oldugunu da gordiik gazetecilikte. Bir de yalnizca yurt disi icin kullandigimiz
(gecmiste yurt disindan birini baglayacagimizda Skype, Zoom gibi seylerle
baglanirdik) seyler vardi. Bunu yurt i¢inde de kullanabilecegimizi gordiik. Sadece
telefon baglantisi degil, goriintiilii olarak yapabilecegimizi daha sik yapabilecegimizi
gordiik. Konuk almak i¢cin zaman veya mekan stkintist olmayacagini, oturdugu yerden
o kisiye baglanabilecegimizi pandemi déneminde deneyimledik. Bu dénemde bircok
insan teknolojiye uzakken tablete ya da akilli telefon kullanmaya basladi. Bizi
arayanlar oldu ve sizi izlemek icin tablet satin aldik dediler. Tablet aldim
ogreniyorum, akilli telefon aldim diye séyliiyorlardi. Insanlar haberden uzak
kalmamak ve haberdar olmak i¢in yeni medyayla tamisti. Ciinkii gazeteler hem
haberler ¢ikmaz ve ¢itkanlarda eski haberler olurdu. Bir¢ok insan yeni medyayla, Web
TV’lerle ve dijital medyayla tamisti. Bunlarin nimetlerini gordii. Televizyonda
seyrederken televizyon baglanti almazsa ki ¢ogu televizyon almaz. Burada izlerken
aninda altina soru sorup cevap alabilecegini gordii. Interaktif olarak katilabilecegini
gordu ve insanlara cazip geldi. Medya hem kendi doniistii hem de izleyicisini
doniistiirdii. Bu merak tabii ki pandemi giinlerindeki kadar yogun bir ilgi yok ama
oradan gelen bir izleyici kitlesi var. Bu donemde ilgi oldugu i¢cin daha ¢ok Web TV ve
Web sayfast a¢ildi. Bu defa enflasyonu oldu. Enflasyonu olan her seyde kalite diiser.
Hi¢ adint sanint bilmedigimiz bir ¢cok Web TV var. Cogalinca programlara ¢ikan
insanlar belli insanlar oldugu icin 3 kisi 5 kisi ile program yapan izleyicisi olan Web
TV’ler gérmeye basladik. Olumsuz bir tarafi da enflasyonu olmasiydi. Insanlar her
agilan yeni bir sey gordiikleri zaman kendi yapacagi da olacak saniyor. Kalite biraz
diigmiis oldu. Ama pandemi donemi bir¢ok seyi etkiledigi gibi geleneksel medyay: da
¢ok etkiledi. Neredeyse belini kirdi diyebilecegim sekilde. Ve dijital medyanin daha
cok oniinii actu.
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3- Sizce bu siirecin Kibris Tiirk Medyasina yansimasi nasil oldu? Yada Kibris Tiirk
Medyasini nasil dontistiirdii?

Bazi platformalar kurup aynt anda geleneksel medya, dijital medya onun i¢ine oyunda
koyuyorlar. Oyun film hepsi birden hizmet gériir. Ayni platform iizerinde farkli bir
hizmet sunulmasi gerekir. Az énce soyledigim gibi geleneksel medyaya soyle bir mesaj
verdi. “Sizin daha farkli igerikler iiretmeniz, daha orijinal haberler iiretmeniz ve sizin
ayakta kalabilmeniz icin farkl: olmaniz gerekir”. Cok azi ayakta kalacak ileriki
yillarda. Her ne kadar da bazi sirketler destek veriyorsa da ¢ok surdlrilebilir
olmayacak. Dijital medyada bir yiikselme oldu ve insanlar oraya kaydi. Para
vermektense telefon veya tablet tizerinden biittin haberleri oradan okurlar. Geleneksel
medyanin ne kadar c¢aresiz ve a¢maz igerisinde oldugunu anlamak i¢in mesela
kendileri orijinal haberler iiretecegine dijital medya onlardan alsin, onlar dijital
medyanin yaptigi 6zel haberleri alryorlar ve basili gazeteye koyarlar ertesi gin . O
zaten tiketilmistir. Insanlar onu gérdii, okudu. Dijital medya birbirinden de alir
haberleri ve yayilir zaten. Sen onu ertesi giin gazeteye koydugun zaman ne anlami
var? Bu durumdan hala geleneksel medya, kagida basili gazeteler yonetenler tam bir
ders almis degil. Hala ayni agmaz icerisinde gider. Diger taraftan da dijital medya ve
yeni medyada ise birkag¢ kurumsallagmis sirket disinda bir kisi iki kisiyle ¢ikan, oradan
buradan haber ¢alan, yazim kurallarina dikkat etmeyen ¢ok fazla hata yapan siteler
Vardwr. Bir de nasil yédnetirler yeni medyayi? Geleneksel medya zihniyeti ile
vonetiyorlar. Sahiplik yapilar: da degisti is adamlarimin eline ge¢tigi i¢in. Onlar da
haber saklar duruma geldi. Bulundugu sahibinin ¢ikarlar: ¢er¢evesinde bazi haberleri
saklayip, bazi haberleri on plana ¢ikarma noktasma geldi. Halbuki sosyal medyada
herkes bilerek haberci haline geldi. Artik herkes haberci, gazeteci durumuna geldi.
Geleneksel medyanin yayinlamadigi, yayimlamaktan imtina ettigi saklamak zorunda
kaldigi insanlar sosyal medyada paylasiyor. Bu sosyal medya dijital medyanin da en
fazla kaynaklarindan biri buna ragmen dijital medyay: elinde bulunduran sirketler
maalesef ayni geleneksel medya zihniyeti ile bu haberleri saklama icerisine girerler
veya Garpitma igerisine girerler. Bizim burada iyiye dogru bir doniisiim var. Bir
taraftan da eski kafa ile dijital medyay: yonetmeye ¢alisiyorlar. Burada bir sikinti var.
Sonsuz imkanlar ve olanaklari olan bir mecradir. Sosyal medyadan alabilecegi diinya
kadar, feyz alabilecegi ve artik insanlarin hicbir sey saklamamasi icin paylastiklar
seyler varken dijital medya yani onun medya tarafi sosyal medyanin medya tarafi eski
model yontemlerle gidiyor. Sahiplik yapisi geleneksel medyanin sahiplik yapisina
benzemeye basladi. Otelciler, kumarhane sahiplerinin yonetiminde gibi oldu. Bu da
ashinda yasamak icin kurumsal bir sey kurabilmek icin dijital medyada personel
alacaksa, 8 — 10 tane reklam almasi gerekir. Reklam alabilmesi icin izlenirlik olmasi
gerekir. Geleneksel medyada izlenirlik ka¢ denirse ona inanmaz zorundayiz. Burada
izlenirlik goriilen bir sey. Saklanamaz. Sponsorlart memnun edebilmek i¢cin onlarin
isteklerine gore doniisiir. Baktiginiz zaman bu defa da reklam verenlerin kisitlamalart
dijital medyaya da yanswr. Reklam verenler iyi bir reklam veriyorsa, onun istekleri
disina ¢tkmamay getiriyor. Bu da bizi yine geleneksel medyada yasadigimiz sorunlara
getiriyor. Sahiplik yapisi 6nemli bir stkinti. Reklam pastast da geleneksel medyadan
dijital medyaya kayd:. Ciinkii reklam verenler izlenmeyen, satin alinmayan gazetelere
neden ilan vereyim diyor. Bir tek Kibris gazetesi ve Diyalog biraz reklam aliyor. Onun
disindakiler eski reklam pastasindan pay alamaz. Web TV’ler ve dijital gazeteler
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reklam pastasini da geleneksel medyanin elinden aldi. Bu durum da geleneksel
medyaya biiyiik bir darbe vurdu. Su anda insanlar Web TV lere ve sitelere ¢ok sayida
ilan veriyor ve onun geri doniistinii gordiigiinii soyliiyor. Reklamda da tamamen dijital
medyaya bir doniis var. Reklaminda béyle sikintilart var medyada. Daha ozgiir
olmasina da engelliyor. Alternatif medya olarak geleneksel medyada Afrika Gazetesi
ornek goriiliir. Ya da Gazedda Kibris vardwr. Onlar da ayakta durmak igin
zorlanmaktadirlar. Aslinda o tip seyleri da insanlar az sayida biliyor durumdadir ve
maddi olarak giiclii olmadigi i¢in ve kendini ulastiramadigt igin insanlar onlart da
bulamuyorlar.

Siz en cok hangi sosyal medya agindan izleyicinizle bulustunuz? Neden?

Biz daha ¢ok hem kurum olarak hem de kendi yazilarimda Facebook ve Twitter
tizerinden yararlaniyoruz. Twitter habercilik agisindan, Kibris 'ta takipgisi az olabilir
fakat derdi haber olan daha ciddi bir sekilde oray: takip etmek isteyen insanlarin
bulustugu bir mecradir. Facebook Web TV imkanlarint da sundugu icin ve insanlarin
biiyiik bir ¢ogunlugunun, toplumun %90 minda kullandig1 bir mecra oldugu icin
oralarda dolagan haberlerde insanlarin paylastiklar: da daha ¢ok haber olarak bize
vansimaktadir. Instagram biraz daha fotograf ve kendini gésterme aract oldugu igin
cok fazla kullanmuiyoruz. En fazla Facebook kullaniyoruz. Facebook ¢ok genis bir
deniz oldugu icin oradan hem haber almakta hem de kendimizi yazilarimizi ya da
programlarimizi paylasma agisindan en 6nemli arag olarak goriiyoruz. Youtube 'dan
da yararlaniyoruz. Hatta bir donem kesintisiz yaywin yapryorduk.

Sizce bu siiregte yaganan en dnemli olay veya olaylar neydi?

Pandemin kendini bash basina bir olaydi. Daha énce hi¢ deneyimlemedigimiz, yani
filmlerde goriip de pek hayra yormadigimiz inanmadigimiz olabilecegini
diigiinmedigimiz bir olay oldu. Ozgiirlesmis bir toplumda insanlarin eve
kapanabilecegini, ¢ikmayabilecegini ve bdoyle bir ortamda nasil gazetecilik
yvaptilabilecegi yoniinde bir deneyimimiz olmadigi i¢cin pandeminin kendisi bash basina
biiyiik bir olaydi. Insanlar biraz korkusunu atmis olsa da hala daha da éyledir.
Gazeteciler her zaman oldugu gibi gene digsardaydi, risk altindaydi. Bastan beridir
anlatigim ama soylemeyi unuttugum bir nokta var. Bu imkanlart kullanirken
internetteki kopmalar internetin zayif olmast en blyik sorunumuz ve korkumuz oldu.
Halen bugiin Web TV’de programlar yaparken ‘“ingallah bugiin internet kopmaz
,sorun yasanmaz” dedigim oluyor. Benim daha once 7 kez internetin koptugu
programum oldu. Insanlar kendi bulunduklar: yerde internetleri kétii oldugu icin
ekranlart donuyor ve yaywmda sorun oldugunu saniyorlar. Boyle sikintilar var.
Yillardir konusulan Fiber-optik aglar: internet altyapisint diizeltmedikleri igin
korkuyla yapiyoruz. Senin internetin istedigi kadar kaliteli olsun, programa baglanan
kisinin interneti kotii oldugunda goriintiiler ve sesler kotii geliyor. Dijital medyanin
olanaklarini deneyimlemede internetin giiclii olmamasi bize biiyiik sikintilar yagatt.
Pandeminin kendisi biiyiik bir olaydi. Ozelce jet krizi meselesi vardi. Bir takim
insanlar pandeminin en kati oldugu giinlerde, kapali oldugumuz donemde iilkede
voneticilerin kendi koyduklart kurallar: ¢igneyerek bir takim is adamlarmni iilkeye
getirdiklerini, izinsiz bakanlarin bir birbirinden habersiz kimin getirdigi belli olmayan
bir sekilde. Tabii burada yine medyaya yansimasi bunun ve bu donem igerisinde
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neredeyse hiikiimeti bitirecek noktaya gelmesi bu olayin ve ardindan da raporun
agtklanmamasit bu donemin akilda kalan haberlerinden birisiydi. Bu dénemde énemli
neydi diye soracak olursan; birak bozulan hiikiimetler, Cumhurbaskanligi se¢iminde
miidahaleler, UBP kurultayina miidahaleler. Burada hem dijital medya hem
geleneksel medya algi operasyonuna gore kullanildi. Algi1 operasyonu hem dijital
medya hem de geleneksel medya kullanilarak nasil kullanildi Cumhurbaskanligi’nda?
Soyle bir sey ortaya ¢ikti. “ Eger Ersin Tatar kazanmazsa, Tiirkiye iilkeye katki
yapmayacak ve burasi ¢ok sikintilar ¢ekecek. Akinci kazanirsa ¢ok kotii giinler bizi
bekler” algisi yaratildi. Medya c¢ok giizel kullandi bu durumu. Bunu aslhnda
Tiirkiye 'den AKP Hiikiimeti, TC Cumhurbaskani Recep Tayyip Erdogan demegleri ve
Tiirkiye 'de havuz medyasini kullandilar. Her giin béyle yaywnlar yapildi. Ulkemizde de
yvapildi. Medya kullanilarak biiyiik bir algi operasyonu diizenlendi. Anketlere gore ve
OngOriilere kazanacak kisi kaybetti. Sirf insanlar acaba Ersin Tatar kazanmazsa da
Akinct kazanir burasi ¢cok mu kétii olur? Gergekten katki yapiimaz mi? Diisiincesi
girerek medyanin yaptigir algi operasyonun igerisine girdi. Medya yaptigi bu algi
operasyonunda basariya ulasti. Insanlar arasinda oy vermemeyi diigiinenler bile bunu
vapti. UBP en fazla kendi icerisinde sorun yasadigi bir donemde ve hesaplasma
vapacagt diistindiigii donemde hem bu algi operasyonunda hem de direk kiiskiin
kesimlere yapilan operasyonlarla se¢imin rengi degisti ve sayin Ersin Tatar kazandi.
Bu donem igerisinde en fazla dikkat ¢eken ve dijital medyanin da ¢ok fazla bu algi
operasyonunda kullanildigini ve etkili de oldugunu soyleyebiliriz. UBP Kurultayi 'nda
sonra yine benzer algi operasyonlart yapildi ve 2 aday geri ¢ekildi. Burada medyanin
olumsuz anlamda insanlarin etkilenmesinde ve se¢cim yapmasinda ¢ok biiyiik katkisi
oldu. Ulkemizde dijital medya bunu ¢ok iyi kulland.

Sosyal medya genel olarak nasil bir rol oynadi?

Algi operasyonu yapilirken sosyal medyay: belirli kesimler ¢ok iyi kulland. Iki taraf
arasinda sosyal medyada bir ¢atiyma yasandi. Sosyal medya pandemi doneminde
hiikiimetin aldigr kararlarda ¢ok etkili oldu. Hiikiimet yeni medya ,dijital medya ve
geleneksel medyadan daha ¢ok sosyal medyaya bakti. Orada kendilerine yapilan
tepkiler, kiifiirler, hakaretleri dikkate alarak bugiin aldigi bir karari ertesi giin
degistirdi. Bu da ¢ok elestirildi. UBP-HP bozulmadan énceki kararsizliklarina sosyal
medya hiikiimeti denildi. Sosyal medyada gercgekten giiciinii gosterdi burada. Ozellikle
kisilere yénelik hakaret, kiifre varan tepkilerin kisiler iizerinde etkili oldugu
diistiniildii. Bu bir bakima iyiydi fakat sosyal medyadan gelen her sey dogrudur diye
bir sey yoktur. Bazi yanlhslardan donmelerine neden oldu, bir yandan da tutarli
olamamalarima neden oldu ciinkii sosyal medyadan yanls gelen degistirmemeleri
gereken seyleri de degistirdiler. Fazla etkisinde kaldilar. Sosyal medya bizim
tilkemizde, baska iilkelerde oldugu gibi Twitter 'dan insanlari sokaga dékme durumlari
Qibi ¢ok biiyiik bir etkisi olmadi fakat bizde de bu sekilde bir etki ger¢eklesti. Kii¢iik de
olsa bazi gruplarin Facebook iizerinden haberleserek eylemcikler yapmasina da
katkist oldu. Bu ¢ok biiyiik bir ses getirmese de bir adimd belki de. Daha once sosyal
medyada ses ¢ikarip bunu ete kemige burinduremezdi Ulkemiz fakat pandemi
doneminde insanlar az da olsa bunu da yapnilar. Bu dénemde sosyal medyanin bu
sekilde etkileri oldu.
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7-

Hiikiimet mercilerinin aldiklar1 kararlart gerek sosyal medya gruplari, gerek
gazeteciler, gerekse kisisel paylasimlar degistirdi. Sizce bunda en biiyiik etki kimindir?

Sosyal Medya’da Kanaat Onderleri gelisti. Onlarin soyledikleri dikkate alindi. Bunlar
icerisinde gazeteciler de var. Mesela Hiseyin Ekmekci énemli bir kanaat dénderi oldu.
HuUseyin, haberleri arastirip pandemi ile ilgili saghk ekipleriyle i¢ ice olmasi ve
oradan haber gelmesi mesela. Yalnizca konusan insanlar degil konusurken ortaya bir
seyler de koyan doneler oldular. Mesela DEV-IS te Devrim Bar¢in var. O bir kanaat
onderi gibi oldu. Paylastigi seyler dolayisiyla kanaat onderi durumuna geldi. Mesela
Hiiseyin Ekmek¢i’nin “burada bu oldu, surada su oldu, yarin bu olacak, bugiin bu
olacak ” demesi insanlar agisindan onem gostermektedir. Kanaat onderleri arasinda
icerisinde gazeteci olmayan bircok tip de ortaya cikti. Insanlar, sadece konusup bir
sey tiretmeyen aslinda bir sonucu olmayan seyleri degil, konusurken ortaya bilgi
olacak seyleri anlatma veya yasalarla bunlari destekleyen kanaat onderleri etkili oldu.
Kanaat onderlerinin, paylastig: ve gruplar seklinde kar topu gibi biiyiittiigii tepkiler
¢cok etkili oldu kararlarin degismesinde ve siyasilerin etkilenmesinde. Geleneksel
medyada kanaat 6nderi yaratmak ¢cok daha dusziktii. Sosyal medya ve Dijital medyada
bu durumun daha etkili oldugu gérindi. Siyasiler bu durumdan ¢ok etkilendi ve
sikayetlerini de dile getirmislerdir.

Sizce Kibris’in kuzeyinde en etkili medya mecrasi neresidir? Neden?

En fazla Dijital Medya etkilidir. Geleneksel medya bu etkisini yitirmis durumdadir.
Burada da birka¢ kurumsallasmis dijital gazete bunu yapmaktadir. Cok arttilar.
Zaman zaman bir takim haberlerle az izlenir olanlar da etkili seyler ortaya ¢ikarryor.
Fakat artik bir seyleri degistirmekte veya etkilemekte kagida basili gazeteler veya
Televizyonlar degil, Dijital gazeteler etkilidir. Eskiden kagida basili gazeteler ¢ok
etkiliydi (Ozellikle Kibris Gazetesi). Artik simdi bu egemenlik dijital medyaya ve onun
icerisinde bulunan birkag kurumsal kuruma kaptirilmistir.

Hiikiimet kararlarinin alinmasinda veya degisiminde Sosyal Medya ne kadar etkili
olmustur? Ornek verebilir misiniz?

Ozellikle kapali donemde hiikiimetin bir takim alisik olmadigimiz ve yeni olan radikal
kararlar almasi gerekiyordu. Bu kararla toplumun bazi kesimlerini ciddi sekilde
etkileyecek boyuttaydr (Saghk mi? Ekonomi mi?) . Hiikiimetler daha J&nce
deneyimlemedigi, karsilasmadigi sorunlarla ilgili bir takim kararlar alirken zorlandi.
Bu kararlart aldiktan kisa bir siire sonra bir takim sosyal medyadan veya dijital
medyadan kanaat onderligi iistlenen insanlarin ortaya attigi elestirilerle ¢ok etki
altinda kaldi. Bazen bu elestiriler elestirinin otesinde sovgiiye hakarete varan ifadeler
de yer aldi kisisel olarak bakanlara. Bagbakan veya Basbakan Yardimcisi gibi... Bu
nedenle hiikiimetler bazi kararlar: geri almak zorunda hissetti kendini... Ornegin;
henuz karantina sistemi kurulmadan iilkeye gelen biri erkek kuaforiine gitmisti. Bu
hiikiimetin tahmin edemedigi bir seydi. Insanlarin bunu sosyal medya iizerinden
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paylasmasi ve fazlasiyla tepki géstermeleri iizerine yeni kararlar alindi. Vatandaslarin
tepkileri etkili oldu. Bu defa da siyasilere karst elestiriler oldu. Sosyal medyaya
bakarak degisiklik yapiyorsunuz elestirileri geldi. O donemde arka arkaya
degisiklikler oluyordu. Sosyal medya halen daha etkilemeye devam ediyor. Baska bir
ornek verecek olursak; 6zel jet krizinde ¢ok blyuk tepkiler, kiifiirler olmasina ragmen
raporun agiklanmamasi konusunda diretiliyor. Silinen kamera gériintiileri var,
goriintiiler icerisinde bir bakan oldugu soyleniyor. O bakanin da ortaya ¢ikmamasi
icin de sosyal medyadan veya dijital medyadan gelen tepkilere direnc
gosterebiliyorlar. Kendilerini ilgilendiren konularda da direng gosterebiliyorlar.

10- Pandemi ile birlikte daha aktif olan sosyal medya internet kullanim aligkanliklarimizi
nasil degistirdi? Bir gazeteci olarak sizin aliskanliklarinizi nasil degistirdi? Ya da geri
doniislerden izleyicilerinizin aliskanliklarinizi nasil degistirdigini sdyleyebilirsiniz?

Fazlaswyla degistirdi. Akilli telefonlara, tabletlere kayitsiz kalan insanlar bunlara
sahip olmaya basladi. Sosyal medya hesabi olmayan insanlar, sosyal medya hesabi
actilar bu donemde. Gittikleri yerlerde eskiden ¢ok onemsemezlerdi bulunduklar
ortamda internet olup olmadigini. Simdi her gittikleri kafe, restoran benzeri yerlerde
ilk sorulan sey “Burada internet var mi?” oldu. Gittikleri her alanda internet o/masini
onemsiyorlar. Cok kisi internet saglayicilarin telefonuna ya da iki taneyse, en az bir
tanesine internet baglamak gerektigini soyledi. Mesela benim esim pandemi dénemine
kadar telefonuna hi¢ internet istemedi. Ama o donem gelince Telsim’ le konus bir paket
al interneti olsun dedi. Geg¢miste bu kadar ihtiya¢ duymadigi internete bu dénem
ihtiva¢ duydu. Evine internet alanlar oldu. Telefonuna baglayanlar, tabletine
baglayanlar...Bir aliskanlik olarak pandemi donemi dijitale daha fazla adim atmaya
katkr sagladi. Ve bu dénemde mesela insanlar evinden de ¢ikamadig: icin seyleri
ogrendi; gidip de bankada kuyruk bekleyecegine, elektrik dairesinde mesela... Cok
insandan duyuyorum su an ben... “Ne aptallik yahu” diyorlar... gidip saatlerce
beklerdik orada. Mesela telefon, elektrik, belediye vergileri hatta becerebilenler igin
seyriisefer ¢ikarma bile... Bunlar hep elektronige dondii. Cok sayida insan bunu
kullanmaya bagsladigi goriildii. Siparis verme, uzaktan odeme gibi aliskanliklar gelisti.
Pandemi gelistirdi bunlari. Zorunluluk gelistirdi bunlari. Daha énce zorunlu olmadigi
icin, kullanmadig icin, adam hesap agmadigi i¢in, e-maili olmadigi icin, sosyal medya
hesabi olmadigi icin, bilgisayar ¢ok fazla kullanma ihtiyaci hissetmedigi i¢in bunlar
gidip eski modelde yapmaya calisirdi. Ama su anda bunun ¢ok kolay oldugunu ve
elinin altinda oldugunu gordiigii icin aslinda bu pandemi donemi insanlarin dijitale
daha fazla kaymasina neden oldu. Bunun zor ya da tehlikeli bir sey olmadigini da
gordu. Pandeminin iyi taraflarindan birisi oldu bu.

Biz aslinda genelde, yani ben kendi adima bunlarin hepsini kullaniyordum meslegim
icabi. Sosyal medya paylasim ara¢larinin hepsini kullaniyordum bir sekilde. Dijital
medyaya gectikten sonra daha fazla kullanmaya basladim. Daha once televizyon
programlarimin kag kisi tarafindan sosyal medyada izlendigine bakmazdim dogrusu.
Ya da Web TV’ler iizerinden hangi programi kag kisi izler diye bakmazdim. Yani
bakmazdim bu sayiciklara... Ama bir dijital medyada ve Web TV'de ¢alismaya
basladiktan sonra ve yalnizca internet ortaminda hizmet verdigimiz icin benim icin
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daha onemli oldu izlenirlik. Konuk se¢iminde daha itinali olmaya bagladim ¢iinkii ilgi
cekmeyecek bir konugu, belki iyi bir sey degildir bu belki zaman zaman da
oluyor...Mesela ¢ok iyi bilgiler veren insanlar ¢ikaryoruz bilimsel olarak bu da ilgi
gormiiyor.. Bu da bizi biraz daha fazla popiiler insanlar ¢ikarmaya itiyor. Mesela
insanlar pandemi doneminde bakan ve saglik¢t gérmek isterdi daha ¢ok. Ve bizde
onlarn istekleri ¢er¢evesinde bakanlari, yetkilileri ve saglik¢ilart ¢ikarirdik. Bu hem
iyi hem kotii. Bir sekilde sizi daha popiilist olmaya iter bu. Bendeki degisim boyle oldu.
Daha once Kibris TV deyken hi¢ bakmazdim o ilgi ¢ekecek bu ilgi ¢ekecek. Nasil olsa
televizyona ¢ikti gorecek diye diigiiniirdiim. Ama simdi se¢imlerini hatta soruyorlar
bana “ Bizi neden ¢ikarman?” diye. Sizin izlenirliginiz azdwr diye daha farkl bir sey
diistintiriim diyorum. Yani mesela ozel bir ¢ekim yapabilirim ya da baska bir seyin
icerisinde bunu yapmaya mecburum. Izleyicimin diismemesi gerekiyor. Reklam
verenlerin memnuniyetini bozmamak i¢in bendeki degisiklik bu oldu konuk se¢ciminde.
Daha itinali oldum. Insanlarin ilgisini ¢cekecek seyler yapmaya calisirim. Gecmiste
bazi giinler yazilarimi paylasmadigim, unuttugum zamanlar oldu. Simdi 6zellikle hig
oyle yapmam c¢iinkii oradan insanlar bana ulagtigi icin biitiin Twitter’'dan da
Facebook’tan da paylasmaya ozen gésteririm. Oradan gelen sorulara aninda cevap
vermeye c¢alisirim ¢iinkii benim izleyicim bunlarin iistiinde oldugu i¢in daha fazla
Onem géstermeye basladim. Bizi izleyenlerden 6rnegin beni bulamadigini, yazilarimi
bulamadigint séyleyen insanlarin bazilarinin tablet alip seni izlemeye basladik
dediklerini duydum. Bu da beni sevindirir mesela. Senin i¢in tablet aldim diyen
seyircilerim var. Yine de markette karsilastigim “seni bulamiyoruz, neredesin? Hangi
kanaldasin? Hangi gazetede yazan?” diyen yash kesimden insanlar var. Onlara
anlatmaya ¢alisizrim aslinda. Halen izlemeyen bir kitle var. 4 — 5 hafta once BRT de
bir program yapmaya basladim. O yasl kesimden insanlarin seni bulduk, karsimiza
ctktin dediklerini duydum. Toplumun tiimii heniiz dijitale ge¢mis degil ama yasi
ilerlemis olan ve dijitale ge¢mis olan insanlar da var. Bu da beni sevindiriyor.

Ek 3.4 Kibris Gen¢ TV Program Yapimcisi Nazar Eriskin

1- Kendinizi tamitir misiniz? Kag yildir gazetecilik yapiyorsunuz?

Ben Nazar Eriskin. 2007 yilindan beridir aktif olarak Kibris'in kuzeyinde televizyon
gazeteciligi yapiyorum.

2- Bir gazeteci olarak Covid-19 deneyiminizi nasil anlatirsiniz? Pandeminin ilk
giinleri ile bugiinii kiyasladiginizda mesleki agidan ne gibi farkliliklar oldugunu
sOyleyebilirsiniz?

Enteresan siirecti ve hala dyle oldugunu diisiintiyorum. Yani iki anlamda. Bir tanesi
su, herkesin evde oldugu bir siirecte ¢alisir vaziyette oluyorsunuz. Bunu psikolojik
olarak bireysel anlamda da farkli bir tecriibesi oluyor. Mesleki a¢idan da sizi daha
kompakt bir hale getiriyor. Yani daha kompakt dogmak durumunda kalyyorsunuz. Her
isi zaten memlekette bu meslegi yapmak ¢ok ciddi kadrolarda falan ¢alisamiyorsunuz.
Ama ornegin bizim ozelimizde Kibris Geng TV de ¢alistyorum ve orada personelin
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yvani neredeyse reji ve programda ben vardim. Birkag kisi daha vardi. Onlar disindaki
hi¢ kimse kanalda yokken, herkes haber merkezi dahil evden bir sekilde ¢alismaya
calisirken siz kanalda oluyorsunuz. Dolayisiyla aslinda ulagsmaya ¢alistiginiz her
seyde daha kendi el yordaminizla ulasmaya ¢alisiyorsunuz. Oyle bir sey var. Genele
bakacak olursak ama zaten medyanin buraya dogru bir kaymasi sz konusuydu. Yani
kompakt her isi yapan muhabir istiyor artik sektér. Cekimini yapacak, montajini
yvapacak, sunumunu yapacak ve bir paket olarak freelance da ¢alisiyorsa, kurumda da
calisiyorsa artik kurumlarin da beklentisi bu yonde... Covid-19 siireci birazcik bunu
hizlandird: diye diigiiniiyorum ben. Oyle bir yere dogru zaten gidiyordu. Covid-19 , bu
noktada birazcik daha etkili oldu. Mesleki acidan bir de tabii bu birazcik daha
bahanesi oldu tim dinyada. Pek ¢cok meslektasimizda islerini kaybetti . Covid-19
doneminin reklam gelirlerinde azalmaya neden olmasi gibi sekillerden dolayi. Zaten
ekonomik anlamda ¢ok giiclii olmadigimiz i¢in medya sektorii bu anlamda da can
kaybetti, kan kaybetti.

Ik giinlerinde tiim toplumda bir panik havasi vardi . Siz ekran éniindeyseniz bir kere
hem panik duygusu yaratmamaniz hem olani biteni haber vermeniz gerekiyor dogal
olarak. O dengeyi saglamak konusunda, neticede bir insansiniz bu toplumda
vasiyorsunuz ama her giin kalkip da anlatmak durumundasiniz su oldu, bu oldu diye.
Bence ¢ok kétii 6rnekleri var iilkemizde bunun. Yani “ Kapanin! Kapatalim! Su olsun,
Bu olsun” panik panik hala devam ediyor. Bu tarz ornekleri de var. Ilk giinlerde bu
panik havast biraz daha hakimdi diyebilivim. Yine kotii ornekleri var su anlamda;
mesela neredeyse insanlarin isimlerini agiklamaya varan yayinlar yapildi mesela o
donem. Insanlarda “ Onlar Covid oldu! Onlardan uzak durun!” korkusu oldu. Is
cigrindan ¢ikti. O panik havast birazcik azalinca, saghk disinda da seyler var
noktasina birazcik evrildi . Benim a¢imdan ilk giinlerde o insanlarin kapanma
duygusuyla ve birazcik daha herkes sagduyuluydu. Ve herkes bu siireci daha ortak
vasayabiliyordu. Yani borglar ertelenmisti, giinliik yasam pratiginde herkes esitti.
Medyada da onun yansimasint ekrana tasiyabilivordum. Yani sorunlar konusunda
herkes can kulagiyla dinliyordu. Daha duyarliydi herkes. Haber almak konusunda
daha a¢ti. Ve daha onyargisiz, daha az yargilayiciydi bence. Kapanma bittikten sonra
ve hayatin gercekleri yeniden basladiginda simdi birazcik daha is * Peki simdi ne
olacak?” noktasina dondii. Medyada bunun karsiligini bulabiliyor mu insanlar emin
degilim. Karsiligini bulduklarinda da ne derece kulak veriyorlar ona da emin degilim.
Soyleniyoruz ama séoylendigimiz seyleri ekranda yansimalari gordiigiimiizde daha ¢ok
seyrediyoruz ya da polemikleri daha ¢ok seyrediyoruz. Ama iste birisi bugiinkii
durumdan ¢ikilmasiyla alakali bir ¢oziim ortaya koymaya ¢alistiginda ona da ¢ok fazla
kulak vermiyoruz. Yani yine o “Harala Giirele” den hoslaniyoruz. Boyle de bir ikilem
var bence.

Sizce bu siirecin Kibris Tiirk Medyasina yansimasi nasil oldu? Yada Kibris Tiirk
Medyasini nasil dontistiirdii?

Bence her konuda oldugu gibi bu konuda da boyle bir altyapimiz yoktu. Bu seyle
alakall diye diisiiniiyorum, izleyicinin beklentisinin ne olduguna bagh olarak ekran
oniindeki insanlar ya da haber yapan insanlar tiklanma sayilart ya da iste izlenme bu
Facebook iizerinden yaymn yapan Web yayinlart var. Ne zaman ki boyle daha spekiile
eden seyler soyliiyorlar ya da daha spekiile eden basliklar atiyorlar. Onlarin daha ¢ok
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ttk aldigini ve daha ¢ok seyredildigini gordiiklerinde o sey artiyor” yani orda o oldu
burada bu oldu”. Yani orada ince bir ¢izgi var. Bu toplum saghgini ilgilendiren bir
mesele netice ve tim dinya yasiyor bunu. Bizim bunun disinda kalmamamizi
beklemeyecegimizi bildigimize gore burada da vakalar olacaginit hepimiz éngordik.
Simdi o vakalar olmaya basladiginda bunun verilme dilini gérdiik. Ornegin ben kendi
yayinlarimda sunu gordiim; benim yaywnlarimi seyreden insanlar dogru bilgiyi, dogru
sorgulama sekilleriyle alabildikleri icin beni seyrettiklerini soylediler o dénem ve
izleyici sayim ¢ok artti. Bir baskasindaysa iste iceriden bilgi alip, onlari verdigini
soyleyen bir arkadasimiz vardi. O farkl bir izleyici Kitlesine hitap etti. Ama daha bdyle
o seyi heyecani ayakta tutacak iste “bakin bu oluyor!bakin su oluyor” falan diye
birazcik daha yaywinlarmmin igerigini buna kaydiranlar birazcik daha izlenme
kaygisindaydilar diye diisiiniiyorum. Teknik anlamdaki altyapimizin ¢ok zayif
oldugunu diistiniivorum. Birazcik teknolojiyi kullanma noktasinda hizlandwrdi siireci.
Yani ben c¢ok basit bir sey soyleyeyim ,cidden ¢ok basit; Neyi bugiine kadar
vapamiyordum? Skype baglanti yapamiyordum mesela kanalda. Neden? CUunki
ihtiyac goriilmemisti. Iste 3G kullaniliyordu, palyatif baska ¢éziimler bulunuyordu.
Ama ne zaman ki benim diinyanin baska yerlerindeki insanlarla ya da burada daha
saglkly baglanti yapmamla alakali bir ihtivag dogdu reji buna gore dizayn edildi. Ilk
basta Instagram tizerinden, Instagram yaymmini ekrana verip o ekrani ikiye bolme
ozelliginden sonra Skype falan gibi yani ¢ok basit...Belki de Tiirkiye'de ya da
Giiney’'de hi¢ lafi bile olmayacak bir sey. Ama bizde boyle bir islevi oldu. Bilen,
diistinen insanlarin sorgulanmasi anlaminda ¢ok popiilist yaywnlar yapildigini da
gordiik. Ama dedigim gibi izleyicide bir anlamda popiilist seyler bekliyor. Bu birbirini
besleyen bir sey. Ama ben her zaman nitelikli ig verildiginde insanlarin beklentisinin
de artacagina inanan bir insamm. O yiizden nitelikli isler ¢ikmasi gerektigini
diigiiniiyorum. Izleyicinin de 6yle bir siizgecten gecmesi gerektigini diisiiniiyorum bu
stireg tizerinde yaywmlarin.

Siz en cok hangi sosyal medya agindan izleyicinizle bulustunuz? Neden?

Ulke gercegi Facebook. Ciinkii Facebook 'ta herkes. Yani Twitter kullanmaya ¢ok yeni
bashyor insanlar. Geng kusak yeni Twitter kullanmaya baslyyor. Youtube zaten ¢ok
¢ok az burada kullanimi. Facebook’ta yoksaniz sosyal agda yoksunuz. Ben zaten
karasaldayim, uydudayim. Ekstra olarak Facebook tayim. Benim yayinlarim genelde
Facebook dzerinden c¢ok seyredilmiyor. Uydu Uzerinden daha c¢ok izleniyor.
Gegtigimiz giin uyduda bir ariza olmus. Herkes Facebook tan seyretmeye basladi.
Herkes yayn yok diye yazmaya basladl.

Sizce bu siiregte yasanan en 6nemli olay veya olaylar neydi?

Ulkede bence ilk yerel vakanin gériildiigii giin ¢ok miihimdi. Ben o giin kanaldan
¢ctktim. Doktor randevum vardi. Doktora gidene kadar Metropol yolundan (Lefkosa’da
bir cadde) hastane tarafina ¢iktim. Hastanenin karsisindaydi gidecegim doktor.
Herkes sozlesmis gibi yani Salamis 'te karantina oteli olmustu. Orada ¢ikti vaka. Gelen
turist kafilesindeydi ama herkes bir anda maskeliydi mesela anlasmig gibi. Bence ¢ok
enteresandi. Ben boyle hayret ettim yani bu haberin ¢ikmasint mi bekliyordunuz. Bir
anda maskeleri taktiniz. Bu bence onemliydi ama yerel vakalarla birlikte birazcik daha
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“Ne oluyoruz? ” noktasina gelince bence yani sansasyonel olup olmamasi disinda tiim
bu stre¢ onemli yani. Adim adim okundugunda neler yapilabilirdi ve yapilmadi,
ekonomi anlaminda hi¢hir onlem alinmamasinin bugiine getirdigi sey. Baktiginda yani
saglik saghk denilip saglk igin hi¢ bir sey yapimamis olmasi bence bastan sona en
onemli sey. Pandemi hastanesi dendi 6yle boyle bir hastane yapildi. Bak mesela bugiin
halen elektriginin olmamasini, cihazlarin ¢alismamasint konusuyoruz. Saglik saglik
dendi hala bir ekstra doktor, hemsire alinmis durumunda degil. Saglhk saghk dendi
temiz hastane yok. Dr. Burhan Nalbantoglu 'nun durumu ortada. Yani en énemli konu
her seye saglik denilip, saghk icin hi¢bir seyin yapiimamasi. Su an bunun ceremesini
cektigimizi diigiintiyorum.

Sosyal medya genel olarak nasil bir rol oynadi?

Mekansal 6zgiirliik saglyor sosyal medya. Ama su noktada tereddutlerim var; 1)
Mekdnsal ozgiirliik saglyor, 2)Kendi gozlemlerini paylasma olasiligi saghyor, 3)
Fikrini belli bir kitleye duyurma imkant saglyor. Simdi bunlarin otesinde ama
paylastigi seylerin gergekligini denetleyen kimse yok. Sen bir sey paylasiyorsun bir
anda o viral olabiliyor. Atiyorum 50 kisi paylasiyor ve bizim memlekette 50 kininin
onu paylagmasi iyi bir rakam. Ama mesela sen bunu teyit ettin mi, etmedin mi. Kisisel
gerekgelerin yiiziinden mi boyle bir sey ortaya attin? Altinda ne var? Bununla alakali
teyide muhtag bir bilgi ise eger teyit edildi mi? Bununla alakali hi¢bir sey yok. Herkes
her seyi yaziyor. Herkes her seyi soyliiyor. Bunlar dogruymug gibi kabul ediliyor.
Bunun iizerine baska kanaatler olusuyor. Bence de sosyal medyanin temel problemi
zaten bu. Yani bak bu tiim diinya ile alakali olan bir sey asilarla alakali mesela, viral
olan videolar var. Ast oldu fel¢ oldu, asi oldu bayildi. Son ornekleri bunlar. Bir anda
paylasilyyor. Nerede oldugunu bilmiyoruz. Adi doktor, arastirmiyoruz. Bazi insanlar
bir seyler soyliiyorlar. “ Aaa bak doktor bunu demis” diye paylasiliyor. Yani bir
Googlelamiyoruz bile. Bu insanlar kimdir? Ne yaparlar?. Sosyal medya ¢ok dogru
kullanildiginda olumlu ama bence bizde ¢ok daha o konuda yol kat etmemiz gerekiyor
diye diisiiniiyorum. Bir de sosyal medyada paylasim yapip, bunun paylasilacagini
diigiinerek popiiler olma ¢abasinda olan insanlar var. Ve Covid-19 Ulzerinden bunu
yapma ¢abasinda olan insanlar var. Bunu da ¢ok acikli buluyorum dogrusu.

Hikimet mercilerinin aldiklar1 kararlar1 gerek sosyal medya gruplar, gerek
gazeteciler, gerekse kisisel paylagimlar degistirdi. Sizce bunda en biiyiik etki kimindir?

Kamuoyu olusturmak artik sosyal medya iizerinden oluyor. Ve bu “iste bu
Karantinasiz Girislere Hayw” gruplari, Covid-19 gruplar: vardy siireg igerisinde.
Bunlarin hep onemli oldugunu diistintiyorum. Ciinkii yani kamuoyu dedigin sey artik
“Hadi orgiitlenelim! Yiiriiyiis yapalim” lardan daha farklt bir boyuta geldi. Artik
orada orgitlenmelerin neticesinde kitlesel eyleme déniisebiliyor. Ama ¢ok uzunca bir
stredir, yani sadece Covid-19 siirecinde degil, insanlar zaten sosyal medyayt
orgiitlenmek icin mecra olarak kullaniyorlar. Dolayisiyla, evet o gruplarin da bir
etkisi olmustur ama ben séyle bir naiflige kapilmamamiz gerektigini diigiiniiyorum.
Yani bu siirecte siyaset, ekonomi, is ¢evreleri aslinda hep dirsek temasindaydi. Her ne
kadar is g¢evrelerini memnun etmeyen kararlar alinmis olsa da is ¢evrelerinden
bazilarini da memnun eden kararlar alindi. Onu da unutmamamiz gerektigini
diisiiniiyorum. Yani ziimresel ya da kisisel ¢ikarlar tizerinden de ilerletildi siire¢. O
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nedenle, hani ¢ok yeterli olmadigini da yine de diigiinitiyorum. Her ne kadar birkag
karar degistirme noktasinda basari gibi gériinse de mesela bak, bugiin eglence
sektoriinde olanlar eylem yapuyor, iste yarin baskasi sonra baskasi yapacak. Yani
ziimresel kaliyor bizim koydugumuz tepki. Toplumsal olarak sunu diyemiyoruz yani;
ben Covid-19'un ekonomik etkilerini, olumsuzluklarini toplum adina yasamak
istemiyorum” demiyoruz. Yani herkes grup halinde mi hareket ediyor? Evet. Yani
mesela “13. Maasin ben tiim bunlara ragmen aldim, o zaman tamamim” *“ Ben
odemelerimi almadigim igin tamam degilim”. Ama sey diyemiyoruz yani . Topyekiin
bir slirecten geciyoruz ve ben alsam da toplum geneline baktiginda mutsuz bir insan
kitlesi, issiz insan kitlesi olmasi bu toplumun genel yapisini ilgilendiren bir sey
noktasina gelemedik mesela. Ziimresel, biitiin bu ortaya konulan itirazlarda ziimresel.

8- Sizce Kibris’in kuzeyinde en etkili medya mecrasi neresidir? Neden?

Yani iste kullanici sayilarina ve yayginligina baktiginda Facebook oluyor o. Yani séyle
diistin Youtube’da bir sey paylasiimis olsa dahi Facebook ta paylasiimadan goriiniir
olamuyor. Yani oradan dagitima siiriiltiyor gibi diigiiniiyorum. O yiizden Facebook.
Yani soyle, televizyonlarin hala etkisi var ama 6rnegin, ben her giin 2.5 saat program
yapiyorum. O 2.5 saat programn 1.5 dakikalik bir kesitini benim programmun sosyal
medya sayfasinda paylastigimda insanlarin dikkatini ¢ekebiliyorum. Zaman artik sey
degil yani . Insanlarmn kesintisiz odaklanabilecegi bir zamani yok. O yiizden sosyal
medyada ulke tzerinde Facebook.

9- Hiiklimet kararlarinin alinmasinda veya degisiminde Sosyal Medya ne kadar etkili
olmustur? Ornek verebilir misiniz?

Yani en son pek ¢ok noktada etkili oldu. Yani bu karantinasiz giriglerin olmamasi
ornegin, az once verdim. En son yine bu yilbasi i¢in 3 giiniin altinda karantinasiz
giriglerin olmamasinda da bu kamuoyunun baskisinin ve sosyal medya iizerinden
yansiyan kamuoyu baskisinin 6nemli oldugunu diistiniiyorum. Son érnek olarak,; bunu
verebilirim. Ama kamuoyu baskist dedigim gibi kimi konularda ige yarasada ekonomik
pek ¢ok konuda tik yok. Spesifik 6rnek verebilir misiniz? Evet. Bir ka¢ 6rnek oldu bu
siireg icerisinde. En az 3-4 ornek oldu. Iste bu girisler konusu oldu. Ornegin, Saglik
Bakant Pilli’'nin 21 giin kapanabiliriz demesi iizerine herkes Facebook iizerinden
yorumlar yapmaya basladi. Bakan Pilli, bu durum hakkinda insanlarin yorumlari
dolayisiyla agiklama yapmak zorunda kaldi mesela.

10- Pandemi ile birlikte daha aktif olan sosyal medya internet kullanim aligkanliklarimizi
nasil degistirdi? Bir gazeteci olarak sizin aligkanliklarinizi nasil degistirdi? Ya da geri
doniislerden izleyicilerinizin aliskanliklarinizi nasil degistirdigini sdyleyebilirsiniz?

Hayatimiza daha fazla daha fazla kullaniyoruz ozellikle kapalt olan donemde.
Birincisi bence ciddi konsantrasyon bozuklugu nedeniyle herkesin elinde siirekli ne
olmus ne bitmis diye siirekli bir haber takibi i¢in timeline kaydirma durumu vardi.
Ikincisi, daha bu siirecin getirdigi iste sikintilar nedeniyle daha agresif oldugumuzu
diigiiniiyorum. Sosyal medya da daha saldirganiz. Oyle oldugunu diisiiniiyorum. Kendi
bir paylasim yapip daha fazla kitleye ulasmast i¢in o az once soziinii ettigimiz ¢ok tiyesi
olan gruplarda onu paylasmak. Ornegin ben Nazar Erigkin olarak bir paylasim
yapiyorum. Sonra o postu alip Karantinasiz Girislere Hayiwr grubuna atiyorum daha
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fazla kisi gorsiin diye. Bu goriiniir olma istegini artirdi. Ben de bunu séyliiyorum.
Kanaat dnderi olmak istiyor herkes. Ciinkii neden? Toplum sagligi meselesi. Benim de
fikrim , benim de bir gériigiim var. Bir de bu tarz siiregler herkesin gazeteci gibi
davrandigi siiregler. Yani bence en 6nemli etkilerinden bir tanesi de bu. O hani sosyal
medya etkisinden bahsettim ya az 6nce; ona ilaveten herkes de sanki gazeteci
refleksiyle hareket ediyor . Ama iste etik deger, teyit etme, dogrulatma ihtiyaci falan
filan yok. Evet iste bakin bunlar karantinadan kacti. Telefonla onu ¢ekip paylasma.
Bakin burada durum boyle, onu telefonuyla ¢ekip ama iste yani biz mesela ne yapariz?
Béyle bir sey varsa ilgili mecra ile de orada baglantiya gegersin. Durumun ne
olduguyla alakali bir kompakt yaparsin. Kotii 6rnekler medyada da var. Bir suzgegten
mi geciyor yani Geleneksel Medyada? Evet. Burada dyle bir sey yok yani. Ha iyi
ornekleri var. Mesela karantinalardan kagmalarla alakali. Malpas 'ta bir kiz mesela
havuzun oralarda goruntilenmisti. Biri ¢ekmisti ve *“ Ne oluyor? Karantina boyle
mi?” falan dedirtmisti mesela. Mesela insanlar karantinada odalarimin durumunu
veya yedikleri yemeklerin fotograflarini paylaswyorlardi. Evet, fakat bu durum
manipiile etmek i¢cin ¢ok miisaitti. Sahsi bir derdin varsa bunun iizerinden
yiiriitebiliyordun. Iyi 6rnekleri var ama her zaman aklimizda tutmamiz gerektigini yani
dogrulanmadi bu bilgi. Boyle bunu da akilda tutmamiz gerektigini diisiintiyorum.

Ben eskisinden ¢ok daha fazla dogallik eskisinden ¢ok daha fazla o an ne olduguyla
alakali insanlarm bilgi alma konusunda a¢lk c¢ektigini gorviiyorum. Bu eski
konvensiyonel halinden birazcik uzaklastirip, birazcik daha aslinda ben de bir
bireyim, ben de bu toplumda yasiyorum. “Sizin kaygilarinizi ben de hissettigim icin o
kaygilart gidermek adina bu sorgulamalart yapiyorum “a beni yonlendirdi. Cunku
insanlardan aldigim geri doniisler bu yonde. Yani bizim aklimiza gelen gseyleri
sordugun igin seni seyrediyoruz diyorlar. Ya da bizim gosterecegimiz tarzda itirazlar
gosteriyorsun ve her kesime siyasetciye de, diger seylere de ayni mesafede olup yani
bir perde gerisinde baska giindemle hareket etmiyor olma seyi insanlara gegiyor. Ben
mesela o yiizden seyredildigimi bana soyledikleri i¢in onu biliyorum. Beni bu anlamda
yiireklendirdi. Dogru bir sey yapiyorum durumlar yaparken de “hani aman suradan
da bir sey olabilir, buna deginmeyim de suraya gideyim” falan gibi perde gerisi
giindemlerin olmamasinin ekrana yansidigini insanlarin bu yiizden tercih ettigini
diistintiyorum. Ve oyle olanlar da bence kazanacak.

Ek 3.5 Kibris Postas1 Haber Miidiirii Ulas Baris

1- Kendinizi tanitir misiniz? Kag yildir gazetecilik yapiyorsunuz?

Ben Ulas Barig. 1997 'den bugiine kadar 23 yildwr kése yazarligi ve aktif gazetecilik
vapwyorum. Kibris Postasi’nda Haber miidiiriiyiim. Siyasi Bilimler Fakiiltesi
mezunuyum. Gazetecilige de bir sans eseri girdim. Kose yazilari yazarak bagladim.
Daha sonra gazetecilige gegtim.
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2- Bir gazeteci olarak Covid-19 deneyiminizi nasil anlatirsiniz? Pandeminin ilk
giinleri ile bugiinii kiyasladiginizda mesleki agidan ne gibi farkliliklar oldugunu
sOyleyebilirsiniz?

Covid-19 ile ilgili farkindaligin ilk giinden bu giine geldigi noktamin degistigini
diigtintiyorum. Yani giinlerde ¢ok daha fazla Covid-19 ile ilgili spekilatif haber, fake
haber dedigimiz yalan haberler ¢ikmisti. Cikmaya da devam ediyor ger¢i ama ilk
giinlerde bu konu ¢ok ciddiye alinmad:. Basit bir grip olarak gorildi. Tabii burada
basinin, sosyal medyanin ¢ok biiyiik etkisi oldu. Yani bunun basit bir gribal enfeksiyon
oldugu yoniinde bir siirii haberler sosyal medya iletileri onlar bunlar komplo
teorilerine inang olarak diisiindiigiimiizde ¢ok ciddi boyutta bilgi kirliligi ortaya ¢ikti.
Bu bilgi kirliligi tabii Covid-19 un kendisinden bile daha tehlikeli oldugu durumlara
da eristi. Mesela hatirlayiniz pandeminin ilk giinlerinde Mart aylarinda Nisan
aylarinda stirekli basinda “Ast bulundu! Tedavisi bulundu” ¢ikiyordu. Tabii bu ne
yapardi? Insanlart rehavete kaptirirdi. Insanlara “Asi bulundu. Hadi disariya
¢ctkalim” dedirtirdi. Ciinkii insanlarin ¢ok da karsilasmadigi bir durumdu bu karantina
stireci. Yani hastaliklar igin kadim bir seydi. Hastaliklar eskiden beri karantinayla
atlatilmaya ¢alisirdr. Eski ¢aglarda da oyleydi ama yeni zamanda boyle bir sey
goriilmedi. Insanlar boyle bir seyi pratik etmedikleri icin garip geldi insanlara evde
oturmak. Dolayisiyla hastalik hakkinda bir stirii yani eski normal hayata doniis 6zlemi
ve istegi da insanlarda ¢ok fazlaydi. Dolayisiyla bu baglamda hastaligin ilk
giinlerindeki durumlardan sonra pratik ettik. Aci ger¢ekleri yani anlayarak, yasayarak
pratik ettik. Ve simdi daha bir farkindayiz diye diistiniiyorum ben. Her ne kadar c¢esitli
haberler c¢iksa da orada burada ama daha farkinda bir durum oldugunu
gozlemliyorum ben. Simdi asi ile ilgili komplo teorileri var. Genel olarak bu
soyleyecegim.

Mesleki acidan cok zorlu donemdi bizim icin a¢ik¢asi. Ciinkii stirekli hareket halinde
olan bir siirecten gectik. Devamli haber merkezine akan bilgiler vardi. Tabii Kibris
ufak bir yer oldugu icin dedikodu mekanizmasi ¢ok ciddi sekilde yiiksek ve teyidsiz
haberler ¢ok girildi. Basinda ¢ok sayida yalan haberler ortaya ¢ikti. Teyidsiz haber
daha dogrusu. Dolayisiyla panik biiyiidii gitti. Dolayisiyla basin ag¢isindan ben basinin
sinifi gegtigini diisiinmiiyorum. Yani basin bu konuda sinifi gecemedi. Konularda
diinyayi takip etmedigimiz ve konularla ilgili de hep ciddi sekilde ahkam kestigimiz
ortaya Gikti. Bu baglamda Kibris Tiirk basininin da seviyesi, bir rontgeni ¢ekildi. Ve
bu seviyenin de asagida oldugu goriildii. Bir gazeteci doktor degildir ama bu konuda
en iyl uzmani se¢me yetisine sahip olmalidir. En iyi bileni konusturup halka bilgi
vermek gerekir. Bunu da yapamadik biz. Dolayisiyla ben basimin sinifi gegtigini
diistinmiiyorum.

3- Sizce bu siirecin Kibris Tiirk Medyasina yansimasi nasil oldu? Yada Kibris Tiirk
Medyasini nasil doniistiirdii?

Simdi tabii biz her seyi siyasallastirdigumiz gibi bunu da siyasallastirdik. Covid-19 u
siyasallastirdik. Tabii diinyanin baska yerlerinde de oldu bu. Ama biz yapacaktik bunu
ve yaptik yani. Dolayisiyla Covid-19 'un en yogun oldugu giinlerde siwrf ekonomik
gostergeleri diizeltsinler diye ya da insanlari bir sekilde rahatlatsinlar diye kamu
saghgin tehlikeye atacak bazi kararlar alindi. Bu kararlarin da basin tarafindan
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teyitlendigi, desteklendigi goriildii. Bu konuda yanl haberler yazildi. Yanli bilgiler
verildi. Yanli programlar yapudigimi gordiik hep beraber. Dolaysiyla K.T Basininin
bu noktadaki tavri aslinda siyasetle birlikte ¢iinkii ¢iiriimiisliik orada da var yani.
Bizim siyasetimiz ¢tirtimiis noktadadw. Bu basina da sirayet etmis durumdadir.
Dolayisiyla ikisinin beraber ¢iiriidiigiinii diisiintiyorum ben. Bizi de etkiledi. Cok
etkiledigini séylemek lazim ama reyting agisindan baktigimizda acayip patladigimiz
donemler oldu bizim. Biitiin haberler ¢ok ciddi sekilde okundu. Yaptigimiz en basit
haber bile ¢cok ciddi bir sekilde okundu. Ciinkii biz medya olarak tabii ki reytingimizin
artmasin yiiksek olmasini dileriz. Covid-19 'un da bize bu sekilde bir faydasi oldu. Isin
oziine baktigimiz zaman gergegi 6yle degil bence.

4- Siz en ¢ok hangi sosyal medya agindan izleyicinizle bulustunuz? Neden?

Ben bir gazeteci olarak Twitter kullanan birisiyim. Twitter de haberlerin ¢cok hizli bir
sekilde yayilabildigini biliyorum. Diinyanin liderlerine de bakarsan genel olarak
Twitter iizerinden iletisim kurduklarim goriiyoruz. Iletisim noktasinda Twitter biitiin
diger sosyal medya mecralarinda ¢ok daha hizli yayilan, ¢ok daha hizli haberin
etkilesim sagladigi bir yerdir. Bir de tabii ki Twitter kullanmamin sebebi isin Oziinii
kisaca anlatmak. Kelime kisitlamasi yiiziinden olaylari tekrar tekrar degil olayt hemen
anlatmak gerekiyor. Biz Kibris Tiirk toplumu olarak genelde Facebook kullaniyoruz.
Actkeast kiiltiir diizeyinin de Facebook ,Twitter ekseninde oldugunu diigiiniiyorum.
Ben Twitter’t iist kiiltiiriin enstriimani olarak goriiyorum. Daha elit bir seydir.
Facebook daha fazla karmasanin oldugu, kaosun oldugu, herkesin agzina geleni
soyledigi uzun uzun agiklamalarmm yapildigi, anlasiimaz seylerin oldugu bir mecradir.
Ilgingtir, bu fake bilgilerin daha fazla Facebook tan yaylldigini gérdiim. Twitter ¢ok
da kullanmilmadigindan dolayt oldu bu tabii ki. Kendim Youtube (zerinden de her giin
program yapiyorum. Programlarimi Twitter, Facebook, Youtube iizerinden
vapiyorum. Ama benim kigisel tercihim Twitter. Bunun sebebi dedigim olay1 kisaca,
oziinde anlatmak. Yani uzun uzun anlatmaktansa kisa anlatip isimi bitirmek. Daha
vurucu kelimeler bulmak daha iyi.

5- Sizce bu siirecte yasanan en 6nemli olay veya olaylar neydi?

Biz dedigim gibi bu konulari yani her seye siyaset bulastirdigimiz icin ki ben siyaset
bulasma konusunda ac¢iklik getireyim. Siyaset derken kétii bir sey anlaminda
konusmuyorum. Ben siyasi bilimler mezunuyum ama “Siyaset yapma!” derler ya bizim
memlekette. Siyaset yapmadan bir sey ¢ozemeyiz. Kasaba zihniyetinde siyaset
vapmamaktir ashinda dogrusu. Biz Covid-19’u siyasallastirdik. Cumhurbaskanligi
se¢iminde de siyasallastirdik. Baska baska seg¢imlerde de siyasallastirdik. Hiikiimet
kurmakta bile siyasallastirdik bu konulari. Covid-19 ‘un ben bu baglamda bizim bir
rontgenimizi ¢ektirdigini diisiiniiyorum. Biitiin diinyanin da rontgenini ¢ekti bence
Covid-19. Yani o eski anormal halleri ¢ok giizel ortaya ¢ikardi pandemi. Bu baglamda
haberciligin de eski tarzda yapilmasini bence olanaksiz kilar. Neden? Ciinkii siz
istediginiz kadar yazin. Covid-19 bitti, yendik, gotiirdiik, ettik.... Boyle haberler ¢ok
gordik. Covid-19 bunlar: dinlemiyor. Madem siz oyle soylediniz ben de yayilmaktan
vazgectim diyecek hali yok Covid-19 ‘un. Bu siireci yasayarak act sekilde 6grendik. Bir
karart almadik bekledik, bekledik sonra o karari almak zorunda kaldik. Surf ekonomik
¢tkarlar, ekonomik diirtii daha agwr bastigi icin hep o sekilde devam etti. Bana
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sorarsan Covid-19 'un ¢ikardigi en biiyiik gercek devlet mekanizmasinin olmadigidir.
Bunu gordiik Kibris’ta. Sen toplumuna kriz aninda bakabiliyor musun? Ne kadar
toplumuna faydali olabiliyorsun? Ne kadar toplumuna yardim eli uzatabiliyorsun?
baglaminda soyliiyorum bunu. Dolayisiyla bizde bunu yasayarak gordiik. Denetimsiz
bir yonetim noksanliklari olan, altyapi sorunlari olan bir sistemde yasadigimiz ortaya
cikti. Ornegin, o donemin Cumhurbaskan: Rum tarafindan bu tarafa yardim getirdigi
zaman kagakg¢ilikla su¢lanmigti. Baska bir ornek olarak da o6zel jet skandali. Yine
devletin aldig1 kararlarda kimi ¢ikar gruplarinin gozetilmesi olaylari da vardr. Halk
devletin nasil ayrimcilik yaptigint bu donemde ¢ok iyi gordi. Bunu zaten biliyorduk da
bu donemde ¢ok ortaya ¢ikti bu. Belirli kesimlere yardim yapildi, belirli kesimlere
yardim yapimadi. Memlekete 3 giin karantinasiz girislerle bazi oteller ihya edilmeye
calisildi. Halkin saglhigini tehlikeye atan bir siirii de kararlar alindi. Dolayisiyla bunlar
da kirilma amdir K.T toplumunda. Meclis, siyaset, hiikiimet gibi kurumlarimiz itibar
kaybi ile ¢iktilar bu siirecten. Basin da bu duruma dahildir. Basin da itibar kaybi
vasadi. Ciinkii onlarla is birligi yapti, onlarin ¢ikarlart i¢in. Sadece doktorluk i
giidiisiiyle hareket eden kesimlerin ya da toplumsal saghgi koruma giidiistiyle olan
kurumlarin 6n plana ¢iktigini soyleyebilirim bu baglamda.

6- Sosyal medya genel olarak nasil bir rol oynadi?

Sosyal medya en biyuk rolUnii bilgi kirliligini yaymakta oynadi. Tamam, ¢ok ¢esitli
bilgiler de geldi yani basin oradan bir siirii seyler ogrendi. Diinya degisti artik. Sosyal
medyada herkes bir muhabir gibi davranmaya basladi. Bu onemli bir gelisme olmakla
birlikte cok da tehlikelidir. Ciinkii teyit dedigimiz konu ortadan kalkar. Biri yazar
herkes ona inanir. Ben kendi adima ortaya atilan yalanlarin yalan oldugunu
anlatmakla gecirdim tiim vaktimi bu siire¢te. Bu ¢ok koétii bir seydi. Dogrular
konusmak yerine yalanlarin yalan oldugunu anlatmakla ugrastim. Sosyal medyanin
bu konuda ¢ok ciddi etkisi oldu bu yalan haberlerin yayilmasinda. Kimi zaman
viriisten daha tehlikeli hale geldi ¢iinkii o ¢cikan haberler kelli felli gazetecilerin attigi
iletiler iste  Bitti, gitti Covid-19” falan diye herkesin sokaklari ¢ikmas: gibi olaylar
da oldu. Dolayisiyla dolayli veya dolaysiz sekilde hastaligin bulasin yayilmasinda
etkileri oldugunu diisiintiyorum ben. Bu olaylar ¢ok yasandi ozellikle karantina
gunlerinde.

7- Hikiimet mercilerinin aldiklar1 kararlar1 gerek sosyal medya gruplari, gerek
gazeteciler, gerekse kisisel paylasimlar degistirdi. Sizce bunda en biiyiik etki
Kimindir?

Burada tabii iste vizyonel olamamanin getirdigi bir seydir. Siz bu igi uzmanlarina
biraksaydiniz, kararlari diinyanin ¢ogu iilkesi bu sekilde yapti. Uzmanlar baksin bu
ise biz de bu kararlari uygulayalim. Bizde ¢ok doktor var siyaset¢i ama normalde 6yle
degildir. Dolayistyla bu baglamda sektorel de bakildi olaylara. Yani hiikiimetin aldig
vanlt kararlar sektorleri de isyana tegvik etti. Restorancilar ve meyhaneciler kavgasi
gibi mesela. Béyle bir sey olabilir mi? Olur. Bizim memlekette veya giineyde ¢alisan
iscilerin giineyde korona patlamasina ragmen “ bizim hakkimizi alamazsiniz, birakin
bizi gidelim “ demesi gibi. Dolayisiyla tam bu noktada bir siivii béyle kararlar alindi.
Bu kararlar da ¢ok tepki ¢ekti. Dolayistyla sosyal medya tizerinden de bu kararlarin
degismesi icin de baski gruplari olusturuldu. Bunlar genelde de kamu saghginin
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tersine olaylar alinarak dikkat ¢ekti. Sen giineye gecmek isten diye eylem yapiyorsun.
Giiney 'de korona viriis patladi. Simdi sen o tarafa gidip geri mi geleceksin? Olmaz
bu. Kabul edilebilir bir durum degildir. Dolayisiyla biz olaya daha ¢ok sektorel baktik.
Ekonomi-saglik dengesini kuramadik. O vizyona sahip degiliz. Zaten istatistigimiz,
erdemimiz, devlet yapimiz, siyaset¢i yapimiz da buna pek olanak vermiyor. Bunu
kuramadigimiz icin belirli sektorleri ihya etmeye ¢alistik ister istemez o baski gruplart
cercevesinde. Acayip acayip kararlar alip kamu saghgini da tehlikeye atan kararlar
da alindi. Kibris bir adadir. Cografi olarak ¢ok biiyiik bir avantaji vardir boyle
salginlarda. Kapatirsin sinir kapilarini, kapali devre yaparsin. Kendi i¢ ekonomini bir
sekilde idame ettirmeye c¢alisirsin. Olur biter. Salgini engellersin. Bu Malta’da,
Sardunya’da, Korsika da Sicilya Adasi’nda béyle oldu. Yapildi bu sekilde. Dolayisiyla
biz dedigim gibi yani bunlari sosyal medyadaki baskilara ¢ogu zaman boyun egerek
degistirdik. Bu alinan kararlarin vizyonel olmamasindan dolay: oldu. Bir de tabii ki
anayasal durumlarda var. Bunlar da vardi onlart da soylemek gerekiyor burada. Biz
karar aldik hiikiimet olarak Bulasici Hastaliklar Ust Komitesi'ni yetkilendirdik.
Onlarmm aldigi kararlar Bakanlar Kurulu kararlar yetkisindedir. Orada bir karar
alimrsa Bakanlar Kurulu bunu yeniden degerlendiremez. Ama ne yaptik? Ust
Kurul'un aldigr karart Bakanlar Kurulu'nda degerlendirip, degistirdik. Anayasal
ihlaller oldugunu da diigiiniiyorum bu siiregte. Yani bu durumlar ciddi yayin organlar
tarafindan koriikleniyordu da. Hiikiimet edenler kendileri ¢tkarwrdi bunlari. Yani ** Siz
bunu yazin. Bakalim kamuoyu tepkisi ne olacak da degistirelim bu karari” gibi
durumlar da gercgeklesti. Kamu saghgint 6n plana almayan seylerdir bunlar. Esas
mesela dlzensizlik ve kaostur. Yani biz hem salginin kotii etkilerini yasadik hem de
siyaseten kotii bir donem yasadik. Cumhurbaskanligi secimlerindeki miidahaleler,
Bagbakan se¢imleri... Simdi de meclis baskani secemiyoruz. Bunlart da yasadik bu
dénemde. Dirayetli bir durus, bir hikumet, bir sistemimiz yok yani. Bu daha da
zorlastirryor isleri.

8- Sizce Kibris’in kuzeyinde en etkili medya mecrasi neresidir? Neden?

Simdi Kibris Postasi’nin ¢ok etkili oldugunu soylemem lazim. Ben burada ¢aligiyorum
gerg¢i ondan dolayt séyliiyorum ama Kibris Postast gibi kuruluglarda var. Ama artik
vazili basin biliyorsun nihayetine eriyor. Benim gahsi goriigiim. Ben her sabah bir
gazete almak isterim o ayri konu. Bu benim nostaljik davranigimdir. Kibris Postast
cok uzun zamandir bu isi yapiyor. Internet iizerinde aktif bu isi yapan, bu Web TV
meselelerini baglatan yorum programlarmi baglatan kurulustur. Kibris Postasi ¢ok
etkilidir diye diistiniiyorum. Tabii ki Haber Kibris gibi Yenidiizen gibi kuruluslarin da
etkili oldugunu diistintiyorum. Genel baktigimizda ¢ok sayida gereksiz tamamen bilgi
kirliligi yaratan bir¢ok basm yayin organi oldugunu da goriiyoruz. Bunlar denetimsiz
sekilde ¢ogaliyorlar. Simdi hatta artik K.T basininda yeni bir moda basladi. Tek
sayfalik gazeteler. Sadece on sayfa olarak ¢ikan 8-9 sayida gazete var. Bunlar
dagitiliyyor her tarafa. Dolayisiyla ben bu siirecten de kurumsal sekilde ¢ok daha
organize olan medyanin sag ¢ikacagin diistiniiyorum. Bu siire¢ daha bitmez ¢iinkii.
Bu siire¢ oyle 3 ay 5 ay gidecek degil. Covid-19 un etkileri yillar siirecek. Bakiniz
bugtin bir haber yaptim. Avrupa’daki uguslar gecen sene %55 diigmiis. Bunun 2019
rakamlarima geri gelmesinin en erken 2026 yilinda olacagi soyleniyor. Yani 2019
rakamlarma 2026’°da donecegiz. Heniiz 2021 deyiz biz. Yani biz daha 5 sene
sonrasinda bu kaybettigimiz tabiri caizse esegi bulacagiz. O yiizden boyle hareket
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etmek lazim gerekir. Ama biz boyle hareket etmiyoruz. Biz santyoruz ki bu is bitecek
hemen ertesi giin eski giinlere donecegiz. Halbuki eskinin anormallerini yeni normale
tasirsak ¢ok basarisiz olacagiz. Bunun igin ugraswyor c¢ogu kurulus. Bunu
anlamuyorlar. Bu felsefeyi anlamiyorlar. Covid-19 'un etkileri bir kirilma anidir. 2020
salgimi, 1968 ozgiirliik akimlar: gibi, 1989 soguk savasin bitmesi gibi. Ne bileyim,
Fransiz Ihtilali kadar neredeyse etkisi olacak. O kadar olmaz belki ama ¢ok uzun
vadelerde etkisi olacak. Bir kirtlma ani yasadik yani. Her bakimdan olacak ve olmaya
devam edecek bence.

9- Hiiklimet kararlarinin alinmasinda veya degisiminde Sosyal Medya ne kadar etkili
olmustur? Ornek verebilir misiniz?

Cok etkili oldu. Mesela Giiney Kibris'a gegislerle ilgili karar da hatirlayin kavgalar
doviisler ¢ikti Basbakanlik kapisinin éniinde. Bir orta yol buldular. Halbuki Covid-19
bir orta yol bulmaz. Sen o tarafa gideceksin. Giiney e gideceksin. Cok riskli bir bolge.
Geri geleceksin ve karantina otelinde kalacakmissin. Karantina otelinde denetim ne
kadar biliyoruz. Bir siirii de ayricalikli insanimiz vardwr. Bu iilkede karantina otelinden
canli yayinda arabayla adam kagiwrdilar. Hatirlamazilar belki insanlar ama 0Oyledir
yvani. Dolayisiyla sosyal medya iizerinde hatta sosyal medyada tabii ki sektor
temsilcilerinin de * Battik, bittik, oliiyoruz” taksiciler agliyor, siit iireticileri agliyor,
turizmciler aghyor... Kimse demiyor biitiin Kibris'in Kuzeyi agliyor. Biitiin dlnya
aglyor zaten. Yani sektor sektor ayirmanmin bir manasi yoktur bunu. “Biz acalim
diikkanimizi” diyorlar. Sen diikkanini agtigin zaman benim sagligim tehlikeye giriyor.
Ben senin diikkanint agmani istemiyorum dediginiz zaman ben mesela basinda ¢ok bu
sekilde tepkilerle karsilastim. Bana felaket tellalligi basildr. Isterim batirayim Kibris'1,
isterim batirayim sektorleri falan. Alakast yok. Tek diistindiigiim sey bir gazeteci
olarak kamu saghgi. Bunun icin de dogrudan diizgiin bilgi vermek lazim halka. Eger
bu felaket bir haber ise mesela Covid-19 ‘un mutasyonunda %70 daha artis kaydedildi.
Mesela bunu séylediginiz zaman mutasyon oldugunda insanlar diistiniiyor ki bu iyi bir
tarafa gidiyor. Halbuki kotii tarafa dogru mutasyon oldu. Bunu soyledigimde bana
programda felaket tellalisin sen, bizi batirmaya ¢alisiyorsun diye tepkiler geliyor. Bu
hep yanl bilgilerden, hep yalan haberlerin insanlarin kafasina girmesinden, komplo
teorilerine inanmalarindan kaynaklaniyor. Bu hastaligin ¢ok acik sekilde bana
sorarsan iklim degisikligine bagh durumlarin degismesinden dolay: ortaya ¢ikan bir
hastalik olmasina ragmen ve insan viicudunda organik olarak geligen bir sey olmasina
ragmen halen daha laboratuvarda iiretildigini diigiinen insanlar var. Bu insanlar
arasinda Ay’a gitmedigimizi diisiinen, diinyanin diiz oldugunu savunan insanlar da
var. Bunlarla neyi tartismam lazim bilmiyorum. Standart olarak diinyanin diiz olup,
olmadigimi ben tartismaya a¢mam. Bana gelip biri dedigi zaman * sende birinin
fikrine saygi gostermiyorsun”, “Evet, gostermem” diyorum. Ciinkii diinyanin yuvarlak
oldugu ¢ok agiktir. Kesindir. Sen bunun diiz oldugunu iddia ediyorsan baska yerde
iddia et. Benimle bunu tartisamazsin. Iste bu gereksiz bilgileri tartistyoruz biz. Ben
buna tepki olsun diye Twitter Uzerinden gereksiz bilgiler diye bir siirii sey agtim. Surf
bununla dalga gegebilmek igin. Attigim bilgiler dogru bilgilerdi ama gerek yok yani.
Sosyal medyadaki ling kiiltiirii bayag bayag etkili oldu kararlarin degismesinde.
Diinya’da da oldu. Bizde ¢ok daha fazla oldu. Bazen hikiimet edenler, yetkililer bunu
bir ol¢iim araci olarak da kullandilar. Bu karardan emin degildirler. Ortaya atarlar
bunu. Kamuoyu tepkisini élgerler ve ona gore karar verirler. Bu sagliksiz bir yontem
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degildir. Saghkl olabilir. Karar veremezsin “Bunu yapalim” dersin ki bir sey ¢iksin
ortaya. Biz hep oyle yaptik. Bir karar aldik degistirdik. Bir karar aldik degistirdik.
Halk saghgn diisiinen gruplarda var tabii. Gegen sene mart ayina gére maske takma
veya sosyal mesafeyi koruma kurallarina uyma farkindaliklar: gelisti. Ornegin
markette maske takmayan birine yash bir teyzenin veya amcanin *“ Maskeni tak”
dedigini ben kendim gérdiim. Sen de gormiigsiindiir muhakkak. Yine de sosyal medya
tizerinden yalan bilgi, yanhs bilgi, gereksiz bilgi hi¢ engellenemedi. Bu da Covid-19
stirecinde etkili oldu.

10-Pandemi ile birlikte daha aktif olan sosyal medya internet kullanim
aligkanliklarimiz1 nasil degistirdi? Bir gazeteci olarak sizin aliskanliklarinizi nasil
degistirdi? Ya da geri doniislerden izleyicilerinizin aligkanliklarinizi nasil
degistirdigini sdyleyebilirsiniz?
Biz gazeteciler olarak Covid-19 siirecinde c¢alistik. Biz kamu gorevlisi olarak
sayuldigimizdan dolayr siz evde otururken biz gazeteye gelip, program yaptik. Biz
disarida bir sekilde geziyorduk bu konuda. Geziyorduk derken hakkimiz vardi. Sosyal
medya kullanimi tabii ki ¢ok daha fazla artti. Ciinkii herkes evde oturdu, biitiin giin
sosyal medyada kaldi. Cok ¢ok ¢ok fazla artti. Ben rakam hatirlamiyorum ama epeyi
bir artis oldugunu biliyoruz sosyal medya iizerinde. Tabii insanlarin zaten sosyal
medyanin hayatina girmesi bizim aliskanliklarimizi ¢ok degistirdi. Bu siiregte evde
oturup, karantinada yapacak bir sey bulamayp da sosyal medya iizerinden veya
filmler veya baska internet aktivitelerinin ¢ok arttigini diigiiniiyorum.

Gazetecilikten ote insan olarak aligkanliklarimizi degistirdi. Zaten psikolojik etkileri
de var. Bugiin Ingiltere de yapilan bazi arastirmalarda Covid-19 siirecinde insanlarin
%60 min psikolojik sorun yasadigi ortaya ¢ikti. Yalnizlik sendromu mesela. Eslerin
evde devamli beraber olmasindan dolayr bazi sorunlarinin oldugu ortaya ¢ikti. Daha
bir¢ok sey var. Benim aliskanliklarimi ¢ok degistirdigini séyleyemeyecegim ama
arkadaslarimla, sevdiklerimle goriisememem, ortamlara rahat girememem benim de
herkes gibi hayatimi degistirdi. Degistirmedi degil. Gazeteci olarak daha fazla dogru
bilginin onemini ortaya ¢ikardigimi diisiiniivorum ben. Dolayisiyla dogru bilgi
meselesinde beni ¢ok daha fazla ona sarui bir hale getirdi benim kendi agimdan.
Evden ¢alistigimiz durumlar da oldu. Ben her giin programimi yapmaya devam ettim
Covid-19 siirecinde. Hatta daha uzun programlar yaptim. Biraz da insanlari oyalama
isine de girdik acik¢asi. Ciinkii sikilan insanlar ne yapacak evde. Basin o gorevi de
vapti. Ama genel olarak gazeteci olarak degerlendirmemek lazim konuyu. Tiim
diinyann biitiin aliskanliklarini degistirdi ve degistirmeye de devam edecek ilerleyen
zamanlarda diye diistintiyorum ben. Soyle ornek vereyim, mesela tiim Diinya’daki
tasarruf miktarlari/oranlari artti. Ciinkii insanlar disariya ¢ikip para harcamadig igin
paralari cebinde kaldi. Bu istemeden olan bir seydir. Disariya ¢ikma sansin olsa gidip
bir yerde para harcarsin. Simdi bir yere gidemedigi i¢in parasi cebinde kaliyor. Béyle
bir yarart var. Daha dogrusu yarar degil de tasarruf edebiliyorsun. Daha bunun gibi
sey var mesela grip. Normal grip salginlarini ¢ok diistirdii. Maske takiyoruz. Sosyal
mesafemizi korumaya ¢alistyoruz. Cok kétii etkileri var, evet. Ama iyi etkiler de ortaya
ctkiyor. Bu is 10, 20, 30 sene boyunca konusulacak bir konudur. Diinya Saglik Orgiitii
actklamalarina baktiginiz zaman ilk salgin da degil. Olmayacak. Dolayisiyla baska
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salginlarda bizi ¢ok daha hazirliklt yapacak diye diistiniiyorum. Daha ¢ok
tecriibelenecegiz diye goriiyorum.

Ek 3.6 Kibris Postasi Dijital Yayinlar Koordinatorii Canan Onurer
1-Kendinizi tanitir misiniz? Kag yildir gazetecilik yapiyorsunuz?

2007 yuhndan beridir bu meslekten para kazaniyyorum. Yani sosyal sigorta ihtiyag
sandigim gazeteci olarak yatiyor. Onu soyleyebilirim. Onun oncesinde de iiniversitede
staj veya ¢esitli gazetelerde de ¢alismisligim var. 2008 yilinda profesyonel olarak
Kibris Geng TV'de basladim gazetecilik yapmaya. Daha dogrusu televizyonculukla
basladim. 4 yul ¢calistiktan sonra Kibris Geng TV de sabah programlari ve muhabirlik
dahil olmak lizere, ¢ok kisa bir siire Radyo Mayis 'ta radyo programlart yaptim. Ondan
sonra da 2012 yilinda Kibris Postast haber miidiirliigii ile yeni medya alaninda devam
etme karari aldim. O tarihten beridir de Kibris Postasi’'ndayim. Su anda Kibris
Postasi’'nda Dijital Yaywlar Koordinatorii olarak ¢alistyorum. Yakin Dogu
Universitesi, Iletisim Fakiiltesi, Gazetecilik bolimii mezunuyum.

2-Bir gazeteci olarak Covid-19 deneyiminizi nasil anlatirsiniz? Pandeminin ilk giinleri
ile bugiini kiyasladigimizda mesleki agidan ne gibi farkliliklar oldugunu
sOyleyebilirsiniz?

Gazetecilikten 6nce ve gazetece olmaktan dnce bir insan oldugumuzu séyleyebilirim.
Once insaniz yani bizler de meslegimizle birlikte. Ama ¢ok biiyiik zorluklar yasadik ilk
basta. Herkesin evine kapandigi o donemde bizim daha da fazla disarida olmamiz
gereken, daha dogru habere ulasmamiz gereken, insanlart ve kamuoyunu iyi
bilgilendirmemiz/dogru bilgilendirmemiz, objektif bilgilendirmemiz gereken bir
stiregten gectik. Bunun icin kaynak zorlugu vardi bizim i¢in. Herkesin sosyal medyay1
kullandigi ve herkesin sosyal medya kullanirken kendini gazeteci zannedip, bilgi verme
ihtiyact dogmustu. Ya da bilgiye, enformasyona dahil olma ihtiyact dogmustu. Biz
gazeteciler olarak bu siirecte bizi en zorlayan sey spekiilatif haberler, kaynagindan
dogrulatilmadan  yayinlanan  bilgiler, yalan/vanhs  bilgilerin  dogrulatiima
Galismasiydi. Ik basta bununla ¢ok miicadele ettik. Cok zorlandik bunu
anlatabilmekte. Yani kaynagindan, bizden dinlemeye ¢alisin ¢iinkii biz kaynagina
ulasarak vermeye ¢alistyoruz diye. Sonra yavas yavas bunu diizeltmeye basladik.
Simdilerde ise yasadigimiz sikinti tabii ki bulagin artmasiyla birlikte hala asilanmamais
olan basin ¢alisanlarmin ki bu konusmay: yaparken de su anda basin ¢aliganlari
asilarint oluyorlar. Asilanmamas, risk grubunda ¢alisiyor olmakla birlikte digsarida
gorev alamayacagimizi diistiniiyorduk bu siirecte. Ama simdi en azindan bir asilama
siireci var. Bu isin tabii ki Covid-19 ve saglik boyutu ile alakali. Isin mesleki tarafina
baktigimizda da en basta soyledigim gibi bu siirecin icerisinde eline telefon alan
herkesin, yazabilen herkesin sosyal medya uzerinden enformasyona, bilgiye dahil
olmasi, dahil olmaya c¢alismasi ve bugiine kadar evrensel olarak tasarlanmus,
disziniilmiis  gazetecilik etik kurallarinin  haricinde bir enformasyon akisinin
saglanmasi bizi ¢ok zorladr bunu diizeltmek icin. Ve bunu diizgiin bir sekilde bizim
yvapabilmemizi bir noktada engelledi. Su anda daha é6nceden su ana baktigimizda,
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Mart 2020 °den Subat 2021 e baktigimizda bu konuda bizlerde bizim ¢abamizla belli
bash diizenlemeler getirdik.

3-Sizce bu siirecin Kibris Tiitk Medyas1 'na yansimasi nasil oldu? Yada Kibris Tiirk
Medyast’n1 nasil doniistiirdii?

Sosyal medya araglart (Twitter, Facebook, Instagram) veya bizim diger
kullanabilecegimiz iletisim araci olarak (String Art, Zoom) gibi programlarin
hayatimiza girmesini sagladi. Yeni medyanin ve dijital medyanin ne kadar onemli
oldugunu gordiik ve bizde bu siireci hizlandirdi. Bundan 5-6 yil 6nce biitiin diinya (80-
90 yullik gazeteler) internet ortamina gegerken biz hala gazete basmakla ugrasryorduck.
Ama Covid-79 Mart 2020 itibart ile baski degil artik ikisi birlikte yani dijital medyaya
onem vermemiz gerektigini bir sekilde gosterdi bize bu siire¢. Kendi gelisimini bu
sekilde tamamladi. Artis1 bu noktada eger vizyon sahibi ve gazetecilik etik kurallarint
da icinde barindirarak bir vizyon sahibi kurumsaniz veya bir gazeteciyseniz kendinizi
gelistirmek icin yapabilecekleriniz oldugunu gérmiis olduk boylelikle. Ama tabii isin
geleneksel kismi eger bu konuda kapaliysaniz da ciddi boyutlarda geriye diismeler soz
konusu oldu. Hala gazetede basmakta israr edenler veya geleneksel gazetecilik bakig
acisiyla teknolojiyi, interneti geri plana diisiirmeye c¢alisanlar bu siiregte zarar
gordiler. Ashinda ¢ok gerileme var. 19 gazeteden 7 sayilarina diisme gibi bir durum
var. Tabi bunun bir sebebi daha var. Yani sadece iste Covid-19’du da kapandiydik
falan degil, parasizlik da var giiniin sonunda. Mart 2020 °den bugiine kadar gelirler
cok ciddi diistii. Sadece reklamlariyla bir sekilde ayakta durmaya ¢alisan gazeteler.
Bu siirecin igerisinde reklam yok. Ciddi bir gelir diisiisii var. Ne olur gelir diisiisii
oldugu zaman? Insanlar para kazanamayinca gazetelerine yatirim yapamazlar ve o
baski parasi odenmez. Bu da diigiiniilmeli tabii ki. Sadece baski parasi degil benim
gelenekselden bahsederken soyledigim. Zihniyet olarak da geleneksel zihniyetin,
geleneksel gazetecilik bakis agisinda da bir degisim soz konusu olmalrydr bu stirecin
icerisinde ¢iinkii hem yeni medya derken sadece internet kullanilmasi degil ya da bir
site kuralim haberleri girelim degil. Bunu kullanirken yeni medya bakis agisiyla da
hareket etmek durumunda kaldik. Yani haberi ne kadar siirede yayinlayacagimiz, ne
kadar dogru olacagi, kullanilacak olan fotograf, baslik... Bunlar, her sey geleneksel
medya ile yeni medya arasindaki farkti. Bu fark ortaya ¢ikmaya basladr daha da net
bir sekilde.

4-Siz en ¢ok hangi sosyal medya agindan izleyicinizle bulustunuz? Neden?

Gonal isterdi ki Youtube'dan bulusalim. Ciinkii diinyayr ve teknolojiyi takip
edebildigimiz oranda biitiin diinya Youtube iizerinden daha c¢ok iletisim kurmaya
calisti. Daha dogrusu soyle bir sey soyleyelim. Bu siirecte sanwrim kazanan
Instagram dir. Ciinkii popiiler olan Instagram oldu. Ama medya ozelinde baktigimizda
ise bu stirecin kazanani da Youtube'dur. Ciinkii program yapilabiliyordu ve oradan
vaywmlanabiliyordu canli yaymlarda. Ama iilkemize geldigimizde Youtube kullanimi
sadece 3-5 sarki dinlemek veya bilmedigimiz bir sey varsa Youtube'a sorup ¢ozmek
gibi diistiniildii. Oradan bir canli yayin izlemek veya Youtube kanallarini abone olup
oralardan artik bazi seyleri takip etme aliskanligi bizde ¢ok geride. O yiizden
Facebook. Facebook canli yayin, Facebook iletileri. Bu anlamda Kibris Postasi
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sitesinin Facebook hesabmin da gii¢lendirilmesi gibi durumlar da soz konusu oldu
bizim i¢in Covid-19’da. Daha ¢ok Facebook iizerinden ama bizim ayni zamanda Web
TV’miz var. Web TV iizerinden hem goriintii agisindan, program agisinda ve siirece
miidahil olma agisindan Web TV iizerinden Twitter’a, Facebook’a ve Youtube’a ayni
anda canli yayin yapabildik. Siirece basladigimizda bunu yapabilen tek kanaldik.
Sonrasinda tabii ki digerleri de bunu fark etti ki artik Twitter 'dan da Youtube’'dan da
yapmasi lazim. Biz ama en ¢ok tabii ki Facebook.

5-Sizce bu siiregte yasanan en dnemli olay veya olaylar neydi?

Bu suregte yasanan en onemli olay kamuOYyunun bakanlar kurulu kararlarimin sosyal
medya tizerinden degistirmesiydi. Ciddi bir baski unsuru olabilen kamuoyu gérdiik bu
stirecin icerisinde. Tabii ki medyanin da ¢ok biiyiik destegi var bu siirece. Yani alinan,
vanlis oldugu diistiniilen biiyiik bir ¢cogunluk tarafindan (bilim insanlari, vatandaslar,
bu iilkede yasayan insanlar, sosyal medya kullananlar veya vergi odeyenler) diye
aywabiliriz. Covid-19 slreci igerisinde Ulkede kalan insanlardan bahsediyorum. Bu
siirenin igerisinde alinan bakanlar kurulu kararlarima sosyal medya Uzerinden etki
edilmesi bu siirecin en ¢ok degerlendirilmesi gerekn unsurlarindan biri oldugunu
diisiiniiyorum. Spesifik ornek verebilir misiniz? Ornegin, acilip-kapanma veya alinan
kararlarda UBP — HP hiikiimeti donemindeydi. Tam karart hatirlamiyorum su an.
Bagbakan yardimcisi ve sozcii ¢ikip bir karar aldiklarini agiklad. 24 saat ge¢meden
tizerinden sosyal medyada halkin biiyiik tepkisinden dolayi bu karardan geri ¢ekilmek
zorunda kalindi. Bu gibi olaylar yasadik. Bu gibi ornekler bence onemli bir unsur.
Yasadigimiz ézel jet krizi gibi ve siirecin basinda Basbakan'dan tutun bakanlarmna
kadar “'Bir sey olmaz’’ sozlerinin ardindan kendilerinin de bunu fark etmesi suregleri
medya agisindan bence bir gazeteci olarak benim en ¢ok dikkat etmem gereken konular
haline geldi. Tabii kamuoyuna yansimasi medyanin ne kadar etkili olup, olmadigi da
onemli bir konumda.

6-Sosyal medya genel olarak nasil bir rol oynadi?

Hunharca. Pervasizca. Hi¢ diistintilmeden ve buna alet olan medya kuruluglar: da
oldu. Simdi vatandaslardan ¢ok buyuk bir biling beklemiyorsun sen medya Gzerinden.
Sosyal medya dedigimiz sey Kibris'in kuzeyinde en azindan bilingli kullanildigina
inanmiyorum ben. Yani kedili fotografve video paylasmak, her aninizi paylagmak gibi.
Elimiz birazcik da kalem tutuyorsa bu kalem tutma anlarini sosyal medyada
paylasmak gibi bir seyler yapabiliyoruz yani. Aslinda bilgiye ulasmak, bunu teyit
etmek, dorulugundan emin olmak gibi konularda ¢ok az kullaniyoruz. O yiizden sosyal
medyanin nasil kullanildi noktasinda ¢ok karisik yani diizgiin kullanan da oldu,
diizgiin gotiireni de oldu ama yanls kullanan da oldu. Hatta bence yanls kullanan
daha fazla oldu siirecte. Zarar da verdi sosyal medya. En basinda sordugun sorunun
da cevabidir yani. Biz ne yaptik bu siirecin i¢erisinde? Bizde o siirecin i¢erisinde bunu
diizeltmeye ¢alistik aslinda.

7-Hiikiimet mercilerinin aldiklar1 kararlar1 gerek sosyal medya gruplari, gerek
gazeteciler, gerekse kisisel paylasimlar degistirdi. Sizce bunda en biiyiik etki kimindir?
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Sosyal medya gruplar, kisisel paylagimlar bunlar eger tek basina yapilmis olsa ve
medya olmasa ya da medya destegi olmasa bir yandan miisaade etmeyecekti. Yani
sosyal medyada yapilan bir karsi durus eger medyada da yansimasi olmazsa yani o
giin ben kendim programimda bunu alip kullanmazsam ve hiikiimeti elestirir noktaya
getirmezsem ginin sonunda hicbir anlam ifade etmez sosyal medyada ddnenler.
Medya aslinda bu siirecin bir noktada yanlis ve dogruyu ayirmamizda olanak saglad.
Medyanin durusu. Bu konuda da ciddi sikintilar yasandi tabii ki ama yavas yavasg
toparliyor kendisini herhalde.

8-Sizce Kibris’in kuzeyinde en etkili medya mecrasi neresidir? Neden?

Facebook’tur. Belli bir kesim var Twitter kullanan. Twitter tizerinden tartisma da
yvapan. Twitter tizerinden kamuoyu da olusturmaya ¢alisan. Biz da ¢ok hala o sey
noktasindayiz yani Facebook’ta inat¢i ve esrarci bir noktada oldugumuz igin
Facebook ile devam ediyoruz hayata.

9-Hiikiimet kararlarinin alinmasinda veya degisiminde Sosyal Medya ne kadar etkili
olmustur? Ornek verebilir misiniz?

Bence c¢ok etkili oldu sosyal medya. Bu sosyal medyanin igine sadece bireysel
yorumlar veya bireysel tepkiler degil sosyal medyanin icerisinde medyay: da sokalim.
Yani Web TV leri, televizyonlari, siteleri de sokalim. Onlarin da etkisiyle sosyal medya
giiclendigiicin aslinda sosyal medya ¢ok etkili oldu belli bash kararlarin alinmasinda.
Alman kararlarin degistirilmesinde veya belli bash kararlarin daha sonra
alinmasindan etkili olduguna inaniyyorum. Mesela bir 6rnek verebilir misiniz? Tam
tarih olarak hatirlamiyorum ama dedigim gibi UBP- HP doneminde bakanlar
kurulunun aldigi kararda 24 saat gegmeden tekrardan revize etmek zorunda kalmast
gibi bir durum yasandi. Bu sosyal medyadaki tepki iizerine oldu. 1 Temmuz agilma
karart meselesinde de aslinda sosyal medya ¢ok etkiliydi ama isin sermaye kismi daha
medya ve sosyal medya ¢ok etkiliydi. Yani karantinasiz girislere haywr noktasinda. Ilk
basta bir karantinasiz gelig s6z konusu olup ondan sonrasinda bu kamuoyu tepkisinden
dolayt daha farklh kararlar almaya da itti hiikiimeti diye diisiintiyorum ben.

10-Pandemi ile birlikte daha aktif olan sosyal medya internet kullanim
aliskanliklarimizi nasil degistirdi? Bir gazeteci olarak sizin aliskanliklarinizi nasil
degistirdi? Ya da geri doniislerden izleyicilerinizin aliskanliklarimizi  nasil
degistirdigini sdyleyebilirsiniz?

Ben geleneksel olarak televizyonlarin izlenmesi ve gazetelerin okunmasi konusunda
geriye gidis oldu tabii ki. Artik haberler 70 yasindaki Hasan amca da elindeki
telefonundan, internet gazetelerinden takip etmeye basladi. Ya da Facebook 'ta, Kibris
Postasi’ni a¢ip sabahlari takip etmeye bagladi. Oradan televizyon programi izlemeye
basladi. Bunun da bir televizyon programi oldugunu kaniksamaya basladi. Bu kisisel
olarak tabii ki. Veya neyi, nereden takip edebilecegini birazcik daha ogrenme
noktasina geldi ilgilenen kesim. Sosyal medya ile ilgilenip, sosyal medyadan artik
bilgiye ulasmayr 6grenmis veya ogrenmeye ¢alisan insanlar icin soyliiyorum; bu bir
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avantaj oldu ve boyle de etkiledi. Artik bilgiye nasil ulasabilecegimiz, teyit ederken ne
yapmamiz gerek yani teyitli mi acaba? Ger¢ek mi? Bunu ayurt edebilecegimiz yollar
da bize a¢ti bu siire¢. Benim kisisel olarak, bir gazeteci olarak cok fazla takip
etmedigim, belki de bugiine kadar ¢ok fazla ilgilenmedigim belli bash sosyal medya
alanlarmi hayatima soktum. Kibris Postast 19 yillik bir internet gazetesi. O yiizden
ben internette ya da yeni medya alaninda zaten her yil kendimi gelistirmek i¢in bir
stirii sey yapiyorum. Ve ayni zamanda ¢alisma arkadagslarim da. O ylzden benim igin
¢ok bir sey degismedi teknoloji kullanma olarak. Ama sosyal medya alaninda
Instagram’dan oturup da geceleri program izleyebilecegimi diisiinmezdim. Ama
oturup geceleri programlar izlemeye basladim Instagram’dan. Takip etmeye
basladim. Daha farkl seyler 6grenmeye bagladim. Ya da su anda iste “’clubhouse’’
denilen uygulama benim hayatima girdi kisisel olarak. Bunu bir medya olarak
gormeyip ki 6yle aslinda ama daha kisisel bir alan goriip “clubhouse” gibi bir
uygulamanin iginde olmaya bagladim. Ve bu benim kendi internet kullanma
aliskanhigimda da belli bash degisikliklere sebep oldu. Ayni zamanda benim de bir
gazeteci olarak kendi isimi yaparken de bilgiye ulagma noktasinda hem kaynakta hem
de bunu teyit ettirme noktasinda sosyal medyayr daha ne kadar iyi kullanabilirim’i
caliymami sagladh.

Ek 3.7 Ozgiir Gazete Kibris Genel Yaymn Yonetmeni Pinar Barut

1-Kendinizi tanitir misiniz? Kag yildir gazetecilik yapiyorsunuz?

1986 dogumluyum. Yaklasik 15 yildir medya sektorii i¢indeyim. Cesitli alanlarda
calistim. Ilk once Avrasya TV vardi yart Ankara yari Kibris yayinlar: yapiyordu.
Mesela iki ana haber biilteni vardi. Biri Ankara’da biri Kibris’ta. Orada hem radyo
hem de haber merkezinde perfore yapryordum. Daha sonra 4-5 ayrit medya kurulunda,
medyan: her alaninda ¢alistm diyebilirim. Yazili basinda yaklasik 4-5 yildir yer
alryorum. Onun disinda bu habercilik ve gazetecilik alaninda gerek radyoda da gerek
televizyon programlarinda da siirekli ¢alismisligim vardi. Sadece artim tamamen her
seyden bagimsiz radyoyu da hayatimdan c¢ikararak 4-5 yildw tamami ile yazili
basindayim.

2-Bir gazeteci olarak Covid-19 deneyiminizi nasil anlatirsiniz? Pandeminin ilk giinleri
ile bugiinii kiyasladiginizda mesleki ag¢idan ne gibi farkliliklar oldugunu
sOyleyebilirsiniz?

Tiim diinyada oldugu gibi hepimiz bir sok i¢erisindeydik a¢ik¢asi. Ne yapacagimizi,
nasil bir haber dili kullanacagimizi ¢cok fazla da bilmiyorduk. Ozellikle siyasetin de
boyle bir durumu vardi. Siyasiler de nasil kararlar alacaklarini siirekli bilim
insanlarina ve doktorlara sormaya basladilar. Biz de gazeteciler olarak isin
hassasiyetini kavramaya ¢alistik ilk once. Ornegin; bu haber dilini nasil kullanacagiz?
Mesela Covid’e yakalanan insanlarin isimlerini verecek miyiz? Covid ten hayatint
kaybeden insanlarin isimlerini lanse edecek miyiz? Bu haberleri nasil verebiliriz?
Panik havast yaratmadan, insanlarin gerekli onlemler alabilmesi ve gelismelerden
haberdar olabilmesi icin nasil bir tavir icerisinde olmalyiz? Tabii ilk giinle bugiin
arasindan ziyade Covid ten éncesi ve sonrasi habercilik ve gazetecilik anlaminda ¢ok
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degisiklikler oldu. Mesela Covid doneminde ilk kapanma doneminde herkes evierine
hapsolmusken biz evlerimize giremeyecek noktadaydik. Aylarca bu béyle devam etti.
Hastanelerde, karantina merkezlerinde Bakanlar Kurulu'ndan cikacak kararlar
duymak i¢in bakanliklarin oniinde adeta7/24 nébet tutan muhabirler ordusu vardi her
yverde. Tabii ki ailemizi de korumamiz gerekiyordu. Siirekli bunu nasil yapacagimiza
dair bilgi edinmeye ¢alistyorduk. Iste nasil maske takacagiz? Ne yapacagiz? Bugiinkii
kadar bilin¢li degildik. Dolayisiyla ilk béyle bir yalpalamayla gegti hem siyasiler
agisindan hem gazeteciler agisindan hem de bilim diinyasi agisindan. Dolayisiyla ¢ok
enteresan ¢ok farkl bir tiirlii bitmeyen bir mesainin iginde bir de canimizi, saghgimizi
nasil koruyacagimiz gibi soru isaretleri icerisinde epeyce enteresan bir doniisiim oldu
bizim acimizdan.

3-Sizce bu siirecin Kibris Tiirk Medyasina yansimasi nasil oldu? Ya da Kibris Tiirk
mMedyasini nasil doniistiirdi?

Kibris Tiirk medyasini ashinda iyi yonde gelismeler oldu kotii yonde de gelismeler oldu
diyebilirim. Ciinkii zaten Covid’in oncesinde de Kibris Tiirk medyasinda siirekli bir
zengin kismin patronu ya da zengin miiteahhit patron altinda ¢alisan adeta silah ya
da tetikgilik gibi kullanilan gazeteler tiiremeye baslamisti zaten. Yiizlerce internet
sitesi kiinyesi belli olmayan kime ait oldugu belli olmayan ve amaci belli olmayan site
tiiremisti. Zaten bunlarla savasiimaya ¢alisiliyordu. Covid-19 un gelmesiyle birlikte
de herkes aslinda herkes kendi medyasini yaratmakta da bir adim éne atti. Ciinkii
Kibris Tiirk medyasinda genelde eger BRT gibi degilseniz, her bélgede muhabiriniz
voktur ¢iinkii reklam pastasi be gelir diizeyleri diisiiktiiv. Dolayisiyla daha ¢ok
merkezde ¢alisirsiniz. Bu sefer soyle bir sey oldu, kiyida kosede kalan, koylerde,
merkezin digindaki bolgelerde insanlar kendi medyalarini, kendi gazetecilerine ki
buna “yurttas gazeteciligi” de deniyor aslinda. Tiiretmeye basladi iste; X medya, A
medya, C gazeteci, V Kibris gibi... Boyle siirekli yeni medya alanlari tiiremeye baslad.
Tabii bunlarin ne kadar gazetecilik yaptig1 tartisihir. Ama sadece orada olan
gelismelerden o anda haberdar etmeye basladi. Tabii bu da beraberinde haberin
icindeki yalani nasil ayiklayacagiz? Dogruyu nasil verecegiz? Gibi biiyiik bir sorunu
da armmdan getirdi. Cok ciddi bir bilgi kirliligi vardi ¢iinkii hiz ¢agindayiz. Artik kagit
ikinci plana atildigy i¢in tiim haberler internet iizerinden yapiliyor ve dolayisiyla biiyiik
bir yaris basladi. Haber ilk once kim verecek? Dolayisiyla resmi acgiklamalart
beklemeden direkt i¢eriden bir doktordan veya bir gérevliden alinan bilgilerle ¢cok da
gercekligi/dogrulugu tartisilabilecek haberler yayinlanmaya basladi. Bunu ¢ok uzun
stiredir medyada yer alan ve gazeteci olan insanlar da yamaya basladi. Yani Covid’in
etkisi biraz kotii yonden yalan haberciligin yayilmasina sebep olacak sekilde oldu. Iyi
yonden ne oldu derseniz, agik¢asi belki su oldu, ¢caga ayak uyduramiyordu Kibris Tiirk
medyasi. Kagida basili gazete iizerinden ilerliyordu yine. Diinyada ¢ok farklyyd,
batida ¢ok farklyydr bu. Hatta kagida basili gazeteleri geri ¢ekip sadece internet
tizerinden yayin yapmaya baslayan ¢ok biiyiik gazeteler vardi. Kibris Tiirk medyasinin
teknik acgidan biraz daha yatrim yapmasina zorladi bu donem ki konuklarimizi bile
stiidyoya cagiramiyorduk dolayisiyla bize artik internet ¢aginda, internet ortaminda
gazetecilik ve habercilik yapma zorunlulugu getirdi. Bu yonden bir tik gelismesine
katkist oldu diyebilirim.

4-Siz en ¢ok hangi sosyal medya agindan izleyicinizle bulustunuz? Neden?
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Doniip baktigimizda en yakin cografya haber deyince sosyal medyada haber ashinda
Twitter olarak algilaniyor. Genelde Facebook daha boyle her kesimden herkesin
oldugu bir ortam gibi. Instagram zaten daha ¢ok eglence iizerine. Ama Twitter
dediginizde hep bir haber biiltenine iste sosyal olaylar iizerine paylasim yapilan bir
internet sitesi gibi ama bizim iilkemizde en ¢ok kullanilan sosyal ag ne Youtube, ne
Twitter ne de Instagram. Facebook oldugu igin biz de izleyicilerimize hep Facebook
tizerinden ac¢tigimiz hesaplarla ulastik. Hala da oyle bu aslinda. En ¢ok en yogun
izleyici kitlesi yine Kibris i¢in en azindan Kibris in kuzeyi i¢cin Facebook diyebiliriz.

5-Sizce bu siiregte yasanan en dnemli olay veya olaylar neydi?

Benim icin bir gazeteci olarak en énemli olay az énce de soyledigim gibi iyi
haberciligin ne kadar hizla yayilabilecegi dogru bilgiye ulasmanin ashnda
hizlanmayla birlikte daha da zorlastigi ger¢egi yani dogru bilgiye degil, bilgiye aninda
ulasabiliyorsunuz. Cok hizli bir sekilde. Hatta olayin oldugu anda bile. Ama aym
zamanda bu beraberinde neyi getirdi? Nasil aywracagiz biz dogru haberden yalan
haberi gibi medya okuryazarlik derslerinin 6nemi burada daha ¢ok ortaya ¢ikti. En
biiyiik olay medya agisindan boyle degerlendirebilivim. Bir digeri eger siyasi a¢idan
bakarsam ashinda iilkedeki siyasi iradenin ne kadar yetersiz oldugu, salgin olmasa
baska bir kriz aninda o krizin iginden hemen ¢ikabilecek kararlarin iiretilemeyigi.
Tabii bunun igine biraz seyi de katmak lazim yani Covid ile ilgili tiim diinya bilgisizdi
ama saniyorum biz daha da geriden takip ettik. Kriz anlarinda hemen bir miidahaleyle
o krizi asabilecek kararlar iiretemedigimiz gercegiyle de yiizlesmis olduk.
Ekonomimizin de ne kadar zayif oldugunu gérmiis olduk. Bana gore ortaya ¢ikardigi

en blyuk olaylardan biri de buydu.

6-Sosyal medya genel olarak nasil bir rol oynadi?

Sosyal medya nasil bir rol oynadi? Bunun iki yani var. Birincisi yalan haberlerin
yayimasiyla insanlarin nasil panige kapilabilecegi noktasinda bir rol oynad. Ikincisi,
bize bir sansini vermis oldu. Yani siz herhangi bir habere ulasmak igin gidip para
verip gazete almaniza gerek kalmadan ya da televizyon karsisinda saatlerce iste bir
ana haberi beklemeden o anda hemen habere ulasma sansiniz oldu. Sosyal medya
insanlarin uyarimasi, uzmanlarin goviislerinin aktarilmasi, bilinglenmesi a¢isindan
cok cok biiyiik bir yarar sagladi. Ozellikle Kibris Tiirk medyasina biiyiik bir yarar
sagladi. Ciinkii Kibris Tiirk halki da sosyal medyaya yogun ilgi gosterdigi icin bu
donemde de Kibris'la ilgili, Kibris kuzeyindeki en iicra kdsesine kadar Tiirkiye nin
ana akim medyasinda goriilemeyecek haberleri kendi medyasindan aldi. Burada
Kibris Tiirk medyasinin 6nemi bir kez daha ortaya ¢ikti ¢iinkii genelde biliyorsunuz
iste Tiirkiye kanallarindaki diziler, oradaki programlar, yarisma programlar: hatta
haberler bir ilgi vardir. Ama o donem sosyal medya araciligiyla Kibris Tiirk
medyasinin énemini bir kez daha anlamis oldu Kibris Tiirk toplumu. Béyle bir rol da
oynad diye diigiiniiyorum.

7-Hiikiimet mercilerinin aldiklar1 kararlar1 gerek sosyal medya gruplari, gerek
gazeteciler, gerekse kisisel paylasimlar degistirdi. Sizce bunda en biiyiik etki kimindir?
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En buydk etki tabii ki toplumundu gazetecilerle birlikte. Clinkl toplum bir tepki veriyor
sosyal medyadan, bu verilen tepkiye gazeteciler topluyorlar ve tekrar haber haline
getiriyorlar ve yoneticilerin goziine sokuyorlardi. Biz bunu yapiyorduk. Hiikiimetin bir
kriz aminda olast bir kriz aninda bu salgin hastalik olur, ekonomi ile ilgili bir Kriz
olur... Ne kadar yetersiz oldugunu gordiigiiniizde uzmanlarin goriiglerine,bilim
insanlarimin yonlendirmelerine kulak asmadan verdigi kararlarin ashinda toplum
tarafindan ne kadar kabul edilemez karsilandiginin bir yansimasi oldu sosyal medya
ve hlkiimet bir karar aldi dediginiz gibi. O karar hataliydi. Ciinkii tiim paydaslar
diistiniilmeden alinan bir karardi belki bir paydas i¢in iyi bir seydi ama arkada kalan
paydas icin kotii bir karardi ve sosyal medya bu kararlara tepki gosterdiginde ki sosyal
medya dedigimiz sey de aslinda bu toplumun ta kendisi. Tepki gosterdikleri zaman
hiikiimet yanlis, hatali karar aldigini anladi. Keske boyle olmasaydi. Hiikiimet zaten
tiim toplumu, tiim kesimleri, tiim paydaslari memnun edebilecek kararlar alsaydi ama
hayw alamadi . Toplum bunu sosyal medyada ozellikle disari ¢cikamazken, birileriyle
goriisemezken hani gidip birinin kapisini ¢alamayacak durumdayken sosyal medyadan
verdi. Biz gazeteciler bu tepkileri toplayip haberlestirdik ve hiikiimetin kararlarina etki
ettik. Yani toplum ve medya bu arada ortaklasa bir etki gosterdi diye diigiiniiyorum.

8-Sizce Kibris’in kuzeyinde en etkili medya mecrasi neresidir? Neden?

Bu toplumun en ¢ok neyi kullandigiyla alakali yani siz bir toplulugu Facebook tan
Twitter’a ya da baska yeni bir mecraya ¢ekmektense hali hazirda zaten toplandig
mecrada siz yayin yaparsaniz bu daha avantajli hale geliyor. Diisiiniilmez mi?
Diistiniilebilir. Youtube’dan yaywnlar yapmay: tercih edebilirsiniz, televizyondan da
izlenme sansi daha yiiksek televizyon ekranindan. Ama aliskanliklar: degistirmek
kolay degil. Cok uzun zaman alabilir. Calismalarini yapiyoruz ama Facebook’u
kaybetmeden yapmaya ¢alisiyoruz bunu. Dolayisiyla en etkili alan Facebook oldu.
Cok kurtarici oldu. Ucuz bir yontemdi ayni zamanda. Teknik altyapt olarak yatirim
istiyordu evet ama basit bir telefonla bile yapilabilecek, haberin ulastirilabilecegi bir
alandi. O yiizden Facebook diyebiliriz.

9-Hiikiimet kararlarinin alinmasinda veya degisiminde Sosyal Medya ne kadar etkili
olmustur? Ornek verebilir misiniz?

O kadar ¢cok ornek var ki aklima gelmiyor ama sosyal medyanin tepkisiyle aksamina
degisen kararlar oldu. Bakanlar kurulu aldiklar: kararlari agikliyorlardi. Gerek
kapanma gerekse saglik ile ilgi 6nlem kararlari. Ama orada bir detay: unutuyorlardt
mesela. Iste kapanacagiz ama atiyorum eczanelere saatleriyle ilgili diizenlemeler
yapumiyordu. Ya da insanlarin elzem ihtiyaglarini nasil karsilayacaklari ile ilgili
diizenleme yapilmiyordu. Ya da iste market sahipleri kisitlaniyordu ama yigilma
olacakti. Arkasinda bu etkiyi diizenleyemiyorlardi. Bakanlar kurulu kararlart
agiklandig anda tabii bundan etkilenecek olan, bizzat yasayacak olan halk diyordu
ki; “Tamam. Okey. 3 saat olsun mesela market agilis siiresi ama oraya daha fazla
insan toplayacaksniz. Yigilma olacak. Bu karar dogru degil”’ dendigi anda aksamina
o kararin miirekkebi kurumadan yeni bir karar alinabiliyordu. Yani sosyal medyanin
giicti hakikaten hi¢ olmadigi kadar bu donemde hiikiimetin kararlarini etkiledi. Bu bir

gergek.
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10-Pandemi ile birlikte daha aktif olan sosyal medya internet kullanim
aliskanliklarimiz1 nasil degistirdi? Bir gazeteci olarak sizin aliskanliklarinizi nasil
degistirdi? Ya da geri doniislerden izleyicilerinizin aliskanliklarinizi nasil
degistirdigini sdyleyebilirsiniz?

Simdi aliskanliklarimizi degistirdi, kolaylastirdi diyebiliriz. Nasil kolaylastirdi?
Giyinmeniz gerekmiyor, efendime séyleyeyim makyaj yapmaniz gerekmiyor, sokaga
¢ctkmaniz gerekmiyor, hi¢ bir sey yapmaniz gerekmiyor. Elinizde bit tik ile artik habere
ulasabiliyorsunuz.  Yani gidip markete para verip gazete almaniz gerekmiyor,
televizyonda programin saatini beklemeniz gerekmiyor. Toplumda zamansiz, acelesiz
herhangi bir 6n hazirligi olmadan ¢ok basit bir sekilde habere ulasma aliskanligi
kazandiwrd:. Tabii bu kagida basili gazeteyi neredeyse 6lme noktasina getirdi ama bu
diinyada bu hale gelmis yani bizim Kibris in kuzeyine has bir sey degil. Biliyorsunuz
son 10 yildwr elektronik kitaplar ¢ikiyor. Neredeyse artik eline kitap alip, direkt sayfay:
cevirip okuma aligkanligini bile kaybetmis durumdayiz. Bizim a¢imizdan ne oldu? Bir
kere altyapt yatirumi yapmamiz gerekti ¢iinkii okuyucuya ulasabileceginiz tek alan
artik ekrandi ve internetti. Bunun disinda kagida gazete bastiniz, adam diyor ki “ben
bu parayr buna verecegime bir siit bir ekmek alirim”. Béyle aligkanligi da degistirdi.
Bir gazeteci olarak tabii ki gorsel anlamda daha fazla programlar, formatlar, yayinlar
yvapma konusunda bizim vizyonumuza da bir seyler katti. Ciinkii artik sey diisiinmeye
basladiniz. “Tamam. Bu is artik internette. Sosyal medyada ekranda artik gorsele
onem vermemiz gerekiyor”. Haberin dikkat ¢ekebilmesi icin de bu tiir seyler yapmaniz
gerekiyor. Haberin bir gorseli bile ¢ok biiyiik degisiklikler yaratabiliyor habere ilgi
acisindan. Toplumun aliskanliklarint bu yonde degistirdi. Oturdugumuz yerden
habere ulasma. Bizim aliskanliklarimizi da daha fazla hazirlik yaparak, hem ekrana
hazirlanmak hem gorseller iizerine ¢alismak anlaminda degistirdi diyebiliriz.

Ek 3.8 Bayrak Radyo Televizyon Kurumu Haber Programcis1 Damla Soyalp

1-Kendinizi tanitir misiniz? Kag yildir gazetecilik yapiyorsunuz?
Ismim Damla Soyalp. 40 yasindayim. 18 yildir gazetecilik yapmaktayim.

2-Bir gazeteci olarak Covid-19 deneyiminizi nasil anlatirsiniz? Pandeminin ilk giinleri
ile bugiinii kiyasladiginizda mesleki ac¢idan ne gibi farkliliklar oldugunu
sOyleyebilirsiniz?

Pandemi ilk ortaya ¢iktiginda, ozellikle aralik ayindaki bu i¢indeki ilk vakalar ortaya
ciktiginda o zaman kaale almadigimiz bir haber olarak gordiik. Ilk basta ajans aradi
diisen haberleri. Oradan bize gelmez rahathgiyla yasadik. Iste gordiik su kadar kisi
oldii falan filan. Basta cok fazla béyle bir seyimiz olmad. Ilk basta boyle normal bir
haber goziiyle baktik. Diger sars haberleri gibi algiladik. Hatta kugs gribi doneminde
daha ¢ok tedirgin olmustuk agikcasi. Yani buraya gelebilecegi konusunda. Ama bunun
bu kadar gelebilecegini, bu kadar etki yaratabilecegini diisiinmedik. Cok dogal
karsiladik. Ne zaman ki, yavas yavag boyle bize yaklastigini hissetmeye basladik iste
Avrupa’da goriildii, Ingiltere 'de goriildii, Tiirkiye 'de olabilir falan béyle Giiney Kibris
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gibi gelmeye baslayinca “tamam” dedik. Bu geliyor dedik. Bu kez hastalikla ilgili bir
sey bilmedigimizi fark ettik. Yani sanurim sadece gazeteciler biitiin diinya ayni seyi
hissetti. Hastalikla ilgili bir sey bilmeyince tedirginlik yasadik. Ama o ilk bastaki
habercilik agisindan baktigimizda daha ¢ok “Nedir bu hastalik? Ne yapar?”
acisindan bakmaya ¢calistik. Insanlara bu yonden haberi vermeye ¢ahstik ilk etapta.
Yani “bu hastalik nedir? Nasil bulasabilir?”. Uzman gériislerine dayanmaya
basladik. Belli bir siire gectikten sonra ise istatistige dondiirdiik isi. “Su kadar kisi
hasta oldu, Su kadar kisi hayatini kaybetti, Su kadar iyilesti” ye ge¢tik. Sanirim bu
stirecin biiyiik bir kismini bu sekilde atlattk. Bu istatistikleri veriyorduk. Gerek
tilkemizden, gerek diinyadan, gerek Tiirkiye’den, diinyanin ¢esitli yerlerinden ya da
global olarak biitiiniin toplamina bakar olduk. Ve artik hastaligin nasi bulastigiyla
ilgili kisimlar bitti bir yerden sonra . Biz peki simdi “ne yapacagiz?” a gecti is.
Tamam, evet saghk var, peki ekonomi ne olacak? Bu sefer o ayagini incelemeye
basladik. Hep boyle bir dongii gibi olmaya basladi. Bir saghk konustuk vakalar
yiikselince. Saghk iizerinde durmaya basladik gazeteciler olarak. Vakalar biraz
diismeye basladi mi1 hemen biraz da ekonomi ile ilgili “ekonomi ne olacak?”” demeye
basladik. Ikisini bir arada yani. Ne hiikiimet ikisini bir arada yiiriitebildi, ne de biz
gazeteciler. A¢udigimiz her dénemde ‘“niye ac¢uldik?” dedik. Kapandigimiz her
donemde de “niye kapandik? ” dedik. Boyle bir ikilimde hep gidip geldik. Ve sanurim
hala bir ikilemde gidip gelme suursuzliugu deyim artik icerisindeyiz.

3-Sizce bu siirecin Kibris Tiirk Medyasi 'na yansimasi nasil oldu? Yada Kibris Tiirk
medyasini nasil doniistiirdii?

Bir kere Kibris Tiirk medyasi artik yazili yani basili diyeyim kagitlardan kurtuldu.
Artik yani her sey o kadar bir, herkes birbirinden o kadar kopmaya basladi ki 6zellikle
bu siirecin ilk basinda da hepimiz bunu yasadik, evet bir medya ¢alisani olarak.
Disaridaydik, sokaktaydik ama birbirimizden de uzaklastik ve dolayisiyla daha ¢ok
herkes sosyal medya iizerinden bir seyler yiiriitmeye basladi. Kibris Tiirk medyasi da
ne oldu? Yazili, basuli yaymdan bu kadar zamandwr akamadig dijital ortama akmaya
basladi. Farkindaysak artik televizyondan ¢ok Facebook iizerindeki yaymnlari
izliyoruz. Gazete almiyoruz. Zaten almiyorduk. Aldigimiz kiiciik kisim bile yas
ortalamasi biiyiik olup, yasi biiyiik olup da hala geleneksel basina, geleneksel yazili,
basili medyaya sadik olanlar bile artik gazetelerini, haberlerini giinliik internet
sitelerinden, Facebook tizerinden v.s takip etmeye basladi. Aslinda biraz da Kibris
Tiirk medyasini ge¢ kalinmuis dijitale gotiirdii gibi geliyor bana. Ben gelenekselciyim
ama baswn ge¢ kalmist: dijitallesmeye.

4-Siz en ¢ok hangi sosyal medya agindan izleyicinizle bulustunuz? Neden?

Biz daha ¢ok sanwrim BRT ¢alisani olarak BRT nin sitesinden, BRT nin Facebook
yayinlariiizerinden ulastik. Kisisel olarak sorarsan Facebook ve Instagram tizerinden.
Pekala BRT diger kanallara gore bu siireci nasil yasadi sizce? Simdi BRT de ¢alisan
insan sayisi ¢ok daha fazla oldugu icin bir kere temas ¢ok daha fazla oldu ilk etapta
hepimiz i¢in. Ciinkii BRT daha kurumsal ve kamu yaywncisi oldugu i¢in Zoom'lar
Uzerinden bir yayin yaparsa “bu nasil olabilir?”. Sonucta kagak yayin yapamazsiniz.
Siz bir devlet kanalisiniz giiniin sonunda. Biz bu tiir seylerin sikintisint yasadik biraz
ilk basta. Yani “tamam. Sosyal medya iizerinden yapalim ama nasil yapalim? . Yani
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evet, tamam kendi sitemizin icerisinden yapalim, kendi platformlarimizdan yapalim
ama ilk basta biz biraz bocaladik sanirim bu konuda. Diger ozeller kadar rahat
davranamadik agik¢asi. Ama sonrasinda toparladik gibi geliyor. Yani ilk bastaki seyi
atlatmak biraz zor oldu ama. Yani hizli olamadik. Yavas davrandik ama sonrasinda
astik diye diistiniiyorum.

5-Sizce bu siirecte yasanan en 6nemli olay veya olaylar neydi?

Benim kafamdaki hala ilk bastaki sinir eylemleri var. Ilk basta sinir eylemleri vardi,
giiney Kibris sinirt kapattiginda. Bir yanda bu viriis bize gelecek mi endisesini yasayip
bir anda 150 kisi ile ¢ok dar bir yerde sikisip kalmak vardi yani. Benim bu siirece dahil
ilk beynime gelen nokta o olur. Siirecin en basina dair. Siireg icerisinde beni en ¢ok
rahatsiz eden hiikiimetlerin, bakanlarin kendi aralarindaki catismalarini yansitmalar
oldu. Yani basimizda bir dert var, gelin hep beraber bu derdi ¢ézelim. Sadece saglk
ayagim degil, ayni zamanda ekonomi ayagini da. Yani bir karar alirken bu da onun
destekgisi olsun, bunlarin hepsini bir arada yiiriitelim. Bunun altinda birlesemedik
yani boyle bir seyi yapamadik. Ve bu biraz sanwrim bizi viriisten daha ¢ok yordu.
Clinkii bir secim atlattik, bir kurultay atlattik. Atlatamadik, atlattik. Hiikiimetler
bozuldu, hiikiimet kurma ¢abasi aradik. Yani bu iilkedeki bu enerji ¢ok gereksiz seylere
harcandi. Ve o sanirim biraz da miicadelede insanlarin da daha ¢ok timidini kirdi.
Ozellikle bu son dénem acisindan baktigimizda alinan kararlara giiven olusmadi,
olusturulamadi ¢iinkii hep bir ayagi eksik kaldi. Daha dogrusu 5 ayagi varsa, 4 ayagi
hep eksik kaldi. 1 ayagin tizerinden ilerlenmeye ¢alisildi gibi. Akliniza gelen spesifik
ornek var mi? Saglhk bakani Pilli’nin bir gérevden almasi sonra olmayacak denmesi.
Halkin bir sahiplenmesi sonra kiifiir etmesi. Yani bu tiir ikilemleri ¢ok yasadik.
Ozellikle son dénemde. Ama yani bu spesifik bilmiyorum yani biz bu siirecin igerisinde
Cumhurbaskanligi se¢imi stireci atlattik. Bunda daha biiyiik bir sey olabilir miydi?
Onu bilemiyorum yani. Biitiin diinya bagirirken biz se¢im yaptik yani béyle bir sey
olabilir mi? Bir de dondiik tizerine kurultay yapmaya c¢alistik. Hiikiimet bozduk,
hiikiimet kurduk. Yani bir hiikiimeti kurmak i¢in haftalarca ugrastik. Yani bu dénem
icerisinde aklima gelen en biiyiik olaylardan biri.

6-Sosyal medya genel olarak nasil bir rol oynadi?

Sosyal medya bir yandan ¢ok iyiydi ¢iinkii gercekten bilgilendirdigi noktalar oldu.
Dogru bilgilendirdigi noktalar oldu. Ama bir yandan da ¢ok ciddi bir sekilde panik
yaratti. Yani sakin olan insanlari da rayindan c¢ikardr ve herkesi birbirine karst
saldirganlastirdr. Yani boyle bir bilgi kirliligi gibi mi? Evet, bilgi kirliliginden
bahsediyorum. Yani biri kalkar bir sey yazar hastalik ile ilgili, mesela Tiirkiye de
“teyid.org” vardw. Biz bu paylasilan icerikleri, haberleri teyit edemedik veya
dogrulayamadik. Tam spesifik hatirlamiyorum fakat bir haber vardi. Haber yalan.
Yani belli yalan oldugu ama bir anda bir sitede ¢ikti. Akabinde 10 site ayni siteden
yiriittii tahminimce. Ve yani yalan bir haber doland: ve biitiin halki panige soktu.
Mutasyonlu viriis ile ilgili bir haberdi sanirim. Herkesi panige siiriikledi. Evet, ¢cok iyi
noktalar da oldu. Ozellikle bazi sosyal medya sitelerinin divelim. Halki hiikiimetten
daha fazla bilgilendirdigini gordiik vakalar konusunda, ne yapilmasi gerektigi
konusunda, nasil davranilmas: gerekildigi konusunda, sakin davranilmas: gerektigi
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konusunda. Ama bazilart da dedigim gibi felaket tellalligi yapti. Yalan haberler
tizerinden yaptilar bunu iistelik.

7-Hiikiimet mercilerinin aldiklar1 kararlar1 gerek sosyal medya gruplari, gerek
gazeteciler, gerekse kisisel paylagimlar degistirdi. Sizce bunda en biiyiik etki kimindir?

Vallahi etkiyi bos ver. Bunda en buyik sorumsuzluk kimdedir diye sorarsan
hiikiimettedir. Ciinkii hiikiimet eger aldigi kararlardan emin degilse yaptigi, attig
adimlari eger kabullenemiyorsa atmayacak o adimi. Burada sosyal medya tizerine gitti
diye o adimdan geri adim atarsa demek ki hiikiimet gercek anlamda ne yaptigini
bilmez. Yani bu seye benzer, hani tavugun kafasini keserler ya ve bir siire boyle kafasiz
kosturur o tavuk. Aynen ona benzer. Yani kesti kafay, tavuk kosturur oradan o tarafa.
Clinkii kendi de bilmez ne olacagini. Bizim hiikiimet de boyle kafasi kesilmis tavuk gibi
kostugu icin. Saglik¢a bagiriyor “kapatin ortaligi 6lecegiz”, hop hiikiimet kapatiyor.
Hop bu taraftan ekonomi ile ilgili olan *“ Niye kapattiniz ortaligi? Nasil geginecegiz?
der. Ciinkii sen saghkla ilgi bir karar alirken, Bulasici Hastaliklar Ust Komitesi'ni
koydun oraya sana saghkla ile ilgili bazi kararlar verir. Ama bulasici hastaliklar iist
kurulu sana divemez “Iste ozel sektor calisanlarina su kadar maas baglayalim”.
Diyemez c¢iinkii onun gérevi degil. Burada sen oturup hiikiimet olarak o ekonomi ile
ilgile de karar alabilseydi o zaman sosyal medyada yapilan seyler senin aldigin
kararlar: degistirmeyecekti. Yani burada en biiyiik sorumlu hiikiimettir. Baska biri
degil. Sen aldigin karardan o kadar bir emin degilsin ki savrulun oradan oraya. Tabii
ki ¢ok dogal.

8-Sizce Kibris’in kuzeyinde en etkili medya mecrasi neresidir? Neden?

Bence bizde Facebook 'tur. Yok yani, étesi yoktur. Twitter, Instagram, Youtube tamam
ama insanlarin biiyiik bir ¢cogunlugu Facebook iizerindedir. Geng olarak bakmamak
gerekir olaya. Yash kesim Facebook’u benimsedigi anda, iilkenin biiyiik bir boliimii
Facebook’ta daha ¢ok takip ediyor sosyal medyayi. Bunu mesela yapilan Facebook
canli yayinlarindan da gorebilirsiniz. Ayni zamanda hem Instagram’a, hem Youtube’a
hem Twitter’a hem de Facebook’a koyarsaniz yayini Facebook oldugunu goriirsiiniiz.

9-Hiikiimet kararlarinin alinmasinda veya degisiminde Sosyal Medya ne kadar etkili
olmustur? Ornek verebilir misiniz?

Cok etkili oldu. Ciinkii ne yaptiklarini bilmezlerdi. O yiizden sosyal medyada ne
vazarsa onu uyguladilar. O yiizden bir o tarafa bir bu tarafa yalpaladilar. Ciinkii
kendileri de bilmiyorlardr ne yapacaklarini. Pekala bir ornek verebilir misiniz bunun
icin? Ac¢ilma-kapanma hikayesi. Ya da mesela eczaneler konusu. Eczaneler igin,
Bulasict Hastaliklar Ust Komitesi bir karar aldi. Bunlar o karara hi¢ bakmadilar bile.
Dediler ki “sadece 4-5 tane nobet¢i eczane kalacak tiim giin” gibi bir karar irettiler.
Mesela bu karar o gece yaywnlandi. Eczacilarin hepsi tepki gosterdi. Yani “siz
insanlart azaltmaya c¢alisiyorsunuz yogunluk olmamasindan dolayr. Siz eczane
sayilarint bu kadar azaltirsaniz darmadagin olacak” dediler. Ertesi giin sabahtan
Eczacilar Birligi’ne Ali Pilli randevu verdi ve goriistiiler. Eczaneler ile ilgili o karar
degisti. En basit 6rnegi. Tamamen eczacilar sosyal medya iizerinden orgiitlendiler.
Eczacilar bu paylasimlarmmi, diger insanlar paylasti ve yogunlasti. En yakin

orneklerden biridir sosyal medyadan dolay: degistirilen karar orneginde.
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10-Pandemi ile birlikte daha aktif olan sosyal medya internet kullanim
aliskanliklarimiz1 nasil degistirdi? Bir gazeteci olarak sizin aligkanliklarimzi nasil
degistirdi? Ya da geri doniislerden izleyicilerinizin aliskanliklarinizi nasil
degistirdigini sdyleyebilirsiniz?

Yani bende ¢ok fazla bir degisiklik olmadi bir gazeteci olarak. Yani eskisi gibi stirekli
internette geziniyoruz. Eskiden de boyleydi. Bir¢ok insan agisindan ozellikle kapali
donemde c¢ok fazla artti. Ama bir gazeteci olarak bende ¢ok fazla bir degisiklik
vapmadi. Belki de sosyal medyayt daha ¢ok takip eder olduk, bir sey ka¢irdik mi? Bir
seyi atladik mi? Onun disinda kendi adima ¢ok fazla bir degisiklik oldugunu
diistinmiiyorum. Genel olarak insanlar daha ¢ok evde olduklarindan dolay: telefon
ellerinden diigmemeye bagladi. Cocuklar evde bir kere baktigimizda. Online dersler
ve online egitim kullanim oranlart ¢ok ciddi bir sekilde degisti ve artti. Bilgisayar
kullanimlar: ciddi oranda degisti ve artti. Kendimden ornek vereyim. Annem benim
eskiden hi¢ biz gittigimizde bir yandan onunla konusur ve sosyal medyada gezinirdik.
Annem kizardi. Benimle mi konusmaya geldiniz? Yoksa ona mi bakmaya mi geldiniz?
Diye kizardi. Simdi aynt seyi biz ona soyliiyoruz. Birak o telefonu da bize bak diye.
Oyle bir degisiklik de yaratti pandemi.

134



Ek 4: Etik Kurulu Onay Formu

Eastern
Akdeniz Mediterranean
WG EICETE University

st

99428, Gazimagusa, KUZEY KIBRIS /
Famagusta, North Cyprus,
via Mersin-10 TURKFY

Tel: (+90} 397 630 1995
Faks/fax: (490) 392 630 2919

E-mail: boyek@emu.edu.tr

Etik Kurulu / Ethice Commitiee

Sayi: ETK00-2021-0002
Konu: Etik Kurulu’na Bagvurunuz HK.
Sayin Raif Usal (18500627)

{letisim Fakiiltesi.

14.01.2021

iletisim Fakiiltesi Etik Alt Kurulu'nun 13.01.2021 tarih ve 93 sayili toplantisinda incelenerck

uygun bulunan, Yrd. Dog. Dr. Yetin Arslan danigmanliginda yiiriittiigliniiz “Covid 19 Etkisi ve

Kibris’in Kuzeyindeki Medya Pratiklerinin Déniisiimii: Kuzey Kibris Ornegi” adli yiiksck

lisans tez ¢alismamz. Dogu Akdeniz Universitesi Bilimsel Aragtirma ve Yayin Etigi Kurulu

tarafindan onaylanmistir.

Bilginize rica ederim.

Prof. Dr. Yiicel Vural

Etik Kurulu Baskani

YV/sk.

www.emu.edu.tr
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