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Gliniimliz magazalari, artik insanlarin yalnizca alisveris yapmak igin gittikleri
mekanlar olmaktan ¢ikarak eglenme, stres atma, sosyallesme gibi kendilerini
odiillendirdikleri yerler haline donlismiistiir. Yasanan bu degisimlere bagl olarak,
magazacilik sektoriiniin hemen hemen her giin gelismesi, sayilarinin artmasi,
piyasadaki rekabetin olusmasina zemin hazirlamistir. Bu yarista, miisteriye konforlu
bir aligveris ortam1 sunabilmek Ve iyi bir magaza atmosferi yaratmak énemli bir hale
gelmistir. Aydinlatma unsuru, insan psikolojisi ve duygu durumu {lizerinde etkili
olmasindan kaynakli bu baglamda etkili bir aragtir. Bu g¢alismada, magaza alt
fonksiyonlarma gore en uygun aydinlatmanin belirlenmesi ve miisterilere daha
konforlu bir aligveris ortaminin saglanmasi, ¢alismanin ana amacidir. Calismada, nitel
arastirma yontemi kullanilmis ve degerlendirmeler yapilmistir. Yapilan literatiir
aragtirmalarinin, birinci bdliimiinde magaza kavrami ve tarihsel siirecinden
bahsedilmistir. Ikinci béliimde konfeksiyon magazalar1 hakkinda genel bilgi verilmis
ve magazalarm alt fonksiyonlar1 irdelenmistir. Ugiincii bdliimde ise aydilatma
kavrami, teknikleri, kaynaklari ve armatiir segimlerinin, magaza i¢ mekan
kullanimlarina yonelik tartismalari yer almaktadir. Bunun sonucunda, c¢aligmanin
ikince ve tgilincii boliimiine dayanan, bes adimli metodolojik bir yaklasim modeli
gelistirilmistir. Gelistirilen bu modele gore gorsel analiz tablosu olusturulmustur.
Konfeksiyon magazalar iizerinde, analiz edilen bulgular, tablolara isaretlenmistir.
Calisma alan1 olarak, Kuzey Kibris Tirk Cumhuriyet’inde bulunan Gazimagusa
Kenti’nin en islek ve magaza yogunlugunun en fazla oldugu Salamis Yolu secilmistir.
Bu calisma, bahsedilen aks iizerinde yer alan toplam 31 konfeksiyon magaza 6rnegi

ile smirlandirilmistir.  Analizlerde elde edilen sonuglar gore, konfeksiyon



magazalarinin alt fonksiyonlarinda en ¢ok tercih edilen yapay aydinlatmanin hangileri
oldugu belirlemistir. Calismanin sonucunda, yapilan gézlem ve bulgular ele alinmis
ve Salamis caddesi iizerinde yeni tasarlanacak olan magazalarin i¢ mekan

fonksiyonlaria gore aydinlatma 6nerilerinde bulunulmustur.

Anahtar Kelimeler: Magaza, Konfeksiyon Magazalari, Konfeksiyon Magazalarinda

Aydinlatma, Yapay Aydinlatma Etkisi, Salamis Yolu / Gazimagusa



ABSTRACT

Today's stores are no longer just places where people go for shopping, but have
become places where people spend their time having fun, relieving stress and
socializing, and sometimes they see it as therapy. Depending on these changes, the
development of the retail sector, the increase in their numbers, paved the way for the
competition in the market. In this competitive race, the main purpose of this study is
to emphasize the importance of artificial lighting, which is effective in attracting the
attention of the customer, and to determine the most appropriate lighting according to
the store functions. In the study, qualitative research method was used and evaluations
were made. In the literature research, information about the store sub-functions and
lighting concepts was obtained. As a result, a five-step methodological approach was
developed and a visual analysis table was created. Then, on the clothing stores, the
analyzed findings are marked in the tables. The study area was chosen as Salamis
Road, which is the busiest and most densely populated in Famagusta City in the
Turkish Republic of Northern Cyprus. This study is limited to a total of 31 clothing
stores on the aforementioned axis. As a result of the examinations, interpretations were
made for the visual analysis tables and inferences were obtained. In the conclusion

part, these inferences are evaluated and presented in the form of suggestions

Keywords: Store, Clothing Stores, Clothing Stores llluminations, Artificial Lighting

Effect, Salamis Road Famagusta



TESEKKUR

Tez caligsma siirecimde emegini benden hi¢cbir zaman esirgemeyen, tiim zorluklara
ragmen beni yiireklendirerek, ailem gibi hissetmemi saglayan ve yliksek enerjisiyle
beni her kosulda motive eden, rol model aldigim, tez danigman hocam, Yrd. Dog. Dr.
Kamil Giiley’e sonsuz tesekkiir ederim. Ayrica tez jliri liyelerime, bana zaman
ayirarak, tezimin gelismesi i¢in, degerli diisiince ve Onerilerinden dolay1 Dog. Dr. A.
Banu Tevfikler Cavusoglu ve Yrd. Dog. Dr. M. Selen Abbasoglu Ermiyagil’e tesekkiir
ederim.

Her kararimin arkasinda duran, sevgisi ve bana olan inanciyla gurur duydugum, yeri
geldiginde arkadasim, yeri geldiginde dostum, yeri geldiginde sirdasim olan,
hayatimin en biiyiik sans1, annem Ozlem Ergiir’e sonsuz tesekkiir ederim. En basindan
beri, beni bu yola yonlendiren ve yilmadan, destekleyen babam Miimin Ergiir’e ayrica
her tiirlii fedakarlig1 saglayan ve bizleri kucaklayan anneannem Yasariye Akay’a ve

her daim 1yi ki var dedigim kardesim Kutay Ergiir’e tesekkiirlerimi bir borg bilirim.
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Boliim 1

GIRiS

Gliniimiizde magazalar bir¢ok amag i¢in ziyaret edilen yerler olarak kullanilmaktadir.
Magaza sahipleri ise miisterileri magazalara ¢ekebilmek i¢in magaza tasarimina, iiriin
cesitliligine ve tirtinlerin sunum sekline 6nem vermektedir. Bu noktada {iriin ve miisteri
davranigi tizerinde Oonemli bir yer tutan aydinlatma faktorii devreye girmektedir.
Teknolojinin gelismesiyle birlikte sinirsiz kullanim imkani sunan yapay aydinlatma,
magaza ambiyansinin olusmasina yardimci olmakta ve miisterilere konforlu aligveris
deneyimi i¢in zemin hazirlamaktadir. Magazalarda dogru bir sekilde kontrol edilen
151k, uygun aydinlatma metotlariyla kurgulandiginda, miisteri ile {irin arasinda bag
olusturulmaktadir. Buda miisteriyi satin alma eylemine tesvik etmektedir. Dolayisiyla
bir pazarlama araci olan aydinlatmanin, magaza atmosferi ve miisteri iizerindeki 6nemi
vurgulanmali ayrica tiim magaza alt fonksiyonlarina yonelik 6zel aydinlatma
stratejileri gelistirilmelidir. Bu konu hakkinda yapilan bir¢ok ¢alisma bulunmaktadir.
Kiigiikdogu (2010) ¢alismasinda mekanda kullanilan 1s1k diizeyi ve renklerin kullanict
tizerinde yaratmis oldugu etkiyi incelemistir. Karacali (2012), Sahin (2016), Arslan
(2011) ise caligmalarinda magaza aydinlatmasinin miisteri tizerindeki etkilerini ortaya
koymuslardir. Siimengen (2003) calismasinda Istanbul’daki bes yildizli zincir
otellerinin aydinlatmasini, Kutlu (2010) ofis aydinlatmasini, Kazanasmas (2003)
miizelerde kullanilan aydinlatma tasarimmi, Diyar (2020) ise Ikea mobilya
magazalarinin aydinlatmasini ele almistir. Bu dogrultuda cadde iizerinde yer alan

konfeksiyon magazalarinin aydinlatmasia yonelik ¢ok fazla ¢aligma bulunmadigi
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tespit edilmistir. Bu ¢alisma, var oldugu diisiiniilen bu a¢181 biraz olsun kapatmak i¢in
secilmis ve magaza fonksiyonlarina gore en uygun aydinlatmanin belirlenmesi i¢in
gerceklestirilmistir.

1.1 Problem Tanimi

Magaza igerisine giren bir miisteri, magazanin algisal ve fiziksel faktorleriyle
etkilesim halindedir. Dolayisiyla mekan igerisinde kullanilan malzeme, mobilya, renk,
dekor, aydinlatma miisteriyi gorsel, isitsel, dokunsal, kokusal olarak da tatmin
etmelidir. Bu noktada, mekan ambiyansini etkileyen diger etmenler gibi aydinlatma
kurgusunun bilingli bir sekilde olusturulmasi 6nem arz eder. Aydinlatma ile ilgi ¢ekici
etkiler olusturulur, kontrastlar yaratilir ve iirinler vurgulanir ise dogru gorsel kosullar
saglanmis olur. Ancak bu sartlarin yerine getirilmesiyle miisteri algis1 ve duygulari
harekete gecer ve satin alma eylemi gerceklesir. Magazalarda dogru tekniklerle
kurgulanan aydinlatma, tiriinlerin daha iyi algilanmasinda 6nemli bir yere sahiptir.
Ayrica konfeksiyon magazalarinin i¢ mekanlarinda, her fonksiyon ic¢in 6zel
aydinlatma kullanilmas1 daha konforlu bir aligveris ortaminin olusturulmasina
yardimci olur. Buda miisteri memnuniyetini pozitif yonde etkiler ve magazanin daha
sik ziyaret edilmesine yol agar. Aksi halde aydinlatmanin yanlis ya da dogru olmayan
kurgusu, miisteride bir albeni yaratimi saglayamaz ve iiriinli satin almamasina neden
olabilir. Hatta aydinlatmaya dayali yasadigi konforsuzluk nedeniyle, miisterinin o
magazay1 bir daha ziyaret etmemesi s6z konusudur. Ancak magaza i¢c mekanlarinda
aydinlatmanin getirmis oldugu pozitif etkilerin farkinda olunmamasi bu ¢alismanin
problemidir. Dolayisiyla aydinlatmanin atmosfer ile miisteri tizerindeki etkisinin

vurgulanmasi gerektigi diisiintilmiistiir.



1.2 Cahsmanin Amaci ve Arastirma Sorulari

Konfeksiyon magazalarinda kullanilan aydinlatma, miisteriyi algisal olarak etkisi
altina alir ve kendine ¢eker. Magazalarda bu etkilesimin ilk saglandigi alan vitrin
fonksiyonudur. Ancak miisteride yaratilan heyecan, merak, ilgi gibi duygular tiim
magaza alt fonksiyonlarinda siirdiiriilmesi gerekir. Bu yaklasim miisterinin magaza
imaj1 hakkinda, pozitif diisiincelerin olusmasi i¢in oldukca dnemlidir. Bu ¢alismada
ana amag; konfeksiyon magazalarimin alt fonksiyonlarma goére en uygun
aydilatmanin belirlenmesi ve tiiketicilere konforlu bir aligveris ortaminin nasil

saglanabilecegi hakkinda oneriler gelistirilmesidir.

Aragtirma Sorulari;

» Konfeksiyon magazalarinin alt fonksiyonlarinda kullanilabilecek yapay aydinlatma
tercihleri analizi i¢in metodolojik bir yaklasim modeli olusturulabilir mi?
Olusturulabilirse nasil?

Yardimeci sorular ise;

* Konforlu bir aligveris ortaminin saglanmasi i¢in aydinlatmaya yonelik Oneriler
yapilabilir mi?

*Konfeksiyon magazalarimin i¢ mekanlarinda kullanilan, aydinlatma teknikleri
fonksiyona gore nasil olmalidir?

1.3 Cahsmanin Yontemi

Calismada, nitel arastirma yontemi kullamlmistir. Calismada konfeksiyon
magazalarinda kullanilan yapay aydinlatma kapsaminda, ulusal ve uluslararasi basil
ve elektronik kaynaklardan yararlanilarak literatiir arastirmasi yapilmistir. Edinilen
teorik bilgiler dogrultusunda, bes adimli metodolojik bir yaklagim gelistirilmistir ve

gorsel analiz tablosu olusturulmustur. Ardindan alan ¢alismasi i¢in en islek ve en ¢ok



magazanin bulundugu alisveris caddesi belirlenmistir. Cadde {izerinde yer alan

konfeksiyon magazalari tek tek ziyaret edilmis ve analizleri gergeklesmistir.

Tablo 1: Calismanin Yontemi

Nitel Arastirma

\7

Literatiir -> Gorsel Analiz Tablolar

1.4 Calismanin Simmirlar

Calismada, kurumsal, butik, i¢ mimar tarafindan tasarlanan ve isletme sahibinin kendi
olusturdugu kadin, erkek ve unsiex konfeksiyon magazalari ele alinmigtir. Cocuk
giyim ve diger magaza tiirleri calisma kapsami disinda tutulmustur. Ayrica
incelemelerde yalnizca konfeksiyon magazalarinin atmosferine ve miisteri konforuna
etki eden fonksiyonlarin aydimlatmasi ele alinmigtir. Iklimsel veriler, topografya,
cografi konum, ekonomik ve sos yo kiiltiirel etmenler, dogal aydinlatma calisma

kapsamina dahil edilmemistir. (Bkz. Sekil 1).



Cahsma Dahilinde Cahsma Kapsam Disinda

-Yalnizca, cadde tizerinde yer alan, konfeksiyon -iklimsel veriler

magazalari ele alinmisgtir -Topografya ve cografi konum

Kurumsal Magazalar Butik Magazalar -Ekonomik sos yo kiiltirel etmenler

L___I¢ Mimar ] [Magaza Sahibi ] [1c Mimar] -Dogal aydinlatma

-Diger Magaza Tirleri
-Kurumsal ve butik magazalar ele alimmuistir.

-Aydinlatmanin, migteri ve magaza atmosferi

uizerindeki énemi irdelenmistir.

Sekil 1: Calismanin Sinirlari

Bu ¢alismada Kuzey Kibris’in Magusa sehrinde yer alan, en biiyiik aligveris caddesi
olan Salamis Yolu alan ¢alismasi olarak secilmistir. Calisma bu cadde tizerinde ardisik
olarak magazalarin en yogun oldugu DAU giris cemberi ile Sakarya cemberi (ddner
kavsagi) arasinda kalan alan ¢alisma kapsamini olusturmustur.

1.5 Cahsmanin Yapisi

Konfeksiyon magazalarinin, i¢ mekan fonksiyonlari i¢in en 1y1 yapay aydinlatmanin
belirlenmesi konusunda Oneriler sunmak igin yiiriitiilen bu ¢alisma, tablo 2’de de

anlatildig1 gibi bes boliimden olusmustur.

Birinci boliimde, ¢alismanin amaglari, problem tanimi, aragtirmada cevap aranan

sorular, aragtirma yontemi, ¢aligma limitasyonu ve yapis1 yer almaktadir.

Ikinci boliimde ise magaza kavraminin genel tanimy, tarihsel siireci ve siniflandiriimasi
sonrasinda ise tezin konusu olan konfeksiyon magazalar1 ve i¢ mekan tasarimlari

anlatilmistir.



Ucgiincii béliim, magazalarda kullanilan 1s1k dagilim cesitleri, 151k yonleri, aydinlatma
kaynaklari, kullanilan armatiirler tanimlanmis ve bu boliimiin son kisminda, gézlem

analiz tablosu olusturulmustur.

Calismanin dordiincii bolimiinde, arastirmada izlenen yontem hakkinda bilgiler
verilmis ve 31 magaza {lizerinden 6rneklem yapilarak veriler incelenmistir. Saptanan
sonuclardan ¢ikan bulgular ¢alismanin son bolimii olan besinci boliimde Oneriler

yapilarak sonlandirilmistir.

Tablo 2: Calismanin Yapist

BOLUM-1 Problem Calisma Amac1  Arastirma Sorusu Yontem Limitasyon Yap1
Girig Tamm
BOLUM-2 — .
Magaza Kavranmu Konfcksiyvon Magazalar Konfcksivon Magazalarinda
Konfeksiyon ¢ Mekan Tasanmm
Magazalari

BOLUM-3

Aydmlatma Is18in Dagilimma Gore  Is1@m Yonine Gore Aydmlatma  Aydinlatma  Magaza Bolamlerine
Aydmnlatmalar Avdmlatma Cesitleri Avdmlatma Cesitleri Kayvnaklar  Armatiirleri Gore Avdimlatma
BOLUM-4
Caligma Calhigma Gorsel Analiz Tablo  Alan Cahgmasimnin Caligma Alammin Magazalann KullammYuzdelik
Alam Analizleri Smurhhiklan Olugumu Yontemi Belirlenmesi Gozlemlenmesi Hesaplamalan

BOLUM-5 Sonug ve Oneriler

Sonug



Boliim 2

MAGAZA KAVRAMI VE SINIFLANDIRILMASI

2.1 Magaza Kavram

Magazalar, iiretici firmalar tarafindan tasarlanan mallarin, tiiketiciyle bulusmasini
saglayan mekanlardir (Tek, 1984:46). Uriin ile hizmetin bulusarak, miisterilere
sunuldugu alanlardir. Ayn1 zamanda magazalar, iiretim gergeklestiren kurumlarin birer
temsilidir (Akturan, 2008). Magazalarda olusturmak istenen ortamin ana amact,
tilketicilerin {irlinii satin almalarini saglamak, satis stratejisini belirlemek, magaza
tasarimlariyla gorsel bir etki yaratmasi hedeflenmektedir (Levy ve Weitz, 2009).
Ayrica magazanin Ozgiinligli, kendi satis stratejisinin belirlenmesi ile diger
magazalara gore avantaj olusturmaktadir Magaza tasarimlarinda birinci hedef, miisteri
lizerinde fiziksel ve algisal etki yaratmaktir (Baker, 2002). Ikinci hedef ise; miisterileri
magaza icerisine ¢cekmek ve tirlinleri kolaylikla bulmalarina yardimer olmaktir. Bu da
magaza i¢ mekan yerlesim diizeni ile miimkiindiir. Béylece miisterilerin plansiz ve ani
satin almalar1 saglanir (Langer & Jessen, 2016). Arslan (2011)’a gére magaza ortamini
olusturan fiziksel (mekan, malzeme, mobilya, renk, dekor, aydinlatma) ve algisal
faktorlerin (gérme, dokunma, koklama, tatma, igitme, havalandirma) bir biitiin olarak
olusturulmasi sonucu miisterilerin ilgisini ¢ekecegi fonksiyon alanlar1 olarak tanimlar.
Magazalar, moda ve trendlere gore ¢ok hizli degisen iirlin cesitliligine sahiptir.
Dolayistyla magaza tasariminda maksimum esneklik olduk¢a 6nemli bir unsurdur
(Levy ve Weitz, 2009). Uriinlere ayrilan alanlar, magaza icerisinde iiriin kategorisine

gore degisim gosterebilir.



2.1.1 Magazalarin Tarihsel Siirecindeki Gelisim

Tarihten bu yana gelen aligveris kavrami eski zamanlarda takas yoOntemi ile
gerceklesmekteydi. Paranin icadi sonrasi gelisen ¢aglarin, sosyal, siyasi ve ticari
isleyis, bazi farkliliklarin yasanmasina sebep oldu. Bu degisime kadar, alisveris
mekanlar1 kentlerin ¢esitli alanlarinda konumlanmaktaydi. Osmanli zamaninda,
kisilerin meslek olarak icra ettikleri {iriinleri satabilmeleri i¢in, han ve kapali ¢arsilar
ayrica yeme i¢gme iriinlerinin satildigi, iki ayri ticari mekan olarak kullanildigindan
s6z edilmektedir. Bu mekanlarin, farkli ihtiyaglara da ev sahipligi yaptiklari
bilinmektedir. Kimi zaman toplumlarin eylem alani olarak hizmet ettigi mekanlar
olurken, kimi zaman festival, panayir gibi iglevlere sahip olmuslardir (Vural ve Yiicel,
2006). Aligveris mekanlari, toplumlarin sosyal ihtiyact olarak meydana gelmistir.
Uriin ve hizmet takasmin yasandigi bu ihtiyaglar biitiinii, paranimn icadiyla, ticaret
terimini almis ve gelismeye baglamistir. Ticaretin gelisimi, ticari mekanlara duyulan
ithtiyact dogurmustur. Toplumlarin, duyduklar1 bu ihtiyaca istinaden, yerlesik diizene
gecilmis boylece mekan arayisi icine girilmistir. (Verdil, 2007:24). Kiiltiirlerde,
yerlesik mekan anlayisinin gelismesiyle farklilagan ticaret kavrami, yeni anlamlar

kazanmigtir (Tauber, 1972).

Ticaret alanlar1 farkli isimlerde, genellikle sehir merkezlerinde konumlandirilmistir.
Bu alanlar, sehirlerin gelismesine de olduk¢a 6nem tagirmistir. 20. Yiizyila kadar olan
stirecte, aligveris mekanlariin “’kent dokusu ile biitiinlesme’” sagladigi goriilmektedir
(Birol, 2005). Ancak yasantinin degisimle birlikte, aligveris mekanlarina duyulan
ihtiyaglar da farklilagmistir. Aligveris mekanlar1 talepler dogrultusunda zamanla
evrilerek, giiniimiizde ihtiyaglarin karsilanmasi haricinde, hos vakit gegirmek igin bile

ziyaret edilen mekanlara doniismiislerdir (Aplebaum, 1951).



Bu doniisiimle birlikte, magazalarin sayisi artmig ve piyasada rekabet yarisi
baslamistir. Bu rekabetin basinda, magazalarin birbirinden farklilasmasi ve miisterileri
kendilerine ¢ekme miicadelesi yer almaktadir. Ayrica bu farklilasmanin magaza
atmosfer yaratimi ile basladigi sdylenebilir. Lee (2010)’ye gore magaza atmosferini
olusturan gorsel dgeler, miisteri satin alma kararlari {izerinde etkili bir glice sahiptir.
Bilingli ve kalite standartlar1 hususunda deneyimli tiiketiciler, hizmet beklentisi
bakimindan magaza igerisinde farklilik aramaktadir (Burt, 2000). Bu dogrultuda
magaza atmosfer yaratiminda, tiiketici hareketlerini kolaylastiran, miisterilerin, daha
cok triin ile gorsel bag kurabilecegi ve mekan da gecirdigi siirenin uzatilmasini
saglayacak bir diizenleme kurgulanmalidir. Her magaza kendine 6zgii bir planlamaya
sahiptir. Bu planlamalar magaza c¢esidine ve sinirlandirmalarina gore degisim
gostermektedir (Berman, Evans, 2009).

2.1.2 Magazalarin Siniflandirilmasi

Bircok alt fonksiyonu i¢inde barindiran magazalarin, atmosferini etkileyen {i¢ ana
karar bulunur. Bunlar, markanin yansitmak istedigi imaj, satislarda kullanilan
stratejiler ve kullanici profilinin belirlenmesidir. Tasarim yaklagimi tiim bu etmenlere
gore sekillenir. Ayrica satilan iiriine gore, tiriin kalitesine gore, mekan boyutlari, plan
tipi farklilasmasina neden olan diger etmenlerdir (Mazursky, & Jacoby, 1986). Bu

boliimde magaza ¢esitleri iizerinde durulmustur.

(Tablo 3’e bakabilirsiniz) Satilan iirlinlere gore magazalar ele alindiginda, yeme igme
lizerine olan magazalar, giyim magazalari, ev esyasi satan mobilya magazalari ve diger
magazalar olmak iizere farkli magaza siniflandirmalar1 yapilabilir (Kachaganova,

2008).



Tablo 3: Satilan Uriine Gére Magaza Smiflandirmasi

SATILAN URUNE GORE MAGAZA SINIFLANDIRMASI

SATILAN URUNLER MAGAZANIN TURU
Giyim Magazalari Ayakkabici, Kumasgi, Bebek ve ¢ocuk kiyafeti Kadin ve Erkek Kiyafeti
Yeme - igme Uzerine Olan Mekanlar Bakkal, Kasap, Manav, Balikgi, Sarkuteri
Ev Esyasi Satan Magazalar Mobilya, Mutfak
Diger Magazalar Ezcane, Kuyumcu, Antikaci, Kitapgl, Cicekgi

Yeme ve igme iizerine olan gida magazalari {i¢ grup olarak ele alinir. Birinci grup,
cabuk bozulan paketlenmis iirlinlerin bulundugu kiigiik 6l¢ekli magazalardir. Bu
magazalara 6rnek olarak balik¢1 ya da kasap gibi diikkan 6rnekleri verilebilir (Pegler,
1983). Ikinci grup ise biiyiik aligveris magazalar1 olan siipermarketlerdir. Genis satis
yelpazesi bulunan bu grup, temel ihtiyaglarin satildig1 magazalardan, ev esyasi satilan
tiim magazalari kapsar. En az 5000m2 olusan satis alani ile bulunan hipermarketler bu
grupta yer alir. Giyim magazalari, magaza sahiplerinin yonettigi butik magazalar ve
kurumsal olmak iizere iki gruba ayrilir. Genel olarak butik magazalar daha segkin tiriin
satig1 gerceklestirirken kurumsal magazalar genis satis alanlarina sahip olduklarindan

cok cesitli tirtin satisinin gergeklestigi mekanlardir. (Lamba, 2003).

Bilgisayar magazalari, siipermarketler, biiylik 6lgekli tirlinlerin satisinin gerceklestigi
diikkanlar, hediyelik esya satisinin oldugu, miicevher, antika magazalari, kirtasiye ve
giyim tizerine olan magazalarda kullanilan yerlesim plani farklilagir. Bir sonraki

boliimde mekan i¢ diizen kurgusu, plan tiplerine gore dagilimi irdelenmistir.
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2.2 Konfeksiyon Magazalan

Konfeksiyon magaza tasarimlarinda ana amag¢, magaza imajint olusturmak,
kullanicilar tarafindan ayirt edilmesini saglamak ve akilda kalmasina yardimci
olmaktir. Magazalarin tasariminda i¢ ve dis biitlinliikk olduk¢a 6nemlidir. Magaza
oniinden gecen herhangi bir kisi, magaza dis tasarim unsurundan etkilenebilir. Bdylece
magaza, ziyaret etme arzusu uyanabilir ve belki de plansiz aligveris eylemi
gerceklesebilir (Dunne ve Lusch, 1999). Magaza olusumu bir¢ok unsuru dayanir.
Magaza tasarimi, kurumun vermek istedigi imaj ile kullanicilarin bu imaji nasil

algiladigina kadar yiizlerce detayin diisiiniilmesi ile gergeklesir.

Sekil 2: Konfeksiyon Magazalar1 (URL1)

Tim bu detaylarin ilk asamasinda, magazanin hedefledigi miisteri kitlesi
belirlenmelidir. Bu karar dogrultusunda, miisterilerin kurumdan beklentileri,
karsilanacak nitelikte bir yaklagim gelistirilir. Satis stratejilerini destekleyen, {iriin ile
mekan bileseni ayni dil biitiinliigli baz alinarak miisterilere sunulmalidir.Magazalarin
rekabet ortaminda yenilik¢i bir yaklagim ve maksimum esneklik imkani sunmasi,

tercih edilmelerine yardimci olur (Levy ve Weitz, 1998).
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2.2.1 Konfeksiyon Magaza Cesitleri

Konfeksiyon magazalarinin simiflandirilmasi, bir¢ok etmene gore degisiklik
gosterebilir. Oncelikle magaza lokasyonuna, satilan iiriin ile hizmet Kalitesine,
miisterilerin taleplerini karsilama durumuna, magaza kullanici kitlesine, kullanict yas
ortalamasina, kurumsal ya da butik olmasima gore farklilasabilir. (Koksal & Mirza,

2011).

Tablo 4: Konfeksiyon Magazalarinin Lokasyona Gore Siniflandiriimasi

LOKAS YONLARINA GORE MAGAZALARIN SINIFLANDIRILMASI
SOKAKLAR
CADDELER
PASAJLAR

ALISVERIS MERKEZLERI
DiIGERLERI

Konfeksiyon magazalar1 kendi igerisinde ikiye ayrilir. Bir; magaza sahibinin
kendisinin islettigi ve herhangi bir personel calisant olmayan magazalardir. Bu
magazalar daha ¢ok butik magazalar olarak ifade edilir. Genellikle belirli iiriinlerin
satiginin gerceklestigi magazalardir. Kiigiik isletme sayilabilen bu tip magazalarda
miisteriyi yalnizca tek tip bir iiriine yonlendirilmesi saglanir. Ikinci olarak ayn1 mekan
icerisinde ¢ok fazla cesitliligin bulundugu giyim magazalaridir. Dolasgimin daha
serbest oldugu, genis satis boliimlerinden olusur. Magaza olusumu, kurulus yerine

gore de farklilik gosterebilir (Piotrowski & Rogers, 2007).

Sehir merkezinin kalabalik bolgelerinde oldugu gibi daha kiiciik ilgelerde bu niteligi
barindiran diger kisimlarda olusturulur. Bu alanlar ¢ars1 adi verilen potansiyel olarak
islek yerler olarak bilinir (Koksal & Mirza, 2011). Trafik akisinin da yogun oldugu bu

3

alanlar, magaza yerlesimi i¢in oldukga elverislidir. Bazilar1 bu alanlar “’'merkezi is
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semti’’ olarak adlandirirken bazilar ise ’geleneksel magaza’’ olarak tanimlanabilir.
Genellikle semtin merkezindeki magazalar konum itibariyle akilda kaliciligt

konusunda daha avantajhidirlar.

Cadde tizerinde bulunan magazalar, konumlar itibariyle potansiyel miisterilerin
magazalara, tekrar eden ziyaretleri bakimindan avantaj saglar (Bkz. Sekil 2). Diger bir
yandan miisterilerin magazaya, ulasim araci kullanmadan, kolay erisim saglamalari
pozitif bir durum olarak goriiliir. Burada magazanin konumu ve cadde ya da sokak
kullanim yogunlugu 6n plandadir. Sosyallesme agisindan AVM magazalarina gore
dezavantajli olsalar da kira bedeli olarak daha uygun fiyat bedeline sahiptirler. Bu da

satilan iiriiniin daha uygun olmasina olanak tanir (Paco, 2005).

Sekil 3: Cadde Uzerinde Bulunan Magazalar (URL2)

AVM’de bulunan magazalar, belli 6zellikler tastyan tiiketici kitlesine hitap eder (Bkz.
Sekil 3). Perakende sektorii icin AVM’ler 6nemli bir yer tutar (Torlak, 2007). Bu
alanlar daha ¢ok kurumsal markalar tarafindan tercih edilen magazalardan olusur.
AVM’deki magazalarin miisterilerine sagladigi avantajlar su sekilde siralanabilir;

sosyallesme alanlarinin bulunmasi, giivenlik 6nlemlerinin olmasi, otopark ve ¢ocuk
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oyun alanlarina sahip olmasi, hijyenik olmasi ayrica iklimlendirme agisindan iliman

olmalaridir.

Sekil 4: AVM Magazalar1 (URL3)

AVM veya cadde tizerinde bulunan magazalarda kendi iginde ii¢ gruba ayrilir. Bunlar;

toptan, perakende, indirim magazalaridir.

Toptan magazalar; Firmalardan toplu olarak mal temin eden ve sonrasinda bu iiriinleri
perakende satig yapan magaza tliriidiir. Bu magazalar tiriinleri ¢oklu bir sekilde kilo ya
da adet olarak satisinin gerceklestigi magazalardir. Perakende satigsa gore seri olarak
alindig1 i¢in daha uygundur. Bu satislardan ¢ok kar elde edilmemektedir ve miisteriyle
temas halinde olunmadigindan magaza i¢ mekan kurgusuna verilen 6nem azdir. Bu
magazalar i¢in depolama olduk¢a 6nemlidir. Genis bir alana ihtiyag duyulur. Satilan

tirtinler kataloglar ile sergilenir.

Perakende magazalari, miisterilerin sikc¢a ziyaret ettigi mekanlar oldugundan rekabet

oldukca fazladir. Bu da magazalarin kendilerini giincel tutmalar1 gerektigi konusunda
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onemli bir yer tutar. Uriin gesitlili§i bakimindan, genis bir yelpazeye sahip olmalari

gerekir. Bu da sergilenmesi gereken {iriin sayisinin fazla oldugunu gosterir.

Indirim magazalar1; az sayidaki iiriinleri, diisiik maliyetlerinden dolayi, tiiketicilere
normal fiyatlarindan daha diisiik fiyata satig saglayan perakende magazalaridir. Bu
magazalara ornek olarak; outlet magazalari, kiyafet iizerine olan kurumsal magazalar
gosterilebilir. Birgok perakende magazasi, kurumlarini indirim magazasi adir altinda

bahseder ve bunu satis stratejisi olarak kullanir.

Yukarida da bahsedildigi iizere AVM igerisinde bulunan magaza kira bedellerinden
kaynakli daha ¢ok kurumsal markalarin tercih ettigi alanlar olarak sdylememiz
miimkiindiir. Bu ¢aligmada cadde iizerinde bulunan perakende konfeksiyon magazalari
ele alinmistir. Bunun neden; caddelerin, kurumsal ve butik magazalar1 bir arada
gorebilecegimiz alanlar olmasindan kaynaklanmaktadir. Konumlarina gére magazalar
nerede olursa olsunlar i¢ mekan yerlesim diizenleri olduk¢a onemlidir. Bu kurgu
mekanin konumuna ve mevcut yapinin elverisli olmasina gore degisim gosterir.

2.2.2 Konfeksiyon Magazalarinda i¢c Mekan Fonksiyonlar

Bir i¢ mekan olusumunda etkili olan renk, form, malzeme, doku gibi tasarim 6geleri,
aydinlatma olmadan algilanamaz ve goriilemez. Senturer’e gére mekan aydinlatmast,
mekan boyutunu, bi¢imini ve kullanilan malzeme detaylarinin aydinlatma faktoriine
bagl olarak, vurgulandigi sdylemlerinde bulunmustur (Senturer & Istek, 2000).
Konfeksiyon magazalar1 vitrin, giris, sergileme, sirkiilasyon, prova odalari, kasa ve
ambalajlama, dinlenme alani, mutfak, tuvalet ve depo alanindan olusur. Kutlu, T. ise
magazalari, giris, vitrin, sergileme, sirkiilasyon, prova odalari, kasa, depo alanlari
olarak ele almistir (Kutlu, 2011). Yapilan bu tez kapsaminda, Kutlu’da bahsedilen

yalnizca miisterinin gorsel konforu iizerinde etkili olan magaza alt fonksiyonlar
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incelenmistir. Cordan’a gore konfeksiyon magazalarinda miisterilerin, magaza
ziyaretlerinin devamlilig1 algisal ve fiziksel faktorlere dayanir. Magaza konumunun
belirlenmesi sonrasin i¢ ve dig tasarim kararlari, magaza imajina gore sekillenir
(Kaymak, 2016). Yapilar1 her zaman, sifirdan yikarak insa etmemiz miimkiin degildir.
Magazalar1 genellikle, sahip oldugumuz mevcut yapi igerisine, tasarlamamiz istenir.
Bu durumda mevcut yap1 bizlere belli sinirlamalar ve kisitlamalar getirir (Oguzhan,
2019). Yeni insa edecegimiz ya da mevcut igerisine yeniden tasarlayacagimiz
magazalarda planlama olduk¢a 6nemlidir. Magazalar, dis ve i¢ tasarim unsurlariyla,

miisteri tizerinde gorsel olarak tatmin edici olmalidir.

Sekil 5: Konfeksiyon Magazalarinda i¢ Mekan Fonksiyonlar1 (URL4)

Olusturulan unsurlar, en az i¢ mekan kadar disaridan da davet edici ve ¢ekici olmasi
gerekir. Bu tutum satislar1 etkileyen bir strateji olarak sdylenebilir (Elif, 2020).
Miisteri, magaza igerisine girmesiyle, i¢c mekan faktorleri tarafindan etki altina alinir.
Bunlar; aydinlatma basta olmak iizere renk, yerlesim plani, malzeme ve benzeri
etmenlerden olusur (Bkz. Sekil 4). Ayrica magazanin dis ve i¢ fonksiyonlarinin
olusumu tliketici yasam tarzi ve kiiltiire bagl olarak farklilik gosterdigi gz oniinde

bulundurulur.
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Sekil 6: Konfeksiyon Magazalarinda I¢ Mekan Fonksiyonlart (URLS)

2.2.2.1 Vitrin

Vitrin, tiiketicilerde satin alma arzusu uyandirdigindan, dikkatleri {izerine gekme
konusunda miisteri ile gorsel temasin saglandigi alandir (Aycan, 2021). Kurumsal
veya butik magazalarda, vitrinin ana amaci, tiiketiciye tiriinii teshir etmek ve mekana
cekilmesini saglamaktir. Vitrinler; tiriinlerdeki gesitliligin ve kurumun kimligini en
1yi sekilde aktarilmasini saglayan, mekan i¢inde satilan iiriinler hakkinda miisterilere

genel bir bilgi sunan alanlardir (Yildirim Altintas, 2021).

Uriin satis1 gerceklesen mekanlar vitrinli ve vitrinsiz olmak iizere ikiye ayrilir. Vitrinli
olanlar kendi iginde iki tip olarak ayrilir. Uriin satisinin gergeklestigi mekanin arka
fonu goriiniir ise agik vitrin, mekan i¢i gostermeyen arka fona sahip ise kapali vitrin
olarak tanimlanir. Arkasi agik vitrin tercihlerde, teshir tirtinii giin 15181 ile desteklenerek
kullanicida ferahlik hissi uyandirir. Arkasi kapali vitrin tasarimlarinda ise belirlenen
konsepte uygun lriinlerin sergilendigi cam yiizeylerden olusan alanlardir (Vernet &

Wit, 1998).
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Sekil 7: Vitrin (URL 7)

Satiglart biiyiikk Olciide etkileyen vitrin fonksiyonuna verilen deger, glin gectikce
artmaktadir (Camur, 2017). Kurumsal firmalar tasarladiklari vitrinler ile marka
imajlarimi 6n plana ¢ikarir (Celikbas, 2013). Satilan iiriin her ne olursa olsun iiriiniin
kalitesi kadar, sergileme sekli de olduk¢a 6nemli oldugu sdylenebilir (Bkz. sekil 7).
Vitrin tasarimlar1 ¢aga ve giindeme ayak uydurmalidir buna bagl olarak degisime
uygun olarak tasarlanmasi gerekir. Magaza atmosferi, magaza vitriniyle bir biitiin
olarak calismalidir. Miisterilerin zihinlerinde olusan magaza imaji, mekanin diger
fonksiyon alanlarinda da hissedilir olmalidir (Oktem, 2015). Holenbeck’e gore
magazanin ambiyans yaratimi, marka algisi ile onem kazanir. Miisterilerin deneyimleri
markaya ve magazaya olan bakislarini etkileyen 6nemli unsurdur (Erge, 2012).
2.2.2.2 Giris Alam

Magaza girigi, i¢ ve dig alani birbirinden ayirdigindan ve miisterinin karsilasacagi
atmosfer hakkinda ipucu sunacak nitelikte olmasindan dolay1 iyi tasarlanmalidir
(Kiugtikkoylii, 2002). Giris alani; cephe sayisina, mekanin odlglilerine ve potansiyel
kullanici kitlesinin sayisina gore farklilik gosterebilir. Giris sayisinin artmasi, giivenlik
sorununu da beraberinde getirir. Yapilan bir arastirmada magazay ilk defa ziyaret

eden miisterilerin %751 magazanin girig kismini hatirladigi gozetilmistir. Bu nedenle
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kullanicilarin zihninde yer etmesini saglayan giris fonksiyonu etkili bir bigimde

tasarlanmalidir (Oguzhan, 2019).

S

Sekil 8. Magaza Giris Alan1 (URL 8)

Girisin, igeriye davet etme niteliginde olmasi gerekir (Bkz. sekil 8). Ancak bu biiyiik
tabelalar ile mekan girislerini doldurmak, yogun ve karmasik bir alan yaratmak
anlamma gelmez. Bu sekilde olusturulan giriglerin, kullanicilarda karmasa hissi

yaratig1 ve olumsuz yonde etkiledigi sdylenebilir (Ahsanath, 2011).

Girislerde; elektrikli otomatik agilan, normal itme-¢ekme ile agilan, hava kontrollii ya
da donel kapilar kullanilir. Vitrinler her ne kadar miisterilerin ilgisini ¢ekse de giris
dar ve sikisik bir konumda ise tiiketicileri olumsuz yonde etkiler (Abercrombie, 1991).
Girigin goriiniir ve uygun 6l¢iilerde olmasi, mekana olan ilgiyi arttirir.

2.2.2.3 Sergileme Alam

Uriin sergileme elemanlari, iiriinlerin dogru teshir edilmesi saglar. Ayrica mekan ici
yonlendirmelerde, miisteriye yardimci olur. Sergileme elemanlarinin, birgok
fonksiyonu vardir. Bunlar; ambiyans yaratimi, magaza diizeni, ¢esitli aksesuar araglari

olarak karsimiza ¢ikar (Ergene, 2019).
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Sergileme elemanlar1 mekanin diger fiziksel bilesenleri olan; malzeme, renk, doku,
aydinlatma gibi etmenlerle bir biitiin olacak sekilde tasarlanmasi gerekir (Arslan,

2013).

L ]

w.
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Sekil 9: Magaza Sergileme Alani1 (URL9)

Sergileme {initeleri, Uriinii yalnizca sergilenmesinde degil iiriiniin 6zelliklerinin
vurgulandigr ve tiiketicinin ilgisini ¢ekecek niteliklerin algilanmasini saglar (Bkz.
sekil 9). Bu etki ayn1 zamanda miisterinin {iriinii satin alma potansiyelinin artmasina
imkan tanir. Dogru bir yOntemle sergilenen iriin, kendini pazarlayabilme

potansiyeline sahiptir (Aspfors, 2010).

Sekil 10: Magaza Sergileme Alan1 (URL10)
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Sergileme teknikleri su sekilde gerceklesir “Fikir odakli sergileme bigimi; iirliniin
karakterine uygun ya da kurum imajin1 yansitan bir diisiince olacak sekilde sergilenir.
Ornegin konfeksiyon magazalarinda bir araya getirilen kombinlerin mankenler iizerine
giydirilerek, kisilerde nasil duracagi hakkinda bir fikir sahibi olmalari saglanir (Arslan,

2013).

» “Stil (Madde) Sergileme bi¢imi; Uriinleri sergilenmesinde kullanilan sekil ya da belli
bir kural dogrultusunda sergileme seklidir (Bkz. sekil 10). Daha ¢ok indirim
magazalari, giyim, eczane, market gibi genis liriin gruplarinin oldugu magazalarda bu

sergileme teknigini kullanilir.

* “Renge Gore Sergileme bicimi; bu sergileme seklinde, ayni renkte olan iiriinler hep
bir arada sergilenerek bir biitiinliikk saglamalar1 hedeflenir. Bu sergileme bigimine
ornek olarak Benetton kadin giyim konfeksiyon magazasi drnek verilebilir (Arslan,

2013).

*Fiyat c¢esitliligine gore sergileme bicimi; bu sergileme, {iriinlere tayin edilen
fiyatlandirmalar1 kategorize ederek sergilenme seklidir. Tiketiciler aradiklart fiyat

araliklarina uygun iirlinleri kendi i¢inde bulmalarina yardimei olan bir yontemdir.

Dikey Tanzim Sergileme; ftriinlerin yiliksek duvar yiizeylerinden dikey vaziyette
sarkitilarak sergileme bi¢imidir. Her dikey sergileme elemami goz seviyesinden
yukaridan asagiya sekilde kullanilir. Uluslararast market zincirleri, kullanicilarin

dogal goz hareketlerini takiben iiriin yerlesimi belirler (Arslan, 2013).
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*Tonal tanzim sergileme; biiylik Ol¢iideki mallarin bir biitiin olarak sergilenme
bi¢imidir. Magaza imaj1 bu yontem dogrultusunda imaj degerini artirabilir. Miisteriler

bu yontem ile {irlini fark etmekte de olsa yonelim saglar.

*On sergileme bicimi; sergilenen iiriiniin miisteri ile gorsel bag kurmasmi en {ist
diizeye ulasmasini saglamak i¢in kullanilan yontemdir. Konfeksiyon magazalarinda
tiriinler miisterilerin trlinlere dokunmasini ve gorsel etkilesim saglamasi i¢in disa

doniik olacak bigimde asilmasi 6rnek gosterilebilir (Arslan, 2016).

Sergileme araglar1 kurgusunda dikkat edilmesi gereken bir diger unsur ise mekan ici
kullanim yogunlugudur. Bu kurguda tiiketicilerin hareket ve dolasim konforunu
kisitlamayacak sekilde ve mekan olgiilerine gore yerlestirilmesi uygun olur. Kullanici
giivenligi ve sagligr agisindan saglam ve hijyenik olmasi olduk¢a 6nemli oldugu
sOylenebilir. Yapilan bazi arastirmalarda tiiketicilerin sergileme elemanlari ve donati
secim tercihlerinin daha ¢ok plastik ve metal yerine tahta malzemeyi tercih ettigi
goriiliir (Atasayar, 2019).

2.2.2.4 Sirkiilasyon Alanlari

Sirkiilasyon Alanlari, magaza igerisinde dolasimi saglayan alanlardir. Magazalarda
sirkiilasyon alanlar1 uygun 6lgiilerde olmalidir. Aksi halde tiiketicilerin magaza iginde
gegirecegi siirenin kisalmasina ve magazay1 terk etmelerine neden olur. (Bkz. sekil
11). Sirkiilasyon alanlarindaki dolasimin rahat ve konforlu gergeklestirilmesi

kullanicilarin mekan igerisinde daha fazla siire gegirmelerinde oldukga etkilidir (Kurt,

2008).
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Sekil 11: Magazalérda Sirkiilasyon Alanlar1 (URL11)

Bu dolasim aksinda, rahat hareket alanlar1 olustururken engelli ve ¢ocuklu
kullanicilarin g6z oniinde bulundurulmasi, tekerlekli sandalyeli ya da bebek arabali
kullanicilarin gegebilecegi 6lgiilerde tasarlanmasi gerekir (Bkz. Sekil 11).

2.2.2.5 Prova Odalan

Konfeksiyon magazalarinda miisteriler, alacaklar1 iriinlerin, tiizerinde nasil
goziikecegi konusunda fikir sahibi olmak isterler. Yapilan incelemelerde magaza
icinde deneme kabinleri, miisterilerin satin alma davraniglarii %100 etkiledigi
goriilmiistiir. Buna bagli olarak deneme kabinleri, magaza tasariminda olduk¢a 6nemli

alanlardir (Ciklakalyoncu, 2019).
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Sekil 12: Magazalarda Prova Odalar1 (URL12)

Magaza 6lgegine gdre uygun kabin sayisi bulunmali ve miisterilerin sikilmadan, sira
beklemeden hizli bir sekilde ihtiyaglarinin karsilanmasi beklenir. Aksi halde miisteri
birkag¢ parca iiriinii denemekten vazgecebilir, magaza hayatini siirdiirmeyebilir (Bkz.
sekil 12). Soyunma kabinlerinin rahat hareket imkani saglamasi, kilitleniyor
olabilmesi miisteri memnuniyeti agisindan 6nemli bir husustur (Piotrowski, & Rogers,
2007).

2.2.2.7 Kasa ve Ambalajlama

Magazalarda kasa noktalari, kolay bir sekilde algilanir olmalidir. Bu noktalar iiriin
satiginin  gerceklestigi Oodeme alanlaridir. Ambalajlama ise satin alinan iirliniin
paketlenme kismidir, kasayla bir biitiin olarak calisan alandir. Bu alan diger
fonksiyonlarla yarismamalidir. Bekleme esnasinda miisterilerin sikilmamalarini

saglamak i¢in bu alan igerisinde daha kiiciik tiriinler sergilenebilir.
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Sekil 13: M’égazalarda Kasa ve Ambalajlama (URL13)

Odeme noktalar1 magaza biiyiikliigiine gére yonlendirmeler igermelidir. Bu
yonlendirmeler duvar ya da zeminde uygulanarak miisterilere kolaylik saglayabilir.
Magazalarda kasanin giivenli olmasi i¢in giris ve cikis alanlarina yakin olmamasi
tercih edilmelidir (Camur, 2017). Magazalarda kasa ve ambalajlama alanlart
konumlarina gore farklilik gosterebilir. Tiiketiciler yeni iriinleri almaktan keyif
aldiklar1 kadar 6deme esnasinda bu durum olumsuz duygu durumuna neden
olmaktadir. Baz1 konfeksiyon magazalari bu nedenle kasa bdliimlerinin bulundugu
alanlara “misteri servisi” gibi isimler vermeyi tercih ettigi goriiliir (Popkowski, L.
Sinha, Timmermans, 2000).

2.2.3 Konfeksiyon Magazalarinda i¢c Mekan Kurgusu

Magazalarda yerlesim diizeni kurgularken, mekandan maksimum diizeyde
yararlanilacagi sekilde tasarlanir (Hasty ve Reardon, 1997, 267). Verilmesi gereken en
temel karar, i¢ diizen olusum bi¢imidir. Ciinkii belirlenen diizen, kullanicilarin magaza
icinde dolasimina yon verecek ve lriinlerin bulunmasinda rehberlik eder (Barey,

Cochoy, Dubuisson, 2000).
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Kullanicilarin i¢ mekanlarda konforlu bir sekilde eylemlerini gerceklestirmesi igin
magaza alt fonksiyonlari, belli bir diizene bagl olarak tasarlanir. Konumlandirilan
mobilya donatilar1 ve sirkiilasyon aksi, mekan igerisinde ¢izgisel devamliligi saglar
Mekan fonksiyon gecislerini saglayan bu baglantilar oran, oranti, biiytikliik, kiiciikliik,
ritim, dolu, bos iliskisi, dengeli bir iligki icerisinde mekana aktarilir. Mekan karakteri,
burada belirlenen kararlara gore sekil alir. I¢ mekén diizenlerinde organizasyon,
fonksiyonlarin yakinlik iliskisini, seklini ve tiirlinii ortaya koyar. Belirlenen diizen,
mekanin dig ile baglantisini, igeride ise dolasimin yonlendirilmesine etki eder

(Ozgéren, 2013).

Shulz’e gore mekanlarin plan organizasyonu ii¢ sekilde gerceklesir. Bunlar; merkezi
grid organizasyon, merkezi organizasyon ve dogrusal organizasyondur. Ching, bu
organizasyonlara ek olarak kiimelenmis ve radyal tanimlamalarimi getirmistir. ki
calisma grubunun irdelendiginde sonucunda, ¢calismada 1zgara diizen, serbest diizen,
merkezi diizen, 1s1nsal diizen ve tiim bu diizen birlesimlerinden olusan omurga diizen

olarak bes baslik altinda ele alinmas1 uygun goriilmiistiir (Dinger, 2005).
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2.2.3.1 Izgara Diizen

Sekil 14: Izgara Diizeni Plan Semasi (Dunne & Lusch, 1999)

Bu diizen indirim magazalari, gibi kolay erisim saglanmasi tercih edilen magazalarda
kullanilir. Izgara diizeninde, koridorlar birbirine paralel bir sekilde uzanir.
Koridorlarda tiriinler ¢ift tarafli olarak sergilenir (Bkz. Sekil 14). (Levy ve Weitz,
2009, 512). Bu diizende yerlesim estetik agidan olumlu karsilanmasa da miisterilerin
aradiklart triinleri kolayca bulmalari i¢in uygundur. Ayrica izgara diizeni plan
yerlesiminde, maliyet ve yer kayiplar1 oldukga azdir. Bu diizenlemede satisa yonelik
bir dezavantaj, misterilerin tiim trlinleri gormelerine maruz kalmamalaridir (Dunne
& Lusch, 1999).

2.2.3.2 Serbest Diizen

L \d
Sekil 15: Serbest Diizeni Plan Semasi (Dunne & Lusch, 1999)
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Magaza ici yerlesim diizenlerinden en kolayi, serbest akis diizenidir (Dunne ve Lusch,
1999, 471). Bu diizen butik diizeni olarak da bilinir. Sergileme elemanlar1 ve diger
mobilya donatilari, asimetrik bir bi¢cimde yerlestirilir. Izgara diizeni ile
kiyaslandiginda daha daginik oldugu goriiliir. Misterinin istedigi yonii dogru
yonlendirme olmadan ilerleyebilecegi bir yerlesim bicimidir (Bkz. sekil 15). Farkli
sekillerde bir¢ok sergileme elemanlarindan olusabilir. Serbest diizen, rahatlatic1 ve
samimi bir ambiyans sunar. Ayrica yiikseltileri ayni boyda kullanilan sergileme
tiniteleri kullanildiginda, onlara tiim tirlinleri bir arada gérme imkani tanir. Bu diizeni
daha ¢ok kiiciik magazalarda ya da biiylik magazalarin bazi bolimlerinde gormek
mimkiindiir (Levy ve Weitz, 2009, 514-515).

2.2.3.3 Merkezi Diizen

Merkezi diizen i¢ mekan planlamasinda, geometrik 6zelligi dogrultusunda mekanin
merkezden dagilan organizasyon bi¢imidir. Mekanin vurgusu ve tasarimin kalbi en
baskin olan fonksiyona verilir. Merkezden dagilarak olusturulan fonksiyonlarin,
odaktan uzaklagma mesafelerine gére anlam ve niteligi de azalir. Bu diizen magaza
icinde olusacak miisteri kalabaligini engellemek ve onlara rahat dolasma imkani
saglamak i¢in tercih edilir. Magazanin farkli béliimlerine paylastirmak icin sergileme
elemanlarinin magazay:1 ¢evreledigi diizen olarak goriiliir. Bu diizen bigiminde alan
verimliligi olduk¢a fazladir. Bunun yani sira, miisteri satin alma davranis1 konusunda
en ¢ok fayda saglayan plan bi¢imi oldugu sdylenebilir (Dunne ve Lusch, 1999, 474-

475).
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Sekil 16: Merkezi Diizeni Plan Semasi (Dunne & Lusch, 1999)

2.3.3.4 Isinsal Diizen

Isinsal diizen iki sekilde uygulanir. Mekan i¢inde belli bir merkeze toplanan ya da bir
merkezden dagilarak kiimelenen mekén organizasyonudur. Bu diizen genel olarak
dogrusal ve merkezi mekan diizenleriyle harmanlanarak uygulanir. Bahsi gegen mekan
organizasyonlarinda, bazen alt fonksiyonlarin birden fazla merkez dagilimi goriilebilir

(Pektas, 2009).

Sekil 17: Isisal Diizen Plan Semasi (Dunne & Lunsh, 1999)

2.3.3.5 Omurga Diizen
Omurga diizeni, tiim diizen bi¢imlerinin birlesiminden olusan varyasyondur. Bu
diizende mekan en avantajli sekilde kullanilabilmesi adina, en uygun diizeni kendine

gore uyarlanir. Omurga diizeninde olusturulan koridor mekani iki tarafa aktarilmasina
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yardimct olur. Orta biiyiikliikteki magazalarin daha ¢ok tercih ettigi diizen seklidir

(Dunne ve Lusch, 1999, 475).

Sekil 18: Omurga Diizeni Plan Semas1 (Dunne & Lusch, 1999)

2.4. Konfeksiyon Magazalarinda I¢ Mekan Tasarim

Magaza tasariminda ambiyans yaratimi, magazanin kendine 6zgli koku se¢iminden,
aydinlatmasina, personel liniformalarindan, magaza havalandirmasina kadar birgok
etmenin uyum i¢inde bir araya gelmesiyle olusturulur. Tiiketiciler iizerindeki etkisinin
fark edilmesiyle birlikte magaza atmosfer yaratimima verilen deger de artmistir.
Giliniimiizde ambiyans yaratimi, kurumlarin miikemmellesmek adina birbirleriyle

yapmis oldugu bir yaris haline doniismiistiir (Bozpolat, 2017).

Ambiyans yaratiminda hedef kitle, kitlenin ge¢mis deneyimleri ve markanin
beklentileri rol oynar. Levy ve Weitz, magaza ambiyans yaratimini; satig eylemine
tesvik, pazarlama alanina getirilen esneklik ve marka imaj yaratimi olmak iizere ii¢
temel unsur olarak ele almistir. Ayrica, Ozge Cordan’a gére ic mekan atmosferi,

fiziksel ve algisal unsurlar araciligiyla yaratilmakta ve tretilmektedir. Bu ¢alismada
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Ozge Cordan’1n gériisiinden yola ¢ikilarak, algisal ve fiziksel faktorler olmak iizere iki

ana baslik altinda incelenmistir (Ozge Cordan).

Tablo 5: Algisal ve Fiziksel Faktorler (URL 16)

Mekan Malzeme Mobilya Renk

Dekor

Fiziksel

f

C

Koklama Tatma Isi, nem vb.

Algisal

2.4.1 Algisal Faktorler

Insanlar bulunduklar1 ortam 6zelliklerinde istemsiz bir sekilde etkilenir. Icinde
bulunduklar1 mekan atmosferi, bireyler lizerinde duygu durumu, ruh hali, davranig
bicimleri gibi bircok etmenle iligkilidir (Acar, 2009). Konfeksiyon magazalarinda
olusturulan mekan ambiyansi bu dogrultuda olduk¢a dnemlidir. Atmosfer yaratima,
kisilerin i¢inde bulunduklar1 mekan 6zelliklerinin kendi ruh hallerine biiriinmesinden
dolay1, dikkatli ve 6zenli bir bicimde tasarlanmasi gerekir. Kotler’e gore atmosfer
kavrami; yaratilan ortam 6zelliklerinin niteligi olarak ifade edilebilir. Bir bagka degisle
ambiyans yaratimi bilingli bir kararla olusturulan ve duyular aracilig1 ile 6ziimsenen

hissiyatlar biitiinii olarak tanimlanir (Kotler, 1973).

Yapilan literatiir taramalarinda, farkli kaynakcalardan elde edilen verilere bakildiginda
ambiyans ile baz1 siniflandirmalar su sekilde yer almaktadir; Berman ve Evans’e gore

ambiyans olusumu i¢ ve dis degiskenler, diizen ve tasarim degiskeni olarak dort gruba
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ayirir. Baker ise atmosfer kavramini kendi i¢inde gruplandirir. Cevresel faktorler,
tasarim faktorleri, sosyal faktorler olarak ii¢ gruba ayirir. Cevresel faktorleri olusturan
alt baliklar (sicaklik, ses, koku, aydinlatma, miizik vb.) Tasarim faktorleri alt basliklar
olarak (yap1, malzeme, yerlesim diizeni, fonksiyonel iligski ve estetik olarak ele alir.
(Baker, Levy, Grewal, 1992). Sosyal faktor grubunu ise (tiiketiciler ve c¢alisan

personel) bi¢ciminde ayristirir (Bkz. tablo 4).

Konfeksiyon magazalarinda goriiniir ve goriiniir olmayan atmosfer olusumuna etki
eden tim bu etmenler kullanicilarin satin alma davraniglar {izerinde etkisi oldugu
sOylenebilir. Ayrica miisteriler iiriinler hakkinda her ne kadar bilgi sahibi olursa
olsunlar kararlarin1 en son magaza igerisinde verirler. Bu nedenden dolayi, magaza
atmosfer yaratimi, miisteriyi olumlu yonde etkilemek i¢in olduk¢a 6nemlidir (Baker,
2002).

2.4.1.1 Gorme

Magazalar, bircok gorsel uyaricinin bir araya gelerek tiiketicileri magaza igine
cekilmesini saglayan unsurlardan olusur. Kullanmilan teknik ve yaratilan imajlar
sayesinde miisteriler, magaza iginde daha uzun siire ge¢irmekte ve buna bagl olarak
irlin satin alma olasilig arttirir. Miisterin dikkatlerini ¢ekmek i¢in renk, aydinlatma,
duvar yiizeyleri, koridorlar, tabelalar, afisler, raf yerlesimi, iiriin sergileme, vitrin
tasarimlari gibi bir¢ok diizenleme yapilir. Bunlara ek olarak, 6zel giinlerde olusturulan
temalar ile tiiketiciyi duyusal, zihinsel ve fiziksel olarak etkilenilmeye calisilir
(Bozpolat, 2017).

2.4.1.2 Dokunma

Algilama, insan zihninin bellegine bagli olarak uyaricilar tarafindan yorumlanmasi

sonucu olusur. Dokunma duyusu bu nedenle deneyim edinme konusunda oldukca
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Oonemlidir. Giinlik aligveris yasantimizda iriinleri daha c¢ok dokunarak
deneyimledigimiz saptanmistir. Ayrica dokunma eylemi, tiiketicilerin satin alma
arzularini da artirdigi goriiliir. Dokularin insanlarda uyandirdigi 6zellikler, mekan
icindeki kullanimlarinda, mekan hakkindaki izlenimlerini de etkiler. Yapilan bazi
arastirmalarda, yumusak dokuya sahip olan yiizeyler, kullanicilar tarafindan;
yumusak, sade, basit, dostga, genis, sakinlestirici, rahatlatici, hos, sicak, gii¢siiz vb.
stfatlar1 ¢agristirdigr goriilmiistiir. Orta sertlikteki dokulara verilen sifatlar ise; ifadeli,
belirgin, kavranabilir, anlasilir, dolu, oksayici gibi yanitlar olmustur. Sert dokulu
ylizeylere verilen yanitlar; verici, olaganiistii, soguk, dinamik, heyecan, kaba, gii¢lii,
belirgin, batici seklinde agiklanmigtir.

2.4.1.3 Tatma

Isletmelerin, miisteri zihninde yer etmeleri i¢in bagvurduklari bir diger strateji ise tat
alma duyusudur. Bu duyu ile tiiketiciler tizerinde bir etki yaratmak oldukc¢a zor oldugu
bilinir. Bunun nedeni tat alma duyusunun her birey iizerinde farkli bir etki
yaratimindan kaynaklanir. Tat alma olayi, kisileri ya da mekanlar1 hatirlamada 6nemli
bir faktordiir (Akillibas, 2019). Tat alma, insanlarin salg1 bezlerini harekete gegirir.
Boylece salgilanan madde sayesinde, olay, durum ya da mekan animsanir ve bireylerin
belleginde yer etmesi saglanir. (Aslan, 2017). Bu gorevi listlenen tat alma reseptorleri
bir¢ok tadi ayirt edebilme oOzelligine sahiptir. Bunlar; tath, tuzlu, eksi, ac1 olarak
siralanabilir. Tat alma cinsiyete gore farklilik gosterir. Yas kriteri tat alma
tomurcuklar iizerinde etkilidir. Yasin ilerlemesi tomurcuk miktarinin azalmasina
sebep olur. Cocuklarda bulunan tomurcuk miktar1 bir yetiskine kiyasla daha fazladir

(Miisoglu & Hayoglu)
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2.4.1.4 Koklama
Magazalarda koku faktorli magaza ve {iriin olmak {izere ikiye ayrilir. Bunlar bir¢ok
calisma sonrasinda belirlenen magaza imajina uygun magazanin genel kokusu ve

magazanin satisa sundugu lriinlerin kokusu olarak farklilagir (Kiigiikkoylii, 2010).

Koku; insanlar iizerinde, animsama, istek duyma, 6zlemini ¢ekme gibi hisler uyandirir.
Bu eylemin gergeklesmesini saglayan hafizaya bagli limbik sistem ile gerceklesir

(Oztiirk, 2021).

Koku hafizaya kodlanan ve kisinin bag kurmasina yardimci olan, ayn1 zamanda kisiler
aras1 degiskenlik gdsteren bir olgudur. Bu nedenle markalar kendilerine 6zgii koku

olusumunu saglarken, dikkat ¢ekilmek istenen hedef kitle ¢ok iyi belirlenmelidir.

Koku etmeni kisiler aras1 degiskenlik gdsterdigi gibi cinsiyetlere gore de farklilik
gosterdigi sOylenebilir. Yapilan baz1 arastirmalarda tiiketiciler kadin ve erkek olarak
kiyaslandiginda kadin tiiketicilerin satin alma kararlarinda koku faktorii daha ¢ok

etkilenilen konular arasinda yer aldigi gézlemlenmistir (Camur, 2017).

Aslinda bu begeni degiskenligi, kokunun, toplumun ¢ogunluguna hitap edebilmesi
gerektigini hatirlatir. Bu duruma bagh olarak koku se¢imi, 6zenli ve hassas bir sekilde

karar verilmesi gereken bir olgudur.

Morrin ve Ratneshwar (2000)’m yapmis oldugu calismada koku ve markalarin
hatirlanmalari, marka isimlerini ayirt edilmesi ve hafizada tutulmasini test etmistir.

Calisma sonucunda c¢ikan veriler, hos kokunun hakim oldugu bilindik olmayan
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markalarin olumlu bir etki olusturdugu goriilmiistiir. Bunun yami sira hafizaya yer

etmeleri, akilda kalmalar1 konusunda olumlu bir etki biraktig1 goriilmektedir.

Magaza i¢inde kullanilan, ambiyansa ve magaza imajina etki eden hosa giden kokular,
tiiketicilerin magaza i¢inde gegirdikleri siirenin uzamasina neden olabilir. Kokunun bu
0zelligin diinya markalariin yaninda artik Tiirkiye’de de verilen 6nem giin gegtikce
artig1 goriilmektedir.

2.4.1.5 isitme

Mekan iginde kullanilan miizik, isitsel anlamda miisterilerde duyusal ve davranissal
tepkilerini harekete gecirir. Dolayisiyla mekan atmosfer yaratimina biiyiik tol oynar.
(Baker, Levy ve Weitz, 2004). Magaza i¢inde misterilerin davraniglarina, iriin
secimine etki edebildigi gibi magaza i¢i hareket hizin1 da kontrol edebilme giiciine

sahiptir (Levy ve Weitz, 2004).

Yapilan aragtirmalarda giin igerisinde saat dilimine gore miizik sec¢imi, calisan
verimini arttirdigi yoniindedir. Bagka bir arastirmaysa gore kurumun reklamlarda
kullandigi ses ve miizik, tiiketiciler tarafindan markayla 6zdestirilir (Tanriverdi, 2014).
Yapilan diger bir ¢calismada ise magaza i¢inde ¢alan miizigin ritminin yavas olmasi o
mekanda gecirilen siirenin uzatilmasina da etki ettigini gosterir. Ses diizeyi yiiksek

olan magaza icinde ise tiiketicilerin daha az kaldigin1 6ne siiriilmistiir (Tanriverdi,

2014).

Bu c¢alismalara ek olarak miizigin yanki yapmamasina ve hoparlor
konumlandirmalarina dikkat edilmesi Onerilir. Neyse ki ses magazanin diger

fonksiyonlarma gdre daha kolay ayarlanabilen bir unsurudur.
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Kotler (1974) calismasinda, magazalarda atmosfer yaratiminda kullanilan renkler
kadar ses, sekil ve kokularin da birtakim duyulart harekete gegirdigini belirtmistir.

Ayrica tiiketicileri satin alma olasiliklarini arttirabildigini vurgulamastir.

Aligveris magazalarinda miizik, miisterilerde ayirt edici bir 06zelik olarak
bagdastigindan magazanin digerlerinden farklilasmasina da neden olabilir
(Baker,1987). Bu farklilasma uygulanirken miizigin tiirli, ritmi goéz Oniinde
bulundurulmalidir. Ortamda ¢alan miizigin, miisterilerin aligveris esnasindaki zaman
kavrami algisini azalttigi unutulmamalidir (Dube & Morin, 2001). Ayrica tiiketici
tercihine katki saglayan miizik mekan i¢inde giin boyu tekrar etmemelidir. Miisteri ve
calisanlar agisindan bu durum sikici bir hal alabilir.

2.4.1.6 Is1/ Nem

Magazalarda hava kalitesi, ortamin hava akisinin saglanmasinda, havanin sicakliginin
belirlenmesinde, temizligi ve ferahligi konusunda olduk¢a 6nem tasir (Kiiglikkoylii,

Sezgin, 2010).

Baker (1987)’e gore uygun hava akisinin dogru kurgulanmasi, mekan i¢in hava
kalitesinin saglanmasi kullanicilarin motivasyonlarini olumlu yonde etkiler. Mekan ici
hava sicakligi ¢ok diisiik ya da ¢ok yiiksek oldugunda tiiketiciler mekanda iiriinler ile
hizli bir gbz kontagi kurmakta, hatta mekani kisa siirede terk etmesine neden olabilir.
Yapilan ¢alismalarda mekan i¢i sicakligin tiiketiciler lizerinde yadsinamayacak bir
etkisi oldugu belirlenmistir. Kalabalik bir alanda ve normalin {izerinde bir sicakligin
hakim olma durumunda, kisilerin negatif duygu durumu igerisinde oldugu

gozlemlenmistir (Kiigiikkdyli, Sezgin, 2010).
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2.4.2 Magazada Mekamn Fiziksel Ozellikleri

Mekan yaratiminda kullanilan fiziksel 6zellikler, mekanin karakteristik 6zelligini
yansitilmasindan dolayr 6nemli bir yer tutar. Burada mekanin konumu, tasarim
yaklagimi dikkate alinmalidir. Ayrica, i¢ mekan ambiyans yaratiminda; duvar, zemin,
tavan gibi yiizeylerin olusturulmasinda kullanilan; renk, malzeme, doku, dekor,
aydinlatma gibi kararlarin belirlenmesi olduk¢a Onemlidir (Bkz. Sekil 18).
Magazalarin tim fonksiyonlart, uyumlu bir biitiinii olugturmalidir. Ciinkii magazalar
estetik niteligi tasiyan, kullanicilar iizerinde haz, istek, arzu, merak gibi duygular

uyandiran, dikkat ¢ekici mekanlardir (Ozge Cordan, Yapr Dergisi URL17).

Sekil 19: Magazada Mekaninda Fiziksel Ozellikleri (URL18)

2.4.2.1 Malzeme

Magazalarda, malzeme se¢imi magaza imajina gore belirlenir. Kullanilan malzemeler
sade bazen ise abartili olacak sekilde tasarlanir. Bu 6zelliklerin degiskenlik durumu,
kurumun sunmus oldugu hizmet ve kullanici profiliyle iliskilidir. Ayrica malzeme
secimi yapilirken, kullanilacak alanda en 1y1 performansi sunabilecek {irtin 6zellikleri

g6z oniinde bulundurulmasi gerekir (Bkz. Sekil 20). Uzun 6miirlii, gorsel ve islevsel
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anlamda siirdiiriilebilir olmasi, saglamlig iyi analiz edilerek secilmeleri, dogru bir

yaklagim olur (Demirkol, 2011).

-
Sekil 20: Magazada Mekaninda Fiziksel Ozellikleri, Malzeme (URL20)

Gilinlimiiz magaza tasariminda kullanilan bir¢ok duvar ve tavan malzemesi, magaza
olusumuna biiyiik 6l¢iide katki saglar. Gorsel anlamda mekan kalitesini zenginlestiren
malzeme se¢imi, malzemenin rengi ve dayanikliligi olduk¢a 6nemlidir. Ayrica yiizey
yansiticiligl, matligi, dokusu o6nemli olan diger hususlardir (Oguzhan, 2019).
Yiizeylerin dokulu ya da piiriizlii olarak nitelendirilme 6zelligi, nesneyi aydinlatan

15181 gelis agis1 ve objeyi ne oranda aydinlattigi ile ilgili olarak farklilasabilir.

Sekil 21: Magazada Mekaninda Fiziksel Ozellikleri, Malzeme-2 (URL21)
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Boylece insanlar o cisimleri, parlak, mat, sert, yumusak gibi 6zellikler ile ayirt edebilir.
Yiizey lizerine diisen dalga boyu kii¢lik oldugunda cisim parlak, biiyiik ise mat olarak
algilanir (Bkz. Sekil 21). Bu da misterilerin 0 magaza ile ilgili imaj olusumuna etki
eder. (Haci, 2016).

2.4.2.2 Renk

¢ mekan atmosfer yaratimi1 konusunda en etkili bilesenlerinden biri olan renk, ic
mekanda en iyi durum ve kosullarin yerine getirilmesini saglar. Mekan atmosfer
yaratiminin Otesinde bir¢ok isleve sahiptir. Ayrica insan psikolojisi iizerinde karar
verme, davranig bi¢imi, duygu durumu gibi hususlarda etkin bir giice sahiptir. Yani
renklerin, insanlari fiziksel olarak etkilemesinin yani sira goriiniir olmayan etkileme

yonleri de bulundugu bilinmelidir (Sogacak, 2005).

Bu etkiler dogru kullanildiginda olumlu sonuglar dogurdugu gibi yanlis uygulandigi
takdirde olumsuzluklara sebebiyet verebilir. Renk, kullanildigi miktara gore ve renk
paletine bagli olarak farklilik gésterir. Mekan iginde kullanilan renk, belli bir teknik
ile kullanilir. 60-30-10 kurali olarak gegen bu yontem, mekanin yilizeylerinde, mobilya
donatilarinda ve aksesuarlarin rengi olmak lizere mekéanda baskin olan %60’lik bir
dilime sahip renktir. %30’luk dilim ise yardimci renkler olarak kullanilan, baskin olan
rengi vurgulama amaciyla, tamamlayici renktir. Geriye kalan %10’luk dilim ise renk
ile mekan kullanicilarinin stres diizeyini azaltan ve mekana estetik anlam katan etkiye

sahiptir.
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Renkler hissiyat yaratimi1 bakimindan, sicak ve soguk olmak iizere ikiye ayrilir. Sicak
renkler (kirmizi, turuncu, sar1) soguk renkler ise (yesil, mavi, mor) renklerinden olusur.
Sicak renkler 6ne ¢ikma 6zelligi tasirken soguk renkler geri ¢ekilme hissiyati tasir
(Bkz. Sekil 22). Levy ve Weitz (2011:491) gore sicak renkler; cosku, hareket, canlilik
etkisi yatirken, soguk renkler; serinlik, rahatlik, huzur veren ve iyilestirici 6zelligi
barindiran renkler olarak bahsedilir. Sicak renkler yogun olarak kullanildiginda;
siddet, agresiflik, yorgunluk, heyecan gibi duygulari tetikledigi sdylenebilir (Levy ve
Weitz, 2011).

2.4.2.3 Mobilya

Cesitli gereksinimlerin giderilmesi ve i¢ diizenin olusmasina yardimci olan dgelere

mobilya, donat1 denir. Dolayisiyla i¢ mekan tasarimlarinda alinan 6nemli kararlardan

biridir.
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Ching (2007)’e gore donatilar, mekanlarin kullanicilarla kurdugu iliskinin konforlu bir
sekilde kullanmalarina olanak saglar. Mobilya ve donatilarin bir mekanin olusumunu
en az yap1 bilesenleri kadar etkiledigi sdylenebilir. Mekanlarda kullanilan mobilya
donatilarinin, tasarimi olumlu ya da olumsuz etkileme giiciine bulunur. Kullanilan
mobilyalarin yogunlugu olduk¢a Onemlidir. Mekan, donatilar dahil edildiginde
uyumlu bir biitiinii olusturmalidir. Aksi halde psikolojik, ekonomik, sosyolojik
sonuclarla kars1 karsiya kalinabilir. Mekan ve mobilya baglaminda kurulan iligki,
tasarimeinin tistlendigi bir gorevdir (Selin, 2015).

2.4.2.4 Dekor

Kisiler yasadiklar1 ortami benimseyebilmeleri ve bu alanlarda keyif alarak, hos vakit
gecirmeleri icin dekore ederler. Iyi dekore edilen alanlar, kullanicilar1 gorsel etki altina
alirlar. Dekor; ev, is yeri, diikkan, kafe, magaza gibi bir¢ok alanda kullanilmakta,
ambiyans ve imaj yaratimi bakimindan kurumu yansitir. Mekan anlamina zenginlik
katan tasarim {irtinlerine ya da objelere dekor adi1 verilir. Dekor iiriinleri, kullanicilar
tizerinde farkl etkiler saglayabilir. Buda enerji, duygu durumu, iletisim gibi faktorleri
etkiler. Uriinlerin se¢imi dikkatli ve mek4na uygun olarak belirlenmelidir ¢iinkii
mekan i¢inde kullanilan dekorlar verilmek istenen bir mesaj igerigi olarak goriiliir
(Mirabi, Samiey, 2015).

2.4.2.5 Aydinlatma

Aydinlatma, giin 15181n1n yeterli olmadig1 zamanlarda gérme kosullarinin kaliteli bir
sekilde gerceklesebilmesini saglayan, nesnelerin goriinlirliigli saglayan 151k
kaynaklaridir. Giiniimiizde i¢ ve dis mekanlarda birgok alternatifi bulunan yapay

aydinlatma araglari, kullanim alanlarina gore farklilagabilir (Erge, 2012).
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Magazalarda kullanilan aydinlatma araglari, miisterileri ¢ekme, {iriinii dogru sekilde
algilatma, magaza atmosferine katki saglama gibi oOzellikler tasir (Atayar, 2019).

Magaza imaji, aydinlatma yardimiyla sergilenen {iriin kalitesinin gorsel bir temsilidir.

Sekil 24: Mgazada Mekaninda Fiziksel Ozellikleri, Aydinlatma (URL26)

Miisterilerin magaza hakkindaki diisiincelerinin olusmasinda, magazaya girme ve
girmeme kararlarinda, aydinlatmanin etkin bir rol oynadig: soylenebilir (Oguzhan,
2019). Ornegin; alisveris icin kisith bir biitge ayiran miisteri, aydinlik diizeyi oldukga
yiiksek ve ¢ok parlak aydinlatmaya sahip olan bir magazay: ziyaret etmeyebilir. Bunun
nedeni, liiks bir magaza imaji sunmasindan kaynaklanmaktadir. Bu nedenle magazanin
vermek istedigi mesaj ile aydinlatma bir biitiin olarak ele alinmali ve dogru bir imaj

ile aydinlatma tasarimi gergeklesmelidir (Ullakonoja, 2011).

Magazalarda kullanilan aydinlatmanin kullanici {izerinde birgok etkisi bulundugu
sOylenebilir. Dogru aydinlatma sayesinde miisterilerin ilgisi istenilen noktalara
cekilebilir. Kullanilan 151k miktarina bagli olarak miisterilerin magaza iginde
gecirdikleri siire uzatilabilir. Ornegin; Aydimlik seviyesi diisiik olan magazalar,
tiiketicileri daha uzun siire magazada kalmalarini saglar. Bunun aksine, yogun aydinlik

seviyesi ise miisterilerin mekan iginde hizli hareket etmelerine neden olur. Ayrica bu
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magazalarda kullanicilarin mekan1 daha erken bir siire zarfinda terk ettikleri
sOylenebilir (Kutlu, Manav ve Kilang, 2013). Aydinlatma seviyesi, 151k siddeti ve
aydinlatma konumu dogru ayarlandiginda kullanici konforu ve memnuniyeti
kaginilmaz bir son olur. Dogru bir aydinlatma, tiriinlerin dogru renklerde algilanmasini
saglanmasiyla olusturulur. Bu da magaza memnuniyeti ve markaya olan baglilik

acisindan oldukga 6nemlidir.

Saeed, yaptig1 bir ¢alismada, magaza i¢inde yalnizca belli bir bolge aydinlatmasi
saglamig ve bu alanin diger alanlara gore daha ¢ok ilgi ¢ektigini, miisteriler tarafindan
daha ¢ok incelemeye deger buldugunu goézlemlemistir. Ayrica bu bolgede akigin
yogunlagtigini  belirtmistir. Bu c¢alismadan ¢ikan sonuglara gore {riinlerin
sergilenmesinde odak noktasi olusturulmasi, miisterileri o alana yogunlagmasina
neden olacaktir. Ayrica bu ¢aligmaysa gore ¢evre ile iirlin arasinda 151k kontrastlarinin

saglanmasi, kullanicilarin iirline olan yaklagimlarini da etkiledigi yoniindedir.

Magazalarda {riin sergileme elemanlari, iizerine vurdurularak veya armatiirlerin
homojen sekilde genel bir aydinlatma saglamasi ile saglanir. Kinetik aydinlatma
magaza organizasyon degisimlerine ayak uyduracak sekilde genel bir aydinlatma
olarak yonlendirilmelidir. Ayrica magazalarda, gorev aydilatma kullanimi disinda
daha 6zel bir aydinlatma sistemine ihtiya¢ duyulabilir. Magaza aydinlatma iliskisi
dogal ve yapay olmak {izere ikiye ayrilir. Bir sonraki boliimde, aydinlatma ve ¢esitleri,
simiflandirilmasi, tiirleri ayrica magazalardaki kullanim alanlarina deginilmistir

(Baker, Grewal & Parasurama, 1994).
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Bolim 3

AYDINLATMA

Aydinlatma; 151k kaynagindan ¢ikan 1sinlarin, aydinlatilan nesne yiizeyine ¢arparak ya
da direkt olarak emilmesiyle goriiniir olmasimi saglayan araglardir (Aydinlatma
Portali, 2020). Baska bir degisle aydinlatma, cisimlerin ve renklerin algilanmasini
saglayan fiziksel enerji olarak tanimlanir. Isik kaynagi bu gorevi kendiliginden yerine
getiren cisimlere verilen addir (Yildirim & Erikli, 2021). Dinamik aydinlatmanin insan
saglhigi tizerinde etkileri bulunur. Ayrica bir mimari yapi ya da i¢ mekan ambiyans

yaratiminda aydinlatma, biiyiik rol oynar (Aktas, 2012).

Mekan algilanmasinda etkili olan aydinlatma, tasarim fikrini desteklenmesine
yardimci olur. Aydinlatma bi¢imi ve aydinlatma sisteminin nitel ve nicel 6zellikleri
bir biitiin olarak ele alinmas1 gerekir. Ciinkii mekanlar, kullanmis olduklar1 aydinlatma
bicimleriyle kimlik kazanir. Mekanda kullanilan aydinlatma elemanlari, mekanin
hacimsel olarak algilanmasina da katki saglar. Ayrica aydinlatma, kullanildigi mekani
daha biiyiik, daha kiiciik, genis ya da dar olarak algilanmasini saglar (Turgay, &

Altuncu, 2011).

Aydinlatma, mekansal anlatim araglar1 olarak, yonlendirme, vurgulama, belirleme,
sinirlama, gibi tanimlamalarin gosterimini istlenir. Mekanin kullanic1 zihninde
kalmasinda ve hatirlanmasinda etkin bir rol oynar. Aydinlatma sayesinde mekéan

karakter 6zellikleri vurgulanarak, mekan taninirhigi saglanir.
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John Pecham “Higbir sey 1s1ksiz goriinmez.” sdyleminde bulunmustur. Algilamalarin
%80 ile %90°1 gorsel olarak gergeklesir. Bu dogrultuda iyi gérme kosullarinin

saglanmasi i¢in aydinlatmanin dogru bir kurguyla olusturulmasi gereklidir.

Gorme olaymin gergeklesmesinde ise 1s1k kaynagi oldukga etkili oldugu sdylenebilir.
Isik kaynagindan ¢ikan 1sinlar paralel ve ne kadar kiigilik olursa, 151k kontrasti ve golge
keskinligi o denli karanlik olacaktir. Isik kaynagi biiyiir ve dagilimi ne kadar artar ise
verdigi 151k kontrasti az ve golgelerinin seffaf olmasi s6z konusudur (Giray, 2009).
Aydmlik seviyesi yiiksek ve direkt olarak kullanildiginda, yiiksek aydinlik kontrastlari
elde edilir. Boylece aydinlatma ile olusturulan giiglii bir anlat1 bigimi olusturulmus
olur (Sahin, 2012).

3.1 Aydinlatma Cesitleri

I¢ mekanlarda, aydinlatilan cisimlerin kendi dogal renkleri ve sahip olduklar1 dlgiilerde
algilanabilmesini saglayan araglara aydinlatma denir. Aydinlatmanin, cisimleri
goriintir kilmast, yeterli bir beklenti degildir. Ayni zamanda cismin her tiir 6zelliklerini
kullaniciya algilatmasi beklenir. Aydinlatma sistemi dogal ve yapay aydinlatma olarak
ikiye ayrilir. Her iki aydinlatma islevleri bakimindan ayni hizmet i¢in kullanilsa da

birbirinden oldukga farkli tiirdedir (Isik, 2003).

Birgok ¢esidi bulanan aydinlatma, mekan fonksiyonlarina uygun tiiriin belirlenmesiyle
kullanilir. Aydinlatmanin, genellikle dogal ve yapay olmak iizere bir arada kullanimi
tercih edilir. Yapay aydinlatma, giin 1s181n1n saglikli gérme kosullarin1 saglayamadigi
ve giinisigmin bulunmadigi zamanlarda, konforlu bir goriis yaratimi i¢in enerjiyle

calisan aydinlatma araglardir (Kiigiikdogu, 2007).
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Yetersiz aydinlatma, kullanicilarin ruhsal saglik durumlarint negatif yonde, iyi
aydinlatilmis mekanlar ise pozitif yonde etkiledigi sdylenebilir. Iyi bir aydinlatma,
yeterli diizeyde aydinlatmalidir. Cok aydinlatilan ya da yetersiz aydinlatmaya sahip
mekanlar, kullanicilari rahatsiz edebilir (Menek, 2009).

3.1.1 Dogal Aydinlatma

Giines 15181 insanoglu igin en uygun 1sitir. Giines 1s181n1 kaliteli bir bigimde kullanmak
i¢in 151k kontrollerinin iyi saglanmis olmasi gereklidir (Apaydin, 2012). Giin 15181,
cografi konum ve mevsime gore degisim gosterir. Bu durum, 1sik yogunlugunu, golge
boyunu, parlakligi ve keskinligini etkiler. Bahsi gecen giin 15181 etkilerinin, mekan
ambiyansina etki ettigi unutulmamalidir. Tasarimci ve igletmeciler igin mekanin
konumu bu noktada 6nem arz etmektedir (Yenidogan, 2017). Ayrica binanin mevcut
konumu kadar, giines yonii de olduk¢a dnemlidir (Phillips, 2004). Ciinkii yapiya vuran
her giines yonii i¢in farkli bir strateji gelistirilmesi gerekir. Tiim yapilarda tasarimin
ilk adimi, tasarimin hangi fonksiyona hizmet edeceginin belirlenmesidir. Ardindan
fonksiyonlar olustururken, giin 1s18indan en verimli sekilde nasil yarar saglanacagi
tespit edilir. Ornegin bir magaza tasarimi yaparken, kisin giines 1s1gindan
yararlanilmak isteniyorsa, gliney cephesinde agikliklar cam boliiciilerle kapatilmalidir.
Dogu ve bat1 yonlerine bakan bir magazada ise yazin i1sinma ve siddetli kamagma
problemi yasayacagindan bu yonlerdeki agikliklarin kontrol altina alinmasi gerekir

(Kazanasmaz, Giinaydin, & Binol, 2009).

Mekan i¢ine gelen 151k ne kadar {istten ve direk olarak asagiya inerse, aydinlik diizeyi
0 kadar dengeli saglanmis olur. Buna en iyi Ornek giliney yoniine bakan catilar
verilebilir. Bu yondeki bina catilar 1s1 dagilimi agisindan kullanicilara avantaj sunar.

Yap1 ve mekanlarda acilan pencere bosluklari, ortamin daha aydinlik bir goériiniime
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sahip olmasini saglar. I¢ mekanlarda kullanilan aydinlatma, pencere bosluklarindan
uzaklastik¢ca, aydinlatilacak alan miktar artar. Bu nedenle aydinlatilacak alanin
pencerelere olan uzakligi 6nemlidir (Lechner, 2014).

3.1.2 Yapay Aydinlatma

Mekan ve kullanic1 arasinda karsilikli olarak etkilesim s6z konusudur. Mekanin
karakteristik ozellikleri ve tasarim yaklasimlari, kullanict saglhigmi etkiler. Ayrica
mekanin nasil algilandigi, algilayan kullanici psikolojisi ile iligkilendirilir. Yapay
aydinlatmaya yonelik yapilan bazi calismalarda, mekan iginde farkli aydinlatma
kullanimu, tiiketicinin mekan algisi tizerinde degisiklik gosterdigini ortaya koymustur

(Fleischer, 2001).

Gorsel performansin iyi ve basarili olmasi istenen mekénlarda aydinlatma
kullaniminin dogru kurgulanmis olmasi gerekir. Bir mekanda aydinlik seviyesinin
yiiksek olmasi, kullanicilarin melatonin seviyesindeki degisimine neden olur. Yani
kullanicilarda uyku halinin olusmasina veya asir1 uyarilmaya maruz birakilmasi s6z
konusudur. Bu da kullanicilar iizerinde ¢ok ciddi saglik problemlerinin ortaya

¢ikmasina zemin hazirlar (Fitoz, 2002).
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Insan biyolojisi, giin 15181 ile senkronize olan bir zamanlayic1 olarak calisir. Giin 15131,
bizlerin uyku ya da uyaniklik halini belirler. Giin 151¢1min olmadig1 yerlerde bu gorev
yapay aydinlatma ile saglanir. Uyku ya da uyaniklik hali, aydinlik diizeyi ile iliskilidir.
Altuncu‘‘Hacimleri bi¢imlendiren, boyutlarini belirleyen, i¢ ve dis iliskisini kuran en

temel veri, o hacimleri kullanacak kisilerdir. Bu nedenle, nerde ne tiir ve ne diizeyde

-----

29

verebilir.”” sdyleminde bulunmustur (Altuncu, Aytis, Polatkan).

3.2 Ipggin Ozellikleri

Aydinlatma hesap Ol¢lim ve 151k niteliginin degerlendirilmesi bazi dlgiimlere gore
belirlenir. Bu degerlerler fonksiyona uygun, aydinlatma se¢iminde standartlarin
olusturulmasi konusunda yardimci olur. Bu hesaplamada, 151810, 151k akist, 151k siddeti,
aydinlik diizeyi, parilti gibi 6nemli 6zellikleri ele alinarak saptanmalari1 gerceklesir
(Dursun, 2005).

3.2.1 Isik Akisi, Miktar:

Isik kaynagindan dagitilan 15181n, tiim yonlere dagittigir aydinlik miktari, 151k akist
olarak adlandirilir. Isik akisi, yani 15181 giicii, liimen (Im) olarak da sembol edilir.
Liimen, 15181n parlakligidir. Liimen degerinin yiiksek olmasi, 151k dagilma giiciinii,
miktarini bagka bir degisler derecesinin yiiksek oldugu anlamia gelir. Isik seviyesi

olgiiliirken, Watt degil liimen derecesine bakilir (Unver, 2001).

Isik akisi literatiir kaynaklarinin bazilarinda, 1siksal aki sdylemlerde kullanilabilir.
Eski kullanilan ampuller 30W, 60W, 100W’luk liimen degerine sahipken led
aydinlatmanin hayatimiza girmesiyle birim basina diisen liimen miktar1 da degisir.
Aydinlatma araglari, elektrik enerjisinin bir kismini kullanirken, diger kismini 1s1ya

dontistiiriir (Dogar, & Aydinoglu, 2019).
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Tablo 6: Isik akisi, gii¢ ve etkinlik faktorii (Sermin Onaygil, 2016).

Etkinlik
Lamba tipi Gicg (W) I§|I(<|ranl;|5| faktoru

(Im/W)
LED lamba 8 470 59
Akkor telli lamba 75 900 12
Flloresan 58 5200 90
Yiksek basingh sodyum 100 10500 105
Alcak basincli sodyum 180 32000 178
Yuksek basingli civa 1000 58000 58
Metal halojen 2000 190000 95

Dolayistyla Watt’a gore 151k parlakliginin karsilastirilmasi, dogru olur. Misal, belli bir
10W bir led aydinlatmasi, farkli bir markanin 8W’lik bir led aydinlatmasiyla
karsilastirildiginda daha diisiik bir aydinlik verdigi gortilebilir (Bkz. tablo 5). Bu gibi

farkliliklardan kaynakli, limen degeri, dikkat edilerek ele alinmasi gereken bir

kavramdir (Taskan, 2016).

Gelisen teknolojiyle birlikte, 15181n 1sidan ¢ok 151k verimliligi saglamasi yolunda

oldukca yol kat edilmistir. Giiniimiizde az enerji tiiketimiyle, 151k enerjisi yliksek

aydinlatma araglari daha sik tercih edildigi sdylenebilir. (Sirel, 1992).
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Tablo 7: Onerilen i¢ Ortam Liiks (Lux) Degerleri (URL31)

i¢ Ortam Liiks Degeri
Karanlik cevresi olan alanlar 20 - 50
Fazla gorsel calisma gerektirmeyen ortamlar 100 - 150
Evler, depolar, arsivler... 150

Basit ofis ve sinif ortami 250
Bilgisayar isleri, baz ofis isleri, kiittiphaneler, magazalar, laboratuvarlar 500
Stpermarketler, mekanik atolyeleri 750

Normal cizim isleri, detayli mekanik atolyeleri 1000
Detayli cizim isleri, cok detayli mekanik isler 1500 - 2000

Uzun sureli, distk kontrast ve ince detaylarla calisma gerektiren gérevler 2000 - 5000
Gok uzun sureli ve titizlik isleyen gorsel isler 5000 - 10000

Ekstrem derecede detay gerektiren 6zel isler 10000 - 20000

3.2.2 Isigin Siddeti

Isigin siddeti, aydinlatma kaynaginin giicli ile iliskilidir. Burada aydinlatmanin,
aydinlatilan nesneye uzaklig1 veya yiizey elemaninin yansitici 6zelligi onemli degildir.
Daha ¢ok noktasal aydinlatma kaynaklar1 i¢in kullanilan bir terimdir. Gegmis
zamanlarda 151831n siddeti, mum ile kiyaslamalar yapilarak Olgiilmekteydi. Fakat
glinlimiiz teknolojisiyle gelisen ampul ve floresanlar sayesinde bu kiyaslama yontemi
de maziye karismistir. Isik siddeti ‘I’ sembolii olarak gosterilir. SI birimi ise Kandela
olarak bilinir (Atag, 2013).

3.2.3 Aydinlik Diizeyi

Aydinlik diizeyi, aydinlatilan yiizeye diisen 1s18in akisinin miktaridir. Baska bir
deyisle, aydinlik diizeyi, 151k kaynagindan dagitilan isinlarin, 1s1ik miktar1 olarak,
aydinlatmis oldugu alana, sergiledigi esit dagilimdir. Aydinlik diizeyinin simgesi “E”

olarak gosterilir, birimi ise “lux’’tlir. Baz1 kaynaklarda aydinlik diizeyi farkh
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sOylemlerle de bahsedilebilir. Bunlar; aydinlik seviyesi, 151k yogunlugu, isiksal
aydinlik gibi terimlerdir (Serethanoglu, 1972). Uzaklik yasasina gore, aydinlik
seviyesi, ylizeyin 151k kaynagi mesafesiyle ters orantilidir. Sahin (2016)’calismasinda
ic mekan aydinlatma kullaniminda farkli noktalarda aydinlatma seviyelerinin olmasi
gerektigine deginmistir. Yapay aydinlatma araclari ile aydinlatilan mekanlarin
aydinlik diizeyi, kullanilan lambalarin tiiriine, aydinlatmanin enerji verimine ve

niteligine gore farklilasir (Kiigiikdogu, 2003).

Aydmlik diizeyi, mekanda gerceklestirilen eylemlerin konforlu bir sekilde saglanmasi
icin Oonemli bir husustur. Dogru aydinlatma diizeyi, mekan kullanicilarinin
performanslarin1 dogrudan etkiler. Atdlye ve diger endiistriyel tesisleri gibi kapal1 alan
aydinlatilmasinda iyi gérme kosullarinin olusturulmasi i¢in seviyesi TS EN 12464-1
standart uygun goriiliir. Mekan kullanici kriteri, mekanda kullanilan aydinlik diizeyini
etkiler. Standart 6nerileri yapilirken 30 yas kullanicilar1 baz alinir. Kullanici yasi daha
yiiksek olan mekénlarin aydinlatmasinda daha ytiiksek bir diizeyde olmas1 onerilir. Bu
dogrultuda mekan kullanicisina yonelik, iyi bir gérme kosullar1 saglanmis olacaktir

(Giindiiz, 2012).

Bir mekanin aydmnlik seviyesi belirlenirken, hesaplamada su kriterler g6z oniinde
bulundurulmalidir;

* Yapilacak eylemin gereksinimleri

» Gorsel konfor

* Ekonomik agidan enerji tasarrufu
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* Deneysel pratik ¢oziim onerileri

Aydinlatma araglar, her ne kadar iyi bir tasarima sahip olsalar da uzun siire
kullanimlar1 sonrasinda aydmlik diizeylerinin azalmasi séz konusudur. Bunun
nedenleri su sekilde agiklanabilir;

eLambalarda olusabilecek arizalar

*Aydinlatma aracinin, 1g1k akisinda gergeklesen azalma

*Aydinlatma araglarinda ya da elemanlarinin zamanla tozlanmasi

*Yapinin yiizeylerinin kirlenmesiyle olusacak tozlanmalar

Gilinesin dik bir agiyla dagildigi, yaz aylarinda, 6gle saati civari ekvator aydinlik
diizeyi yaklagil olarak 100 000 lux’tiir. Tiirkiye’ye bakildiginda bu oran 60 000 lux

olarak sdylenebilir (Onaygil, 2016).

= s T ‘MV ]H{WWW
o e ol B

. — T /AN
| 100lux | os00mux | sooolx | 20000kux | 100000lux |

Sekil 26: Aydinlik Diizeyi (Sermin Onaygil, 26.02.2016).
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3.2.4 Panlt1
Panlt;; 151k kaynagindan dagitilan 1smlarin, biyiikligi ile gérme eylemini
gerceklestirmemizi saglayan goziin, algilama iliskisidir. Pariltt “igiklilik ya da

liminans’’ olarak da bilinir. ‘L’ pariltinin semboliidiir ve birimi ise cd/m2*“dir.”

Parlakligin, estetigi ve fonksiyonu etkileyebilme 6zelligine bulunur. G6z kamasmalari,
parlakligin olumsuz yan etkisi olarak goriilebilir. Isik parlakligi, goriiniir olan netligi
azaltir ayrica kisa siireligine gérme kaybina yol acar. Bir¢cok calismada konutlarda
kullanilan asir1 yogun 1s18in, ev kazalarina sebebiyet verdiginden bahsedilmistir

(Ersoy, & Ersoy, 2007).

Goziin iyi gorebilmesi i¢in ylizey pariltinin, en uygun oldugu oran 200-600’asbdir.
Ayrica 200-10.000 asb’ler géziin kontrast bakimindan en iyi parlaklik oranidir. Dogru
aydinlatma kurgusu ve sayisi i¢in liimen degerinin hesaplanmasi olduk¢a 6nemlidir.
Lux degeri, metrekare basina diisen liimen oldugu unutulmamalidir.

3.2.5 Kamasma

Aydinlatmadan ¢ikan 1sinlar, kamasma etkisi yaratabilir. Aydinlatmanin, uygunsuz
dagitim bicimleri ve bazi niteliksel 6zellikleri, kamagmalara sebebiyet verebilecegi
g6z Oniinde bulundurulmalidir. Kamagma; goziin alismis oldugu aydinlik miktar
disinda, aydinliga maruz kalma durumuyla olusan, gérme bozuklugudur. Mekéanin
aydinlatilmasinda, genel aydinlatmaya gore daha yogun 151k miktarinin belli bir alana

yoneltilmesiyle olusur (Sirel, 1997).

Aydilatma kaynagi, aydinlatilmasi istenen iiriin, obje ya da yiizeyden daha baskin ve

belirgin bir sekilde ise aydinlatmanin basarisiz oldugunu sdylenebilir.
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Yogun aydinliga maruz birakilan goziin gérme yetisi azalir ve kamasir. G6zbebeginin
daralmasi, retinaya diisen 151k miktarinda azaltir. Goze gelen yogun 1sik miktari,
normale doniinceye kadar goz net olarak gérme eylemi gerceklestiremez. Buda
kullanicilart mekan i¢inde kullanilan aydinlatmaya dayali gorsel sikintiya sokabilir ve
gorme eylemlerinde giigliik yaratabilir (Bostanci & Serethanoglu, 2006). Go6z
kamasmalari, kullanicilarin saglik problemleri yasamalarina, g6z yorgunlugu veya géz

agrilar1 vb. problemlere neden olabilir.

Iki farkli tiir kamasma problemi bulunur. Bunlardan birincisi yetersiz kamasma,

ikincisi, konforsuz kamasma olarak ele alinir.

*Yetersiz kamasma; kullanicinin eylemlerini gergeklestirmesini kisitlayan ve gérme

kosullarinin aksamasina yol agan kamagmalardir.

*Konforsuz Kamasma; acik, kapali, yar1 acik hemen hemen tiim mekanlarda karsimiza
citkan bir kamasma tiiriidiir. Konforsuz kamasmalar, kullanicinin, eylemi
gerceklestirme esnasinda duymus oldugu rahatsizlik ile eylemini gerceklestirdigi

durumlardir.

Yiizey Ozelligi olarak, cilali veya parlak olan alanlara carpan 1sik, yansiyarak,
kullanicilarda gorsel konforsuzluguna neden olur. Dolayisiyla gorme eyleminin
gerceklestirilmesinde, netligin azalmasi s6z konusudur. Mekan aydinlatmasinda belli
miktar 151811, tavan yiizeyine yoneltilmesi, mekan i¢inde yasanabilecek kamagmalarin
Oniline gececektir. Kamasmay1 engelleyebilecek diger bir ¢dziim Onerisi ise 151k

kaynagimin oniine getirilebilecek olan siperlerdir. Boylece dagilan 151k, direkt olarak
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goze gelmeyecek ve hafifletilen 151k yogunlugu alana yoneltilmis olacaktir (Sezer,

Arslan, & Cahantimur, 2014).
3.3 Isigin Gorevine Gore Aydinlatma Siniflandirilmasi

Her mekan fonksiyonuna uygun bir aydinlatma &zelligi ile aydinlatilmasi gerekir.
Aydinlatma diizeyi, esit bir dagilim gdsteren mekanlar statik olarak algilanir. Farkli
gorev ve amaglara hizmet eden aydinlatma, dinamik bir etki yaratma agisindan,
fonksiyona uygun aydinlik diizeyi ile aydinlatilmalidir (Sahin, Akaltun, & Yiiksel,
Oguz, 2017). Bradford gore, i¢c mekanda ¢ok ¢esitli aktiviteler ylritilir. Her aktivite
ise yapildig1 ortam geregi, kendine 6zgili aydinlatmaya gereksinim duyar. Aydinlatma
cesidi ve aydmlik diizeyi belirlenirken, mekanda kullanim amaci ve mekéanda
fonksiyon iligkisi olduk¢a onemlidir. Bu gerek tiiketici algisi agisindan gerekse i¢
mekan tasarim zenginligi konusunda mekan atmosferine katki saglar (Apaydin, 2012).
3.3.1 Genel aydinlatma

Genel aydinlatma, mekanin tiim alanini aydinlatan 1siklandirma tiirtidiir. Baska bir
degisle, ortamin aydinlatilmasinda kullanilan, temel 151k kaynagina genel aydinlatma
denir. Duvarlara ve tavanlara yerlestirilen spot, led veya halojen ampullerle mekanin
genel olarak dengeli bir sekilde aydinlatilmasidir (Diyar, 2020). Burada alinan
kararlarin, herhangi bir i¢ mekan diizen degisiminde, uyumsuzluk yaratmamasi gerekir

(Oztiirk, Berber, Cakir, 2021).

Magaza i¢ aydinlatmasi genel ve bolgesel olarak birlikte kullanilir. Magazalarda
satilan {irtiniin fiyati arttikca genel aydinlatma seviyesi diiser. Liiks ve pahali {irtinlerin
satildig1 magazalarda daha ¢ok yerel, vurgu aydinlatmasi tercih edilir. Ayrica 3000
kelvin olan, sicak 1s1k renk degeri, liks magaza aydinlatmasi olarak kullanilir.

(Philips, 1993).
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Magazalarin genel aydinlatmasinda; R’s1 yiiksek ¢ubuk, tasarruflu floresan cesitleri
veya tungsten halojen enkandesan lambalar tercih edilir. Fakat kullanilan enkandesan
lambalar ve tungsten halojenler, magazalar i¢in ekonomik olmamaktadir. Bunun yan1
sira 2x18 ya da 4x18 cubuk floresan lambalar, magaza atmosfer yaratiminda, estetik

goriiniim saglanmasi bakimindan zorlayici aydinlatma elemanlar1 oldugu sdylenebilir.

Genel aydinlatma kullanimi, magazalarda vurgu aydinlatmasinin kullanim sikligina

gdre azalabilir. Onerilen 151k rengi ve seviyeleri su sekilde siralanabilir;

Liiks tirlin satis1 gerceklestiren, pahali markalar 2001x,Ra>95 ve ¢ok sicak renk
degerine sahip lambalar (2700 K-3000 K). Giinliik aligverisin yapildigi, hareketli ve
cok biiyiik olmayan magazalarda (2501x-5001x)Ra>90 olan ve orta 151k rengine sahip
(300K-4000K)lambalar onerilmektedir. Fiyat performans ag¢isindan daha uygun
biitgeli olan magaza aydinlatmasi olarak, yiiksek 151k seviyesi (5001x-7501x)Ra>85

ve de soguk beyaz 151k rengine sahip (4000K-6500K) lambalar kullanilir (URL34)

Aydinlatma kullaniminda bazi durumlarda daha estetik bir goriiniim elde edilebilmesi
icin aplikler, belli bir yuva icine gizlenerek ya da yaratilan kornis icerisinde
kullanilabilir (Arslan, 2013).

3.3.2 Gorev Aydinlatma

Gorev aydinlatma, genel aydinlatmay1 destekleyen aydinlatmadir. Aydinlik miktarinin
daha fazla ihtiyag duyuldugu, 6zel alanlarin aydinlatilmasinda kullanilir. Gorev
aydinlatmasi, genellikle magazalarda miisterilerin iirlinleri daha iyi gorebilmelerini

saglamak amaciyla tercih edilir (Kartal, Ertem).
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Ayrica bu aydinlatma fiiriinlerinde, esnek kullanim segenekleri bulunur. Giiniimiizde
diisiik halojenler ve kompakt floresanlar, gérev aydinlatmasi olarak sik¢a tercih edilen
aydinlatma kaynaklardir. Magazalarin bir¢ok alaninda gorev aydinlatma kullanimi
mevcuttur. Magazalarin, giris alaninda, prova odalarinda, kasa noktalarinda, tiriinlerin
sergilendigi raflarin aydinlatilmasinda spot ya da led aydinlatma kullanimi séz

konusudur (Aries, 2022)

Vitrinlerde kullanilan lokal aydinlatma, aydinlatilan bolgeye, amacina ve niteligine
gore farklilik gosterir. Gorev aydinlatma, vitrinde bulunan bir {iriinii 6ne ¢ikarmak ya
da vurgu yapmak amaciyla tercih edilir. Uriinlerin sergilenemesin i¢in uygun olmayan
neonlar genellikle, magaza ismini aydinlatilma gorevini goriirler (Shoop, Zetocha,
Passewitz, 1991).

3.3.3 Vurgu Aydinlatma

Vurgu aydinlatmasi, mekanin genel aydinlatmasi ile birlikte kullanilan ve genel
aydinlatmanin yeterli olmadig1 durumlarda tercih edilir. Yiiksek aydmliga ihtiyag

duyulan mekanlarda kullanlir (Ozkaya, Ozkaya & Tiifekgi, 2011).

Genellikle vurgu aydinlatmasi, rayli aydinlatma sistemi ya da gomme aydinlarima
armatiirleri ile uygulanir. Dikey olarak aydinlatilmak istenen alana yukaridan dagitilan
151k yardimiyla yonlendirilir. Ayrica bu aydinlatma araclarinin 151k ayar1 ve aydinlik
diizeyi ayarlanabilir. Vurgu armatiirii olarak kullanilan gomme aydinlatma elemanlari,

yaklasik olarak 40 derecelik bir doniis agisina sahiptir (Aries, M. (2022).

Magazalarda yeni sezon {iriinlerinin tanitilmasinda, kampanya ve indirim gibi afislerin
aydinlatilmasinda kullanilir. Ayrica magazalarda vurgu aydinlatmasi, genellikle en

dikkat c¢ekici olmasi istenen alanlarin, drilinlerin, dekor ya da ekranlarin,
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aydinlatilmasinda tercih edilir (Kuzumoglu, 1998). Obje ve yiizeylerin
sergilenmesinde spot ve led aydinlatma disinda, asimetrik armatiir elemanlari
kullanilarak uygulanabilir. Bir duvar yilizeyinin aydinlatilmasi duvar yikayan
aydinlatma ile yapilirken, tablo ya da heykel gibi iiriinlerin aydinlatilmasinda vurgu
15181 kullanilir. Vurgu aydinlatmasi, iiriiniin niteliksel 6zelliklerini yani renk, doku ve

bi¢im gibi detaylarinin ortaya ¢ikarilmasinda etkilidir (Kiigiikdogu,2017).

Vurgu aydnlatma kullanimlarinda aydinlik miktar1 énemli olan bir diger etmendir.
Magazada satilan iiriinlin fiyat degeri yiikseldik¢e vurgu aydinlatmasinda kullanilan
parlaklik degeri de yiikselir (Philips, 1993). Bu oran 5 ile 30 arasinda degisim
gostermesi Onerilmektedir. Ayrica vurgu aydinlatmasi olarak; reflektorlii tungsten
halojen ve metal halojen aydinlatma araglar1 yerine, ray tipi spot ve led lambalar
tavsiye edilir (Williamson, 2010). Daha gii¢lii bir vurgulama aydinlatmasi igin
projektor aydinlatma uygun bir se¢im olabilir.

3.3.4 Yonlendirme Aydinlatma

Bu tip aydinlatma elemanlari, miisterilerin tiim dolasim aksini algilamalarina yardimci
olur ve dolasim kolaylig1 saglar.

3.3.5 Dekoratif Aydinlatma

Dekoratif aydinlatma kullanimu, iiriinlerin 6n plana ¢ikmasini saglar, magaza ortamini
iyilestirir, hos bir atmosfer olusumuna zemin hazirlar ve magazanin miisteri zihninde
yer etmesine yardimci olur Bundan dolayr dekoratif aydinlatma, ambiyans

aydinlatmasi olarak da bilinir (Gordon, 2015).

Bir¢ok kullanim bi¢imine sahip dekoratif aydinlatma, farkli aydinlatma araglariyla
karsimiza ¢ikabilir. Bunlar; sarkit aydinlatma, duvar yiizeyine monte edilen aplikler

vb. aydinlatma araglar1 olarak siralanabilir (Diyar, 2020). Genellik magaza geneline
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yumusak bir 151k yayan, tavandan sarkitilan aydinlatma olarak kullanilir. Avize
armatiir ve duvar apliklerle sikca kullanilir. Dekoratif aydinlatma kullaniminda
armatiir se¢imi etkili oldugu kadar bu aydinlatmanin kullanildigi konumu, yonii ve 151k

dagilimi da olduk¢a 6nemlidir. (Sahin, 2012).

Dekoratif aydinlatma, vurgu aydinlatmanin aksine, efekt yaratmak istenen herhangi
bir alanda kullanilmaktadir. Vurgu aydinlatmasiyla aralarindaki en biiytlik fark,
dekoratif aydinlatma, vurgu aydinlatma gibi {irlinii ya da objeyi degil aydinlatma araci
ile kendisini 6n plana ¢ikarmaktadir. Bu tip aydinlatma kullanimlarinin asil amaci,
iriiniin vurgulanmasi degildir. Miisteride merak uyandirmak ve onlari magaza igine
¢ekilmelerini saglamaktir (Celikbag, 2013).

3.4 Isik Yoniine Gore Aydinlatma Cesitleri

Aydimlatmanin, mekan iginde amacina gore farkli sekillerde ve fonksiyonlara uygun
bigimde kullanimi1 6nemlidir. Baska bir degisle aydinlatma elemanlari, kullanicilarin

gorsel ihtiyaglarina gére konumlandirilmalidir.

Aydinlatma kaynaklari, ¢esitli armatiirlerle, yukaridan asagi, asagidan yukari ya da
cok yonlii sekilde 151k yayma 6zelligine sahiptir. Isik yonii gélge olusumu agisindan
onemlidir. Samih Rirat’a gore aydinlatilan her bir obje golgesi ile var olur. Golgeler
aydinlatmanin kaynagina gore farklilik gosterirler. Aydinlatma nesnenin goriiniir
olmasimi saglarken, nesnenin olusturdugu golgeler hacmini ortaya koymaktadir. J.
Ronchetti’nin sOylemiyle aydinlatmanin oldugu yerde, golgeler asla tiimiiyle yok
edilemez (Bayram & Isik). Leonardo Da Vinci olusan goélgelerin aydinlatmayi daha
da one ¢ikararak vurguladigini iddia etmistir. Arnheim ise olusan golgeleri, 151k

kaynagi ile aydinlatilan objenin mesafesiyle iliskilendirmektedir. Is1gin kaynagi her ne
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kadar objeye yakin ise gblge o denli uzun olusur. Isik kaynaginin gelis agis1 ve 11k
miktar1 objeye ii¢ boyutlu olma etkisi kazandirir. Aydinlatmanin az olmasi, yansima
miktarinin az olmasi anlamina gelir. Bu durum daha karanlik gélgelerin olusmasina
neden olur. Diger bir yandan 151k kaynagindan gelen 151k ne kadar siddetli olursa
yansima miktari da o denli artacaktir. Burada 1s181n tiirii farkli kontrastlarin olusmasini
saglar. Dengeli, tutkulu, gii¢lii ya da yumusak gibi etkileri aydinlatma tiirii ile belirlenir

(Kiigtikdogu, 2003).

Yani aydinlatmaya bagli olusan golgelerin o6zellikleri, aydinlatma araglarinin
konumlarina ve aydinlatma teknikleri ile belirlenir. Isigin nesneye gelen farkli
acilardan yansitilmasiyla saglanir. Bunlar; direkt, yar direkt, dagitilmis, yar1 endirekt,

endirekt ve serbest dagilim aydinlatmasi olmak {izere alt1 sekilde ger¢ceklesmektedir

=
INDIRECT SEMI-
DIRECT DIRECT
SEMI- DIFFUSED
T Q INDIRECT

Direk  Endirek Yari Direk Yari Endirek Dagitiimig
Sekil 27: Aydinlatma Cesitleri URL38

Tablo 8: Isik Akisi Oranlarina Gore Aydinlatma Bigimleri (Kutlu, 2011).

Aydinlatma Bicimleri Dagilhim Oranlan %
Asag Dogrultu Yukar1 Dogrultu
Dolaysiz Aydinlatma 100-90 0-10
Yari Dolaysiz Aydinlatma 90-60 10-40
Yaymik Aydnlatma 60-40 40-60
Yan Dolayli Aydinlatma 40-10 60-90
Dolayli Aydinlatma 10-0 90-100
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Aydinlatma araglari kullanildig1 yerin 6zelligine gore farklilagir. Dolayisiyla i¢ mekan
ve dis mekan olarak degiskenlik gosterir. I¢ mekanin; kuru ya da nemli bir ortama
sahip olmasi yahut tozlu olmasi kullanilan aydinlatma araglarinin farklilagmasinda
etkin bir rol oynar. Burada bir diger 6nemli nokta ise aydinlatma bigimi yani 15181n
dagilimidir. Aydinlatma araglar1 kendi ayaklari iizerinde durabilen, duvar veya tavan
ylizeylerine sabitlenmis, hareketli ya da gémiilii bazen ise asili sekillerde kullanilabilir.
Aydinlatma kullanim bigimleri, tiirleri ve mekan icerisinde ka¢ adet olmas1 gerektigi

mekan dzelligine gore degiskendir (Unver, 2004-2005).

* Dogrudan 1s1lt1; kiiciik ve seffaf flamanli lambalar, yilbas1 agaclarinda kullanilan

aydinlatma buna 6rnek olabilir.

* Yansiyan 151lt1; ylizey kaplama malzemeleri, dokulu metaller vb.

» lletilen 1s1lt1; seffaf flamanl lambalar, avize kristalleri, aydinlatmanimn etrafinda
bulunan buzlu seffaf lambalar vb. Burada cam malzeme kullanimi renk etkisi verir.
3.4.1 Direkt Aydinlatma

Direkt dolaysiz aydinlatma, aydinligin %90 ile %100’{iniin nesneye direkt olarak
yoneltilmesi seklindedir. Mekan direkt olarak, dogrudan ydnlendirilen aydinlatma,
kullanic1 {lizerinde dramatik bir etki yaratir. Ayrica direkt kullanilan aydinlatma
kullanicinin ilgilerini ¢eker ve rahat bir aydinlik saglar. Bir¢ok mekanda kullanilan
spot aydinlatma kaynagi, direk aydmlatmaya oOrnek olarak verilebilir. Direkt
aydinlatma ile aydmlatilan {riin ya da nesnenin golgeleri sert ve hatlar

keskindir(Sahin, M., Oguz, Y., & Biiyiiktiimtiirk, 2015).
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Direkt aydmlatma kullaniminda yiizey etkisi azdir ve 151k verimi oldukga fazladir.
Isigin direkt olarak yilizeye yoneltilmesi golgelenme problemi olusturabilir. Ayrica
aydinlik seviyesinde farkliliklar s6z konusu olabilir (Mark Karlen, Christina Spangler,
James R. Benya).

3.4.2 Endirekt Aydinlatma

Armatiirden yayilan 15181n tamamini, mekan tavan yiizeyine yoneltilmesiyle yapilan
aydinlatmaya endirekt aydinlatma denir. Endirekt aydinlatma, direkt aydinlatmada
oldugu gibi nesneye dogrudan iletilmez. Buda yumusak bir etkiye sahip olmasini
saglar. Yani, yukartya dogru yonlendirilen 1s1k, tavan yiizeyinin biiyiik bir boliimiinii
kaplar. Dolayli aydinlatma, genel olarak tavan yiizeyinin aydinlatilmasi seklinde
uygulanir. Tavandan yansitilarak dagitilan 151k, direkt olarak gelmedigi igin
parlamalara neden olmaz. Tavan ve duvar yiizey renkleri bu aydinlatma bigiminde
onem kazanir. Daha ¢ok dinlenme alanlarinda, gece kuliiplerinde ve ¢ok fazla 1518in
tercih edilmedigi mekanlarda kullanilir. Ayrica endirekt aydinlatma, kullanicilarda
bulutlu bir giin etkisi yaratir. Dolayl aydinlatma, mekana dengeleyici bir 151k niteligi
kazandirir. Yogun ¢alisma alanlarinda sikga tercih edilir. Dolayli aydinlatma,
genellikle baska yonden gelen bir 151k ya da gorev aydinlatmasiyla giiclendirilir

(Dursun, 2005).

Algak tavanli mekanlarda genel aydinlatma olarak bu aydinlatma bi¢iminin
uygulanmasi, kullanicilar fazla parlak bir yiizey yaratacag: i¢in rahatsiz edebilecegi
goniinde bulundurulmalidir. Ayrica aydinlatilmasi istenen ylizeyden ne kadar uzaga
monte edilirlerse, mekan i¢inde o denli tekdiize bir 151k parlakligin saglanir (Gordon,

& Nuckolls, 1995).
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3.4.3 Yan Direkt Aydinlatma

Aydinlatma elemandan ¢ikan 1s1nlarin, aydinlatilan iiriin ya da nesne yiizeyine %60’ lik
bir oranla nesneyi direk olarak aydinlatmasi geri kalan yiizdelik kisminin g¢evreye
yonlendirilmesiyle olusturulur. Satis mekanlari, yeme igmenin gerceklestigi mekanlar,
koridor ve benzeri gecis alanlarinda, yari direk aydinlatma kullanilir. (T.C. Milli
Egitim Bakanligi, Ankara, 2013).

3.4.4 Yan Endirekt Aydinlatma

Isigin yaklagik olarak %40’lik kisminin tavana, diger kisminin ise ortama dogru,
yonlendirilmesiyle olusturulur. Bu aydinlatma ile los bir aydinlik diizeyi elde edilir
ve kullanicilara huzur veren bir etki sagladigi soylenebilir (T.C. Milli Egitim
Bakanligi, 2013).

3.4.5 Dagitilmis Aydinlatma

Dagitilmis aydinlatma; mekan ig¢inde kullanilan aydinligin esit miktarda ortama
yoneltilme seklidir. Bu aydinlatma tiiriiniin, mekan i¢inde olusabilecek gz kamasma
problemlerini en aza indirgedigi s6ylenebilir. Kiitiiphaneler, siniflar, biirolar ve biiyiik

magazalar bu aydinlatma tiiriinden faydalanir (Sahin, Oguz, & Biiyiiktiimtiirk, 2015).

Cok yonlii dagilima sahip aydinlatmada isik, her yone yayilir. Cevreleyen bir koruyucu
eleman bulunmadigindan, g6z kamasmalarina neden olacagi 6ngoriilmelidir. Genel
olarak, aplik ve avize armatiir araglariyla kullanilir. Bu gibi aydinlatma elemanlari,
daginik armatiir gurubuna girmekte ve dekoratif aydinlatma etkisi sunmaktadir.
Dagitilmig aydinlatmada yoniiniin kullanildigi mekanlarda, dikkat edilmesi gereken
pif nokta, bu aydinlatmaya ek olarak yardimci aydinlatma kullanilmasi gerektigidir.
Yardimer aydinlatma olmadan, yalnizca daginik bir aydinlatma kullanimi rahatsiz

edici bir etkiye neden olabilir (T.C. Milli Egitim Bakanlig1, Ankara, 2013).
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Ayrica daginik aydinlatma kullanimi, algak tavan yiizeylerinde uygulandiginda,
yayilan 1sinlar, zemin yiizeyinde bolgesel karanliklarin olusmasina neden olabilir.
Olusabilecek, bolgesel karanliklarin dniine gegilebilmesi i¢in, aydinlatma araglarinin
birbirlerine sik mesafelerde konumlandirilmas: gerekir. Algak tavana sahip
mekanlarda daginik ve asagi yonde aydinlatma tercih edilmelidir. Yiiksek tavanl
mekanlarda ise golge olusumlarina neden olabilecegi i¢in daha ¢ok dikey yonde
kullanim sekli onerilir. Dagitilmis aydinlatma armatiirleri, duvar, zemin, tavan gibi

birgok yiizey kullanimi i¢in uygundur.

3.5 Aydinlatma Kaynaklari ve Armatiirlerinin, Magaza Mekanlarina

Etkileri

Aydinlatma, mekan kullanim amacina uygun olarak kurgulanmalidir. Aydinlatma
rengi, malzemesi ayni zamanda aydinlatilacak alan Olgilileri g6z Oniinde
bulundurularak segilmelidir. Aksi halde kullanilan aydinlatma yetersiz ve istenilen
niteliklere uygun olamayacaktir (Gordon, Nuckolls, 1995). Farkl 151k kaynaklarinin
kullanim1 ve aydinlatma cesitliligi mekanin anlam biitiinliigline de zenginlik kazanir.
Kullanicilarin eylemlerini konforlu bir sekilde gergeklestirebilmeleri, mekan ig¢in

onerilen 151k kaynagi se¢imiyle miimkiindiir.

Armatiirler, lambalarin konumlandirildiklar1 yilizey ile baglantilarimi saglayan,
koruyucu eleman gorevi iistlenen ya da lambanin tutunmasinda yardimei arag¢ gorevi
goriirler. Lambalarin armatiirleri olmadan 151k yaymalari, miimkiin degildir.
Dolayisiyla armatiir se¢imi, lambanin yayacak oldugu 1s18in dogrudan etkiler. Yani

armatiir 6zellikleri, 11k ile dogrudan iliskilidir.
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Yapay aydinlatma, farkli ¢alisma bigimleri olan elektrik enerjisini, 1518a doniistiirmeyi
saglayan araclardir. Bunlar 1sisal 1s1yicilar ve bosalmali lambalardir. Isisal Istyicilar
kendi icinde, akkor telli lambalar ve halojen lambalar olarak ikiye ayrilir. Isisal
1istyicilar, akkor flamanli, halojen lambalar, diisiik voltajli lambalar olarak kullanilir.
Akkor lambalarmm igindeki tele gelen enerji miktar arttikca tel 1sinir. Isinan tel 15181
daha verimli bir dagilim gerceklestirmesine neden olur. Bu 1s1ma, akkor lambalarin
Omiirlerini azaltir. Akkor lambalar maliyet bakimindan diisiik olsalar da tek basina
kullanildiklarinda kamagsmaya neden olmalarindan dolay1 magaza genel aydinlatmasi
olarak tercih edilmezler. Bu aydinlatma elemanlar1 daha ¢ok gorsel bir etki yaratma
amaciyla kullanilan dekoratif aydinlatma araglaridir. Bu ampuller genellikle Tip A tijli
sarkit armatiirlerle ya da sarkitlarin farkli bir varyasyonu olarak goriilen Tip N avize
armatiir ile tavandan asilarak aydinlatilan ve yuva igine yerlestirilereck mum alevi
goriiniimiinii animsatan 151k kaynaklaridir (Karlen, M., Spangler, C., & Benya, J. R.

2017).

Halojen lambalar daha ¢ok vitrin alaninda vurgu aydinlatmasi olarak tercih edilirler.
Ayrica bu aydinlatma, magazalarda tavan yiizeyine géomilii bir sekilde kullanilir.
Halojen aydinlatma kaynaklarinin ener;ji tasarruflar diisiiktiir. Ayn1 zamanda enerji
tilkketimleri fazladir ve kullanim 6miirleri led aydinlatma kaynaklarina gore daha azdir.
Farkli armatiir kullanimlarina yonelik vidali ve pinli soketleri bulunur. Vidal soketler
E-27 ve E-14’tiir. Pinli soketler ise G-4, G-9 ve Gu-10 olmak iizere iki ana kategoriye
ayrilir. Diisiik voltajli halojen lambalar ise bu aydinlatmaya gore daha da kiigtiktiir.

Genellikle vurgu ve teshir amagli tercih edilirler. (Yildirim Altindas, 2021).

Bosamali lambalar, kendi i¢inde farklilasir. Diisiik basingli sodyum buharli lambalar;

floresan, kompakt floresan, diisiik basingli sodyum buharli olarak siralanabilir. Yiiksek
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basingli lambalar ise; yiiksek basingli civa buharli, metal halide, yiiksek basingh

sodyum buharli lambalar olarak gruplandirilir (Ganslandt, & Hofmann, 1992).

Floresan lambalar konfeksiyon magazalarinda, ¢ubuk floresan, kompakt floresan ve
dairesel floresan olarak farkli modellerde kullanilir. Floresanlar, akkor flamanli
lambalara gore daha diizenli 151k dagilimi saglarlar. Diger aydinlatma kaynaklarina
gore maliyetli gibi goriinseler de uzun vadede gerek 6miirleri gerekse harcamis oldugu
enerji bakimindan daha hesapli olduklar1 s6ylenebilir (Onaygil, 2001). Ayrica yiiksek
aydinliga ihtiya¢ duyulan alanlar i¢in kullanimi uygundur. Floresan aydinlatma
armatiir gesitleri su sekilde siralanabilir; P1 Tip ¢ift gubuk armatiir, P2 Tip tek ¢ubuklu
armatiirdiir. Bu armatiirler, 6zel profil yilizeyine sahiptir. Dis1 istege bagli olarak farkli
renklere boyanabilen, reflektorsiiz armatiirlerdir. R1 Tip endiistriyel armatiir ve R2 Tip
gomme endiistriyel armatiirler ise, dis yilizeyi sag malzemeden yapilmis ve istenilen
renge boyanabilen, yan yiizeyleri kapali armatiirlerdir. Daha ¢ok endiistriyel goriiniim
elde etmek isteyen, konfeksiyon magazalarinda tercih edilir. S2 Tip gomme petekli
armatiir, T1 Tip plastik kapali armatiir, T2 plastik kapakli gdmme armatiir ve digerleri
sik kullanilan floresan aydinlatma armatiirlerindendir. Ayrica kompakt floresan
lambalar, Tip A tijli sarkit armatiir, Tip E gelik tel kafesli, duvar ya da tavan yiizey
armatiirleriyle veya Tip O duvar aplik gibi bir¢ok armatiir araglariyla kullanilabilir

(Gengoglu, 2005).

Bir diger lamba ¢esidi olan algak basingli sodyum buharli lambalar ise rengin ayirt
edilmesinde giiclik yaratir. Bu nedenle daha ¢ok sokak aydinlatmasi olarak
kullanildig1 sdylenebilir. Yiiksek basingli civa buharli lambalar ise daha ¢ok peyzaj
aydinlatmasi olarak tercih edilir. Algak basingli sodyum buharli lambalar, ultraviyole

isinlara sahip oldugundan beyaz kiyafetleri daha parlak gosterme egilimdedir.
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Dolayistyla magaza i¢ mekan kullanimlarinda bu durum g6z Oniinde
bulundurulmalidir. Aydinlik seviyesi yiiksek olan, seffaf camli metal halide lambalar,
magazalarda, vurgu aydinlatmasi olarak tercih edilebilir. Spot armatiir elemanlariyla,
tekli, ikili ya da tg¢li olarak sik¢a kullanildigi soylenebilir. Ayrica i¢ mekanlarda
dekoratif aydinlatma olarak ya da bina cephelerinde vurgulama amaciyla kullanilan
aydinlatma araglaridir. Genellikle Tip PR projektdr armatiir ile kullanilirlar

(Ganslandt & Hofmann, 1992).

Led aydinlatma, uzun 6miirlii, genis renk yelpazesine sahip ayni zamanda giinigigi
degerine en yakin aydinlatma araglarindandir. Ayrica halojen aydinlatma kaynagi ile
kiyaslandiginda 10°da 1’1 kadar enerji tiikketip ayni1 15181 saglamis oldugu soylenebilir.
(Loiselle, Butler, Bradt, Walton, Henze 2014). Led aydinlatma kullaniminin diger
avantaji ise istenilen bigimde kurgulanma imkani sunmasidir. Dezavantaj olarak
halojenlere gore soguk bir goriiniim yaratirlar. Satin alma maliyetleri halojenlere gére
fazladir. Anca bu durum zamanla saglayacag: tasarruftan dolay1 goz ardi edilebilir.
Gelisen teknolojiyle birlikte led aydinlatma, halojen ve xenon ampullere gore daha
yiiksek 151k verimine sahiptir. Led ampuller, halojen ampullere gore 2 kattan daha fazla
parlaklik saglayabilirler. Bu da geceleri daha iyi aydinlatma sagladiklari anlamina
gelir. Ayrica darbelere karsi dayanikli olan led aydinlatma, daha ¢ok iiriinlerin
sergilendigi raflarin aydinlatilmasinda, magaza isminin yazildig: tabelalarda, ayna
kenarlarinda, vitrinde dekoratif aydinlatma olarak ya da magaza tavan ylizeyine
gizlenmis bir bicimde genel aydinlatma seklinde kullanimlar1 s6z konusudur. Led
aydinlatma araglari, herhangi bir akima gerek duymadan islevini yerine getirebilir.
Ayrica giliniimiizde bir¢ok armatiir araglariyla da kullanilabilir. Led aydinlatma

kaynaklar1 magazalarda; projektdr armatiir, tavan armatiir, duvar aplik ya da siva iistii,

67



stva alt1 veya sabit, oynar ve ray spot armatiir kullanim secenekleri sunar. (Miige,

2009).

Neon aydinlatma, daha ¢ok silindir seklinde kullanilir. Neon aydinlatmanin
kullanicilara sundugu avantajlar su sekildedir; Uzun veya kisa, dar veya genis gibi
farkli boyut araligi ¢ok farkli fonksiyonlar i¢in kullanim imkani tanir. Magaza
vitrinlerinde ilgi ¢ekme amaghh ve magaza adinin bulundugu tabelanin
aydinlatilmasinda sik¢a kullanilir. Az sayida ve kisa bir siirede kurulumu saglanabilir.
Isik parlaklig1 ve enerji tikketimi bakimindan kontrolii saglanabilen bir aydinlatmadir.
Uzun kullanim 6miirleri bulunmaktadir. Isinma gibi problemlerinin olmamasi, yangin
riskinin bulunmadiginin gostergesidir. Bu aydinlatma kaynaklari sessiz g¢alisma

bi¢imine sahiptir. (Gordon, Nuckolls, 1995).

Ulusan (2012) calismasinda aydinlatma elemanlarini siva istii ve siva alt1 olarak
siiflandirilir. Siva alt1 aydinlatmasi, mekanda gobmme olarak yapilan aydinlatmadir.
Siva istii aydinlatma kaynaklarimi ise kendi iginde gruplandirilir. Bunlar; sarkit
aydinlatma, duvar ve tavan aplikleri, spotlar, projektorler, dekoratif aydinlatma,
zemini ve basamak 1siklar1 ayrica acil durum aydinlatmasi olarak agiklanabilir
(Ulusan,2012).

3.6 Magaza Boliimlerine Gore Aydinlatma

Bir¢ok arastirmaciya gore, tiikketici davranmiglarini etkileyerek, onlar1 harekete geciren
ayn1 zamanda {iriin satisinin ger¢eklesmesini saglayan seyin diirtiiler oldugunu 6ne
stiriiliir . Miisterilerin hosuna gidecek ve dirtiilerinin harekete ge¢mesini saglayan
temel tasarim ilkeleri, bu baglamda yol gosterici gorevi gérmektedir. Bu ilkeler dogru

uygulandiginda mekanda albeni yaratimi saglarlar. Bu yalnizca tasarimin kurgusal
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¢ozlimiyle degil, mekanin tiim yap1 bilesenleri ile miimkiindiir. Kullanicilari aligverise
yoneltmek ve bu eylemin devamliliginin saglanmasi anca bu ilkeler sayesinde
gerceklestirilebilir. Magaza i¢ mekanlarinda kullanilan doku, renk, nesne, ¢izgi,
aydinlatma gibi 6geler, bu ilkelerin gerceklestirilmesini saglayan araglardir. Ayrica
bahsi gecen bu araglar, mekan iginde fonksiyonlar arasi gegisin yaratilmasina yardimci
olur (Berkin, & Usal, 2012).

3.6.1 Vitrin Aydinlatmasi

Vitrin, magazalarin imaj yaratimi konusunda onlar1 digerlerinde ayiran ve One
cikmalarini saglayan 6nemli bir fonksiyondur. Bu alanlarda kullanilan aydinlatma,
magazanin tarzini yansitir. Ayrica kurumun taninirhi@r agisindan rehberlik eder.
Kullanilan aydinlatma ile miisterileri magaza hakkinda; gizemli, ferah, mistik, gibi
sifatlarin ¢agrismasina etki eder ve akilda kalmasina yol acar (Ermig, 2009). Ayrica
vitrinler, miisterilerin, kurum ilk gorsel bag kurdugu ilk yerdir. Miisteri magazay1
ziyaret edip, etmeyecegi kararin1 bu noktada vermektedir. Dolayisiyla tiiketicilerin,
mekan ziyaretlerinin ger¢eklesmesinde oldukga O6nemli bir yere sahiptir. Vitrinde
kullanilan aydinlatma araglarmin gorevi, yalnizca bu fonksiyonun aydinlatilimasi
degildir. Magazanin kimligini yansitan nitelikte olmalidir. Boylece mekanda, gérme
disinda, yaratilan etkinin algilanmasma biiyiik katki saglamis olurlar. Magaza
vitrinlerinin aydimnlatilmasinda en 6nemli etmen, {irliniin kolaylikla algilanmasini
saglanmasidir. Vitrindeki aydinlatmanin kaynagi ile vitrin sergileme elemanlarinda

kullanilan renkler, stirekli bir etkilesim i¢indedir (Shoop, Zetocha, Passewitz, 1991).

Magaza vitrinlerinde goriilen en biiyiilk problem yansimadir. Vitrinlerde yansima,
aydinlatilan alan disinda kalan boliimiin, aydinlatilan alandan daha az parlaklikta

olmasiyla olusan bir problemdir. Aydinlatma araglarinin sayisinin arttirilmasi, soruna
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¢Ozlim olarak goriilse de bu 6neri yiiksek bir enerji tiikketimine neden olur. Dolayisiyla
vitrinlerde kullanilan cam yiizeylerin, vitrin tasarimindaki énemi oldukg¢a fazladir.
Genellikle lamine cam, sertlesmis cam ya da giines kontrollii cam yiizeylerinin
kullanimi 6nerilir. Buna ek olarak tek bir egime sahip ya da V bigimi iki egime sahip
vitrin ylizeyleri yansimay1 onleyebilir. Yansimaya higbir sekilde olanak tanimayan
kavisli cam yiizeyleri, maliyet bakimindan yiiksek olduklar i¢in ¢ok fazla talep

edilmezler (Temel, 2010).

Okten’e (2004) gore; magazalarda vitrin aydinlatmasi, magaza icinde sergilenen

tiriinlerin aydinlatilmasi kadar 6nemlidir.

NDESEN AYDINLATMA
GENEL FLORASAN AYDINLATMA

YANDAN CIZGISEL
AYDINLATMA

Sekil 28: Magazalarda Vitrin Aydinlatmasi (Vitrin Aydinlatmasi Olanaklari, IES
Lighting Handbook, 1990).

Vitrin aydinlatmasinda daha ¢ok dramatik bir efekt yaratimi s6z konusudur. Genel
olarak vitrinin st kisimdan gelen aydinlatma ile {irliniin 6ne ¢ikmasi saglanir. Ayrica

vitrinde genellikle spot aydinlatma araglari, gizlinmis olarak kullanildig1 belirtilir
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(Oktem, 2015). Vitrinde konumlandirilan aydinlatma kaynaklari su sekilde ele

alinabilir;

Vitrinlerde, yukaridan direkt olarak yonlendirilen aydinlatma ve beyaz 151k rengi tercih
edildiginde, vitrin giinisiginda dahi dikkat ¢ekici etkiye sahip olmasi beklenir (Temel,
2010). Yanlardan gelen ve dikey elemanlara tutturulmus i1sik kaynagi, vitrin
aydinlatmasi i¢in diger bir alternatiftir. Bu aydinlatma ile farkli dramatik goriinim

saglanir, ayrica ¢esitli renk kullanimlari ¢arpici etki yaratimini gili¢lendirir.

Arka plan aydinlatmasi, tavan yiizeyinden ya da yerden yonlendirme ile yapilabilir.
Vitrin arka planinda, gesitli efektlerin kullanimi1 tasarima zengin katar ve tirliniin daha
¢ok arzulanmasina neden olur. Bu ayarlamalar i¢in spot ve projektorler aydinlatma
kullanimiyla miimkiindiir. Ayrica bu alanda aydinlik diizeyi ¢ogaltilip, azaltilabilir

olmasi, daha farkl etki yaratimlarina olanak tantyacaktir (Celikbas, 2013).

Uriinlerin mevcut renklerinin dogru algilanmasi igin genellikle beyaz 151k Snerilir.
Eger zeminden aydinlatma saglaniyorsa, zemine sabitlenmis ya da rayl sistemlerle
kullanilan  armatiirler uygulanabilir. Ayrica istenmeyen golgeleri ortadan

kaldirilmasinda, genel ve spot aydinlatma kullanim1 uygundur (Sahin, 2006).

Arslan’a gore isletmecilerin ya da kurumlarin kimlik olusumlarinda etkili olan
aydinlatma dogru aydinlik seviyesiyle kullanildigi takdirde mekan daha ¢ekici hal
almaktadir. Vitrin ve magaza tasarimlarinda rengin belirlenmesi de oldukga kritik bir
noktadir. Vitrinlerde kullanilan aydinlatmanin agis1 ve siddeti tirlinii oldugundan farkl
olarak algilanmasia neden olabilir. Ayn1 zamanda, aydinlatmayla algilanan renk,

kullanicilarin mekéna girme ihtimallerini arttirabildigi gibi yanlis uygulandiginda
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azaltmasma sebep olur. Ayrica bir¢ok calismada, miisterinin magaza igerisinde

gecirdigi slirenin uzatilmasinda rengin rol oynadigina deginilmistir.

Sekil 29: Magaza Vitrini (URL 72)

Insanoglu, gorsel algi bakimindan gevresiyle siirekli etkilesim igindedir. Bu nedenle
magazalar i¢in 6nemli bir yere sahip olan, acik ya da kapal1 vitrinler, dogru aydinlatma
kurgusuyla tasarlanmalidir. Vitrin aydinlatmasinda uygulanan dogru stratejiler,
tiiketicilerin tirtinti direkt olarak satin almalarina tesvik eder (Abdiilrahimov, 2001).
Vitrin tasariminda giinlin aydinlik saatleri analiz edilmeli ve gelis yoniline gore

tasarlanmalidir (Diyar, 2020).

Vitrinde kullanilan aydinlik seviyesi, 15181n rengi ve kontrastlarina bagli olarak ilgi
cekici olmasi saglanir. Genellikle 500-2000 1x,yerel vurgulama 3000-10000 1x
arasinda bir deger kullanilir. Bahsedilen deger gece kullanimlarda azalabilir.
Vitrinlerde kullanilan farkli renk sicaklik degeri, iiriin rengiyle birlestiginde, {irliniin

renginin doygunlugunu gii¢lendirebilir (Oktem, 2015).
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3.6.2 Giris Aydinlatmasi

Magazalar i¢in vitrin, kullanicilarin dikkatini ¢ekme konusunda en 6nemli fonksiyon
alan1 olarak ele alindiginda, mekan girisi ikinci en 6nemli karsilama alani olarak
sOylenebilir. Magazalarda giris alanlarinin aydinlatilmasi, yalnizca fiziksel olarak
aydinlatma anlamina gelmemektedir. Ayn1 zamanda magazay1 ziyaret edecek olan
misterilerin, magaza igerisinde sergilenen {irlinler hakkinda, aydinlatmasi1 anlamini
tagir. Magaza girislerinde kullanilan aydinlatma kaynaklarinin amaci, miisterilerin
magaza igerisine girmesiyle, sergileme alanlarina kolay bir sekilde yonlendirilmesine
yardimci olmaktir. Ayrica magaza giris aydinlatmasi, rakip firmalardan farklilagsmaya
zemin hazirlar. Dolayisiyla magaza giris ¢ikislarinda kullanilan aydinlatma, mekanin

i¢ fonksiyonlarinin aydinlatmasiyla biitiinciil olmasi gereklidir (Levingston, 2014).

Girig alaninda kullanilan aydinlatma, gece ve giindiiz olmak iizere aydinlik diizeyi
ayarlanabilir olmalidir. Miisteriler i¢in gece aligverisinde magaza girislerinin
aydinlatmasi olduk¢a onemlidir. Kullanicilarin rahat ve konforlu bir sekilde mekana
girmelerini saglayan bu alanda, egim, basamak, siitun gibi engelleyici bir etmen
bulunmamalidir. Giris ve ¢ikisin kolay saglanacagi kapilar engelli, hamile ve yash
olmak iizere her tip kullanici diisiiniilerek tasarlanmalidir (Piotrowski, & Rogers,

2007).
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Sekil 30: Magaza Giris Aydinlatmasi (URL 73)

Ayrica magaza girislerinde ve kasa alanlarinda kullanilan aydinlatmanin yogun
olmasi, kullanicilari magaza igerisine cektikten sonra kasa kismina ydnlenmeleri
hususunda psikolojik bir etki olusturacag: diistiniilmektedir (Lewison, 1997). Arslan,
2011°e gore magazalarin giris aydinlatmasi, genel aydinlatmaya gore daha giiclii bir
aydinliga sahip olmalidir. Ayrica magaza giriglerinde kullanilan kapilarin kolay agilir
olmasi, eger otomatik ise giivenlik yoniinden uygunlugu énemli oldugu bilinmelidir.
Bu alanlarda kullanilan aydinlatmanin, kullanicilar i¢ mekan i¢in hazirlamasi gerekir.
Dolayisiyla davetkar bir tutum sergilemelidir (Levingston, 2014).

3.6.3 Sergileme Aydinlatmasi

Sergileme elemanlari, aydinlatma sayesinde, iirlin hakkinda miisterilere gorsel bilgi
vermekte ve magazanin diger yapi elemanlariyla uyumlu bir kompozisyon
olusturmalidir. Magaza aydinlatma kurgusu, kurumun miisteri tercihi olma konusunda
en etkili araclardan biridir (Arslan, 2004). Aydinlatmanin dogru tasarlanmastyla,
saklamak istenilen yonler, aydinlatma yardimiyla gizlenebilir, 6ne ¢ikarilmasi istenen
alanlar ise vurgulanarak belirginlestirilir. Dolayisiyla, sergilemelerde vurgu istenen ya
da gizlenmesi gereken alanlar 1siklandirma diizeyi ile dogru kurgulanmalidir. Bununla
birlikte, kullanilan 151k rengi, {irlin rengi konusunda miisteriyi yanilgiya

diisirmemelidir. Ciinkii dogru aydinlatma stratejileri, tiriiniin rengini ve dokusunu
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dogru algilanmasina yardimci olmasi gerekir. Yapilan bir¢ok ¢calismada, bu fonksiyon
icin géz yormayan bir aydinlatma tercih edilmesi gerektigi ifade edilmistir (Diyar,

2020).

Sekil 31: Magazalarda Sergileme Aydinlatmasi, (URL74)

Sergilenen {irlinlerin aydinlatilmasinda, aydinlik seviyesi, ortam aydinligindan 3/5
oranda daha fazla olmasi uygundur (Diyar, 2020). Parlak 151k kullanimi1, miisterilerin
tirlinlere temas etme istegini artirir. Buna ek olarak, sert ve yumusak goélgelerin bir
arada olugmasindan kaginilmalidir. Yumusak golgeli aydinlik, ylizeyler i¢in dogru ve
dogal bir goriiniim olusturur ayrica ii¢ boyutlu olma etkisi yaratir. Bu ise zengin bir

goriiniim olusumuna zemin hazirlar (Vernet, Wit, 1998).

Diger bir yandan iriinlerin sergilenmesinde kullanilan aydinlatma kaynaklarinin
tasarruflu olmasi 6nemli bir etmendir. Elektrik giderlerinin azaltilmasi, kuruma fayda
saglayacaktir. Bu nedenle {irlinlerin sergilenmesinde, led aydinlatma Onerilebilir.
Ayrica aydinlatma araglarinda 1s1 yaymayan tiriinlerin se¢imi, mekan sogutmasi igin

yapilacak olan harcamalarin azalmasini da neden olmus olur.
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Magaza icinde sergilenen firiinlerin vurgulanmasi istenen alanlarinda ya da iiriin
gruplarmin aydimlatilmasinda spot aydinlatma tercih edilebilir. Ornegin vurgulanmak
istenen sergi Uniteleri veya sezon iriinleri bu sekilde aydinlatilmas: saglanabilir.
Ancak spot aydinlatmanin fazla 1s1 yaydig1 gz oniinde bulundurularak buna karsilik
Onlem alinmas1 uygun olacaktir.

3.6.4 Sirkiilasyon Alan Aydinlatmasi

Sirkiilasyon alanlarinda kullanilan aydinlatma, kullanicilar belli bir alandan diger bir
bolgeye yonlendirmelerine yardimei olur. Aydinlatma araglarinda kullanilan parlaklik
derecesi ve renk kullanimi bu noktalarin daha kolay algilanmasinda etkili olabilir.
Magaza i¢i hareket alanlarinin yogunlugu ya da serbestligi aydinlatma diizeyini ve
kurgusunu dogrudan etkiler. Kalabalik ve yogunlugun fazla oldugu alanlar igin
aydinlatma diizeyi 300 Im/m2, orta yogunlugun oldugu alanlarda 200 Im/m2 ve
yogunlugun ¢ok fazla olmadigi alanlar i¢in ise100 Im/m2°olarak Onerilir (Kutlu,

2011).

Magazalarda, bu fonksiyonun aydinlatilmasi, miisteriyi rahatsiz etmeyecek sekilde
olmalidir. Fleisher’in ele aldig1 bir calisgmaya gore sicak aydinlatma rengi ve los
aydinlik diizeyi, mekan kullanicilarini daha rahat hissettirdigini ifade etmistir.
Aydinlik diizeyi yiiksek mekanlarin ise kullanicilarda memnuniyet duygusunu
arttirdigint one siirmiistiir. Dolayisiyla mekan i¢inde kullanilan aydinlatmanin,
kullanict algisi tizerinde olduk¢a 6nemli oldugu sdylenebilir. Buna bagli olarak mekan
icinde kullanilan aydinlatmanin, mekanda gegirilen siire ile iliskilendirilmesi dogru bir

yaklasimdir (Fleischer, S., Krueger, H., & Schierz, C.,2001, June).
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Sekil 32: Sirkiilasyon Alan Aydinlatmasi (URL75)

Diger aydinlatma iiriinlerine gére daha uygun olan floresan aydinlatma, genellikle
fabrika, outlet ya da depo gibi alanlarin aydinlatilmasinda tercih edilir. Uzun 6miirli
olmalar1 ve az 1s1 salimimlar1 avantaj saglamaktadir. Ancak sik ve tekrar eden
kullanimlari mekanda sikicilik hissiyati olusmasina neden olabilir (Diyar, 2020).
3.6.5 Prova Oda ve Ayna Aydinlatmasi

Prova odalar1 yani kabinler, konfeksiyon magazalar1 i¢in miisteriyi etkilemek ve
{iriniin satin alma kararmin verildigi en énemli alanlarindan biridir. Uriiniin, kullanici
tizerindeki durusu, miisteri tarafindan bu alanda kritik edilir ve satin alma karari,
olumlu ya da olumsuz sekilde sonuglanir. Dolayisiyla bu alanlarin konforlu, rahat,
giivenilir bir etki yaratacak bigimde tasarlanmasi ve aydinlatilmasi gereklidir. Prova
odalarinda kullanilan aydmlatma seviyesi 6nemli olan diger bir etmendir. Boylece

olusabilecek kamagmalarin oniine ge¢ilmis olur (Baumstarck, 2008).
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Prova odalarinda, miisterilerin irinleri kendi {izerlerinde gormeleri, iyi
hissettirmelerine neden olur. Burada iiriin renginin dogru algilanmasini saglamak igin
mat ve acik renk, arka fonlu malzemeler secilmesidir. Burada yerleri dikkatlice
belirlenerek, kurgulanan sarkit aydinlatma kullanimi, iiriin renginin daha canli
goriilmesini saglar ve dokularin belirginlesmesine neden olur. Ayrica sarkit armatiir
kullanimi, yukaridan yonlendirildiginde saglar1 oldugundan daha parlak gosterir ve
modellik etkisi yaratir (Baumstarck, A., & Park, 2010). Prova odalarinda kullanilan
aydinlatma, tiriiniin sergilendigi ve miisterinin ilk etkilendigi alan aydinlatmasiyla ayni
etkiyi sunmasi tavsiye edilir. Renk geriverimleri, kabin ve sergileme alanlarinda ayni
oldugu takdirde, triiniin etkisi miisteri tizerinde devamlilik gosterir. Aksi halde
miisteri, aydinlatmaya dayali kararsizliga diisebilir ve satin alma karar1 konusunda
emin olamayabilir (Underhill, 2002). Ayna aydinlatmasi uygulanirken, en 6nemli
nokta, kullanici tipki dikey bir silindir olarak diigiiniilmelidir. Dolayisiyla ayakta ya da
oturan insanin ayna karsisinda gectiginde, sadece yukaridan yapilacak bir aydinlatma
ile aydinlatilmasi yeterli olamayacag ifade edilir. Aydinlatma elemanlar1 dikey yonde
ise; misterinin giydigi Uriiniin tamamin1 yansitmast gereklidir. Ayrica aynanin
aydinlatilmasinda, dikkat edilmesi gereken nokta, alanin aydinlatmadan ¢ok,
miisterinin lizerinde denedigi {irliniin aydinlatilmas1 gerektigidir. Yanlardan yapilacak

bir aydinlatma ile {irtiniin daha net bir gortiniimii elde edilir (Piotrowski, Rogers,2010).

Ayrica ayna 6nii aydinlatmasinda, 1518 kullanic1 goziine direkt olarak gelmeyecek
bicimde konumlandirilmas1 gereklidir. Noktasal olarak yapilacak aydinlatmada akkor
lambalar tercih edilebilir. Bu aydinlatmanin, aydinlik diizeyi 500 Ix‘lin altinda
olmamali ve sicak 1s1ik renkleri kullanilmalidir. Olusabilecek g6z kamasmalarina

ihtimal vermemek i¢in kullanicinin durdugu nokta ile 15181n gelis dogrultusu, yatay
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olarak 45°~60° lik bir a¢1 ile konumlandirilmalidir. Isik kaynaginin goriiniir yiizeyi ne
denli biiytik ise, yaymis oldugu aydinlik miktar1 o derece az olur. Daha az bir 151k
dagilimi, az kamasmaya neden olmaktadir. Dolayisiyla ayna aydinlatmasi igin

dogrusal bir 151k kaynag tercih edilmelidir (Sirel, 1994).

2

Sekil 33: Magazalarda Prova Odalar1 Aydinlatma Ornegi, (URL76j

Boylece elde edilen yumusak 151k sayesinde daha hos bir etki yaratimi saglanir. Cilinkii
kisiler, ayna ile kars1 karsiya geldiklerinde ilk baktiklar1 yer yiizleridir. Dolayisiyla
ayna aydinlatmasinda, ten ve yiiz rengi iyi goriilebilecek sekilde kurgulanmalidir.
Yiizde olusan ¢izgilerin en az anlasildig1 bir noktadan yumusak bir etki yaratimi
saglanmalidir (Baumstarck, 2008).

3.7.6 Kasa ve Ambalajlama Aydinlatmasi

Kasa ve ambalajlama boliimii, satisin tam anlamiyla gergeklestigi ve triinlerin
barkotlarinin okutuldugu ayni zamanda {irliniin paketlendigi alanlardir. Bu alanlarin
aydinlatilmasinda, genel aydinlatmaya gore daha yiiksek bir aydinlik seviyesi onerilir
(Soysal, 2004). Kasa boliimii, direkt olarak para ile iliskili bir nokta oldugundan bu
alan giivenlik sebebiyle, aydinlatma agisindan iyi tasarlanmasi gerekir. Satigin
gerceklestigi ve aligverisin son buldugu kasa boliimiinde daha cok lokal aydinlatma
tercih edilir. Bu alandaki isleyisin eksiksiz ve giivenli bi¢imde ger¢eklesmesi ancak
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dogru aydinlatma kurgusu ve aydinlik seviyesinin yiliksek olmasi ile saglanabilir

(Camur Tiiter, 2017).

Sekil 34: Kasa ve Ambalajlama Aydm-fatma Ornegi, (URL 77)
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Boliim 4

ALAN CALISMASI;
KONFEKSIYON MAGAZALARI: SALAMIS YOLU,

MAGUSA

Gazimagusa kentinin en islek ve kalabalik caddesi olan, Ismet Indnii Bulvari, bilinen
adiyla Salamis Yolu, ¢alisma alani olarak, ele alinmis ve incelenmistir. Calismada bu
alandan bahsedilirken, Salamis Yolu olarak ifade edilmistir. Bu cadde, sehrin tek
aligveris caddesi ve sehrin iki Onemli arterinden biridir. Tezin bu bolimiinde
incelemelerin yapildigi kent ve cadde belirlenmistir. Ardindan yol iizerinde yer alan,
konfeksiyon magazalarinin incelenmesi i¢in, konumlari saptanmistir. Konfeksiyon
magazalarinin, i¢ mekan fonksiyonlarda kullanilan 151811 gbrevine gore
siniflandirilmasi (Bkz. Boliim 3.3.1.), 15181n yoniine gore cesitleri (Bkz. Boliim 3.4.),
aydinlatma kaynaklar1 (Bkz. bolim 3.5.) ve armatiir segimleri (Bkz. Boliim 3.6.) ele
alinmustir. Bahsedilen aydinlatma teknikleri tezin literatiir boliimlerinde derinlemesine
irdelenmistir. Elde edilen bilgiler dogrultusunda bes adimli metodolojik bir yaklagim
olusturulmustur. Bu yaklasimda ilk olarak, tiim magazalar ziyaret edilmis ve analizleri
gerceklesmistir. Ayrica analizler esnasinda, mekanin fotograflar1 ¢ekilmis ve
aydinlatma saptamalar1 yapilmistir. Cekilen fotograflar ve saptamalar dogrultusunda,
mekan yerlesim planlari ile aydinlatma planlari, sematik olarak ¢izilmistir. Elde edilen

veriler sonucu, konfeksiyon magazalarinin, i¢ mekan fonksiyon alanlarinda, en ¢ok
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hangi aydinlatma ¢esidinin, hangi 151k yoniiniin, hangi 151k kaynaginin tercih edildigi,
calismanin bulgular boliimiinde belirlenmistir.

4.1 Alan Calismanin Sinirlari

* Alan ¢aligsmasi olarak, Salamis Yolu segilmistir. Bu alanin segilmesindeki en biiyiik
etken, magaza yogunlugunun bu aks {izerinde olmasidir. Ayrica bu yolun
secilmesindeki diger onemli husus ise kurumsal ve butik magazalarin bir arada

olmasindan kaynaklanmaktadir.

+ Salamis Yolu iizerinde toplam 38 konfeksiyon magazasinin oldugu saptanmistir.
Ancak 7 magazadan gbzlem, inceleme ve fotograf ¢ekimi i¢in izin alinamamistir. Bu

nedenle ¢alisma, toplam 31 konfeksiyon magazasi tizerinden gerceklestirilmistir.

* Segilen ¢alisma alaninda, yapilan incelemeler 2023 yilin1 kapsamaktadir.

4.2 Gorsel Analiz Tablosunun Olusumu

Gorsel analiz tablo olusumu, Tablo 9’da verildigi gibi magazalarda kullanilan yapay
aydinlatma, gézlem ve incelemesi i¢in tasarlanmistir. A, B, C, D, E, F, G, H olarak

adlandirilan tablo alanlar1, asagida agiklamali olarak anlatilmistir.

Tablo 9: Gorsel Analiz Tablolarinin icerigi
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A) Bu kisim, analizi ger¢eklesen magazanin incelemesindeki ilk adimdir. Alan
calismasit olarak ele alinan magazanin, haritadaki konumu, magazanin harita
tizerindeki siralamasi ve magaza ismi yer almaktadir.

B) Magaza hakkinda genel bilgi sunan B boliimii, magazanin satmis oldugu {iriin
kategorisi gostermektedir.

C) Olusturulan C kisminda, magazanin, kurumsal ya da butik oldugu saptanmistir.

D) Magaza olusumunun kimin tarafindan gergeklestigi, yani i¢ mimar ya da magaza
sahibi oldugunu D boéliimiinde yer almaktadir.

E) Magaza yerlesim diizeni ve aydinlatma plan ¢izimleri E olarak belirtilen kisimda
yer almaktadir.

F) Tabloda yer alan F kisimlari, boliim 2.2.2.’de bahsedilen, magaza fonksiyon
alanlarindan olusturulmustur (Bkz. 2.2.2.).

G) Bolim 3.3.1.°de, 15181n gorevine gore smiflandirilmasi, tablo iizerinde G ile
belirtilmis kisimlarda yer almaktadir (Bkz. 3.3.1.).

H) Literatiir boliimiinde 3.4.’de 15181 yoOniine gore aydinlatma gesitleri olarak ele
aliman bu boliimde bahsedildigi lizere, 151g81n yoniine gore aydinlatma cesitleri 5’e
ayrilmaktadir. Tabloda H ile gosterilen alanlar, 15181 hangi yonde kullamildigim
saptamak i¢in olusturulmustur.

I) T alam ise; tezin 3.5.’inde anlatilmistir. Bu bolimde aydinlatma kaynaklari ve
armatiirlerinin tartisildigi kisimdir. 1 alani, bir¢ok ceside sahip 151k kaynaginin,

magazadaki kullanimi belirlenerek, isaretlenmek iizere kurgulanmstir.

J) Tabloda J harfiyle gosterilen alan, tezin 3.6. boliimiinde, aydinlatmanin magaza
fonksiyonlarma gore farklilik gosterdiginden bahsedilmistir. (Bkz. Boliim 3.6). Birgok

secenek ile karsimiza ¢ikan armatiirler araglari belli kodlara sahiptir (Bkz. Boliim 3.5).
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G) Tabloda G olarak adlandirilan kisimlar, kullanilan armatiir tiiriiniin isaretlendigi

alanlardir.

K) Olusturulan tabloda, aydinlatma teknikleri, yapilan go6zlemler sonucu
isaretlenmistir. K ile gosterilen bu kisim, isaretlenen analiz verilerinin, gorsel bir

ifadesi olarak, magaza aydinlatmasinin yer aldig1 fotograflardan olusmustur.

4.3 Alan Calsmasinin Yontemi: Bes Adimh Metodolojik Bir

Yaklasim Modeli

Alan g¢alismasinin yapilabilmesi i¢in 5 adimli metodolojik bir yaklasim yontemi
gelistirilmistir. Bu adimlar, Sekil 47°de detayli olarak anlatilmis ve belirtilmistir.
Ayrica kurgulanan bu metodolojik yaklasim, farkli sehir ve iilkelerin konfeksiyon

magazalarinda analiz edilerek uygulanabilir.
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ALAN CALISMASI

1 Agama
Aligveris Caddesinin Belirlenmesi

2 Asama

Magazalarin Iarita Uzerinde Yerleslmi ve
Numaralandirmusi

Magazalarm Gozlemlenmesi
| Asama 2 Azama 3 Azama

4. Azama
Mekanlarm Fotograflanmas:

3 Asama 6.Asamz T.Azama

Fotograflar Uzerinde Avdmlatma Avdimlatma Tiirlerinin
Plan Sema Cizimleri Plan Yerlesimi Saptanmas

Isifim Dagulumna Gire Cogitleri
Isifie Yooloe Gore Cegitleri
Ayihnlatma Kaynagi

Kullamlan Armatirler

JADIM

4 -'\I)IM ............................................................................................................

-------------------------------------------------------------------------------------------------------------

5. \DIM ........ TGV e
Oneriler i

. .
L T ) seaniane CEET LT

Sekll 35: Alan Calismasinin Y ontem

* 1. ADIM: Alanin Belirlenmesi

Bu adim iki asamadan olusur.

- Birinci adimin birinci asamasinda, aligsveris caddesi kararlastirilmistir. Bu adimda,
sehrin en islek ve en ¢ok magaza barindiran aligveris caddesi belirlenir ve analizler
yapilmak tiizere cadde se¢c. Buna bagli olarak, daha fazla magazanin analiz ve
gozlemlerinin gerceklesmesi, calisma verilerinde daha dogru ve objektif bir sonug

sunmasi hedeflenir.
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-Calismanin  birinci adimmin ikinci asamasinda, magazalar belirlenen cadde
konumuna gore sirastyla numaralandirilir. Bunu sonucunda, gozlemlenecek olan,
toplam magaza sayisina ulasilir. Ayrica magazalarin sattig1 iiriin kategorisi (kadin,

erkek, unisex) bu adimda gézlemlenmis olur.

* 2. ADIM: Go6zlem Yonteminin Olusumu
Ikinci adim magaza gozlemlerinin gerceklestigi kisimdir. Calismanm ikinci adimi,

kendi i¢inde 7’ye ayrilir.

-Ikinci adimin birinci asamasinda, konfeksiyon magazalar1 ziyaret edilir. Bu ziyaret

sirasinda mekan analiz edilir.

-Magazanin kurumsal m1 yoksa butik mi oldugu ikinci adimin ikinci asamasinda

saptanir.

-Ikinci adimin {igiincii asamasinda, magazay1 kimin tasarlandig1 yani i¢ mimar mi

yoksa magaza sahibi tarafindan mi tasarlandig1 belirlenir.

-Magazanin fotograflar ¢ekimi, ikinci adimin dordiincii asamasinda gergeklesir.

-Ikinci adimin besinci asamasinda ise ziyaret sonrasinda fotograflar incelenerek,

magaza yerlesim planlari ¢izilir.

-Ardindan ikinci adimin altinc1 asamasi olarak, yine fotograflar {izerinden,
magazalarin fonksiyon alanlarinda kullandiklar1 aydinlatma belirlenir ve sematik

olarak cizilir.
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-Ikinci adimin son asamasi olan yedinci asamada, konfeksiyon magazalarinda
kullanilan aydinlatma kaynaklarinin, gérevine, 1s18in yoniine, aydinlatma kaynagina

ve armatiir se¢cimlerine gore saptamalar1 gergeklestirilir.

* 3. ADIM: Analizlerin Gergeklestirilmesi
Bu agsama, tiim magaza analizleri i¢in hazirlanan, analiz tablolarinin gézlem ve

incelemeler dogrulusunda dolduruldugu kisimdir.

* 4. ADIM: Bulgular

-Bu adimda, yapilan analizler ve isaretlenen tablolar, ele alinir. Ardindan tiim
magazalar i¢in olusturulan gorsel analiz tablolari, iist iiste konulur ve magaza alt
fonksiyonlarinda en ¢ok hangi gorev aydinlatmasimin kullanildigi, en fazla tercih
edilen 11k yOniiniin hangisinin oldugu, en sik rastlanan aydinlatma kaynagi ve
armatiirler saptamalari gegeklestirilir. Burada olusturulan hesaplamalar Word’de pasta
dilimi ad1 verilen grafikler kullanilarak yapilir. Ele alinan magaza alt fonksiyonlarinin,
ka¢ magazada ayni sekilde kullanildig1 belirlenerek, sayisal veri olarak Excel’e girilir.
Ornegin 10 magazanin 7’si genel aydmlatma kullaniliyorsa, genel aydinlatmanin
karsilig1 7°dir. Farkli bir aydinlatma secen magaza sayisi 3 ise bu alana 3’y1zilir. Sonug
olarak tiim bu sayisal veriler dogrultusunda saptamalar sayisal degerler bize 5. Adimi

yani 6neriler kismini verir.

+ 5. ADIM: Oneriler
-Bu adimda, saptamalar sonucu en ¢ok kullanilan aydinlatmanin, hangi fonksiyon
alaninda, neler oldugu ve nasil kullanilmasi gerektigi onerilerinde bulunulur. Bu

adimda yer alan tavsiyeler, analizi gerceklesen magaza bulgularina dayanir.
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4.4 Metodolojik bir yaklasimin Gazimagusa Salamis Yolu Orneginin
irdelenmesi

Bu ¢alismada, metodolojik bir yaklasim olusturulmus ve bu cadde iizerinde yer alan
tiim konfeksiyon magazalari, derinlemesine incelenmis ve aydinlatmaya dayali verileri
saptanmistir.

4.4.1 Salamis Yolu Ornegi

Calismanin 1.adiminin 1.asamasi olarak Kuzey Kibris Tiirk Cumhuriyeti *nde bulunan
Gazimagusa kenti, calisma alani olarak belirlenmistir (Bkz. Sekil 36). Bunu en biiyiik
nedeni, bu sehirde bulunan, magazalarla ile ilgili yapilmis bir ¢alismanin bulunmamasi

ve caligmay1 yiirliten kisginin, bu kentte yasiyor olmasindan kaynaklanmaktadir.

Sekil 36: Kuzey Kibris, Gazimagusa Haritast (URL 80)

Aligveris caddesinin belirlenmesinde, sehrin en islek ve magaza yogunlugunun en ¢ok
oldugu Ismet Inénii Bulvar, bilinen adiyla Salamis Caddesi secilmistir. Belirlenen bu
aks Dogu Akdeniz Universitesi ile Anit Cemberi arasinda, magaza devamliliginin
oldugu konum alan ile sinirlandirilmistir. Analiz i¢in bu aksin segilmesindeki en biiyiik
etmen, birgok magazanin bu cadde iizerinde yer almasi ve insanlarin yliiriiyilis yaparken
bile, akillarinda olmayan, alisveris potansiyeline sahip olmasindan kaynaklanmaktadir

(Bkz. Sekil 37).
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Sekil 37: Kuzey Kibris, Gazimagusa, Salamis Caddesi (URL 81)
l.adimin 2.asamasi olarak, caddenin belirlenmesi {izerine, Google Earth’den alinan
haritada incelenerek caddenin simnirlar1 saptanmistir. Sonrasinda ise Giiley (2014)

tezinden alinan Salamis Cadde haritasi, gelistirilerek tiim magazalar sirasina gore

harita lizerine ¢izilmistir ve numaralandirilmistir.

Haritanin olusturulmasiyla, analizin ilk adimi bu aks {izerinde yer alan toplam 186
magazanin bulundugu ve bunlarin 38 tanesinin konfeksiyon magazasi oldugu

saptanmistir (Bkz. Sekil 38).
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Sekil 38: Salamis Yolu iizerinde yer alan magazalarin numaralandirilmasi



Asagida verilen tabloda cadde iizerinde yer alan magazalar sirasina gore

fotograflanmistir (Bkz. Tablo10).

Tablo 10: Salamis Caddesi iizerinde yer alan magazalarin numaralandirilmasi
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4.4.2 Magazalarin Gozlemlenmesi
Magaza konumlarinin belirlenmesi iizerine, 2.adimin 1. asamasi olarak, gozlem ve
incelemeler i¢in tim magazalar harita sirasina gore ziyaret edilmistir. Ancak 38

konfeksiyon magazas1 icinden 7 magaza, fotograf cekimi yapilmasina izin
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vermediginden, c¢alisma kapsami disinda tutulmustur. Incelemeye alinmayan

magazalar tablo 12°de 1, 4, 22, 26, 30, 35, 37 olarak numaralanmistir. (Bkz. Tablo 11).

Tablo 11: Caddesi Uzerinde Bulunan konfeksiyon Magazalar

Salamis Caddesi Uzerinde Bulunan Konfeksiyon Magazalarn
2 |TEETHA Butik Magaza Magaza Sahibi KADIN
3 |ADIDAS -1 Butik Magaza Magaza Sahibi UNISEX
5 [PiASSA Butik Magaza Magaza Sahibi ERKEK
6 |MEN'S FASHION |Butik Magaza Magaza Sahibi ERKEK
7 |6D0L Butik Magaza ic Mimar KADIN
8 |MOUSTACHE Butik Magaza ic Mimar ERKEK
= 9 |GLANCE Butik Magaza i¢c Mimar KADIN
< | 10 |ASYA Butik Magaza ic Mimar UNISEX
E 11 |THE WOW Butik Magaza Magaza Sahibi KADIN
: 12 |MELORIN Butik Magaza Magaza Sahibi KADIN
& | 13 |LOFT Kurumsal Magaza ic Mimar UNISEX
:: 14 |SUVARI Kurumsal Magaza ic Mimar ERKEK
ﬁ-. 15 [JULIET Kurumsal Magaza Magaza Sahibi KADIN
E 16 |ACCSESS Butik Magaza ic Mimar KADIN
ﬁ 17 |NOVITA Butik Magaza Magaza Sahibi KADIN
> | 18 |BIiTiRIM Butik Magaza Magaza Sahibi KADIN
E‘l 19 |BLS Butik Magaza ic Mimar KADIN
,g 20 (MEMDUH Butik Magaza Magaza Sahibi UNISEX
E 21 |L.c WAIKIKi Kurumsal Magaza ic Mimar UNISEX
(7
g 23 [INSTREET Kurumsal Magaza ic Mimar UNISEX
E 24 |ALPHA TEMPO Butik Magaza Magaza Sahibi KADIN
ﬁ 25 |UNDER ARMOUR |Kurumsal Magaza ic Mimar UNISEX
=
ﬁ 27 |KEMALLER Kurumsal Magaza ic Mimar UNISEX
‘= |28 |ADIDAS - 2 Kurumsal Magaza ic Mimar UNISEX
g 29 |TERRANOVA Kurumsal Magaza ic Mimar UNISEX
31 |HABLS Butik Magaza Magaza Sahibi UNISEX
32 [SAW URBANITY |Butik Magaza Magaza Sahibi UNISEX
33 |KOTON Kurumsal Magaza ic Mimar UNISEX
34 [JOURNEY Butik Magaza ic Mimar KADIN
36 |CHIMA Butik Magaza Magaza Sahibi KADIN
38 |DERIMOD Kurumsal Magaza ic Mimar UNISEX
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Tablo 12: Alan Caligmasinda Ele Alinan Konfeksiyon Magazalari

Salamis Caddesi Uzerinde Bulunan Konfeksiyon Magazalari

CALISMA KAPSAMI DISINDA
TUTULAN
MAGAZA SAYISI

TOPLAM
MAGAZA SAYISI

iNCELENEN
MAGAZA SAYISI

Dolayisiyla ¢alismada, gozlem ve analizleri gergeklesen toplam 31 konfeksiyon
magazasi bulunmaktadir (Bkz. tablo 12).

4.4.3 Analizlerin Gegeklestirilmesi

Magazalarin gozlemleri sirasinda izlenen adim ve asamalar, belirlenen bir unisex
konfeksiyon magazasi tizerinde, 6rnek verilerek detayli bir sekilde anlatilmistir (Bkz.

Sekil 39).

Calismanin 1.adiminin 1. asamasi olan, analizi gerceklesen, Gazimagusa kentinin
belirlenmesi iizerine, l.adimin. 2. asamasi olarak, magazalarin konumlar1 tespit
edilmistir ve numaralandirilmistir. Ardindan 2.adimin 1.asamasi olarak, magaza

ziyaret edilmis ve magazanin sattig1 iirline gore kategorisi belirlenmistir (Bkz. Sekil

39).
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2.adimmin 2. agamasinda, ziyareti gergeklestirilen magazalarin, kurumsal mi1, butik mi oldugu saptanmistir (Bkz. Sekil 40)
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Sekil 40: Analiz ve Gozlemlerin Yapildigi Tablo incelemesi, Koton Magazasi, 2.adim, 2.asamas1 gdsterimi




2.adimin 3.agamasinda, magaza tasariminin kime ait oldugu saptanmistir. Burada i¢ mimardan destek alinarak tasarlanan bir magaza mi1 yoksa

magaza sahibinin kendi olusturmus oldugu belirlenmistir.
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Sekil 41: Analiz ve Gdzlemlerin Yapildig: Tablo Incelemesi, Koton Magazasi, 2.adim, 3.asamas1 gosterimi



2.adimin 4.asamasi olarak, gozlemler sirasinda, magaza alt fonksiyonlarinin fotograflari ¢ekilmis ve tablolara islenmistir (Bkz. Sekil 42).

2. ADIM 4.ASAMA
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Sekil 42: Analiz ve Gozlemlerin Yapildigi Tablo incelemesi, Koton Magazasi, 2.adim, 4.asamas1 gdsterimi



2.adimin 5.asamasinda ise, ¢ekilen fotograflar incelenmis ve bu fotograflara bakilarak, magazalarin, yerlesim plan semalari ¢izilmistir. Ardindan

6. Asama olarak fotograflar yeniden incelenmis ve magaza i¢ mekan aydinlatmasi bu planlara dahil edilmistir. (Bkz. Sekil 43).
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Sekil 43: Analiz ve Gozlemlerin Yapildig1 Tablo incelemesi, Koton Magazasi, 2.adim, 5. & 6. asamas1 gosterimi



2.adimin son boliimii olan 7.asamada ise, 15181n gorevine gore aydinlatma sinifi, kullanilan aydinlatma yonii ve aydinlatma kaynagi ayn1 zamanda

tercih edilen armatiir se¢imi saptanmistir (Bkz. Sekil 44).
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Sekil 44: Analiz ve Gozlemlerin Yapildigi Tablo incelemesi, Koton Magazasi, 2.adim, 7.asamas1 gdsterimi



*Vitrin alaninda, direkt aydinlatma yoni ile gorev aydinlatma kullanilmigtir.
Aydinlatma kayagi olarak ray spot aydinlatma tercih edilmis ve armatiir olarak yine

bu araclardan yararlanildig1 saptanmistir.

*Magazanin giris alaninda, mekan girisini tanimlayan, 2 adet vurgu aydinlatmasinin
yer aldigi gorilmektedir. Bu aydinlatma araglari, direkt olarak yonlendirilmistir.
Aydinlatma kaynagi olarak, sabit spot aydinlatma tercih edilmistir ve armatiir se¢imi,

spot armatiir elemanlarindan yararlanilmistir.

*Ornek olarak incelenen, Koton magazasinin, sergileme alanlarinda genel, gérev ve
vurgu aydinlatma dagilimlarina rastlanmistir. Isik bu fonksiyon alanina direkt ve yari
direkt olarak yoOnlendirilmistir. Ayrica sabit, oynar ve ray spot aydinlatma
kaynaklarindan yararlanilmigtir. Sergileme alaninda odak noktas1 yaratmak i¢in Tip N

avize armatiiriin tercih edildigi belirlenmistir.

» Sirkiilasyon alanlarinda, genel 11k dagilimi sergileyen ve mekana yari direkt olarak
yonlendirilen sabit spot ile oynar spot aydinlatma kullanilmistir. Armatiir se¢imi yine

bu aydinlatma armatiirleri olarak gézlemlenmistir.

* Bu magazada, prova oda aydinlatmasi, genel ve gorev olmak iizere iki dagilim
sergiledigi gozlemlenmistir. Bu aydinlatma direkt ve yar1 direkt olarak
yonlendirilmistir. Sabit ve oynar spot aydinlatma yaninda Tip B1 tavan armatiir

elemanlar tercih edildigi saptanmuigtir.

* Kasa ve ambalajlama fonksiyon alaninda, genel ve gorev aydinlatma, direkt ve yar1

direkt olarak uygulanmistir. Sabit ve oynar spot aydinlatma, banko ve hizmet alanin

101



aydinlatirken, neon aydinlatma magaza adinin yer aldig1 tabela yazilarinin aydinlattigi

goriilmiistiir.

Caligmanin 2.adiminin 7.asamasinda yapilan bu saptamalar, tim magazalar igin
gerceklestirilmistir. Bu saptamalarin sonucu ¢alismanin diger asamasi olan bulgular
kisminda yer almaktadir. Ayrica tim magazalar i¢in olusturulan gézlem analiz
tablolart ve incelemelerin detaylari, ¢calismanin ekler kisSminda yer almaktadir (Bkz.
Ekler).

4.4.4 Bulgular

Calismanin bu kisminda, magaza aydinlatma kaynaklarina yonelik yapilan analiz
sonuglarmin  degerlendirmeleri yer almaktadir. Incelemeleri ve gozlemleri
gerceklesen, toplam 31 konfeksiyon magazanin gorsel analiz tablolar1 (Bkz. EKler),
calismanin bu bolimiinde st dste yerlestirilmistir. Ardindan konfeksiyon
magazalarinda en ¢ok tercih edilen gorev aydinlatmasi, 151k yonii, aydinlatma kaynagi
ve armatiir se¢imi belirlenmistir. Bu boliimde olusturulan grafikler, saptama sonucu
cikan verilerin, Excel’ e girilmesiyle elde edilmistir. Hesaplamalarda ¢ikan
yiizdelikler, Excel’e islenen, magaza sayis1 ile magazalarda ayni sekilde uygulanan

aydinlatma kaynakcalar1 dogrultusunda elde edilmistir.

Olusturulan pasta dilimi grafiklerinde, magaza alt fonksiyonlarinda en g¢ok tercih
edilen aydinlatma saptamalar1 belirlenmistir. Tiim saptama sonuglar1 agiklamali olarak

ifade edilmistir.

*VITRIN; Tiim konfeksiyon magazalari ele alindiginda vitrin alani igin ¢ikan veriler

su yondedir;
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Isigin Gorevine Gore Aydinlatma Siniflandirmasi

u Genel Aydinlatma  Gdrev Aydinlatma u Vurgu Aydinlatma

Ydnlendirme Aydinlatma m Dekoratif Aydinlatma M Diger

Sekil 45: Isigin gorevine gore aydinlatma siiflandirmasi (Vitrin)

Konfeksiyon magaza vitrinlerinde, en ¢ok tercih edilen aydinlatma %56°1ik bir oranla
gorev aydimlatma oldugu saptanmistir. %32’lik bir dilim ise bu alan i¢in genel
aydinlatma kullanimimni tercih etmistir. Ayrica %9 oraninda, vurgu aydinlatmasi
kullanimi1 gozlemlenirken geri kalan %3’ilin ise bu alan i¢in 6zel bir aydinlatma

kullanmadig1 gortilmiistiir.

Isigin Yoniine Gore Aydinlatma Cegsitleri

15%

m Direkt Aydinlatma m Endirekt Aydinlatma o Yari1 Direkt Aydinlatma

Yari Endirekt Aydinlatma B Dagiilmis Aydinlatma B Diger

Sekil 46:1s1g1n dagilimina gore aydinlatma gesitleri (Vitrin)

Vitrinde en ¢ok tercih edilen 151k yonii %79 bir oranla, direkt aydinlatma oldugu
belirlenmistir. %15’inin yar1 direkt yonlendirildigi, geri kalan %3’{iniin dagitilmis ve

diger %3 liniin ise farkli fonksiyonlardan yonlendirilerek saglandig1 goriilmiistiir.
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Aydinlatma Kaynaklan

55%

m Akkor lamba m Sabit Spot  m Oynar Spot Ray Spot ® Floresan mled mHalojen = Neon

Sekil 47:Aydinlatma kanaklar1 (vitrin)

Aydinlatma kaynagi olarak %55°lik bir dilimin, ray spot aydinlatma kaynagin
kullandig1 saptanmistir. Bunun nedeni ray spot aydinlatmanin, 15181 yonlendirme
konusunda kullanicilara esneklik saglamasindan kaynaklanmaktadir. %15°lik bir
dilimin floresan aydinlatma tercih ettigi goriilmiistiir. Floresan aydinlatma, 151k verimi
yiiksek, enerji tiiketimi az olan aydinlatma kaynaklarindandir. Magaza vitrinlerinde
sikca tercih edilen diger bir aydinlatma kaynagi ise %10 oraninda sabit spotlar ve
oynar spot aydinlatmadir. Ayrica %7 oraninda led aydinlatma kullanimi goriiliirken,

% 4’linlin bu alanda akkor lambalar tercih ettigi belirlenmistir.

Armatiirler
W Tip ATijli Sarkit M Tip B1 Tavan Armatiir M Tip C Porselen Kaideli
Tip E Celik Tel Kafesli Etanj M Tip G Cift Duylu Sarkit H Tip H Atélye Armatiir
W Tip V Yuvarlak Armatiir M Tip L Etanj Armatiir W Tip N Avize Armatiir
mTip O Aplik Armatiir mTip PR Projektor Armatiir  m Akkor Hamanli Armatdir

W Gazli Deserj Ampul Armatir = Diger

Sekil 48: Armatiir se¢imi (vitrin)
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Vitrin alaninda %29 oranla Tip PR projektdr armatiir ve Tip H atdlye armatiire siklikla
rastlanilmistir. Projektoér armatiir kullanimi bu alanda giiclii bir aydinlatmanin
kullanilmasini saglamaktadir ve goélge olusumunu engellemistir. Diger bir yandan
atolye armatiir kullanimi ilgi ¢ekici bir etki yaratmis ve dekoratif amagh kullanilmstr.
Ayrica bu alanda % 28’lik oranla en sik kullanilan 2. Aydinlatma elemani olarak Tip
B1 tavan armatiir oldugu belirlenmistir. Bu armatiir araclari led aydinlatma ile
kullanildig1 gozlemlenmistir. %14 ile dordiincii sirada yer alan Tip A tijli sarkit

armatiirler floresan ve halojen lambalarla kullanildig1 belirlenmistir.

+GIRIS; Tiim konfeksiyon magazalar ele alindiginda giris alan1 igin ¢ikan veriler su

yondedir;

Isigin Gorevine Gore Aydinlatma Siniflandirmasi

%
6%

o ux

o Genel Aydinlatma B Gorev Aydinlatma m Vurgu Aydinlatma

Ydnlendirme Aydinlatma m Dekoratif Aydinlatma m Diger / Kullanilmadi

Sekil 49: Isigin gorevine gore aydinlatma siniflandirmasi (giris)

Girig fonksiyonunda %38’oranla genel aydinlatma kullanimimin mevcut oldugu
saptanmistir. Ayrica biiyiik bir orana sahip %32’lik bir dilimin, bu fonksiyona ait, 6zel
bir aydinlatma kullanmadigi tespit edilmistir. Geri kalan %21°lik kismin, goérev
aydinlatma kullandigi, %6’sinin vurgu, %3’{iniin yonlendirme aydinlatmasindan

yararlandig1 belirlenmistir.
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Isigin Yonine Gore Aydinlatma Cesitleri

m Direkt Aydinlatma m Endirekt Aydinlatma ® Yan Direkt Aydinlatma

Yari Endirekt Aydinlatma ® Dagitiimis Aydinlatma  ® Diger / Kullanilmadi

Sekil 50:1s1g1n yoniine gore aydinlatma cesitleri (Giris)

Tiim magaza giriglerinin incelenmesi {izerine, birgok magazanin, bu alan igin 6zel bir
aydinlatma kullanmadig: tespit edilmistir. Ozel aydinlatma kullanan magazalar ise bu
fonksiyon icin en ¢ok direkt aydinlatma yoniinii tercih etmislerdir. Direk aydinlatma
kullanim orani %?29’ken, bu fonksiyon i¢in yar1 direkt aydinlatma kullanimi %25

olarak belirlenmistir.

Aydinlatma Kaynaklar

36%

m Akkor Lamba  m Sabit Spot  m Qynar Spot Ray Spot mFloresan mled mHalojen ®Neon

Sekil 51:Aydinlatma Kaynaklari (Giris)

Konfeksiyon magaza girislerinde en ¢ok tercih edilen aydinlatma kaynaginin spotlar
oldugu goriilmiistiir. Kullanilan spot ¢esitleri farklilik gostermektedir. %48 oranla

sabit spot en sik rastlanan aydinlatma olmustur. %36 ray spotlar ve %8 oranda floresan
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aydinlatma kullanimi saptanmistir. Ayrica, % 4’lik bir dilimin oynar spot kullandig1

ve diger % 4’iiniin ise halojen aydinlatma tercih ettigi gdzlemlenmistir.

Armatiirler
M Tip A Tijli Sarkit M Tip B1Tavan Armatir M Tip C Porselen Kaideli
Tip E Celik Tel Kafesli Etanj M Tip G Cift Duylu Sarkit B Tip H Atdlye Armatur
W Tip V Yuvarlak Armatir W Tip L Etanj Armatir B Tip N Avize Armatiir
 Tip O Aplik Armatiir m Tip PR Projektor Armatiir ~ m Akkor Flamanh Armatiir

W Gazli Deserj Ampul Armatir m Diger

Sekil 52: Armatiir se¢imi (Giris)

Giris fonksiyonunda, spot armatiir kullanimindan sonra en ¢ok tercih edilen armatiir
elemanini Tip A tijli sarkit oldugu tespit edilmistir. Bu aydinlatma armatiirii, girig alan1

sonrasinda yiiksek tavan yiizeyine sahip olan magazalarda goriilmiistiir.

*SERGILEME; Tiim konfeksiyon magazalar1 ele alindiginda sergileme alami igin

¢ikan veriler su yondedir;

Isigin Gorevine Gore Aydinlatma Siniflandirmasi

® Genel Aydinlatma | Gdrev Aydinlatma m Vurgu Aydinlatma

Yonlendirme Aydinlatma ® Dekoratif Aydinlatma  ® Diger / Kullanilmadi

Sekil 53:Gorevine gore aydinlatma siniflandirmasi (sergileme)
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Sergileme alanlarinda %50 oranla, genel aydinlatma kullanimi tercih edilmistir.
Ayrica bu alanda %22 gorev aydinlatma, %19 vurgu aydinlatmasindan yararlanmstir.
Magazalarin %7’si bu fonksiyon igin dekoratif aydinlatma kullanmigtir. %2’si ise
sirkiilasyon alaninda kullanilan aydinlatmanin yonlendirilmesiyle aydinlatildig:

goriilmiistiir.

Isigin Yonine Gore Aydinlatma Cesitleri

N
3

36%

M Direkt Aydinlatma m Endirekt Aydinlatma o Yar Direkt Aydinlatma

Yari Endirekt Aydinlatma ® Dagitiimis Aydinlatma  ® Diger / Kullanilmadi

Sekil 54:Is181n yoniine gore aydinlatma gesitleri (sergileme)

Sergileme fonksiyonunda en ¢ok tercih edilen 151k yonii %49 oranla direkt 151k yonii
oldugu saptanmistir. Bunun neden sergilenen iirlinlerin daha etkili bir sekilde
vurgulanmasindan kaynaklanmaktadir. Bu alan i¢in %36’lik bir dilim ile en sik
kullanilan aydinlatma yonii yar1 direk olarak belirlenmistir. Geri kalan %13’liik

dilimin dagitilmis 151k yonii ve %2°lik dilimin ise yar1 endirekt oldugu goriilmiistiir.
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Aydinlatma Kaynaklar

14%

33% I

m Akkor Lamba  m Sabit Spot ® Oynar Spot Ray Spot ® Floresan mled mHalojen o Neon

Sekil 55: Aydinlatma kaynaklari (sergileme)

Aydmnlatma kaynagi olarak %33 oranla ray spotlarin en ¢ok tercih edildigi
belirlenmistir. Sonrasinda ise %25 oranla sabit spotlar yer almaktadir. En sik rastlanan
3. aydinlatma kaynagi ise %15 ile floresan aydinlatma olmustur. Ardindan %14 olarak
belirlenen kiigiik bir farkla oynar spotlarin tercih edildigi gozlemlenmistir. Bu
siralamada %9 oranla ledler 5. Sirada halojen lambalar %3 ile 6. ve son olarak neon

aydinlatma kullanimi bu alan i¢in %2 olarak belirlenmistir.

Armatiirler
W Tip A Tijli Sarkit M Tip B1 Tavan Armatiir M Tip C Porselen Kaideli
Tip E Celik Tel Kafesli Etan] M Tip G Cift Duylu Sarkit B Tip H Atdlye Armattr
mTip VYuvarlak Armatlr | Tip L Etanj Armatiir ® Tip N Avize Armatiir
| Tip O Aplik Armatiir mTip PR Projektér Armatiir ~ m Akkor Flamanl Armatiir

B Gazli Degerj Ampul Armatiir = Diger

Sekil 56: Armatiir se¢imi (sergileme)

Konfeksiyon magazalarinin sergileme alanlarinda %?28’oranla Tip A tijli sarkit

armatiiriin en c¢ok rastlanildigi, %27°nin ise Tip N avize armatiir ve Tip Bl tavan
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armatiir oldugu belirlenmistir. Ayrica %9’unun Tip PR projektdér armatiir ile Tip O

duvar aplik tercih edildigi saptanmustir.

*SIRKULASYON; Tiim konfeksiyon magazalari ele alindiginda sirkiilasyon alani

i¢in ¢ikan veriler su yondedir;

Isigin Gorevine Gore Aydinlatma Siniflandirmasi

o Genel Aydinlatma B Gorev Aydinlatma m Vurgu Aydinlatma

Ydnlendirme Aydinlatma m Dekoratif Aydinlatma m Diger / Kullaniimadi

Sekil 57: Gorevine gore aydinlatma siniflandirmasi (sirkiilasyon)

Magaza analizlerinden ¢ikan sonuglara gore, %76 oraninda biiyiik bir dilimin, genel
aydinlatma kullanimini tercih ettigi saptanmistir. Geriye kalan ylizdelikler su
sekildedir; %8 gorev aydinlatma, %8vurgu aydinlatma, %5 diger fonksiyon alanindan
kismen yararlanilan ve son olarak %3’liik bir dilimin dekoratif aydinlatma kullandig1

goriilmiistiir.
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Isigin Yonine Gore Aydinlatma Cesitleri

~a

m Direkt Aydinlatma m Endirekt Aydinlatma ® Yan Direkt Aydinlatma

Yari Endirekt Aydinlatma ® Dagitiimis Aydinlatma  ® Diger / Kullanilmadi

Sekil 58:Is1g1n yoniine gore aydinlatma gesitleri (sergileme)

Sirkiilasyon alanlarinda tercih edilen 151k yoniiniin %50 oraninda yar1 direkt oldugu
goriilmiistiir. Geriye kalan % 25’inin direkt aydinlatma, %16’ sinin dagitilmis 151k yonii
kullanildig1 belirlenmistir. Ayrica %9’luk bir dilimin bu alan i¢in 6zel bir aydinlatma
kullanmadig1 ve sergileme fonksiyonundaki aydinlatma araglarindan yararlanildigi

tespit edilmistir.

Aydinlatma Kaynaklar

>

m Akkor Lamba  m Sabit Spot  m Qynar Spot Ray Spot mFloresan mled mHalojen ®Neon

Sekil 59:Aydinlatma kaynaklar1 (sergileme)

Bu alan i¢in en ¢ok tercih edilen aydinlatma kaynaklarinin spot aydinlatma oldugu
saptanmistir. Magazalarin bu fonksiyonlarinda en sik rastlanan spot ¢esidi %31’le

sabit spotlar olmustur. Sonrasinda ise %26’lik oranla ray spotlar ardindan %20’lik
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dilim ile oynar spotlar kullanilmigtir. Ayrica bu alan i¢in %20 oraninda floresan

kullanimi1 s6z konusudur.

Armatiirler
W Tip ATijli Sarkit W Tip B1Tavan Armatiir M Tip C Porselen Kaideli
Tip E Celik Tel Kafesli Etanj mTip G Cift Duylu Sarkit M Tip H Atdlye Armatiir
m Tip V Yuvarlak Armatiir m Tip L Etanj Armatir m Tip N Avize Armatir
W Tip O Aplik Armattr W Tip PR Projektor Armatir ~ ® Akkor Flamanli Armatir

M Gazli Deserj Ampul Armatiir M Diger

Sekil 60: Armatiir segimleri (Sergileme)

Armatiir se¢imine bakildiginda, sirkiilasyon alanlarinda en sik rastlanan %28’lik dilim
ile Tip A tijli sarkit armatiir oldugu belirlenmistir. Cok az bir farkla 2. sirada Tip Bl
tavan armatiiriiniin kullanildig1 goriilmiistiir. %18’inin Tip N avize armatiir, diger
%38’1nin ise Tip Pr projektdr armatiirii tercih ettikleri gézlemlenmistir. Ayrica %9’ luk

bir dilimin Tip O duvar aplik kullandig1 belirlenmistir.

*PROVA ODALARI; Tiim konfeksiyon magazalar ele alindiginda prova odalari i¢in

¢ikan veriler su yondedir;
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Isigin Gorevine Gore Aydinlatma Siniflandirmasi

® Genel Aydinlatma | Gorev Aydinlatma m Vurgu Aydinlatma

Ydnlendirme Aydinlatma m Dekoratif Aydinlatma m Diger / Kullaniimadi

Sekil 61: Gorevine gore aydinlatma siniflandirmasi (prova odalari)

Bu alan i¢in en sik rastlanan aydinlatma %61 oranla genel aydinlatma olmustur.
Sonrasinda %23 ile gorev aydinlatma, %35 vurgu aydinlatma, %3 dekoratif aydinlatma
kullanildig1 goriilmustiir. Ayrica %8’lik bir dilimin bu alan i¢in 6zel bir aydinlatma
kullanmadig tespit edilmistir. Kabin i¢i 6zel bir aydinlatma kullanmayan magazalar,

genellikle koridor alanindaki aydinlatma araglarindan yararlanmiglardir.

Isigin Yoniine Gore Aydinlatma Cegsitleri

m Direkt Aydinlatma m Endirekt Aydinlatma o Yari1 Direkt Aydinlatma

Yan Endirekt Aydinlatma ® Dagitlmig Aydinlatma  ® Diger / Kullanilmadi

Sekil 62:Is1g1n yoniine gore aydinlatma gesitleri (prova odalari)

Is1gin yoniine gore aydinlatma incelemelerinde %36’ nin direkt olarak yonlendirildigi,
diger %36’k dilimin ise yar1 direkt olarak yoneltildigi saptanmistir. Literatiir

arastirmalarinda da bu alanda kullanilan aydinlatmanin direkt ve yari direkt olarak
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yonlenmesi gerektiginden bahsedilmistir. Bu aydinlatma yonleri, iiriinii deneyen

kisinin iizerini, daha etkili bir sekilde aydinlatilmasini saglayacaktir.

Aydinlatma Kaynaklan

m Akkor lamba m Sabit Spot  m Oynar Spot Ray Spot ® Floresan mled mHalojen = Neon

Sekil 63: Armatiir kaynaklar1 (prova odalart)

Prova odalarinda en ¢ok tercih edilen aydinlatma %39 oranla, sabit spotlar oldugu
saptanmigtir. %28’lik bir oranin ise led aydinlatmadan yararlandigi goriilmistir.
Ayrica bu fonksiyon igin %22’lik bir dilimi olusturan floresan aydinlatmanin tercih
edildigi belirlenmistir. Diger yandan %5’inin ray spot, %3’iiniin oynar spot ve neon

aydinlatma kullandig1 gortilmiistiir.

Armatiirler
6%
W Tip A Tijli Sarkit H Tip B1 Tavan Armatiir M Tip C Porselen Kaideli
Tip E Celik Tel Kafesli Etan] ®Tip G Cift Duylu Sarkit M Tip H Atdlye Armatir
mTip VYuvarlak Armatlr | Tip L Etanj Armatiir ® Tip N Avize Armatiir
| Tip O Aplik Armatiir mTip PR Projektér Armatiir ~ m Akkor Flamanl Armatiir

B Gazli Deserj Ampul Armatiir = Diger

Sekil 64: Armatiir se¢imleri (prova odalari)
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Prova odalarinda %33’liikk bir dilimle en ¢ok kullanilan armatiiriin Tip Bl tavan
armatiir oldugu saptanmistir. Sonrasinda ise %28 oraninda Tip O duvar aplik, % 22’lik
kismuin Tip A tijli sarkit, %11°in Tip V yuvarlak armatiir kullandig1 belirlenmistir. Son

olarak %6’lik bir dilimin ¢elik tel kafesli etanj armatiir tercih ettigi gorilmustiir.

*KASA VE AMBALAJLAMA; Tiim konfeksiyon magazalari ele alindiginda kasa

ve ambalajlama i¢in ¢ikan veriler su yondedir;

Isigin Gorevine Gore Aydinlatma Siniflandirmasi

Sekil 65: Gorevine gore aydinlatma siniflandirmasi (kasa ve ambalajlama)

Bu fonksiyon i¢in %58 oraninda genel aydinlatma kullanimi goriilmiistiir. Ayrica %21
oranla gorev aydinlatma ikinci sirada, %5 ile esit dagilim gosteren oynar spot ve
dekoratif aydinlatmanin t¢iincii sirada yer aldigi goriilmiistiir. Bu alan icin 6zel bir

aydinlatma kullanmayan magaza yiizdeligi 11 olarak belirlenmistir.
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Isigin Yonine Gore Aydinlatma Cesitleri

m Direkt Aydinlatma m Endirekt Aydinlatma ® Yan Direkt Aydinlatma

Yari Endirekt Aydinlatma ® Dagitiimis Aydinlatma  ® Diger / Kullanilmadi

Sekil 66:1s1g1n yoniine gore aydinlatma cesitleri (kasa ve ambalajlama)

Kasa ve ambalajlama alanlarinda en sik rastlanilan 151k yonii %39 ile direk olarak
yonlendirilen aydimlatma oldugu saptanmistir. Ikinci sirada ise %36 oranla yar1 direk
151k yonii tercih edilmistir. Geri kalan %8’inin dagitilmis oldugu ve %17 nin diger

fonksiyon alanlarindan yonlendirildigi goriilmiistiir.

Aydinlatma Kaynaklar

19%

m Akkor Lamba  m Sabit Spot  m Qynar Spot Ray Spot mFloresan mled mHalojen ®Neon

Sekil 67:Aydinlatma kaynaklar1 (kasa ve ambalajlama)

Bu fonksiyon icin spot aydinlatma kaynaklarinin en ¢ok tercih edilen oldugu
belirlenmistir. Spot aydinlatma ¢esitlerinden %41 ile en sik rastlanan sabit spotlar

olmustur. Ardindan %19’1a ray spotlar ikinci, %16 oranla oynar spotlar {igiincii sirada
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yer almaktadir. Ayrica %12’lik bir orana sahip led aydinlatma kullanimi, magaza

isminin yer aldig1 duvarin aydinlatilmasinda ve 6deme noktasinda kullanilmistir.

Armatiirler
M Tip A Tijli Sarkit M Tip B1Tavan Armatir M Tip C Porselen Kaideli
Tip E Celik Tel Kafesli Etanj M Tip G Cift Duylu Sarkit B Tip H Atdlye Armatur
W Tip V Yuvarlak Armatir W Tip L Etanj Armatir B Tip N Avize Armatiir
 Tip O Aplik Armatiir m Tip PR Projektor Armatiir ~ m Akkor Flamanh Armatiir

W Gazli Deserj Ampul Armatir m Diger

Sekil 68: Armatiir se¢imleri (kasa ve ambalajlama)

Kasa fonksiyonu i¢in kullanilan armatiir tercihlerine bakildiginda ise %40 ile Tip A
tijli sarkit aydinlatmanin kullanildig1 goriilmektedir. Sonrasinda ise %30 oranla Tip
B1 tavan armatiir, %20 Tip N avize armatiir ve %10’luk dilimde Tip Pr projektor

aydinlatmanin kullanildig: belirlenmistir.
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Tablo 13: Tim Konfeksiyon Magazalarinin, Aydinlatma Analiz Yiizdelikleri

Salamis Cadde Haritasi / K

]

Y

MAGAZA NO: || MAGAZA ADI:

MAGAZA GENEL GORONOM

MAGAZA KATEGORISI:

MAGAZA AYDINLATMA PLAN SEMASI

KADIN

ERKEK

UNISEX ]
MAGAZA BILGILERI :

oo @]

asary [emmr [ @]
Magaza sahivi. @
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4.4.5 Bulgularin Tartisiimasi

Konfeksiyon magazalarina yonelik gelistirilen metodolojik yaklasim, Gazimagusa
Kentinin Salamis Yolu iizerinde incelenmesi iizerine 15 kadin, 5 erkek 18 unisex
magazasina rastlanmistir. Yapilan gézlem ve incelemelerde 31 magaza gozlem analiz
tablosunda ulasilan veriler arasinda net bir ayrim yoktur. Magaza alt fonksiyonlarinda
kullanilan, aydinlatma teknikleri, aydinlatma kaynaklar1 ve armatiir secimleri tim
magaza tablolarinda benzerlikler gostermistir. Ancak aydinlatma armatiirleri, kadin ve
erkek magazalarinda form bakimindan farklilik gdstermesi s6z konusudur. Kadin
magazalarinda daha organik formlu armatiirler kullanilirken, erkek magazalarinda
keskin hatli kare formlu aydinlatma armatiirleri tercih edilmistir.

*VITRIN

Konfeksiyon magaza vitrinlerinde en c¢ok tercih edilen aydinlatmanin, gorev
aydinlatma oldugu ve direkt olarak yonlendirilen 151k yonii tercih edilmedigi
saptanmustir. Aries (2022)’in ¢alismasinda gorev aydinlatmanin, magazalarin birgok
noktasinda kKullanildig1 bahsedilmistir. Bu alanlari; vitrin, sergileme, prova odalari ve
O0deme noktalart olarak belirtmistir. Philips (1993) ise ¢alismasinda gorev
aydinlatmanin, tirin goriiniirliigiinti daha {ist bir diizeye tasidigini belirtmistir. Ayrica
analizlerde bu alanda en fazla ray spot aydmlatmanm kullanildigi goriilmistiir.
Armatiir secimine bakildiginda ise Tip PR projektdr armatiir ve spot armatiirlerin
tercih edildigi goriilmiistiir. Williamson (2022)’da vitrin alani i¢in ray spot ve gomme
aydinlarima armatiirlerini 6nermis ve dikey olarak aydinlatilmak istenen alana ise
yukaridan dagitilan 151k yardimiyla saglanabilecegini belirtmistir. Kutlu (2011)
caligmasinda, led lambalarn, sabit spot veya ydnlendirme saglanabilen noktasal

aydinlatma elemanlarinin vitrin i¢in uygun olacagmi sdylemistir. Ayrica dikkat
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cekmek amaciyla genel aydinlatmaya ek olarak, goérev ve vurgu aydinlatma
kullanimin tavsiye etmektedir.

*GIRIS

Giris fonksiyonu i¢in en ¢ok tercih edilen aydinlatma genel aydinlatma olarak
saptanmigtir. Bununla birlikte birgok magazada bu alan i¢in 6zel bir aydinlatma
kullanmadigi goriilmistiir. Genellikle diger fonksiyon alanlarinda kullanilan
aydinlatmanin, ydnlendirilmesiyle aydinlatildigi sdylenebilir. Fitoz (2022)
caligmasinda, magazalarin giris alanina yonelik aydinlatma kullaniminin, rakip
firmalardan ayrismalarina neden olacagindan bahsetmistir. Arslan (2011)’a gore
magazalarin girig aydinlatmasi, genel aydinlatmaya gore daha giiglii bir aydinlik
diizeyine sahip olmalidir. Ozgéren (2013).’de magaza girislerinde ve kasa alanlarinda
kullanilan aydinlatmanin, vurgulayict olmasi, magaza igerisine ¢ekilen miisterilerin,
kasa kismina yonlenmeleri hususunda psikolojik olarak etki altina alinabileceginden
s0z etmistir. Buda Arslan’in sdylemlerini dogrular niteliktedir. Analizlerde vitrin
alaninda en ¢ok sabit spot aydinlatma kullanilmistir. Armatiir se¢cimi yine sabit spot
armatiirler olmustur. Sahin, Oguz ve Biiyiiktiimtiirk (2015) ¢alismalarinda, bu alanda
aydinlatmasinin, gece ve giindiiz olmak iizere aydinlik diizeyi ayarlanabilir olmasi
gerektigini vurgulamiglardir.

*SERGILEME

Sergileme alaninda en fazla kullanilan aydinlatmanin, genel aydinlatma oldugu
goriilmiistiir. Ancak bir¢ok magaza, genel aydinlatmaya ek olarak, gérev aydinlatma
kullanmistir. Zaten literatiir aragtirmalarinda da Arslan (2004)’e gore dikkat ¢cekmek
istenen iriinlerin sergilenmesinde, genel aydinlatmaya gore daha yogun bir aydinlik
seviyesi ve aydinlatma kaynagi kullanilmasi gerektiginden soz edilmistir. Diyar

(2020) calismasinda ise genel aydinlatma ile birlikte kullanilan, gérev aydinlatmanin
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daha iyi sonuclar verecegi belirtilmistir. Bu etkiyle birlikte, {irlinler daha parlak
goriilecektir. Buda misterilerde iiriine temas etme istegi uyandiracaktir. Yunus G.
(2016) ise sergileme igin kullanilan gorev ve vurgulayici aydinlatma kaynaklarinin
renginin 6nemli oldugunu hatirlatmistir. Kullanilan 151k rengi, iiriin rengi konusunda
miisteriyi yanilgiya diisiirmemelidir. Bu da gorev ve vurgu aydinlatmasinin belirli
hesaplamalar yapilarak kurgulanmasi gerektigini vurgulamaktadir. Analizlerde direkt
olarak yonlendirilen, ray spotlar en fazla tercih edilen, aydinlatma kaynagi olmustur.
Gorgon G. Ve Nuckolls (1995)’da {iriinlerin vurgulanmasi istenen alanlarin
aydinlatilmasinda halojen spot aydinlatmanin tercih edilebilecegini sdylemistir.
Bunun yani sira aydinlatma araglarinda 1s1 yayamayan irlinlerin se¢imi, mekan
sogutmasina Yyardimei olacaktir. Buda harcamalarin azalmasina etki edecektir.
Dolayisiyla fazla 1s1 yaymayan ve enerji tasarrufu saglayan led aydinlatma kullanimi
bu fonksiyon i¢in onerilmektedir.

*SIRKULASYON

Sirkiilasyon alanlarinda yar1 direkt olarak yonlendirilen, genel aydinlatma kullanimi
en fazla tercih edilen aydinlatma olmustur. Aydinlatma kaynagi olarak sabit spot
aydinlatma kaynaklari tercih edilmistir. Diyar (2020)’in ¢alismasinda, sirkiilasyon
alanlarinda kullanilan aydinlatmanin, direkt olarak gbéze gelmemesi gerektigi
vurgulanmigtir. Ayrica yari direkt, g6zii yormayan aydimnlik diizeyi kullanimini tavsiye
etmektedir. Fleisher’in ele aldig1 bir ¢alismada sicak aydinlatma rengi ile los aydinlik
diizeyinin, mekan kullanicilarini daha rahat hissettirmekte olduguna deginmistir.
Dolayistyla analiz sonuglarinda saptanan veriler, bu fonksiyon igin, literatiirle

dogrudan eslesmektedir.
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*PROVA ODALARI

Prova odalarinin aydinlatilmasinda en fazla rastlanan aydinlatma direkt ve yar1 direkt
1s1k yonii ile genel ve gorev aydinlatma oldugu gorilmistiir. Baumstarck (2008)
calismasinda kabinin aydmlatilmasinda kullanilan aydinlatma araglari, {irliniin
sergilendigi ve miisterinin ilk etkilendigi alan aydinlatmasiyla aynmi etkiyi vermesi
gerektigini onermektedir. Boylece renk geriverimleri, kabin ve sergileme alanlarinda
ayni oldugu takdirde diiriniin etkisi, miisteri ilizerinde devamlilik gosterecektir.
Analizlerde saptanan bulgularda, kabin aydinlatma ve sergileme alan aydinlatmasinin
benzerlik gosterdigi goriilmektedir. Dolayisiyla elde edilen verilerin, literatiir ile
ortiistiigii goriilmiistiir. Analiz saptamalarinda en fazla tercih edilen aydinlatma sabit
spotlar ve ayna kenarina yerlestirilen led aydinlatma olmustur. Armatiir se¢imi ise spot
armatiir elemanlart ve Tip Bl tavan armatiir tercih edilmistir. Soysal (1999)’1n
calismalarinda, dikkatlice, konumu belirlenen sarkit aydinlatma armatiirlerinin, tiriin
rengini daha canli gosterecegini ayn1 zamanda dokular1 belirgin hale getireceginden
s0z etmistir. Ancak incelenen magazalarin bircogu, sarkit aydinlatma kullanimi i¢in
elverisli tavan yliksekligine sahip degildir. Dolayisiyla saptanan verilerde tavana
monte edilen Tip B1 tavan armatiiriin yogunlukta kullanildigi gézlemlenmistir. Diger
bir yandan Piotrowski (2007)’nin ¢alismasinda bahsettigi gibi, miisterinin {izerinde
denedigi Uriiniin nasil durdugunu gorebilmesi i¢in, kullanilan led aydinlatma
kaynaklariyla, kisinin aydinlatilmasi saglanmistir. Yine, Piotrowski’nin tavsiye ettigi
gibi bu aydinlatma araglari, ayna kenarlarindan yonlendirilerek daha net bir goriiniim
elde edilmistir. Ayrica bu yaklasimla birlikte, keskin ve koyu golge olusumlarinin

Oniine gegilmistir.
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KASA VE AMBALAJLAMA

Bu alan i¢in en sik rastlanan aydinlatmanin, direkt olarak ydnlendirilen, genel
aydinlatma oldugu goriilmiistiir. Baz1 magazalar bu alanin aydinlatilmasinda, genel
aydinlatmasina ek olarak, gorev aydinlatmayi tercih etmislerdir. Aydinlatma kaynagi
olarak sabit spotlar en cok tercih edilen 151k kaynagi olmustur. Ayrica gorev
aydinlatma olarak kullanilan 11k kaynaklar1 ise Tip A tijli sarkit armatiirler ile
kullanildig1 saptanmistir. Soysal (1999)’da bu alanlarin aydinlatilmasinda, genel
aydinlatmaya gore daha yiiksek bir aydinlik seviyesinin kullanilmasi gerektigini
onermektedir. Ayrica Camur Titer (2017)’in yapmis oldugu ¢alismada, kasa
boliimiindeki isleyisin, eksiksiz ve giivenli bigimde islemesi i¢in aydinlatma
kurgusunun ve aydinlik seviyesinin yiiksek olmasi gerektigine deginmistir. Bunun ise

daha ¢ok lokal aydinlatma kullanimiyla saglanmasi gerektigini tavsiye etmektedir.
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Boliim 5

SONUC VE ONERILER

Konfeksiyon magazalarinda kullanilan aydinlatma, miisterinin gorsel algisini
etkileyebilme ve iiriinli dogru bir sekilde algilanmasini saglamakta dnemli bir aragtir.
Ayrica aydinlatma, magazalarin diger firmalardan ayrisabilecegi ve miisterileri
kendilerine ¢ekebilme potansiyeli olan elemanlardir. Magaza aydinlatmasi, her
fonksiyonda ayr1 bir 6neme sahiptir. Vitrin aydinlatmasi, miisterinin dikkatini ¢eker
ve i¢ mekanla ilgili ipuglar1 sunar. Magazalarin i¢ mekan aydinlatmasi ise magaza
imajini, kimligini, iiriin kalitesini, konforlu aligveris kosullar1 saglayarak belirler.
Dolayisiyla aydinlatma tasarimi, magaza alt fonksiyonlariyla biitiinlestiginde ve gorsel
konfor saglandiginda basarili bir aydinlatma kurgusu olarak nitelendirilebilir. Bu
caligmada, konfeksiyon magazalarinda kullanilan aydinlatma kaynaklarinin, magaza
alt fonksiyonlarina gére aydinlatma teknikleri belirlenmistir Anahtar kelimeler olarak
belirlenen: magaza, konfeksiyon magazalari, konfeksiyon magaza aydinlatma, yapay
aydinlatma etkisi gibi kavramalar derinlemesine arastirilmig ve  incelenmistir. Bu
calismada ana amag, konfeksiyon magazalarinin alt fonksiyonlarina gére en uygun
aydinlatmanin belirlenmesidir. Ayrica tiiketicilere konforlu bir aligveris ortaminin
nasil olusturulacagi hakkinda onerilerde bulunmaktir. Oncelikle literatiirden elde
edilen bilgiler dogrultusunda metodolojik bir yaklasim gelistirilmis ve gorsel analiz

tablosu olusturulmustur.
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Calismanin sonunda yapilan Oneriler, analiz sonuglarina ve literatiir aragtirmalarina
dayanmaktadir ve su sekilde 6zetlenmistir;

1)Vitrin alaninda genel aydinlatma kullanilabilir ancak genel aydinlatmanin yeterli
olmadig1 zamanlarda gorev ve vurgu aydinlatmas: tavsiye edilir. Ayarlanabilen spot

ve projektorler tercih edilebilir.

2)Vitrinde kullanilan aydinlatmanin, goriis alani igine gizlenmesi, alginin iriinlere

yonlenmesini saglayacaktir.

3)Vitrinde kullanilan armatiirlere takilabilen renk filtreleri, miisterilerin dikkatini

¢ekmek i¢in farkli etkiler olusturulabilir.

4)Giris alaninda kullanilan aydinlatmanin, gece ve giindiiz olmak iizere aydinlik

diizeyi ayarlanabilir olmalidir.

5)Giris alan1 aydinlatmasi, genel aydinlatmaya gore daha giicli bir aydinlik

yaratmalidir. Bu etki magazanin diger magazalardan ayrigmasini saglayacaktir.

6) Uriinlerin sergilenmesinde, dikkat cekmek istenen alan, magaza geneline gore daha

yogun bir aydinlik seviyesiyle aydinlatilmalidir.

7) Kullanilan 151k rengi, iiriin rengi konusunda miisteriyi yanilgiya diisiirmemelidir.

8)Uriinlerin sergilenmesinde parlak 1sik kullanimi tavsiye edilir, bu miisterilerin

tirlinlere temas etme istegini artirmaktadir.
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9)Sergilenen {riinlerin aydinlatilmasinda, sert ve yumusak gdlgelerin bir arada
olusumlarindan kac¢inilmalidir. Yumusak golgeli aydinlik, ylizeyler i¢in dogru ve

dogal bir goriiniim olusturacaktir.

10)Uriinlerin  sergilenmesinde, 1s1 yayamayan aydinlatma kaynaklarinmn tercih
edilmesi, mekan sogutmasina yapilacak olan harcamalarin azalmasina katki

saglayacaktir.

11) Sirkiilasyon alanlarinda kullanilan aydinlatmanin, direkt olarak géze gelmemesine

dikkat edilmelidir.

12)Dolasim alanlarinda yar1 direkt 1s1k yonii ile los bir aydinlik diizeyi kullanimi
tavsiye edilmektedir. Boylece kullanicilarin daha rahat hissettirmeleri saglanacaktir.
Ayrica bu aydmlatma kullanimi kullanicilarin mekan iginde gecirdikleri siirenin

uzatilmasinda etkilidir.

13)Prova odalarinda kullanilan aydinlatmanin, renk geriverimleri, sergileme
alanlariyla ayni olmasi tavsiye edilmektedir. Bunun nedeni, miisterinin sergileme
alaninda begenmis oldugu iriin etkisinin, prova odasinda da siirdiiriilmesinden

kaynaklanmaktadir.

14)Prova odalarinda, daha net bir goriiniim elde etmek i¢in yanlardan yapilacak
aydinlatma tavsiye edilir. Ayrica yerleri dikkatlice belirlenerek, kurgulanan sarkit
aydinlatma, {riin renginin daha canli goriilmesini saglayacak ve dokularin

belirginlesmesine neden olacaktir.
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15)Kabinlerde, sabit spot, led veya floresan aydinlatma kullanimi, bu alanda keskin ve

koyu golge olusumlarinin 6niine gegmis olacaktir.

16)Kasa ve ambalajlama alanlarinda, genel aydinlatmaya gore daha yiiksek bir

aydinlik seviyesi onerilmektedir.

17)Kasa alanlarinda lokal aydinlatma kullanimi, eylemlerin eksiksiz ve dikkatli bir

bicimde gerceklesmesine olanak saglayacaktir.

Calismanin  sorusu olan Konfeksiyon magazalarinin alt fonksiyonlarinda
kullanilabilecek yapay aydinlatma tercihleri analizi i¢in metodolojik bir yaklasim
modeli olusturulabilir mi? Olusturulabilirse nasil? Sorularina cevap olarak literatiir
arastirmalart yapilmis ve 1518in gorevine gore aydinlatma siniflandirmasi, 1s18in
yoniline gore cesitleri, aydinlatma kaynaklari ve armatiir se¢imleri derinlemesine
irdelenmistir. Ardindan bu etmenlerden olusan, magazalarda tercih edilen aydinlatma
saptamalari i¢in bes adimli metodolojik bir yaklasim modeli gelistirilmistir. Ancak bu
metodolojik yaklasim modeli, uygulanan magaza ¢esidine ve lokasyonuna gore farkl

sonuglar verebilecegi gz oniinde bulundurulmalidir.

Ayrica konfeksiyon magazalarinin alt fonksiyonlarinda, en ¢ok tercih edilen
aydinlatma hangisidir sorusunun cevabi ise; incelenen 31 konfeksiyon magaza
bulgularina gore; oncelikle magazanin i¢ mekaninda yaratmak istenen, magaza imaji
yani mekanin karakteristik 6zelligine gore sekillendigi goriilmiistlir. Ayrica analiz
bulgulari, magaza fonksiyonlaria gore tek bir aydinlatma kaynaginin en ¢ok tercih
edilen olarak belirlenmesinin dogru bir sonug¢ vermeyecegini gostermektedir.

Dolayistyla her fonksiyon i¢in hangi aydinlatmanin en fazla tercih edildigi
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saptanmistir ancak tlim magaza fonksiyonlarini kapsayarak yalnizca bir aydinlatmanin

en ¢ok kullanilabilecegini sdylemek dogru ve uygun olmayacaktir.

Bu calisma, magaza aydinlatma kaynaklarina ilgi duyan 6zellikle magazalarini kendi
olusturacak olan magaza sahipleri i¢in yapilmistir. Bu ¢alismada, yalnizca
fonksiyonlara gore en uygun aydinlatmanin belirlenmesi ve konforlu aligveris
ortaminin olusturulmasi irdelenmistir. Dolayisiyla ¢alismay1 kullanacak kisilerin,
cografi konum, iklimsel veri, topografya, dogal aydinlatma gibi unsurlarin ¢aligmaya

dahil edilmedigini g6z 6niinde bulundurmas gerekmektedir.

Caligmada gelistirilen metodolojik yaklasim, farkli sehirlerde, farkli magaza
lokasyonlar tizerinde uygulanabilir. Ayrica ¢alisma kapsami disinda tutulan unsurlar,

calismaya dahil edilerek ¢alisma zenginlestirilebilir.
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2-TEETHA/
]

Magaza Bilgileri: Magaza sahibi tarafindan olusturulan, butik bir magazadir. Magaza
zemin ve bodrum katindan olusmaktadir.

Vitrin: Magazada bulunan vitrin, giris kapisinin her iki yaninda bulunmaktadir.
Vitrinde kolon hizasindan bdliinen, ikiserli sekilde ayrilan ve tavandan gorev
aydinlatmasi olarak, teshir edilen iiriinlere dogrudan yonlendirilen direk aydinlatma,
ray spotlar kullanilmistir. Ayrica vitrin {izerinden gegen kirislere monte edilen,
floresan aydinlatma, yar1 direkt olarak, genel bir aydinlik saglamasi agisindan, ray spot
aydinlatma yardimei1 olmaktadir.

Giris: Mekanimn girisini tanimlayan, 6zel bir aydinlatma elemani kullanilmamuistir.
Buna karsilik mekanin genelini aydinlatan sabit spot aydinlatma, mekan girisine kadar
uzanmaktadir. Vitrinde kullanilan floresan aydinlatma ve ray spotlar bu alan1 da
kismen aydinlatabildigi goriilmektedir.

Sergileme: Uriinlerin sergilenmesinde genel bir aydinlatma saglayan sabit spotlar
kullanilirken, vurgu aydinlatma olarak oynar spotlar {iriinleri 6n plana ¢ikarma igin
kullanildig1 goriilmektedir.

Sirkiilasyon: Mekéanin dolagim alanlarinda direkt olarak yonlendirilen, genel bir
aydinlatmaya sahip, spot aydinlatma tercih edilmektedir. Bu aydinlatma magazanin
arka kisminda asma tavan yiizeyine ve etrafina konumlandirilirken diger koridor ve
sirkiilasyon alanlarinda yalnizca tavan yiizeyinde oldugu goriilmektedir. Asma tavan
ylizeyinde toplam 6 adet oynar spot ve 10 adet sahip spot aydinlatma kullanilmigtir.

Prova Odalar1: Bu alanda hem odalarin konumlandirildig: koridor aksi lizerinde hem
de kabin i¢inde genel bir aydinlatma olarak sahip spot aydinlatma kaynagindan
yararlanilmistir. Toplamda 6 kabin bulunmaktadir ve her bir kabin i¢inde genel genel
aydinlatma olarak sabit spot kullanilmistir. Ayrica kabinlerin girisinde de bir dizi
halinde 6 sabit spot gorev aydinlatmasi olarak kullanilmaktadir. Bu alanda
konumlandirilan aynalar kullanicilarin iirlinleri {izerlerinde gorebilmeleri i¢in
aydinlatilmaktadir. Yalmzca tavan ylizeyinde kullanilan aydinlatma, kullanici
tizerinde golge olusumlarina sebebiyet vermektedir.

Kasa ve Ambalajlama: Kasa noktasinda genel bir aydinlatma olarak sabit spot
aydinlatma kullanilmaktadir. Ayrica bu alanda, yonlendirilen yar1 direkt oynar spot
kullanimi, alanin aydinlik diizeyini artirilmasinda etkili olmustur. Bunun yani sira kasa
tinitesi led aydinlatma ile ¢cevrelenerek magazanin isminin yer aldig iinitenin 6n kismi
vurgulanmigtir.
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3- ADIDAS-1/

Magaza Bilgileri: Magazanin i¢ mekan kurgusu sahibi tarafindan olusturtulurmus,
butik bir magazadir. Magaza yalnizca zemin kattan olugsmaktadir.

Vitrin: Magaza girisin ortada bulundugu sag ve sol olmak tizere ¢ift tarafli vitrin
alanina sahiptir. Vitrin alani1 ray bir sistem tizerinde monte edilen ve direkt olarak
tiriinlerin aydinlatilmasi i¢in yoneltilen Tip PR dedigimiz projektér armatiirler
kullanilmaktadir. Sag tarafta kalan vitrin kisminda 5 adet projektor aydinlatma
kullanilirken sol kusumda ise 4 adet kullanildig1 goriilmektedir. Vitrinin arkasi farkli
bir sergileme tinitesiyle kapatilarak diiz bir yiizey elde edilmistir.

Giris: Giris alanina 6zel bir aydinlatma kullanilmamistir. Mekanin genel aydinlatmasi
sabit spot ve vitrinde kullanilan projektor aydinlatma, giris alanina yonlendirilerek
kismen aydinlik saglamasi hedeflenmistir.

Sergileme: Mekanda sergileme {initeleri duvarlari ¢evreleyecek sekilde yogun olarak
diizenlenmistir. Aydinlatma, mekanin orta kisminda sergilenen {initeleri aydinlatacak
sekilde, sabit spotlar ile saglanmistir. Ayrica raflara yoneltilen, vurgu aydinlatmasi,
ray spotlar ile yar1 direkt ve direkt olarak tiriinlerin teshir edilmesini saglamistir.

Sirkiilasyon: Dolasim alanlari, direkt olarak sabit spot aydinlatma ile tiim raflarin
Oniine liggen bir ag1 olusturacak sekilde ¢aprazlama hiza alinarak konumlandirilmstir.
Mekanin genelini aydinlatan bu aydinlatma toplamda 16 adettir.

Prova Odalari: Mekanda prova oda aydinlatmasi i¢in 0zel bir aydinlatma
kullanilmamistir. Genel aydinlatma saglayan sabit spotlar, bu alant kismen
aydinlatabilecegi diistintilmiistiir. Dolayisiyla yari direkt olarak yararlanilan diger
fonksiyon alan aydinlatmasi, bu alan i¢in yeterli olmadigi gozlemlenmistir.

Kasa ve Ambalajlama: Alanin aydinlatilmasinda tavana konumlanan sabit spotlardan
yararlanilmaktadir. Bunun yaninda gérev veya vurgu aydinlatmasi gibi yardimer bir
aydinlatma kullanilmadig1 gériilmektedir. ki adat sabit spot aydinlatmanin bu alan
icin yeterli olmadig1 ve c¢alisanin konumlanmasindan kaynakli gélge olusumlarinin
yasandig1 goriilmektedir.
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4- PIASSA /
I

Magaza Bilgileri: Magazanin i¢ ortam ambiyanst magaza sahibi tarafindan
olusturtulan, butik bir magazadir. Magaza yalnizca zemin kattan olugmaktadir.

Vitrin: Magaza konum geregi tam kdse noktada olmasindan kaynakli iki cephesinde
de vitrin alan1 bulunmaktadir. Yapisinin kemerli dokusu ile vitrin kismi i¢e ¢ekilmis
sekildedir. Kemer kismina yerlestirilen projektor aydinlatma  vitrinin
aydinlatilmasinda gorev aydinlatma olarak kullanilmaktadir. Ayrica vitrin i¢inde 3
adet Tip B1 armatiirii, vurgu amaciyla kullanildig: goriilmektedir.

Giris: Giris alanina 6zel bir aydinlatma kullanilmamistir. Mekanin genel aydinlatmasi
giris alanin1 destekleyebilecegi diisiiniilmiistiir. Dolayisiyla bu alan yeterince
aydinlatilamadigindan diger alanlara gore daha karanlik 151k diizeyine sahiptir.

Sergileme: Mekanda sergileme aydinlatmasi olarak tavan yiizeyine monte edilen, Tip
B1 armatiirii ile saglanmaktadir. Mekan i¢inde genel aydinlatmay1 saglayan ve ayrica
iriin teshir alanlarinda kullanilan toplam 10 adet tavan armatiir aydinlatmasi
bulunmaktadir. Mekéanda friinlerin 6n plana ¢ikarilmasinda, gorev ve vurgu gibi
noktasal aydinlatmanin kullaniimamasi mekanin iiriin teshir aydinlatmasi bakimindan
yetersiz oldugu soylenebilir.

Sirkiilasyon: Tiim sirkiilasyon alanlarinda kolon kiris hizalarina gore ortalanarak Tip
B1 tavan armatiir kullanilmaktadir. Sirkiilasyon alanlarinda toplam 5 adet tavan
armatiir bulunmaktadir.

Prova Odalari: Deneme kabinlerinde 6zel bir aydinlatma kullanilmadig1 yalnizca
kabin giris alaninda tek bir sarkit aydinlatmanin bulundugu yuvarlak floresan
aydinlatma kullanilmigtir. Buda {irtinleri deneyen kullanicilar {izerinde aydinlatmaya
dayali olarak, gélgelerin olusmasina neden olmaktadir.

Kasa ve Ambalajlama: Alanin aydinlatilmasinda genel bir aydinlatma saglayan
dekoratif bir etki olusturan, dagitilmis aydinlatma, Tip N avize armatiir kullanilmistir.
Konumlandirma agisindan kasa boliimiiniin tam olarak {izerine gelmemesi bu alanda
islenecek fonksiyon i¢in yeterli olamayacag1 sdylenebilir. Gérkem ve ihtisam ig¢in
tercih edilen bu aydinlatma 151k degeri olarak diisiik bir dagilim saglayabilecegini
s0ylemek miimkiindjir.
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6- MEN’S FASHION
-

Magaza Bilgileri: Magazanin i¢ ortam ambiyansi magaza sahibi tarafindan
olusturtulan, butik bir magazadir. Magaza zemin ve sende kattan olusmaktadir.

Vitrin: Magaza girisi alaninin her iki yani vitrin alan1 bulunmaktadir. Vitrin alanda
gorev aydinlatmasi olarak tiim vitrin boyu uzanan ve ¢elik bir malzemeye monte edilen
toplam 6 adet, ray spot aydinlatma kullanilmistir. Bu aydinlatmanin 2’si sag 2’sol
vitrin aydinlatmas1 olarak kullanilirken 2’si ise giris alan aydinlatmasi olarak
kullanildig1 gorilmistiir.

Giris: Giris kapisinin iizeri monte edilen ve hem vitrine hem de girisin
aydinlatilmasini saglayan ray spotlar kullanilmistir. Burada kullanilan aydinlatmanin
yonlendirilebilir olmas1 kullanim esnekligi acisindan olduk¢a 6nemlidir.

Sergileme: Sergileme alaninda kullanilan aydinlatma, sende kat tavanindan sarkitilan
2 adet dagitilmig aydinlatma yoniine sahip, sarkit armatiir ile saglanmistir. Sarkitilan
mesafe yeteri kadar asagi inmemesinden kaynakli 1s1ik miktarinin yeterli diizeyde
aydinlatma saglayamadigi sOylenebilir. Orta alanda sergilenen {iriinlerin bulundugu
sergileme araci ise ray spot aydinlatma ile aydinlatildigi goriilmektedir.

Sirkiilasyon: Bu alanlar i¢in kullanilan 6zel bir aydinlatma aracina rastlanilmamastir.
Tip A sarkit aydinlatma hem sergileme hem de sirkiilasyon alan aydinlatmasi olarak
kullanildig1 gozlemlenmistir.

Prova Odalari: Prova kabin aydinlatmasi olarak Tip Bl tavan armatiir elemam
kullanildigr goriilmektedir. Bu aydinlatma alanin genel aydinlatmasi olarak
kullanilmistir. Yalnizca tek bir aydinlatma kaynaginin kullanilmasi iiriinii deneyen
kullanict iizerinde golge olusumuna neden olmaktadir. Bu gibi problemlerin dniine
gecilmesi i¢in aydinlatma kaynaginin konumu ve kullanilan yonii farklilagmalidir.

Kasa ve Ambalajlama: Kasa alani i¢in kullanilan herhangi 6zel bir aydinlatma arac1
kullanilmamistir. Mekanin genel aydinlatma ve sergileme {initeleri icin
konumlandirilan ray spot aydmlatma bu alan1 da kismen aydinlatabilecegi
diistiniilmiistiir. Oysa bu alan i¢in gorev aydinlatmasi hem calisan personel i¢in hem
de gerceklesecek eyleme odaklanilmasini saglamak amaghi gorev veya vurgu
aydinlatma kullanimlar1 6nerilmektedir.
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Magaza Bilgileri: Magazanin i¢ mekani, i¢ mimar tarafindan tasarlanmis, butik bir
magazadir. Magaza zemin ve sende kattan olugsmaktadir.

Vitrin: Magaza vitrini orta giris alaninin her iki yaninda bulunmaktadir. Bu alanlarda,
direk olarak yonlendirilen gorev aydinlatmasi kullanilmigtir. Aydinlatma kaynagi
floresan ve armatiir olarak Tip H atdlye armatiiriin tercih edildigini gérmekteyiz.

Giris: Girig alanina 6zel bir aydinlatma kullanilmamaistir. Vitrin i¢in kullanilan Tip H
atolye armatiirleri ve sergileme alanlarinda kullanilan sarkit aydinlatma mekan girigini
kismen aydinlatmaktadir. Dolayisiyla bu alana 6zel, herhangi bir aydinlatma araci
bulunmamaktadir.

Sergileme: Sergileme alanlarinda mekanin tavanindan asagi sarkitilan 2 adet Tip 1tijli
sarkit aydinlatma kullanilmaktadir. Bu sarkit aydinlatma kaynaklarinin ucunda 4er
adet ampul bulunmaktadir. Yani bu alan i¢in toplam 8 ampul aydinlatma ile 151k
dagilimi yapilmistir ve mekéan geneli bu sekilde aydinlatilmigtir. Mekanda kasa
kismma dogru gidildiginde, sergilenen iriin aydmnlatmasi, asma kat tavan
mesafesinden kaynakli ray tipi spotlarin kullanildig1 gézlemlenmistir. Ayrica bu alanin
tam merkezinde bulunan iirlin sergileme araci Tip Bl tavan armatiir aydinlatmasiyla
desteklenerek yar1 direkt aydinlatma kullanilmastir.

Sirkiilasyon: Sirkiilasyon alanlarinda, tavan yiiksekligi asma kat tavanina uzanan
noktalarda sarkit aydinlatma ile saglanirken, tavanin asma kat zemini olarak
kullanildig1 alanlarda ise ray spot aydinlatma hem iiriin aydinlatmasinda hem de
dolasima y6n veren yar1 direkt aydinlatma olarak tercih edilmistir.

Prova Odalari: Kabin alanlarinda kullanilan aydinlatma, genel bir aydinlatma
saglayan, yar1 direkt floresanlardan olusmaktadir. Bu alanlarda her bir kabin iginde
ayr1 ayrt Tip O duvar aplik aydinlatma armatiirii kullanildig1 goriilmektedir. Burada
kullanilan kabin aydinlatmasi manuel olarak elle agilip kapatildigi da bir dip not olarak
aktarilmaktadir. Ayrica bu alan aydinlatmasina ek olarak kabin 6nii aydinlatmasi
olarak ray spot aydinlatma ile desteklenmistir.

Kasa ve Ambalajlama: Odeme noktasi olan kasa alaninda, genel aydinlatma saglayan
Tip Bl tavan armatiirii kullanilirken, bu aydinlatmaya ek olarak yar1 direkt
yonlendirilmis ray spotlar eklenmistir. Boylece gerceklestirilecek olan eylemlerin
daha konforlu bir bigimde ytiriitiilmesi hedeflenilmistir.

166



ODUL

Salamis Cadde Haritas1 / Konfeksiyon Magazalar1 e : =
| oaeme yor e 1- VITRIN 3-SERGILEME 5- PROVA ODALARI
\s _ |
< Isigin Dagiimina Gére Aydinlatma £ Is1gin Dagihmina Gore Aydinlatma o Isigin Dagiimina Gore Aydinlatma =
j Aydinlatma Cesitleri Kaynaklan Aevaiinte Aydinlatma Gesitieri Civkiai Armatiirler Aydiniatma Cesltieri Kainakiar Armatiirler
® L ]
Z
) ° L) L
> [ ] ®
7]
4
L—_—_m_u‘ z ® .
S 5
E~| Igigin Yéniine Gore Is1gin Yéniine Gore Isigin Yoniine Gore
Z y Cesitleri Aydinlatma Cegitleri Aydinlatma Cesitleri
- < ® [
= o
MAGAZANO:  MAGAZA ADL: MAGAZA GENEL GORUNUM = L
2 ™
<€
o
&
C")DL"JL Eé 2- GIRIS 4- SIRKULASYON 6- KASA VE AMBALAJLAMA
-
N
Isigin Dagihmina Gore Aydinlatma & Isigin Dagilimina Gére Aydinlatma = Is1gin Dagilimina Gore Aydinlatma -
)é Aydiniatma Gegitler Kayoakisn el il Aydinlatma Cesitleri Kaynaklari Arshilriar . Aydinlatma Cesitleri Kaynaklan At st
e ® [ ] ®
MAGAZA KATEGORISI: ‘Ef PR ale
KADIN [ ) Z
ERKEK o
-
UNISEX w2 ® ®
MAGAZA BILGILERI : Ef] Is1gin Yéniine Gére Is1gin Yéniine Gore - = Isigin Yéniine Gére
L Aydinlatma Cesitleri Aydinlatma Cegitleri Aydinlatma Cesitleri
Kurumsal magaza Z
Butik magaza . S °
I¢ mimar
TASARIM LJ — [ ] L
Magaza sahibi Zemin Kat Plani Birinci Kat Plani

167



8- MOUSTACHE/
-

Magaza Bilgileri: Magaza, i¢ mimar tarafindan tasarlanmis, butik bir magazadir.
Magaza zemin kattan olugmaktadir.

Vitrin: Magaza vitrini, giris noktasindan sag yone dogru uzanmakta olan tek tarafli
bir vitrin yliziine sahiptir. Bu alanin aydinlatilmasi genel bir aydinlatmayla ve direkt
olarak toplam 3 adet, ray spot aydinlatma ile saglanmaktadir. Vitrin tiirli kapali olarak
gecmekte ve arkasi sergileme elemanlar1 bulunmaktadir.

Giris: Giris alanin1 tanimlayan veya yonlendiren herhangi bir 6zel aydinlatma
kullanilmamistir. Mekanin genel aydinlatmasi olarak tercih edilen tavan yiizeyinden
sarkitilan ampuller, girig alanin1 da kismen aydinlattig1 diigiiniilmektedir.

Sergileme: Sergileme alanlari, Genel bir aydinlatma ile uzunlu, kisali kordonlarla
tavan yiizeyinden mekana uzanan sarkit ampul aydinlatma ile saglanmigtir. Toplam 3
adet dekoratif sarkit aydinlatma aracindan yararlanilmaktadir. Her bir aydinlatma araci
kendi i¢cinde 5 kola ayrilir. Bu aydinlatma araglarindan 2si sergileme alanlarinda gorev,
vurgu ve genel aydinlatma olarak kullanilirken, diger 3.sii kasa alaninin
aydinlatilmasinda kullanilmistir.

Sirkiilasyon: Dolasim alanlarinda yine bahsi gecen dekoratif sarkit ampuliin ve 5
kolundan yararlanilmigtir. Sirkiilasyon alaninda 6zel olarak kullanilan bagka bir 6zel
aydinlatma araci kullanilmamustir.

Prova Odalarr: Prova alaninda Tip A sarkit aydinlatma ve Tip O duvar aplik
kullanilirken, kabin i¢inde yer alan manuel el ile ¢alisan Tip O duvar aplik, yar1 direkt
151k dagilimi ile mekéan aydinlatilmasini saglamaktadirlar. Burada alanda kullanilan
duvar apliklerinde, floresan ampul kullanilmistir.

Kasa ve Ambalajlama: Kasa alaninda 6 kollu sarkit ampul aydinlatma, kasa alaninin
farkli noktalarin1 aydinlatacak sekilde, dagitilan 151k yoniiyle genel bir aydinlik etkisi
yaratim1 saglanmistir. Bu aydinlatma araci kasa alanin i¢in dekoratif etki katarak
estetik agidan al beni yaratimi1 sunmaktadir.
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Magaza Bilgileri: Magaza, butik bir magaza olup, bir i¢ mimar tarafindan
tasarlanmistir. Magaza zemin kattan olusmaktadir.

Vitrin: Magaza vitrini mekana giris noktasinin her iki yaninda da bulunmaktadir. Bu
alanlarda genel bir aydmlatma saglamak i¢in, gorev aydinlatmasi olarak, led
aydinlatma kaynagi Tip PR adi verilen 2 adet projektor aydinlatma direkt
yonlendirilerek kullanilmistir.

Giris: Giris alaninda da vitrin alaninda kullanilan led projektér aydinlatma
armatiirinden yar1 direkt olarak yararlanilmistir. Bu alana yonlenen 1s1k miktar
projektor armatiiriine bagli olarak ve mekanda sergileme aydinlatmasi olarak
kullanilan sabit spot aydinlatma ile aydinlatilmas1 ger¢eklesmektedir.

Sergileme:  Sergileme iriinlerinin  aydinlatilmasinda, mekanin  genelinin
aydimnlatilmas1 distiniilerek sabit spot aydinlatma kullanilmistir. Mekanin arka
kisminda giin 15181 alamayan alanlarinda ise sergileme araglari tavana monte edilen ve
yart direkt ve direkt olarak yonlendirilen ray spot aydinlatma ile aydinlatildig
goriilmektedir.

Sirkiilasyon: Dolasim alanlarinda kullanilan aydinlatma, mekanda, iiriin sergileme
araglarinin aydinlatilmasinda kullanilan sabit spot aydinlatma ile saglanmistir. Bu
aydinlatmaya ek olarak, magazanin arka kismina gidilen ayni zamanda prova
odalarinin bekleme noktasinda genel bir aydinlik diizeyi saglamak amaciyla, direkt
aydinlatma yoniine sahip, Tip B1 tavan armatiir eleman1 kullanilmistir.

Prova Odalari: Bu alanlarda kullanilan aydinlatma, tavan yiizeyine monte edilen ve
151k dagilim yiizeyi diger aydinlatmaya goére daha genis bir alan1 kaplayan Tip B1 tavan
armatiir elemaniyla saglamaktadir. Kullanilan aydinlatma, direkt olarak dagitilan 151k
yoniine sahip ve floresan aydinlatma kaynag: tercih edildigi gézlemlenmistir.

Kasa ve Ambalajlama: Bahsi gecen bu alan i¢in 6zel bir aydinlatma kullanilmamus,
mekanin genel aydinlatmasi olan sabit spot aydinlatmadan yararlanilmistir.
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Magaza Bilgileri: Magaza, butik bir magaza olup, magaza sahibinin i¢ mimardan
destek alarak kendi olusturdugu ayni zamanda zemin ve sende kat olmak tizere iki
kattan olusan bir magazadir.

Vitrin: Magaza sag ve sol olmak iizere iki yonlii vitrin alanina sahiptir. Vitrin arkasi
sergileme elemanlartyla kapatildigi goriilmektedir. Vitrin alani igin, direkt olarak
tirtinlere yonlendirilen, gorev aydinlatma ray spot aydinlatma tercih edilmistir. Bir ray
tizerinde toplam 4 adet spot aydinlatma yer almaktadir.

Giris: Mekan girisi icin tercih edilen 6zel aydinlatma elemani bulunmamaktadir.
Vitrin ve mekan genel aydinlatmasi bu alani aydinlatmak igin yar1 direkt olarak
yonlendirilmistir ve kismen yeterli oldugu diistiniilmektedir.

Sergileme: Bu alan i¢in kullanilan goérev aydinlatma, direkt ve yari direkt olarak,
tavandan sarkitilan celik malzeme {izerine yerlestirilen, ray spot aydinlatma ile
saglanmaktadir. 10 adet sapot aydinlatma sal duvar yiizeyini, 10 adet spot orta
kisimlar1 ve 10 adet ise sag duvar yilizeyinde sergileme araclarin1 aydinlatilmasi igin
toplamda 30 adet spot aydinlatma kullanilmistir. Bu aydinlatmaya ek olarak 4 adet Tip
PR projektor aydinlatma kullanildigr gézlemlenmistir.

Sirkiilasyon: Kullanicilarin dolasimini saglarken aydinlatilan bu alanda, orta kisimda
bulunan ray spot aydinlatma yardimci olmaktadir. Alana 6zel farkli bir aydinlatma
aract kullamlmamustir. Uriinlerin sergilenmesinde yénlendirilerek kullanilan bu
aydinlatma, mekanin dolagim aksini aydinlatmasi i¢in yar1 direkt olarak yoneltilmistir.

Prova Odalari: Bu mekanda toplam 3 Prova odasi bulunmaktadir. Bu alanlarin
dagilimin1 saglayan hol kisminda Tip Bl tavan armatiiri mekanin genel
aydinlatmasini saglamaktadir. Kabin i¢ine konumlandirilan sabit spot aydinlatma ise
mekana direkt olarak yonlendirilen gorev aydinlatma niteligi tasimaktadir. Bu alanda
yalniz tek bir noktadan gelerek aydinlatmanin saglanma durumu, golge olusumuna
sebebiyet verebilmektedir.

Kasa ve Ambalajlama: Kasa alaninda kullanilan Tip B1 tavan armatiir elemani, bu
alanin genel aydinlatmasini saglamaktadir. Kasa kismina direkt olarak yoneltilen 2
aydinlatma armatiirii konumlandirilmistir. Bu armatiirlerin yaydigi 151k ylizeyinin
genis olmasi, 15181 daha genis bir alana yaymasi anlamina gelmektedir.
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Magaza Bilgileri: Butik bir magaza olan The Wow, magaza sahibinin kendi yaptigi
bir olusuma sahiptir. Magaza zemin ve sende kattan olusmaktadir.

Vitrin: Magaza iki yan1 vitrin yiizeyi olan orta noktasinda giris alani bulunan bir
tasarima sahiptir. Bu mekan igin 6zel bir aydinlatma araci kullanilmamistir. Mekan
genel aydinlatmasi vitrin aydinlatmasi olarak da kullanildig1 gézlemlenmistir.

Giris: Mekan girisine 6zel bir aydinlatma kullanilmamistir, mekanda kullanilan genel
aydinlatma hem vitrin hem de giris alan1 i¢in uygun goriilmiistiir.

Sergileme: Sergileme alani i¢in Oncelikle giris alani itibariyle sende kat tavan
yiiksekligine monte edilen Tip PR projeksiyon aydinlatma kullanildig1 saptanmistir.
Monte edilen aydinlatma mekan genelini aydinlatmaktadir. Toplamda 4 adet
projeksiyon aydinlatmas: kullanilmistir. Mekanda bulunan, asma kat zeminini
olusturan ve bu alanda sergilenen iiriinlerin aydinlatilmasinda, yar1 direkt
yonlendirilen, floresan aydinlatmanin kullanildigi gézlemlenmistir. Ayrica mekanin
sende katinda ise ray spot aydinlatma ile iiriinlerin teshir edilmektedir.

Sirkiilasyon: Sirkiilasyon alanlar1 i¢in, yonlendirme aydinlatmasi kullanilmamuistir.
Bu alan aydinlatmasi, kullanilan {iriinlerin sergilenmesinde, yar1 direkt aydinlatma
kullanilmistir.

Prova Odalari: Mekanda zemin katta ve sende katta iki ayr1 noktada prova odasi
bulunmaktadir. Her iki noktanin aydinlatilmasinda da ayni prensip siirdiiriilmektedir.
Bu alanin aydinlatilmasinda Tip O duvar aplik aydinlatma armatiirii, gérev aydinlatma
olarak  kullanilmaktadir. Yar1 direkt olarak kullanictya  yonlendirildigi
gbzlemlenmektedir.

Kasa ve Ambalajlama: Kasa alaninda 6zel bir aydinlatma araci kullanilmamustir.
Mekanda kullanilan projektoér aydinlatma kasa alani i¢in de genel bir aydinlatma
saglamasi Ongoriilmiis ve yardimci ikinci bir aydinlatma araci kullanimi
saglanmamustir.
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Magaza Bilgileri: Magaza sahibinin kendi olusturdugu, butik bir magazadir. Zemin
kattan olugsmaktadir.

Vitrin: Magaza iki yan vitrin yiizeyi olan orta noktasinda giris alant bulunan bir
tasarima sahiptir. Giris alaninin sag tarafinda kalan vitrin boliimiinde 2, sol tarafinda
ise 1 adet, akkor flamanli lamba, direkt olarak yonlendirilen, vurgu aydinlatma olarak,
Tip A sarkit armatiir kullanilmistir.

Giris: Mekan girisine 0zel bir aydinlatma kullanilmamistir, Giris kisminda bizi
karsilayan, sergileme {initelerine yukaridan sarkitilan toplam 3 adet sarkit aydinlatma
armatiirii, ayn1 zamanda girig aydinlatmasi olarak yar1 direkt yonlendirilmistir.

Sergileme: Uriinlerin sergilenmesi icin mekanin duvar yiizeylerine sirastyla toplam 8
adet nis olusturulmustur. Bu alanlarin aydinlatilmasinda gérev aydinlatma olarak sabit
spot aydmlatma kullanilmistir. Giris alaninda bizleri karsilayan iiriin sergileme
elemanlar ise 3 adet tavandan sarkitilan Tip A sarkit armatiirler ile vurgulandigi
goriilmiistiir. Mekanin arka kisminda bulunan diger sergileme iinitesi genis aydinlatma
ylizey alanina sahip led aydinlatma kaynagi kullanilarak Tip O duvar aplik tercih
edilmistir. Bununla birlikte yar1 direkt yonlendirilen ray spot aydinlatmanin, tiriinleri
direkt olarak aydinlattig1 gézlemlenmistir.

Sirkiilasyon: Sirkiilasyon alanlarinda, sergileme iinitelerini aydinlatan aydinlatma
araglarindan yararlanilmistir. Bunlar, akkor flamanli Tip A sarkit aydinlatma, led 151k
kaynagi ile tavan armatiir elemanidir. Ayrica iiriinlerin aydinlatiimasinda vurgu amagl
ray spot aydinlatma kullanilmistir.

Prova Odalan: Iki adet bulunan prova odasi ayni sekilde aydinlatilmis olup, yari
direkt olarak yonlendirilen ve gorev aydinlatma olarak kullanilan, led aydinlatma
kaynagiyla tavan apliklerden yararlanilmistir. Bu alanda 15181n yonii tek bir noktadan
saglanmasindan kaynakli keskin gélge olusumlar1 kagiilmaz bir son olmaktadir.

Kasa ve Ambalajlama: Kasa ve ambalajlama alani igin tercih edilen &zel bir
aydinlatmaya saptanmamistir. Sergileme aydinlatmasi i¢in kullanilan ray spot
aydinlatmanin bu alant kismen aydmlattigi goriilmiistiir. Dolayisiyla bu alan
aydinlatmasi yeterli diizeyde olmadig1 diisiiniilmektedir. Ayrica yar1 direkt olarak
gelen 151k yonii nedeniyle eylemlerin gerceklestirilmesinde gdlge olusumcuna neden
oldugu belirlenmistir.
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Magaza Bilgileri: Magaza kurumsal bir yapiya sahip ve tasarim siirecinde birden fazla
ic mimar ile ¢alisilmistir. Magaza, zemin kat ve sende kattan olusmaktadir.

Vitrin: Magaza iki yani vitrin yiizeyi olan orta noktasinda giris alant bulunan bir
tasarima sahiptir. Giris alaninin sag tarafinda kalan vitrin boliimiinde 8, sol tarafindan
8 adet ray spot aydinlatma kullanilmistir. Bu aydinlatma araglari, gorev aydinlatma
olarak, direkt ve yar1 direkt olarak iirlinlerin ilizerine yonlendirilmistir. Vitrin, arka
ylizeyi sergi elemanlariyla kapali vitrin olarak kullanilmistir.

Giris: Giris alanina 6zel, genel bir aydinlatma dagilimi gergeklestiren, direkt olarak
yonlenmis sabit spot aydinlatma kullanilmistir. Bu aydinlatma, miisterileri
yonlendirmekte ve onlar1 karsilar niteliktedir.

Sergileme: Sergileme alanlarinda tiim raf alanlar1 boyunca uzanan ray bir sistem
tizerine  konumlandirilmis ve direkt olarak irlinlerin  aydinlatilmasina
yonlendirilmistir. Ray spot aydinlatma kaynaklarindan faydalanilmistir. Kadin
boliimiinde 24, erkek boliimiinde 26 adet ray spot toplamda 50 adet ray spot
aydinlatmanin kullanildig: saptanmustir.

Sirkiilasyon: Sirkiilasyon alanlarinda kullanicilar1 diger fonksiyon alanlarina
yonlendirilen, ikili siyah krom kasali, dekoratif etki saglayan oynar spot aydinlatma
kullanilmistir. Bu aydinlatma, magazanin orta kisminda 6 adet, kadin ve erkek
kategorisine ayrilan bdoliimlerde ise 5’er adet kullamildigi goriilmistir. Bu
aydmlatmaya ek olarak, sergilemede kullanilan ray spot aydinlatmanin, kismen bu
alan1 aydinlattig1 goriilmistiir.

Prova Odalar: Prova oda aydinlatmasinda, kurumun konsept yaklasimina ithafen,
genel bir aydinlatma saglanmistir. Gorev aydinlatmast olarak kullanan Tip E celik tel
kafesli etanj armatiir kullanilmistir. Mekanda ti¢ adet kabin bulunmaktadir ve hem
kabin i¢i hem de kabin dis1 ayni tiir armatiir kullanilmistir. Yani toplamda 6 adet
kullanilmastir.

Kasa ve Ambalajlama: Kasa alaninin aydinlatilmasinda yari direkt olarak kullanilan
gorev aydinlatma tercih edilmistir. Toplam 6 ray spot aydinlatma kullanilmistir. Bu
alanin arkasindaki duvar ylizeyi yine yonlendirilen spot aydinlatma ile aydinlatilmig
ve duvar dokusu 6n plana ¢ikarilmstir.
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Magaza Bilgileri: Magaza kurumsal bir yapiya sahip ve tasarim siirecinde birden fazla
i¢ mimar ile ¢alisilmistir. Magaza, tek zemin kattan olugsmaktadir.

Vitrin: Magazada vitrin alani sag tarafa uzanir sekilde kurgulanmistir. Sol tarafta daha
kiigiik bir alan tanimlanmistir. Kii¢iik vitrin alaninda 2, girisin sag tarafinda ise 7 adet
direkt olarak yonlendirilen ray spot aydinlatma, gorev aydinlatmasi olarak
kullanilmisti. Vitrinin sol tarafta kalan kiigiik vitrin alaninin arkasi acik bir sekilde
tasarlanirken diger uzun vitrin alanina sahip sag taraf sergileme tniteleriyle kapali
vitrin yontemi uygulanmistir.

Giris: Magaza giris alaninda 6zel bir aydinlatma kullanilmamasina karsin tavan
yilizeyinde kullanilan genel bir aydinlatma ile mekana dagitilan sabit spotlar bu alanin
aydinlatilmasina yardimci olmustur.

Sergileme: Uriinlerin sergilendigi alanlar mekanin girisinden itibaren sirayla bir ray
tizerine dizilerek gorev aydinlatmasi olarak kullanilan toplam 12 spot aydinlatma
bulunmaktadir. Ayn1 sistem ve ayni say1 magazanin tam simetrik olarak karsi duvar
ylizeyine de uygulandigi goriilmektedir. Magazanin orta alaninda kalan sergileme
initesi, tavan ylizeyine konumlandirilmis 28 adet sabit spot aydinlatma ile
aydinlatilmistir. Sende Katta, algak tavan nedeniyle, bir sabit bir oynar spot gelecek
sekilde kurgulanmis ve aydinlatilmigtir.

Sirkiilasyon: Sirkiilasyon alanlarinda siva altina monte edilen ve mekan genelini
aydinlatan sabit spot aydinlatma tercih edilmistir. Bu alanda kullanilan aydinlatma
mekanin striiktlir sistemi olan kolan ve kiris hizalarina gore 24-24 olarak ayr1 ayri
konumlandirildig1 gézlemlenmistir. Tavan yiiksekliginin daha az oldugu sende katta
dolagim oynar spot ve sabit spot aydinlatma ile aydnlatilmistir.

Prova Odalari: Bu alanlarda kullanilan aydinlatma, genel bir aydinlik dagilimi
saglayan, sabit spotlarin ile saglanmistir. Bu aydinlatma kaynaklari, gérev aydinlatma
olarak kullanilmistir. Prova odalarinin hemen yaninda bulunan aynalar, yine sabit spot
aydinlatma kaynagi ile aydinlatilmistir.

Kasa ve Ambalajlama: Odeme noktasinda, sabit spot aydinlatma kaynag: ve direkt
olarak yonlendirilen 151k yonii tercih edilmistir. Toplamda 9 adet bulunan sabit spot
aydinlatma, esit olarak yerlestirilmis 3’erli sekilde konumlandirilmistir. Dolayisiyla
alana dagilan 11k miktar1 esit olmadi hedeflenmistir.
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Magaza Bilgileri: Magazanin i¢ mekan kurgusu sahibi tarafindan olusturtulurmus,
butik bir magazadir. Magaza yalnizca zemin kattan olusmaktadir.

Vitrin: Magazada vitrin, tek tarafli giris alaninin hemen sol yaninda bulunmaktadir.
Bu alanda kullanilan aydinlatma genel aydinlatma oldugu belirlenmistir. Direkt
tirlinlere yonlendirilen 4 sabit spot kullanilmistir.

Giris: Magazada giris aydinlatmasi olarak, dolasim alan aydinlatmasi i¢in tasarlanan,
asma tavan spot aydinlatma elemanlarindan yararlanildig1 gériilmiistiir. Mekanin i¢ine
dogru yoneltilen 2 adet sabit spot aydinlatma, bu alanin aydinlatilmasinda
kullanilmistir.

Sergileme: Sergileme alanlari i¢in olusturulan nisler, magaza boyunca uzanmaktadir.
Bu alanlarda bir dizi halinde sabit spot aydinlatmanin konumlandirildig1 goriilmiistiir.
Ayrica mekanin arka kisminda iirlin sergileme araclari asma tavan igiresine gizlenen,
led aydinlatma ile aydmnlatilmistir. Bu tavan yiizeyine, siva altina konumlandirilan
toplam 10 adet sabit spot aydinlatma yer almistir.

Sirkiilasyon: Dolasim alanim1 tanimlayan, algaltilan tavan yiiksekligi ile siva altina
yerlestirilmis toplam 14 spot aydinlatma mekanin genel aydinlatmasimi yar1 direkt
olarak saglamaktadir ve kullanicilar1 magaza igerisin dogru yoOnlendirdigi
goriilmektedir. Bahsi gegen asma tavan uygulamasi, prova odalarina gidilen alanda da
yine ayn1 sekilde uygulanmustir.

Prova Odalari: Toplamda 2 prova odasina sahip bu magazada, kabin alaninin koridor
kisminda sirasiyla 4 adet sabit spot aydinlatma kullanilmistir. Burada bulunan
aydinlatma, genel bir aydinlik saglamistir. Kabin igende ise 2 sabit spot aydinlatmanin
uygulandig1r goriilmiistiir. Bunun nedeni olusabilecek keskin golgelerin kontrasti
azaltilarak daha yumusak golge ge¢islerinin saglanmasindan kaynaklanmaktadir.

Kasa ve Ambalajlama: Kasa alaninda genel aydinlatmada kullanilan, sabit spot
aydinlatmaya ek olarak 6deme bankosu boyunu esit araliklarla aydinlatilmasi saglanan
3 adet Tip A tijli sarkit aydinlatma kullanilmistir. Sabit spot aydinlatma, bu alan i¢in
genel bir aydmlatma saglarken, sarkit aydinlatma direkt bir aydinlatma etkisi
saglayarak gorev aydinlatma olarak kullanilmistir.
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Magaza Bilgileri: Magaza, i¢ mimar tarafindan tasarlanmistir, butik bir magazadir.
Magaza yalnizca zemin kattan olusmaktadir.

Vitrin: Orta kisimda konumlandirilan magaza giris alaninin her iki yaninda, vitrin
alan1 bulunmaktadir. Bu alanlarda gorev aydinlatma elemani olarak direkt olarak
irlinlerin aydinlatilmasina yonlendirilen ray spot aydinlatma kullanilmistir.

Giris: Magazada giris aydinlatmasi olarak 6zel bir aydmlatma kullaniimamaistir.
Sirkiilasyon alan aydinlatmasindan kismen yararlanildigi goriilmiistiir.

Sergileme: Sergileme alanlarinda, genel ve gorev aydinlatma olmak iizere iki gesit
151k dagilimi s6z konusudur. Direkt olarak yonlendirilen ray spot aydinlatma kaynagi
alan i¢in tercih edilen aydinlatma aracidir. Mekanm sol ve sag duvar yiizeyine
yerlestirilen sergileme elemanlari, bir ray iizerine serit halinde monte edilen 10 spot
aydinlatma ile aydimnlatilmaktadir. Toplamda 4 serit olarak monte edilen ray spotlar
toplamda 40 adet olarak kullanilmustir.

Sirkiilasyon: Sirkiilasyon alanlari i¢in farkli bir aydinlatma kaynagi kullanilmamustir.
Sergileme amaciyla kullanilan ray spot aydinlatma ydnlendirilerek bazi noktalarinda
dolasima y6n veren aydinlatma niteligi tasimaktadir.

Prova Odalari: Bu alanlarin aydinlatilmasinda {iglii siyah krom kasali, siva alt1 igin
uygun olan oynar spot aydinlatma kullanilmaktadir. Kabin iginde farkli alanlara
yonlendirilen direkt ve yar1 direkt bu aydinlatma kullanilmistir. Bu aydinlatma
elemanlar1 genel ve gorev aydinlatma oldugu belirlenmistir. Ayrica bu alanda, neon
aydinlatmanin dekoratif bir etki saglama amaciyla kullanildigi goriilmiistiir.

Kasa ve Ambalajlama: Kasa alaninda aydinlatma 5 adet ray spot aydinlatma
kaynaginin kullanildig1 saptanmistir. Bu aydinlatma genel, gorev, vurgulama amaciyla
cok yonli kullanilmaktadir. Duvar yiizeyine yonlendirilen aydinlatma, mekénin adinin
yazili oldugu alam1 vurgularken, 6deme bankosunu aydinlatan arag ise gorev
aydinlatma olarak ele alinmigtir. Diger kullanilan aydinlatma araglari ise duvar
ylizeyine yansitilarak dekoratif amacli duvar yikayan aydinlatma elemani olarak
dekoratif bir etki katma amac1 giidiildiigii sdylenebilir.
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Magaza Bilgileri: magaza sahibinin kendi olusturdugu, butik bir magazadir. Zemin
kat ve sende kattan olugmaktadir.

Vitrin: Tek yonli vitrine sahip bu magazada, vitrin aydinlatmasi olarak ray spot
aydinlatmanin kullanildigi goriilmiistiir. Direkt olarak sergilenen iiriinlere yoneltilen
gorev aydinlatma kullanilmistir.

Giris: Magaza giris aydinlatmadi olarak 6zel bir aydinlatma kullanilmamistir. Magaza
ortasinda sergileme iinitelerini aydinlatan Tip N avize aydinlatma, mekanin genel
aydinlatmasi i¢in tercih edilen aydinlatma olmustur.

Sergileme: Sergileme alanlarinda vurgu ve dekoratif aydinlatmanin oldukga sik
kullanildigint gorilmiistiir. Mekanin duvar yiizeylerine monte edilen sergileme
araclar1 oynar spot aydinlatma ile aydinlatilmistir. Ayrica mekanin tavan ylizeyinden
odak noktasin olarak sarkit avize kullanilmistir. Buda mekana dekoratif bir etki kattig1
sOylenebilir. Avize armatiiriin tavan ile kesistigi alan asma tavan yapilarak bu alanlara
siva alti sabit spot aydinlatma uygulamalart yapilmistir. Dolayisiyla mekanda
sergileme aydinlatmasi olarak sabit Spot ve oynar spot aydinlatma dagitilan 1s1k
yoniiyle uygulanmaigtir.

Sirkiilasyon: Sirkiilasyon alanlarinda kullanicilara yon vermesi ve dolasimin
saglanmasi i¢in odak noktasina konumlandirilan, Tip N avize armatiir elemant
bulunmaktadir. Ayrica mekanda sergileme iiniteleri i¢in konumlandirilan oynar spot
aydinlatma baz1 alanlarda yonlendirme amaciyla bu fonksiyona hizmet ettigi
gozlemlenmistir. Bu aydinlatmaya ek olarak led aydinlatma mekanin asma kat tavan
aydinlatmasi olarak bu alani ¢cevrelemektedir.

Prova Odalari: Magazada bulunan prova odalarinda, genel aydinlatma saglayan ve
alana direk olarak yonlendirilen Tip B1 tavan armatiirii kullanilmaktadir. Bu alanda
kullanilan armatiiriin 151k kaynagi led olarak saptanmistir. Yalnizca bir aydinlatma
kaynaginin kullanilmas1 bu alanda golge olusumlarina sebebiyet verebilecegi
Ongoriilmiistiir.

Kasa ve Ambalajlama: Bu alanda kullanilan aydinlatma kaynaginin olmamasiyla

bitlikte, mekanin genel aydinlatmasini saglayan sarkit avize ve diger sabit spot
aydinlatmanin kismen bu fonksiyon alani i¢in de yetebilecegi diisliniilmiistiir.
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18- BITiRiM /
e

Magaza Bilgileri: magaza sahibinin kendi olusturdugu, butik bir magazadir. Zemin
katta sahiptir.

Vitrin: Giris alaninin her iki tarafinda bulunan vitrin alaninda, aydinlatma olarak ray
bir sistem tizerine konumlandirilan 4 adet floresan gérev aydinlatma olarak tirtinlerin
sergilendigi alana direkt olarak yonlendirilmistir. Girisi alaninin sol tarafinda bulunan
vitrinde ise led aydinlatma kaynagi ile Tip B1 tavan armatiir eleman1 kullanilmistir.

Giris: Giris alanina konumlandirilan herhangi bir aydinlatma aydinlatmasi
saptanmamustir. Buna karsilik sergileme ve sirkiilasyon alaninda kullanilan sarkit
aydinlatma mekan girisini kismen aydinlatmis oldugu gortilmiistiir.

Sergileme: Sergileme araglarinin aydinlatilmasin genel aydinlatma, yari direkt ve
dagitilmis 151k yoOniine gore farkli bicimlerde kullanildigi goriliistir. Bu 1s1k
kaynaklar arasinda led aydinlatma tercih edilirken, aydinlatma armatiir se¢imi, Tip
B1 tavan armatiirii ve Tip A tijli sarkit aydinlatma kullanilmastir.

Sirkiilasyon: Sirkiilasyon alan aydinlatmasi olarak, Tip B1 tavan armatiirii ve Tip A
tijli sarkit aydinlatma, kismen dolasimda etki eden aydinlatma olarak gézlemlenmistir.

Prova Odalari: Prova odasi i¢in 6zel bir aydinlatma kullanilmamastir. Kabin alaninin
tizerinin agik olmasi dolasim alaninda kullanilan Tip B1 tavan armatiir elemaninin bu
alana da etki edecegi diisiiniilmiistiir. Oysa prova oda aydinlatmasi, tiikketicilerin {iriinii,
alip, almama kararlarinin verildigi en 6nemli alanlardan oldugundan bahsedilmistir.

Kasa ve Ambalajlama: Kasa alan1 igin kullanilan 6zel bir aydinlatma

bulunmamaktadir. Magaza sirkiilasyon alaninda kullanilan Tip B1 tavan armatiir
elemani1 bu alan1 kismen aydinlatmis oldugu goériilmiistiir.
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19- BLS/
]

Magaza Bilgileri: Magaza kurumsal bir yapiya sahip ve tasarim siirecinde birden fazla
i¢ mimar ile ¢alisilmistir. Magaza, zemin ve sende kata sahiptir.

Vitrin: Magazada, giris noktasinin her iki yaninda vitrin alani oldugu goriilmiistiir.
Vitrin alani i¢in kullanilan genel ve gorev aydinlatma, iiriinlerin teshir edilmesi igin
direkt ve yar1 direkt olarak yonlendirilmistir. Bu alanda ray spot aydinlatma kaynagi
kullanilmuastir.

Giris: Magaza girisinde bu alana 6zel bir aydinlatma kullanilmamaktadir. Diger bir
fonksiyon alanina hizmet eden ve genel aydinlatmay1 saglayan ray spotlar, bu alaninda
aydinlatilmasinda da kismen etkili oldugu sdylenebilir.

Sergileme: Sergileme elemanlariin aydinlatilmasinda, magaza tavanina lineer bir
bicimde yerlestirilen ray aydinlatma ile saglandigi goriilmektedir. Bu alanin
aydinlatilmasi, ray spot aydinlatma ile saglanmistir. Tek bir aks {izerine
yerlestirilmislerdir. Artica Paralel olarak 6 serit halinde konumlandirilmistir.

Sirkiilasyon: Sirkiilasyon alanlari, sergileme aydinlatmasi olarak kullanilan ray
spotlarin bazilarmin bu dolasim akslarina yonlendirilmesiyle kullanilmaktadir. Ray
spot aydinlatma harici bagka bir aydinlatma kaynag: kullanilmadig1 gézlenmistir. Bu
alanlarda kullanilan ray spot aydinlatma yar1 direkt olarak saglanmaktadir.

Prova Odalari: Magazanin prova odalarinda kullanilan aydinlatma, genel gorev ve
dekoratif bir etki amaciyla kullanildigi goriilmiistiir. Aydinlatma kaynaklari direkt,
endirekt ve dagitilmig olarak kabin igindeki kullanici tiizerine yoneltilmistir.
Aydinlatma kaynagi olarak led 151k ve Tip B 1 tavan armatiir eleman1 kullanilmistir.

Kasa ve Ambalajlama: Kasa noktasinda farkli bir 1sik kaynagi kullanilmamustir.
Bununla birlikte sirkiilasyon alan aydinlatmasi olarak kullanilan ray spotlardan
yararlanilmigtir. Ayrica ray spot aydinla, bu alanin gorev vurgu ve genel
aydinlatmasini saglamistir. Ray spotlar, 6deme bankosuna, genel alana ve mekanin
logosunun bulundugu duvar yiizeyine yonlendirilmistir.
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20- MEMDUH /

Magaza Bilgileri: Magaza, magaza sahibi tarafindan olusturulmustur. Zemin ve sende
kattan olusmaktadir.

Vitrin: Magaza girisinin, mekanin orta kistmdan saglandigi, ¢ift tarafli vitrine sahip
oldugu goriilmiistiir. Vitrin olgiileri olarak dar bir alana kullanilmistir. Aydinlatma i¢in
genel dagilim saglayan, sabit spotlar tercih edilmistir. 2 adet vitrin ve 1 adet giris
tanimi i¢in toplam 3 adet spot kullanilmistir.

Giris: Giris ve vitrin alan1 birbiriyle iliskilidir. Alanin dar olmasi nedeniyle bu alanda
yalnizca 1 spot kullanilmistir. Bu alan aydinlatmasina ek olarak vitrinde kullanilan
diger 2 spot aydinlatma kullanilmistir.

Sergileme: Sergilemede elemanlarinin aydinlatilmasinda genel ve gorev aydinlatma
kullanilmistir. Direkt olarak yonlendirilen sabit spot aydinlatmanin yani sira, mekan
genelini aydinlatan ve direkt bir yonlendirme saglayan floresan 151k kaynagi
kullanilmistir. Ayrica Tip B1 tavan armatiir elemani tercih edilmistir.

Sirkiilasyon: Sirkiilasyon alanlarinda, sergileme i¢in kullanilan aydinlatmadan
yararlanilmigtir. Dolagim i¢in farkli bir aydinlatma kaynagi kullanilmamustir.

Prova Odalari: Bu alan aydinlatmasi olarak genel bir aydinlatma saglanmis ve yari
direkt olarak kullanilmistir. Aydinlatma armatiirii olarak Tip O duvar aplik, floresan
151k kaynagi kullanim tercih edilmistir.

Kasa ve Ambalajlama: Kasa alaninda 6zel bir aydinlatma kullanilmamistir.

Sirkiilasyon ve vitrin aydinlatmasinda, genel aydinlatma olarak sabit spot aydinlatma
kullanilmistir.
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21- LC WAIKIKIi/

Magaza Bilgileri: Magaza kurumsal bir yapiya sahip ve tasarim siirecinde birden fazla
ic mimar ile ¢aligilmistir.

Vitrin: Magaza giris alaninin her iki tarafina uzanan vitrin alan1 bulunmaktadir. Cift
tarafli vitrinin arka yiizeyi kapali olarak tasarlanmistir. Bu alanda kullanilan
aydinlatma, 5 adet vurgu aydinlatmasi olarak, ray spot aydinlatma kullanilmistir.
Direkt aydinlatma tercih edilmis ve {iriinlerin yiizeyine yonlendirilmistir.

Giris: Bu alan cift tarafli vitrinin orta kisminda yer almaktadir. Ayrica yar1 direkt
olarak yonlendirilen ray spotlar kullanilmistir.

Sergileme: Sergilemede kullanilan f{iriin teshir araglari, genel gorev ve vurgu
aydinlatma olarak, floresan lamba, oynar ve ray spot 1sik kaynagi kullanilmistir.
Kullanilan 151k yonii kullanilan fonksiyona gore direkt ve yar1 direkt olarak
yonlendirilmistir.

Sirkiilasyon: Sirkiilasyon alanlarinda, sergilemede kullanilan ray spot aydinlatma
tercih edilmistir. Aydinlatma kaynagi floresan aydinlatma kullanilmistir. Genel olarak,
direkt, yar1 direkt ve dagitilmis 151k yonleri tercih edilmistir. Kurgulanan aydinlatma,
bir aks iizerinde dolagim aksini tanimlar nitelikte kurgulanmastir.

Prova Odalari: Bu alanlarda, genel ve gorev aydinlatma tercih edilmistir. Direkt, yari
direkt ve dagitilmis yonde farkli sekillerde uygulanmistir. Isik kaynagi olarak ayna
ylizeyini ¢evreleyen led aydinlatma ve tavan yiizeyine siva altina monte edilen sabit
ray aydinlatma kullanilmistir. Aydinlatma araglarinin farkli yonlerde ve niteliklerde
kullanimi, kullanicinin tizerinde denedigi kiyafetlerde olusacak 151k kaynagina bagh
golgeleri en aza indirgenmesi hedeflenilmistir.

Kasa ve Ambalajlama: Kasa alaninda, tigerli, 4 adet ikiserli ve 12 adet tekli, beyaz

krom oynar spot aydinlatma kullanilmistir. Dolayisiyla bu aydinlatma kaynaklarinin
kullanim amaci genel, gorev ve vurgulamadir.

194



LC WAIKIKI

| Salamis Cadde Haritast / Konfeksiyon Magazalar

MAGAZA BILGILERI :

TASARIM

Isigin Yéniine Gore
Aydinlatma Cesitleri

Is1gin Yéniine Gore
Aydinlatma Cesitleri

Isigin Yoniine Gore
Aydinlatma Cesitleri

1- VITRIN 3-SERGILEME 5- PROVA ODALARI
‘ —
21-LC WAIKIKI . - < -
L) ord = Isigin Dagihmina Gore Aydinlatma " Is1gin Dagihmina Gore Aydinlatma ™ Isigin Dagilimina Gore Aydinlatma =
/ f] Aydinlatma Cesitleri Kaynaklan Anmetive Alydmlalma Cesitleri Kaynaklar Bemuinion Aydinlatma Cesitleri Kaynaklari Armatiirler
e [ ] [ J
5 oo ) e 00 S ®
= . .
w2
M
Z
o]
L | Isigin Yéniine Gére Igigin Yoniine Gore Isigin Yoniine Goére
Z Cesitleri Aydinlatma Cesitleri Aydinlatma Cesitleri
< ®
M °®
MAGAZA NO: | MAGAZA ADL: MAGAZA GENEL GORUNUM = ®
RSy
<
[a)
&
’ & |2- GIRi 4- SIRKULASYON 6- KASA VE AMBALAJLAMA
2 1 LC WAIKIKI 2 $
N
Isigin Dagiimina Gore Aydinlatma < Isigin Dagihmina Gore Aydiniatma - Isigin Dagihimina Gére Aydinlatma -
>é A;/dmlatr?\a Cesitleri Kaynakian il Aydinlatma Gesitleri Kaynaklar il i Aydinlatma Cesitleri Kaynaklar A6
. L e
MAGAZA KATEGORISI: MAGAZA AYDINLATMA PLAN SEMASI § P ) ® ® ®
z L]
=}
=
w2
A
5]
e
Z
]
M

195




23-INSTREET/

Magaza Bilgileri: Magaza kurumsal bir yapiya sahip ve tasarim siirecinde birden fazla
ic mimar ile ¢aligilmistir.

Vitrin: Magaza giris alaninin her iki tarafina uzanan vitrin alan1 bulunmaktadir. Cift
tarafli vitrinin arka yiizeyi kapali olarak tasarlanmistir. Bu alanda kullanilan
aydinlatma, yar direkt olarak yonlendirilen gorev aydinlatmadir. Armatiir olarak 7
adet Tip H atolye armatiir elemani kullanilmistir. Bu aydinlatma araglarinda kullanilan
151k kaynagi ise yuvarlak floresan lambalardir. Armatiir olarak kullanilan bu
aydinlatma mekanin konseptine gore sekillendigi gézlemlenmistir.

Giris: Mekanin giris alaninda genel bir aydinlatma saglayan direkt olarak bu alani
tanimlayan, sabit spot aydinlatma kullanildig1 goriilmektedir. Burada kullanilan
aydinlatma hem vitrinin dis aydinlatmasi olarak hem de mekan giris aydinlatmasi
olarak kullanilmistir.

Sergileme: Uriinlerin sergilendigi araglarin aydinlatmasinda, genel, gérev ve dekoratif
aydinlatma tercih edilmistir. Bu aydinlatma kaynaklari direkt ve yari direkt olarak
kullanilmaktadir. Isik kaynagi olarak ray spot aydinlatma, neon 1s1klar ve Tip H atdlye
armatiir aydinlatma kullanilmagtir.

Sirkiilasyon: Sirkiilasyon alanlarinda, sergileme aydinlatmasinda kullanilan ray spot
aydinlatma, genel bir aydinlatma dagilimi saglayarak yar1 direkt olarak kullanilmistir.

Prova Odalari: Prova odalarinda kullanilan aydinlatma, kabin alanin1 genel olarak
aydinlatan gorev aydinlatma olarak sabit spot 151k kaynag: tercih edildigi gortilmiistir.
Tek bir 151k yonii bu alanlarin aydinlatilmasinda yeterli aydinhk diizeyi
saglayamamaktadir.

Kasa ve Ambalajlama: Kasa fonksiyon alaninda, genel, gorev aydinlatma

kullanilmistir. Direkt ve yar1 direkt olarak, ray spot 11k kaynagi tercih edilmistir.
Floresan, led ve neonlar, farkli amaglara yonelik kullanilmistir.
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24- ALPHA TEMPO/
]

Magaza Bilgileri: magaza sahibinin kendi olusturdugu, butik bir magazadir. Zemin
kattan olusmaktadir.

Vitrin: Magaza giris noktasinin her iki yaninda vitrin alami ¢ift tarafli olarak
konumlandirilmistir. Bu alanda kullanilan aydinlatma giris alaninin {izerine
yerlestirilen ray spot aydinlatma ile saglanistir. Ray spotlar, sag tarafta 2, sol tarafta 2
adet olarak iizere toplamda 4 adet kullanilmistir. Isik kaynaklari, {iriinlerin teshir
edildigi alana direkt olarak yonlendirilmistir.

Giris: Girig alaninda konumlandirilan herhangi bir aydinlatmaya rastlanilmamustir.
Vitrin alaninda kullanilan aydinlatma, giris alanin1 kismen aydinlatmistir. Ayrica
tavana monte edilen sabit spotlar giris alaninin aydinlatilmasini dolayli olarak
desteklemistir.

Sergileme: Genel aydinlatma olarak, siva altina yerlestirilen sabit spot aydinlatma
kullanilmistir. Bu aydinlatmanin, mekani1 genel olarak aydinlattigi ve direkt olarak
mekana dagitildig1 gorilmistiir.

Sirkiilasyon: Sirkiilasyon alaninda, sergilemede kullanilan aydinlatmadan
yararlanilmistir. Aydinlatma kaynagi, siva alti sabit spotlar oldugu goriilmiistiir.
Dolagim alanlarin aydinlatilmasinda 3°1i sabit spot armatiir eleman1 12 adet olarak
kullanilmistir.

Prova Odalari: Prova odalarinda yine sabit spot aydinlatmadan yararlanilmistir.
Kabin alaninda kullanilan sabit spotlar, alan1 genel olarak aydinlatmis ve direkt olarak
bir 151k dagilimi sergilemistir.

Kasa ve Ambalajlama: Kasa alaninda, sergileme ve diger alanlarda kullanilan sabit

spot aydilatmanin kullanildig1 gozlemlenmistir. Toplam 4 adet genel bir aydinlik
saglayan yari1 direkt 151k dagiliminin uygulandigr goriilmektedir.

198



ALPHA TEMPO

| Salamis Cadde Haritast / Konfeksiyon Magazalar

|

1- VITRIN 3-SERGILEME 5- PROVA ODALARI
»
4. ALPHA TEMPO ol =
L) ord Isigin Dagihmina Gore Aydinlatma z Isigin Dagihmina Gére Aydinlatma = Isigin Dagiimina Gére Aydinlatma =
/‘\\ 3 Aydinlatma Gesitleri Kaynaklan Cor it Aydinlatma Gesitleri Kaynaklan Scrwabiiler Aydinlatma Gesitleri Kaynaklari Lobbiminind?
Zz L °
; ;,.M o oo ° = &
=7 oo >
%)
M
Z
]
=5 Is1§in Yéniine Gére Isigin Yoniine Gore Is1gin Yoniine Gore
Z y Cesitleri Aydinlatma Cegitleri Aydinlatma Cesitleri
< [ ]
o
MAGAZA NO: MAGAZA ADI: MAGAZA GENEL GORUNUM E
: =
<
=)
Z -
~| |2- GIRI 4- SIRKULASYON 6- KASA VE AMBALAJLAMA
ALPHA TEMPO j $ &l
<
N » - = =
Isigin Dag@iimina Gore Aydmlatma Is1gin Dagihmina Gore Aydinlatma = Isi§in Dagihimina Gére Aydinlatma -
é Aydinlatma Gesitleri Kaynaklan AT Aydinlatma Gesitleri Kaynaklan Armiattirier Aydinlatma Gesitleri Kaynaklari Avmatiiée
e = e = ® o
MAGAZA KATEGORISI: MAGAZA AYDINLATMA PLAN SEMASI s e ® ® ®
® z
o e
i =
s 2l 17
MAGAZA BILGILERI : 208 1 E Isigin Yéniine Gore Is1gin Yéniine Gore Isigin Yoniine Gore
S Be ; Aydinlatma Cesitleri Aydinlatma Cesitleri Aydinlatma Cesitleri
® ®
o
® v
TASARIM
()

199




25- UNDER ARMOUR/

Magaza Bilgileri: Magaza kurumsal bir yapiya sahip ve tasarim siirecinde birden fazla
ic mimar ile ¢aligilmistir.

Vitrin: Magaza, tek tarafli vitrine sahiptir. Bu alanin aydinlatilmasinda, direkt olarak
yonlendirilen beyaz krom ikili oynar spot kullanilmistir. Vitrin alaninin iist kismina
konumlandirilan, toplam 4 adetten spot aydinlatma kullanilmistir. Bu alanlarda
yonlendirilen aydinlatma elemanlar1, fonksiyonun degismesi halinde yeniden kolay bir
sekilde diizenlenebilir olarak tasarlanmistir. Buda aydinlatma kurgusunun oénemli
oldugunu bir kez daha vurgulamistir.

Giris: Mekanin giris alaninda vitrin aydinlatmasi olarak, beyaz krom ikili oynar spot
aydinlatma kullanilmistir. Giris alani i¢in 6zel yonlendirme imkani taniyan bu
aydinlatma, toplam 4 adet olacak sekilde belli araliklarda konumlandirilmistir.
Boylece giris ve vitrin alan aydinlatmasi olarak bir biitiin algilanmasi1 saglanmastir.

Sergileme: Uriinlerin sergilendigi araglarm aydinlatmasinda, genel gorev ve vurgu
aydinlatma dagilimlarindan yararlanilmigtir. Bu alanda kullanilan aydinlatma, direkt
olarak sergilenen iirlinlerin lizerine yonlendirilmis sekilde kullanilmistir. Aydinlatma
kaynag1 olarak ray spot aydinlatma tercih edilmistir.

Sirkiilasyon: Sirkiilasyon alanlarinda dolagima 6zel bir aydinlatma kaynagi
kullanilmas: yerine, sergileme aydinlatmasinda kullanilan ray spot aydinlatma, genel
bir aydinlatma dagilimi saglayarak, yar1 direkt olarak kullanilmistir.

Prova Odalari: Prova odalarinda kullanilan aydinlatma, genel ve vurgu
aydinlatmasindan olusturulmustur. Direkt ve dagitilmis olarak yonlendirilen bu
aydinlatma kaynaklari, mekanda golgelerin olusmasini engellemek i¢in farkli yonlerde
kullanilmistir. Aydinlatma kaynagi olarak siva alt1 kare formda sabit spot aydinlatma
ve floresan lamba tercih edilmistir.

Kasa ve Ambalajlama: Kasa fonksiyon alaninda, genel aydinlatma dagilimi gosteren
toplam 6 adet kare formlu siva alt1 sabit spot aydinlatma kullanilmistir. Bu alandaki
aydinlatma, direkt olarak eylemin ger¢eklesecegi noktalar hesaplanarak uygulanmstir.
Ayrica 0deme bankosunun On yiizeyinde magaza isminin yer aldigr kisim led
aydinlatma kaynaklariyla aydinlatilmistir. Boylece kurumun ismi dada ¢ok 6n plana
cikarilmasi hedeflenilmistir.
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27- KEMALER/

Magaza Bilgileri: Magaza kurumsal bir yapiya sahip ve i¢c mimar tarafindan
tasarlanmustir.

Vitrin: Magaza giris noktasinin her iki yaninda vitrin alani ¢ift tarafli olarak
tasarlanmistir. Bu alanda kullanilan aydinlatma giris alaninin iizerine konumlandirilan
ray spot aydinlatma ile saglanmistir. Ray spotlar, sag tarafta 2, sol tarafta 2 adet olarak
tizere toplamda 4 adet kullanilmistir.

Giris: Bu alanda kullanilan 6zel bir aydinlatmaya saptanmamustir. Sirkiilasyon
alaninda kullanilan sarkit aydinlatma, kismen giris alani i¢in de yar1 direkt olarak
yonlendirildigi goriilmiistiir.

Sergileme: Uriinlerin sergilendigi araclarin aydinlatmasinda, raf diizenlemesi
boyunca uzanan floresan aydinlatma kullanilmistir. Bu aydinlatma, bazi alanlarda
direkt olarak dagilim gosterirken kimi yerde, yari endirekt olarak kullanildigi
goriilmiistiir.

Sirkiilasyon: Sirkiilasyon alanlarinda sergileme alanlarinda kullanilan floresan
aydinlatmadan yararlanilmistir. Magazada sol dolagim kisminda 5 adet orta kisminda
3 ve sag kisminda ise 4 adet floresan 1g1k kaynagi saptanmistir. Toplam 12 adet
floresan aydinlatma magaza sirkiilasyon alan aydinlatmadi olarak dolayli olarak
kullanilmistir. Ayrica bu aydinlatmaya ek olarak magaza giris kismimdan hemen sonra
hol alaninda tavandan sarkitilan Tip H atdlye armatiir elemanin kullanildig:
gdzlenmistir.

Prova Odalari: Prova odalarinda kullanilan 6zel bir aydinlatma bulunmamaktadir. Bu
alanin aydinlatilmasinda sirkiilasyon alaninda kullanilan floresan aydinlatmadan
yararlanilmigtir.  Oysa magaza fonksiyon alanlarinin her biri 6zel olarak
aydinlatilmalidir.

Kasa ve Ambalajlama: Kasa fonksiyon alaninda tavan yiizeyinden sarkitilan, bu

alanin genel aydinlatmasini olusturan 3 adet dagitilmis 151k yontiyle Tip A tijli sarkit
aydinlatma belli araliklarla kullanilmistir.
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28- ADIDAS-2/

Magaza Bilgileri: Magaza kurumsal bir yapiya sahip ve birden fazla i¢ mimar
tarafindan tasarlanmistir.

Vitrin: Magaza girisi iki noktadan saglanmistir. Caddeye bakan ve magazanin diger
arka sokagina bakan kisimdan giris saglanabilmektedir. Her iyi giris noktasinda vitrin
sagda ve solda olmak tizere iki alanda konumlandirilmistir. Bu alanlarin
aydmnlatilmasinda 3’erli sekilde ray spot aydinlatma uygulamasi kullanilmistir.
Aydinlatma kaynaklari, direkt olarak {iriinlere yoneltilmis ve direkt 151k yonii
kullanilmistir. Bu alanlarda gérev aydinlatma kullanimi tercih edilmistir.

Giris: Girig alani i¢in kullanilan 6zel bir aydinlatma olmamasiyla birlikte mekan
icinde kullanilan genel aydinlatma mekanin girisini de kismen aydinlattig
gOriilmiistir.

Sergileme: Uriinlerin  sergilendigi raf {initelerinde g¢ok g¢esitli aydinlatma
kaynaklarindan yararlanildig1 gozlemlenmistir. Genel, gérev ve vurgu aydinlatma
kaynaklar1 kullanilmistir. Direkt ve yar1 direkt olarak kullanilan, sabit, oynar ve ray
spotlar ile led aydinlatma tercih edilmistir.

Sirkiilasyon: Sirkiilasyon alanlarinda sergileme alanlarinda kullanilan ve mekana
genel bir aydinlatma saglayan sabit spot aydinlatmanin kullanimi tercih edilmistir. Bu
alanda kullanilan aydinlatma bir dizi halinde belli araliklarla kullanildig:
gdzlemlenmistir.

Prova Odalari: Prova odalarinda direkt olarak ydnlendirilen ve genel bir aydinlik
saglayan sabit spot aydinlatma kullanilmistir. Yalnizca tek bir aydinlatma kullanimi
bu alan i¢in gblge olusumu yaratabilecektir.

Kasa ve Ambalajlama: Kasa fonksiyon alaninda sabit spot aydinlatma kullanilmustir.
Gorev aydinlatma olarak belli araliklarla sarkitilan 3 adet Tip A sarkit armatiir
kullanilmigtir. Bu alan, magazada bulunan her iki kasa 6deme noktasinda ayni sekilde
uygulanmistir.
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29- TERRANOVA/

Magaza Bilgileri: Magaza kurumsal bir yapiya sahip ve birden fazla i¢ mimar
tarafindan tasarlanmuistir.

Vitrin: Magaza konumu, yol boyunun tam olarak kose bir noktasinda bulunmaktadir.
Magazada vitrin alan1 ise yalnizca bir yone (sag) dogru uzanarak tasarlanmistir. Bu
alanda kullanilan aydinlatma secimi 5 adet beyaz ray spot aydinlatmadan
olugmaktadir. Kullanilan aydinlatma, gorev aydinlatma olarak ve teshir edilen iiriinlere
direkt olarak yonlendirilerek uygulanmistir.

Giris: Magaza giris alam1 lizerinde bulunan 5 adet ray spot aydinlatma kaynagi
bulunmaktadir. Bu aydinlatma direkt ve dagiliymis 151k yonii ile mekan yonlendirmesi
saglanmigtir. Ayrica raylara monte edilen floresan aydinlatma, bu alan i¢in kullanilan
151k degeri ayarlanabilir tiirden oldugu goriilmiistiir.

Sergileme: Uriinlerin sergilenmesinde, genel ve vurgu aydinlatma, direkt olarak
trtinlerin sergilendigi alanlara yoneltilmistir. Bu alanda ray spot aydinlatma ve
floresan lambalar kullanilmistir. Boylece hem noktasal hem de yari direkt bir
aydinlatma saglanmistir.

Sirkiilasyon: Sirkiilasyon alanlarinda sergileme alanlarinda kullanilan ve mekéna
genel bir aydinlatma saglayan ray spotlar ve floresan aydinlatmadan faydalanilmistir.

Prova Odalari: Prova odalarinda direkt olarak yonlendirilen ve dagitilmis 11k yonti
kullanilmistir. Isik kaynagi akkor flamanli sarkit aydinlatma hem kabinleri i¢ kismini
hem de kabin koridor alanin1 aydinlatmistir. Burada kullanilan toplam 10 adet sarkit
armatiir aydinlatma saptanmustir.

Kasa ve Ambalajlama: Kasa fonksiyon alaninda ray spot aydinlatma genel ve gérev
olarak kullanilmistir. Spotlar direkt olarak ¢aligma alanina yonlenmistir.
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31- HABLS/

Magaza Bilgileri: Magaza kurumsal bir yapiya sahip ve birden fazla i¢ mimar
tarafindan tasarlanmistir.

Vitrin: Magaza giris noktasinin her iki yaninda vitrin alani ¢ift tarafli olarak
bulunmaktadir. Bu alanda kullanilan aydinlatma, direkt ve yar1 direkt olmak iizere
farklilastig1 goriilmistiir. 2 adet sabit ve 6 adet ray spot 151k kaynagi kullanilmistir.
Yani sag ve sol vitrin alaninda toplam 4 sabit ve 12 adet ray spot saptanmuistir.

Giris: Magaza giris alani igin O6zel olarak kullanilan aydmnlatma kaynagi tespit
edilmemistir. Ancak vitrin alaninda kullanilan aydinlatma bu alana da
yonlendirilmistir. Buda dolayli bir aydinlatma kullanim1 oldugunu gostermistir.

Sergileme: Uriinlerin sergilenmesinde 18Wat degerinde 2’serli olarak toplam 6 adet
floresan lamba kullanilmistir. Bu aydinlatma kaynaklari, magazanin sol, sag ve orta
kisminda yer almistir. Genel aydinlik diizeyi saglayan yari direkt aydinlatma
kullanilmuistir.

Sirkiilasyon: Sirkiilasyon alanlarinda, sergilemede kullanilan genel bir aydinlatma
olusturan floresan aydinlatma kullanimi tercih edilmistir.

Prova Odalari: Prova odalarinda direkt olarak yonlendirilen ve ortam genelini
aydinlatan sabit spot aydinlatma 151k kaynagi olarak tercih edilmistir. Bu aydinlatma
kabin i¢inde ve kabinin dig alaninda kullanilmistir. Tek bir aydinlatma yoniiniin
kullanilmast bu alanin aydinlatma yoniine bagli olarak, golge olusumuna sebebiyet
verebilecegi s6z konusudur.

Kasa ve Ambalajlama: Kasa fonksiyon alaninda 6zel bir aydinlatma araci
kullanilmadig1 gozlemlenmistir. Bunun yam sira sirkiilasyon ve sergileme iinite
aydinlatmasi olarak kullanilan floresan aydinlatmanin kullanildig1 gériilmistiir. Banko
{initesini ¢evreleyen mavi renkte led aydimnlatma kullanilmistir. Odeme bankosunun
hemen arkasinda yer alan magaza ismi ise neon aydinlatma ile aydinlatilmistir.

208



HABLS

| Salamis Cadde Haritast / Konfeksiyon Magazalar

|

1- VITRIN 3-SERGILEME 5- PROVA ODALARI
»
E Isigin Dagiimina Gore Aydinlatma z Igigin Dagilimina Gére Aydinlatma = Isigin Dagihimina Gére Aydinlatma =
3 Aydiniatma Gesitleri Kaynaklar Alminciiien Aydinlatma Gesitleri Kaynaklan Amatiirior Aydinlatma Cesitleri Kaynaklari Lobbiminind?
® ®
4
ppmeBDeaa @) L °® ©
e =
T ey
w
M
ey O Srehasie %
; =5 Is1gin Yéniine Go Ig1gin Yéniine Gére Isigin Yoniine Goére
Z y Cesitleri Aydinlatma Cegitleri Aydinlatma Cesitleri
< [ ]
o
MAGAZA NO: MAGAZA ADI: MAGAZA GENEL GORUNUM s
o Ad..
<
=)
g — =
x| 2- GIRI 4- SIRKULASYON 6- KASA VE AMBALAJLAMA
HABLS <
2
N " P » = 5 & 2
Isigin Dagihimina Gore Aydmlatma Isigin Dagiimina Gore Aydinlatma = Isigin Dagihimina Gére Aydinlatma -
é Aydinlatma Cesitleri Kaynaklan AT Aydinlatma Gesitleri Kaynaklan Armiattirier Aydinlatma Gesitleri Kaynaklari A
5 < L ] ®
MAGAZA KATEGORISI: §
z L] &
O L ]
° =
w2
MAGAZA BiLGILERI : ﬁ Isigin Yéniine Gére == — Is1gin Yoniine Gore Isigin Yoniine Gore
2 Aydinlatma Cesitleri " Aydinlatma Cesitleri Aydinlatma Cesitleri o
2 il
® 4 ‘ L] |
TASARIM y
(] P )

209




32-SAW URBANITY /

Magaza Bilgileri: magaza sahibinin kendi olusturdugu, butik bir magazadir. Zemin
kattan olugsmaktadir.

Vitrin: Magaza giris noktasinin her iki yaninda vitrin alani ¢ift tarafli olarak
bulunmaktadir. Bu alanda kullanilan aydinlatma, direkt 11k yonii kullanilarak 2 adet
Tip PR projeksiyon aydinlatmasi kullanilmistir.

Giris: Magaza giris alani i¢in 6zel aydinlatma kullanilmamistir. Ancak sergileme ve
sirkiilasyon alaninda kullanilan aydinlatma bu alan1 kismen aydinlattig1 goriilmiistiir.
Kullanilan ray spot aydinlatma, genel bir aydinlik dagilimi saglamistir.

Sergileme: Uriinlerin sergilenmesinde mekan sergileme {initeleri boyunca uzanan
direkt olarak yonlendirilen, ray spot aydinlatma ile saglanmistir. Kullanilan bu
aydinlatma genel ve gorev olarak yonlendirilmistir. Ayrica bu alanda dekoratif bir etki
katan Tip N avize armatiir, mekan tavan yiizeyine, endirekt olarak 1sik dagilimi
saglamistir.

Sirkiilasyon: Sirkiilasyon alaninda, sergilemede kullanilan ray spot aydinlatma tercih
edilmistir. Ayrica Magazanin orta noktasinda bulunan Tip N avize armatiir mekan
aydinlatmasina ve ortam ambiyans olusumuna zenginlik katmistir.

Prova Odalarr: Prova oda aydinlatmas: incelendiginde kadin ve erkek kabinlerin
aydmlatilmasinda en biiyiik fark; kadin kabin aydinlatmasinda, 2 adet sabit spot
aydinlatma kaynagi kullanilirken, erkek kabin alaninda 6zel bir aydinlatma kaynag:
kullanilmamistir. Bu alanda genel aydmligin saglandigi sirkiilasyon alan
aydinlatmasindan yararlanildig1 gézlenmistir.

Kasa ve Ambalajlama: Kasa fonksiyon alaninda 6zel bir aydinlatma araci

kullanilmadig1 gozlemlenmistir. Bunun yam sira sirkiilasyon ve sergileme iinite
aydinlatmasi olarak kullanilan ray spot aydinlatmadan yararlanildigi gézlemlenmistir.
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33- KOTON/

Magaza Bilgileri: Magaza kurumsal bir yapiya sahip ve tasarim siirecinde birden fazla
i¢ mimar ile ¢alisilmistir.

Vitrin: Magaza, tek tarafli (sol) uzanan bir vitrine sahiptir. Bu alanin
aydinlatilmasinda, direkt olarak yonlendirilen beyaz ray spotlar kullanilmistir. Toplam
8 adet kullanilan ray spot aydinlatma, gorev aydinlatmasi olarak teshir edilmistir.
Ayrica iiriinlere direkt olarak yoneltilmistir.

Giris: Mekanin giris alaninda 2 adet beyaz sabit spot aydinlatma bulunmaktadir. Bu
aydinlatma, vurgu aydinlatma olarak mekan girigini tanimlamaktadir. Direkt olarak
zemine yoneltilmis sekilde kullanilmistir.

Sergileme: Uriinlerin sergilendigi araglarm aydinlatmasinda, genel gorev ve vurgu
aydinlatma dagilimlarindan yararlanilmistir. Bu alanda kullanilan aydinlatma direkt
olarak sergilenen iirlinlerin lizerine yonlendirilmis sekilde kullanilmistir. Aydinlatma
kaynag1 olarak sabit, oynar ve ray spot aydinlatma tercih edilmistir.

Sirkiilasyon: Sirkiilasyon alanlarinda dolasima o6zel bir aydinlatma kaynagi
kullanilmasi yerine, sergileme aydinlatmasinda kullanilan sabit, oynar ve ray spot
aydinlatma, genel bir aydinlatma dagilimi saglayarak, yar1 direkt olarak kullanilmistir.

Prova Odalari: Prova odalarinda kullanilan aydinlatmanin, genel ve gorev oldugu
saptanmigtir. Direkt ve yart direkt olarak yonlendirilen bu aydinlatma mekanda
golgelerin olusmasini engellemek i¢in farkli yonlerde tercih edilmistir. Aydinlatma
kaynag olarak siva alt1 sabit spot aydinlatma ve led aydinlatma kaynagi Tip B1 tavan
armatiir tercih edilmektedir. Ayrica kabin alaninin koridorunda ise oynar spot
aydinlatma kullanilmistir.

Kasa ve Ambalajlama: Kasa fonksiyon alaninda, genel ve gorev aydinlatma dagilimi
gdsteren, siva alt1 sabit spot aydinlatma ve oynar spot aydinlatma tercih edilmistir. Bu
alandaki aydinlatma, direkt ve yari direkt olarak uygulanmistir. Ayrica 6deme
bankosunun On yiizeyinde magaza isminin yer aldigi kisim neon aydinlatma
kaynaklariyla aydinlatilmistir.
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34- JOURNEY /

Magaza Bilgileri: Magaza kurumsal bir yapiya sahip ve tasarim siirecinde birden fazla
i¢ mimar ile ¢calisilmistir.

Vitrin: Magaza, tek tarafli (sag) uzanan bir vitrine sahiptir. Bu alanin
aydinlatilmasinda, direkt olarak yonlendirilen beyaz ray spotlar kullanilmaktadir.
Toplam 6 adet kullanilan ray spot aydinlatma, gérev aydinlatma olarak ve teshir edilen
tirtinlere direkt olarak yoneltilmistir.

Giris: Mekanin giris alaninda 2 adet beyaz sabit spot aydinlatma bulunmaktadir. Bu
aydinlatma vurgu aydinlatma olarak mekan girigini tanimlanmustir. Direkt olarak
zemine yoneltilmis sekilde kullanilmistir.

Sergileme: Uriinlerin sergilendigi araglarin aydinlatmasinda, gorev ve vurgu
aydinlatma dagilimlarindan yararlanilmistir. Bu alanda kullanilan aydinlatma direkt
olarak sergilenen iirlinlerin lizerine yonlendirilmis sekilde kullanilmistir. Aydinlatma
kaynag1 olarak, oynar ve ray spot aydinlatma tercih edilmistir.

Sirkiilasyon: Sirkiilasyon alanlarinda sabit, oynar ve ray spot aydinlatma, genel ve
gorev aydinlatma dagilimlar1 saglayarak, direkt ve yar1 direkt olarak kullanilmistir.

Prova Odalari: Prova odalarinda kullanilan aydinlatma, genel aydinlatmadan
olusmustur. Aydinlatma kaynagi olarak siva alt1 sabit spot aydinlatma tercih edilmistir.
Ayrica kabin alaninin koridorunda ise 4 adet sabit spot kullanilmistir. Buda tiriinleri
tizerinde deneyen kullanicinin ayna karasimmina gectiginde, aydinlatmaya dayali
olusacak golge keskinligini en aza indirilmesine yardimci olmustur.

Kasa ve Ambalajlama: Kasa fonksiyon alaninda, genel aydmlatma dagilimi

kullanilmigtir. Stva alt1 sabit spot aydinlatma tercih edildigi goriilmistiir. Bu alandaki
aydinlatma direkt olarak uygulanmistir.
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36- CHIMA /
e

Magaza Bilgileri: magaza sahibinin kendi olusturdugu, butik bir magazadir. Zemin
kattan olusmaktadir.

Vitrin: Magaza giris noktas: magazanin sol tarafindadir ve vitrin alan1 iki boliimden
olusmustur. Giris alaninin sag tarafinda kalan her iki vitrin alaninda 4 adet oynar spor
aydinlatma kullanilmigtir. Bu aydinlatma genel ve gorev 151k dagilimi saglamaktadir.
Kullanilan 151k kaynaklari, teshir edilen iirlinlere direkt olarak yoneltilmistir.

Giris: Giris alanina konumlandirilan herhangi bir aydinlatmaya saptanmistir. Buna
karsilik, vitrin ve sirkiilasyon alaninda kullanilan aydinlatma, giris alanini kismen
aydinlatmistir. Ayrica tavana monte edilen sabit spotlar giris alanin aydinlatilmasin
yar1 dolayl1 olarak desteklemistir.

Sergileme: Sergileme araglarinin aydinlatilmasinda, genel aydinlatma olarak, tavan
ylizeyinde bulunan, oynar spot ve ray spot aydinlatma kullanilmistir. Ayrica mekanda
genel, gorev ve vurgu aydinlatmasi olarak tercih edildigi goriilmiistiir. Raf hizasi
boyunca konumlandirilan ray spotlar 3’erli sekilde konumlandirilmistir.

Sirkiilasyon: Mekanin dolasim aksinda kullanilan, genel aydinlatma, yari direkt
olarak, sabit spot 151k kaynagi kullanilmistir. Burada kullanilan kare formlu siva alti
spotlar belli araliklarla yerlestirilen toplamda 16 adet olarak saptanmustir.

Prova Odalari: Prova odalarinda genel aydinlatma saglayan, yar1 direkt 151k yonii ile
led aydinlatma kaynagi kullanilmaktadir. Bu aydinlatma, Tip B1 ad1 verilen tavan
armatiir elemanlar1 olarak bilinmektedir. Yalniz tek bir yonden gelen 151k dagilimi
kullanim1 bu alanda keskin gdlge olusumuna sebebiyet verebilecegi unutulmamalidir.

Kasa ve Ambalajlama: Kasa alaninda yine sergileme ve diger alanlarda kullanilan

sabit spot aydinlatmanin kullanildig1 gézlemlenmistir. Toplam 2 adet sabit spot ve 2
adet oynar spot aydinlatma yar1 direkt olarak kullanilmaktadir.
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37- DERIMODE /

Magaza Bilgileri: Magaza kurumsal bir yapiya sahip ve i¢ mimar tarafindan
tasarlanmaktadir.

Vitrin: Magaza, tek tarafli (sag) uzanan bir vitrine sahiptir. Bu alanin
aydinlatilmasinda, direkt ve yar1 direkt olarak yonlendirilen, {iglii beyaz krom oynar
spot aydinlatma kullanilmistir. Toplamda 4 adet iiclii oynar spot 151k kaynagi
kullanilmistir. Bu aydinlatma gorev aydinlatmasi olarak uygulanmaistir.

Giris: Mekanin giris alanim1 tanimlayan 6zel bir aydinlatma olmamasiyla birlikte
mekan genelinde kullanilan sabit ve oynar spot aydinlatma, magaza girisinde kismen
de olsa yararlanildig1 gézlemlenmistir.

Sergileme: Uriinlerin sergilendigi araclarin aydinlatmasinda, genel, gérev ve vurgu
aydinlatma dagilimlarindan yararlanilmistir. Bu alanda kullanilan aydinlatma, direkt
ve yar1 direkt olarak sergilenen liriinlerin lizerine yonlendirilmis sekilde kullanilmistir.
Aydmlatma kaynagi olarak, sabit, oynar spotlar ve sergileme {iriinleri igine
konumlandirilan floresan aydinlatma tercih edilmistir.

Sirkiilasyon: Sirkiilasyon alanlarinda beyaz ti¢lii ve ikili oynar krom spot aydinlatma,
genel aydinlatma dagilimlari saglanarak, yari direkt olarak kullanilmastir.

Prova Odalari: Magazada ceket, mont ve canta iizerine satis gerceklestirmesinde
kaynakl1 prova odas1 bulunmamaktadir.

Kasa ve Ambalajlama: Kasa fonksiyon alaninda, genel aydinlatma dagilimi
kullanilmistir. Stva alt1 oynar spot aydinlatmanin tercih edildigi gozlemlenmistir. Bu
alandaki aydinlatilmasina ek olarak beyaz krom ii¢lii oynar aydinlatma kullanilmistir.
Bahsi gegen aydinlatma, direkt ve yari direkt olarak mekéana bankosuna yoneltilmistir.
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