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0z

Giliniimiizde tliketicilerin her gegen gilin bilinglenmesi sonucunda satin alma
davraniglarinin da 6nemli 6l¢ilide etkilendigi goriilmektedir. S6z konusu bu durum
sonucunda konvansiyonel tarim iirtinleri ile iiretilen liriinlerin; insan, hayvan ve ¢evre
sagligina olan olumsuz etkileri goéz Onilinde bulundurularak iireticilerin ve
tiikketicilerin alternatif iretim sistemlerine ihtiyag duymalarina sebep olmustur.
Ortaya ¢ikan bu ihtiyag sonucunda alternatif iiretim sistemine dahil olan organik

tarim sistemi ile iiretilen gida ve iiriinlere olan tiiketici taleplerini arttirmistir.

Bu calismada Istanbul’daki tiiketicilerin organik gida ve iiriin satin alma egilimlerini
etkileyen faktorlerin neler oldugunu tespit etmek ve bu faktdrlerin ne derece etkili
oldugunu o6l¢mek amaglanmaktadir. Calismada kullanilan degiskenler c¢evre
korumay1 destekleme, siirdiiriilebilir ¢evre sorumlulugu, organik {iriin deneyimi,

sirketlerin ¢evre dostu olmasi ve sosyal imaj faktorleridir.

Bu c¢aligma kapsaminda Istanbul’daki organik {iriin satis1 gergeklestiren pazar ve
marketlerden aligveris yapan 312 tiiketiciye anket yontemi uygulanmigtir. Yapilan
calismada kolayda drnekleme metodu kullanilmistir. Toplanan veriler dogrultusunda
tanimlayici istatistikler, korelasyon, regresyon, t-testi ve varyans analizi (ANOVA)
uygulanmistir. Uygulanan veri toplama yontemi ve yapilan analizler sonucunda
organik {irlin satin almay1 tercih eden tiiketicilerin satin alma davranislarini s6z

konusu faktorlerin etkileyip etkilemedigi veya ne derece etkiledigi tespit edilmistir.



Aragtirmada kullanilan faktérlerden cevre korumayi destekleme, organik {iriin
deneyimi, sirketlerin ¢evre dostu olmasi ve sosyal imaj faktorleri tiiketicilerin
organik tiriin satin alma egilimi tizerinde pozitif bir etkisinin oldugu tespit edilmistir.
Calismanin bir diger faktorii olan siirdiiriilebilir ¢evre sorumlulugunun organik {iriin
satin alma egilimi lizerinde negatif bir etkisi oldugu yapilan analizler sonucunda

tespit edilmistir.

S6z konusu sonuglarin yardimiyla tiiketicilerin organik {rlin satin alma
davraniglarina etki eden faktorler belirlenmis ve gelecek calismalara 1s1k tutacak

onerilerde bulunulmustur.

Anahtar Kelimeler: Organik, Tarim, Tiiketici, Satin Alma Davranisi,

Siirdiiriilebilirlik, Cevre, Sosyal, Sorumluluk, Imaj, Istanbul.



ABSTRACT

Buying behavior of consumers has been changed due to the awareness they gained in
recent years. Therefore, producers and consumers needed to switch from
conventional agricultural to alternative production systems by taking into
consideration the effects of products on human, animal and environmental causes. As
a result of this necessity, organic food production system, which is included in the
alternative production system, has increased the consumer demand for these

products.

In this study, it is aimed to determine the factors affecting consumers' purchasing of
organic food and products in City of Istanbul and to measure how effective these
factors. The variables that are used designed to measure consumers' support for
environmental protection; responsibility for sustainable environment; organic
product experiences; eco-friendliness and impact on social image on their purchasing

behaviors.

In the scope of this study, a survey was carried out to 312 consumers who are
shopping from the market places and shops that sell organic products. In the study,
convenience sampling method was used. Descriptive statistics, correlation,
regression, t-test and analysis of variance (ANOVA) methods were applied. The
results of the surveys were intended to determine whether these factors affect the

purchasing behavior of consumers those prefer to buy organic food and products.

Environmental protection, organic product experience, environmentally friendly

companies and social image factors have been found to have a positive effect. While,

\Y



sustainable environmental responsibility has a negative impact on the tendency to

buying organic products.

Factors affecting the organic product purchasing behavior of consumers have been
determined by this study, and suggestions have been made to shed light on the future

studies.

Keywords: Organic, Farming, Consumer, Purchasing Behavior, Sustainability,

Environment, Social Responsibility, Image, Istanbul.
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Bolim 1

GIRIS

1.1 Giris

Yirminci ylizyilin sonlarina dogru, ekonomik ve teknolojik gelismeler diinyanin hizli
bir degisim siireci i¢ine girmesine sebep olmustur. Yasanan degisimler toplumlarin
yasayis tarzlarini da etkilemistir. Degisimden dolay1 toplumlarin {iretim, tiiketim ve
pazarlama anlayislari da degisiklik gdstermistir (ESIAD, 1999). Kiiresellesen
diinyada organik iirinlerin gittikce artan popiilerligi hem iireticilerin hem de

tilketicilerin egilimlerini oldukca etkilemistir.

Organik iirlinlerin diinya ¢apinda hizli bir sekilde biiyliime gdstermesinin en belirli
nedenleri insanlarin saglikli yasama istekleri ve c¢evre duyarliligina gosterdikleri
hassasiyetten kaynakli oldugu sdylenebilir. Gliniimiizde iiretilen tarim iirinlerinin
biiyiik bir béliimiinii konvansiyonel tarim iiriinleri olusturmaktadir. Insan saghg: ve
cevre duyarliligt konularinda neredeyse hicbir pozitif etki géstermeyen bu iiretim
sistemi sadece tretimden daha fazla verim alabilmek i¢in vyiiriitilen bir¢cok
faaliyetten olusmaktadir. S6z konusu bu faaliyetler topragin somiiriilmesine, ¢evre
kirliligine, dogal dengenin bozulmasina, {iretilen iirlinlerin kalitesinin diismesine ve
iretilen tirtinlerde kalintilarin gériilmesi gibi olumsuzluklarin ortaya ¢ikmasina sebep

olmaktadir (Bayram ve ark., 2007).



Tim diinyada yasanan olumsuz gelismeler nedeniyle dogal kaynaklarin gelecek
nesillere diizgiin ve saglikli aktarilabilmesi agisindan siirdiiriilebilir tarimin 6nemi
vurgulanmistir. Bu baglamda siirdiiriilebilir tarim sistemlerinden biri olan organik
tarim ve gida iiretimi ciddi derecede yayginlasmaya ve 6nem kazanmaya baglamistir.
Organik tarim ve gida iiretim sistemi; liretimin bagladig1 yerden yani tarladan pazara

kadar kendine has prensipleri olan bir tiretim sistemidir (Demiryiirek, 2011).

Insan ihtiyaglarindan en 6nemlisi gidadir ve insanm giinliik yasam siirecinin en
gerekli pargalarindan biridir (Gottschalk ve Leistner, 2013). Tiiketim ac¢isindan
bakildiginda insanlarin gida ve friin se¢imleri bigiminde belirli farkliliklar
gosterdikleri anlasilmaktadir. Kimi tiiketiciler yasamlarini siirdiirmek i¢in gida ve
tirtin tiiketimi yaptiklarini ileri siirerken, kimi tiiketiciler ise yasam stili agisindan
gida ve {irlin tiiketiminin hayatlarinin bir parcasi oldugunu ileri siirmektedir. S6z
konusu durumdan yola ¢ikarak gida tiikketimini de i¢inde olmak iizere birgok iiriin
tiiketiminin fikir, tercih, inang ve yasayis bi¢imi iizerinde etkisi oldugu sdylenebilir.
Ayrica sosyal agidan {iriin sec¢imi tiiketimi birgok acidan etkilenmektedir.
Tiiketicilerin sosyal kimlikleri; tutumlarint ve harcama konusunda gdstermis
olduklar1 davranislar1 iizerinde aktif bir sekilde rol oynamaktadir (Bartels ve

Onwezen, 2014).

Organik {iriin iiretim sisteminin doganin dongiisii ve dogada yasayan tiim canlilarin
korunmasi iizerinde oldukca etkili oldugu anlasilmaktadir. Organik tarim; cevreye,
gidaya ve beslenme gilivenligine katki saglayan bir iiretim sistemidir (Maggie ve

Ajuruchukwu 2014).



S6z konusu iiretim sisteminin tiiketici ve ¢evre odakli oldugu goz oniine alindiginda
tilketici talebine bagli oldugu goriilmektedir. Dolayisiyla organik tarim iretim
sisteminin gelecekteki konumu tiiketici talebine bagh degiskenlik gosterecektir ve
bunun sonunca degisiklik gosteren pazar kosullar tiiketici odakli olacaktir (Yiridoe
ve ark., 2005). Degisen tiliketici talepleri iireticiyi de etkileyecek ve iiretilen {iriin
egiliminin daha fazla organik lriinlere kaymasini saglayacaktir. Tiiketiciyi ve ¢evreyi
diisiinen yaklasimlar tiiketicileri daha ¢ok organik iiriin tiiketmeye, iireticileri ise
daha fazla organik {iriin liretmeye tesvik etmektedir (Ustaahmetoglu ve Toklu 2015).
Organik iirlin sistemine gecise bakildiginda organik iiriine yonelimi etkileyen birgok
faktor olabilecegi goriilmektedir. S6z konusu faktorler; tiiketicilerin saglik agisindan
duyduklar1 endiseler, yasadiklar1 g¢evre agisindan duyduklar kaygilar, aldiklari
iriinlerin verdigi giiven, duygusal agidan gosterdikleri degiskenler, yasal kaygilar ve
deger, inang¢ yapilar1 gibi giidiiler oldugu anlasilmaktadir (Honkanen ve ark., 2006;
Yiridoe ve ark., 2005; Padel ve Foster, 2005). Tiiketici davranislarinin organik iirtine
yonelmesini etkileyen faktorlerin basinda normlar gelmektedir. S6z konusu kavram
tilkketicinin c¢evre duyarliligi bilincine varmasi, ¢evre sartlarinin i¢inde bulundugu
durumu degistirmek adina kendisine ait gorevler iistlenmesi ve bu gorevleri
gerceklestire bilmek icin faaliyete ge¢mesi sonucunda cevreye verdigi ya da
verebilecegi zararlart Ongérmesi olarak tanimlanabilir. Yapilan ¢alismalar,
tiikketicilerin gosterdikleri tutumlarinin genel ¢ergevesinin ahlaka dayali bir akil
yiiriitme islemine dayali oldugunu ortaya koymaktadir (Honkanen ve ark., 2006).
Tiiketicinin organik {irlin tilketimine yonelmesi sebeplerinden diger bir unsur ise etik
kavramidir (Honkanen ve ark., 2006; McEachern ve McClean, 2002). Ayrica
demografik degiskenler de organik tarima yonelimi etkileyen onemli faktorlerden

biridir. Fakat bu konu hakkinda mevcut ¢alismalarin sayis1 oldukca azdir. Bununla



birlikte cinsiyet farkliligi organik {irtin tiiketiminde farklilik gosterebilir. Bazi
caligmalar gostermistir ki kadin tiiketicilerin organik tarima egilimi erkek
tiikketicilerden daha fazladir. Bunun nedenin evdeki aligverisin Ozellikle gidaya
yonelik olan aligverisin kadin bireyler tarafindan gergeklestiriliyor olmasidir

(Thompson, 1998; Yiridoe ve ark., 2005).
1.2 Problemin Tanim

Tiketicilerin konvansiyonel tarim {riinlerine olan talepleri her gegcen giin azalis
gosterirken organik tarim sitemi ile {iretilen {iriinlere olan taleplerinin artis gosterdigi
goriilmektedir. Bu ¢alismanin amaci, tiiketicilerin organik tarim ve gida tirlinlerini
tercih etmelerini etkileyen faktorleri belirlemek ve bu faktorlerin tiiketici kararlarin

ne Olcilide etkiledigini tespit etmektir.
1.3 Calismanin Amaci

Tiiketicilerin saglikli beslenme, c¢evre duyarliligi, hayvan haklar1 ve sosyal
sorumluluk gibi konulara olan duyarliliklar1 her gecen giin artig gostermektedir.
Dogal kaynaklar glinden giine yok olmaktadir. Bununla birlikte dogal kaynaklarin
gelecek nesillere aktarilamama endisesi sebebiyle de tiiketiciler alisagelmis
konvansiyonel tarim {riinlerini tercih etmek yerine organik tarim sistemi araciliiyla
tiretilen trtlinleri tercih etmeye istekli hale gelmislerdir. Tiiketicilerin organik gida
tirtinlerini neden satin aldigi, bu satin almay1 etkileyen faktorlerin neler oldugu ve bu
faktorlerin satin alma siirecine ne derece etkili oldugu arastirilacaktir.

1.4 Cahismanin Hedefleri

Bu ¢alismanin hedefleri, Istanbul’daki tiiketicilerin organik tarim sistemi ile iiretilen
tirtinleri ¢evre korumasini destekleme, siirdiiriilebilir ¢evre sorumlulugu, organik
tirtin deneyimi, sirketlerin ¢evre dostu olmasi ve sosyal imaj gibi faktdrlerin organik

rtinlerin satin almada ne derece etkili oldugunu belirlemektir. Bu faktorlerin
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belirlenmesi ile birlikte organik {iriin satin alinmasi arasindaki iligski incelenip,
hipotezler olusturulacaktir. S6z konusu hipotezlerin dogrulugu test edilecektir ve bu
calismanin sonunda tiiketicilerin organik {riin satin alimini etkileyen faktorleri

belirlemek ve literatiire katki saglayacak bir calisma gerceklestirmektir.
1.5 Arastirma Metodu

Yapilan ¢alisma kapsaminda oncelikle tiiketicilerin konvansiyonel tarim iiriinlerini
tilkketme egilimlerinin organik tarim sistemi ile {iretilen drlinlere kaymasinin
nedenleri arastirilmis ve buna bagli kapsamli bir literatiir taramasi yapilmistir.
Yapilan calisma ile birlikte tiiketicilerin ekolojik tarim sistemi ile iiretilen iiriinleri
tiketme egilimlerini etkileyen faktorler belirlenmistir. Bu calismanin sartlari,
ongoriileri ve calismanin kisitlar1 da dikkate alinarak tiiketicilerin organik tarim
sistemi ile liretilen gida ve {irlinleri tiiketimini etkileyen bes faktor tespit edilmistir.
Tespit edilen bu bes faktoriin organik gida tiiketimine etkisi bireylere uygulanan

anket yonteminin sonuglarina dayanarak tespit edilmistir.



Boliim 2

LITERATUR TARAMASI

2.1 Giris

Tiiketicilerin her gecen giin hayatin birgok alaninda oldugu gibi saglikli yasama
konusundaki endiseleri gida tiiketimlerini de etkilemistir. Tiiketiciler organik
(ekolojik) tarimla tretilen trilinleri (konvansiyonel) tarimla {iretilen iirlinlere tercih
ettikleri gozlemlenmistir. Son yillarda ekolojik tarimla iiretilen organik gidalar
sadece gelisen iilkelerde degil, gelisme gosteren {ilkelerde de saglikli gidalara
ulasmak ve bu gidalar1 tiketmek isteyen tiiketiciler sayesinde yayginlagmaya

baslamistir (Inci ve ark., 2016).
2.2 Organik Tarim Nedir?

Organik (ekolojik) tarim sisteminde bir dogal denge mevcuttur. Mevcut olan bu
dogal denge geleneksel tarim sisteminde yapilan hatali uygulamalar sonucunda ters
yone gitmistir. Organik tarim sistemi bozulan bu dengeyi korumayi amaglayan,
insana ve dogaya yonelik bir iiretim yontemidir. Ureticilerin {iretim siirecinde
kullandiklar1 kimyasal ilaglarin, hormonlarin, sakincali giibrelerin liretim hizini ve
tiretim miktarini arttirdig1 yapilan aragtirmalarca bilinmektedir. Fakat organik tarim;
iiretim siirecinde halihazirda kullanilan maddelerin olmadigi, ayrica iiretimin sadece
miktar arttirilmasiyla kisith kalmayip bununla birlikte {irliniin kalitesinin de
iyilestirilmesinin amaglandig1 bir iiretim bicimidir (ilter ve Altindisli, 1996). Bir
diger deyisle organik tarim veya iiretim hi¢bir kimyasal bilesen kullanmadan,
iiretimden pazarlanmasina ve tiiketim asamasina kadar biitiin alanlar1 kontrol altinda
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olan ve sertifikasyon ile desteklenmis insanin ve ¢evrenin korunmasini amaglayan bir
iiretim sistemidir (Deniz, 2009). Ozellikle pazarlama siireci agisindan, organik iiretim
sistemini diger sistemlerden ayiran en Onemli unsurlar yasal standartlar, kontrol
noktalar1 ve sertifikasyonlarla desteklenmis islemler olarak siralanabilir (Tate, 1994;
Lampkin, 1990). Bu standartlar1 saglamayan ve sertifikasyonlarca desteklenmemis

hi¢bir tirtin organik {iriin ad1 altinda satilamaz (Arasli ve Esen, 2008).

Organik tarimin en temel unsurlarindan biri de siirdiiriilebilirlik kavramidir. Organik
tarim; biitiiniiciil, gevresel duyarliliga sahip ve ekonomik agidan da siirdiirtilebilir bir
sistem olusturmay1 kendine prensip edinmis tarim yaklasimidir (Lampkin, 1990).
“Stirdiiriilebilir tarim” kavrami sadece doganin ve dogal kaynaklarin uzun yillar
boyunca korunmasi ve verimlilik etkilerinin siirekli olmasi anlamina gelmemekte;
sosyal, ekonomik ve ekolojik olarak dengeli bir tarim sistemini ifade etmektedir

(Francis ve ark., 1990).

Organik tarim ve gida iiretiminin esas amaci insanin tiikettigi ve kullandig1 biitiin
gida maddelerinin insan sagligina zararsiz ya da en az zararh sekilde siirekliligi
saglanarak iiretilmesidir (Giindiiz ve Kaya, 2007). Organik tarim; ekonomi, ¢evre ve
insan olgusunu birlestiren ve bu unsurlardan her birinin bir arada olmasi gerektigini
savunan bir sistem biitiintdiir.

2.3 Organik Uriin Nedir?

Uretilen {iriiniin organik iiriin smifina dahil olabilmesi i¢in iiretim siirecinde higbir
kimyasal etkene maruz kalmadan ve insan sagligi i¢in herhangi bir tehdit
olusturmayacak sekilde tiretilmesi gerekir. Bir {iriiniin organik gida ve {iriin sinifina

girebilmesi i¢in en basit tabirle yetistirilmesinden, islenmesine kadar olan kisimda



genetigi ile oynanmamis, yapay glbre kullanilmamis, bdcek ve haserelerden
korumak i¢in kimyasal tarim ilaglarina maruz kalmamis, iirliniin biiyiimesinde
hormon diizenleyici, antibiyotik ilaglar ve koruyucu katki maddelerin kullanilmamis

olmas1 gerekmektedir (Ataseven ve Giines, 2008).

Yapilan arastirmalarda Avrupa Birligi tilkelerindeki tiiketiciler organik tarimla
iretilen {rtinleri, diger konvansiyonel tarim ile iiretilen liriinlerden daha saglikli ve
cevre dostu iriinler olarak algilamaktadirlar. AB iilkelerinde yasayan tiiketiciler,
organik tarimla iiretilen {riinleri, organik olmayan sistemle {iretilen alternatif
tiriinlere gore daha kaliteli, saglikli, riskin olmadigi, hayvan refahina dikkat eden ve
ayni zamanda ¢evreye zararsiz uriinler olarak gormektedirler (Hjelmar, 2011;
Stobbelaar ve ark., 2007; Ekelund, 1989). Bu baglamda organik tarim iriinleri ile
diger konvansiyonel tarim ftriinlerini satin alirken tiiketicilerde olusan sorumluluk
duygusu davranislarina yansimaktadir. Tiiketiciler organik tarim ile {iretilmis
riinlere olan gilivenleri sayesinde bu {riinleri satin alirken cok daha fazla
sorumlulukla hareket ettikleri diisiiniilebilir (Eryilmaz ve ark., 2015). Organik
tiriinlerin kullanim alanlar1 olduk¢a genistir. Bu alanlarin basinda gida iirlinleri
gelmektedir. Bunlar; siit ve siit iiriinleri, et ve et Urlinleri, ekmek, taze sebze ve
meyveler, kurutulmus sebze ve meyveler gibi dogal gida iiriinleridir (Ataseven ve
Giines, 2008). Organik iriinler gida sektoriiniin yan1 sira kozmetik, kirtasiye,
mobilya ve tekstil sektorii gibi olduk¢a genis bir kullanim alanina sahiptir. Bu
tirtinlerden bazilari; kozmetik yaglar, kisisel bakim trtinleri, temizlik malzemeleri,
kitap, kirtasiye triinleri, ahsap mobilyalar, dekoratif ofis malzemeleri ve tekstil

sektoriinde kullanilan malzemelerden olusmaktadir (Ataseven ve Giines, 2008).



2.4 Diinya’da Organik Tarim

Organik tarimin temelleri Avrupa ve Amerika Birlesik Devletleri'nde (ABD)
atilmistir. Organik tarim ilk olarak Avrupa iilkelerinde ve Amerika Birlesik
Devletleri'nde (ABD) ortaya ¢ikmis olup daha sonra diger iilkelere de zamanla
yayillmistir (Demiryiirek, 2011). Avrupa lilkelerinde organik tarim ve gida {iretiminin
yayginlasmasi ekonomik beklentiler ve c¢esitli tiiketici talepleri dogrultusunda
olmustur. Avrupa iilkelerinde organik tarimsal {irlinlerin iretilmesinin  ve
yayginlagmasi nedenlerinin basinda i¢ pazar talebinin yogunlugu, tiiketicilerin
saglikli beslenme talepleri, hayvan refahi ve ¢evrenin korunmasi gibi konulardaki
duyarliliklar1 gelmektedir (Eryilmaz ve ark., 2015). Bunlara ek olarak konvansiyonel
tarimla tretilen iirlinlerinin zararlarinin anlasilmasi ve bu iirlinlerin piyasay1r domine
edecek derecedeki fazlaligini ortadan kaldirmak igin yeni tarimsal reformlarin
yapilmasi organik tarimin genis alanlara yayilmasina katki saglamistir (Sayin, 2002).
Diinya iizerinde toplam 37.2 milyon hektar biiylikliigiinde organik tarim yapmaya

elverigli tarim arazisi bulunmaktadir (Eryilmaz ve ark., 2015).

Organik Tarim Arastirma Enstitiisii (FIBL)’nin acikladigi verilere gore diinya
capinda 160 tlkede yaklasik olarak 37.2 milyon hektarlik organik tarima
faaliyetlerine elverisli alan bulunmaktadir. S6z konusu alanlar, diinyada bulunan
mevcut tarim alanlarinin sadece %9 unu olugmaktadir. Ayrica Organik Tarim
Aragtirma Enstitiisii (FIBL)’den saglanan istatistiksel verilere gére organik tarim
arazilerinin bolgesel dagiliminin %45°1 Okyanusya’ya (22.8 milyon hektar), % 25’1
Avrupa’ya (12.7 milyon hektar) ve %15’1 Latin Amerika’ya (6.8 milyon hektar)
aittir. En biiyiik organik tarim arazisine sahip olan iilkeler sirasiyla; Avustralya 22.7

milyon hektar, Arjantin 3.1 milyon hektar ve Amerika Birlesik Devletleri 2 milyon



hektardir (Organik Tarim Arastirma Enstitiisii, 2018). Gliniimiizde kullanilan tarim
alanlariin ¢ok kiiciik bir kismi organik tarim alani olarak kullanilmaktadir. Diinyada
tarim alani olarak kullanilan arazilerin sadece %1.2°si organik tarim {retimi i¢in
kullanilmaktadir (Emir ve Demiryiirek, 2014). Bugiin organik tarim diinya tizerinde
bircok iilkede gergeklestirilmektedir. En ¢ok organik tarim ile iirlinii iireten tilkelerin
basinda yem bitkileri iiretiminde Avustralya ve Arjantin, organik tarim iiriini
iiretiminde ise Italya gelmektedir (Demiryiirek, 2004). Organik {iriin tiikketimin kisi
basina en ¢ok oldugu ve lider konumundaki iilke ise isvicre’dir (Deviren ve Celik,

2017).

2.5 Tiirkiye’de Organik Tarim

Tiirkiye icin organik tarimsal iiretime baslama faaliyetleri Avrupa’da faaliyet
gosteren yabanci firmalar tarafindan gosterilen talep sonucu 1984-1985 yillarinda
giindeme gelmistir. Avrupa iilkeleri ve ABD’ de organik tarim ve gida {iretiminin
gelistirilmesi ¢iftciler tarafindan gerceklesirken, Tiirkiye’de organik tarim sistemi
Avrupali organik tarim sirketleri tarafindan Tiirkiyeli ¢iftcilere benimsetilmistir
(Aksoy ve Altindisli, 1999). S6z konusu benimsetilme sonucunda 1994 yilinda yasal
bir diizenleme yapilmis ve bu diizenleme ile organik tarim alaninda stiratli bir
gelisme siirecine girilmistir (Ozbilge, 2007). Tiirkiye’de yasanan bu gelisme
siirecinin daha etkin ilerleyebilmesi i¢in 1992 yilinda Izmir’de Ekolojik Tarim
Organizasyonu Dernegi (ETO) kurulmustur. Bu dernek organik tarim hakkinda
birgok toplanti, egitim ve yayimlama faaliyeti diizenlemistir (Aksoy ve Altindisli,
1999). Tiirkiye sahip oldugu 461.396 hektarlik organik tarim arazisi ile diinya
siralamasinda on dokuzuncu, en fazla iireticiye sahip iilkeler listesinde ise altinci

sirada yer almaktadir (Deviren ve Celik, 2017).
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Demiryiirek, (2011) yilindaki ¢alismasinda Tiirkiye, organik tarim ve gida liretimini
ihracata yatkin olarak gelistiren iilkelerden biri oldugu ve i¢ pazarda da artan bir
talebin oldugunu saptamistir. Tiirkiye ekolojik gida iiretimi i¢in elverisli ve ihracat
potansiyeli yiiksek olmasina karsin, diinyadaki organik pazarin ¢ok kii¢iik bir payina
sahip oldugunu belirtmistir. Tiirkiye’de organik tarimin gelecekte daha iyi bir
konuma gelebilmesi i¢in hiikiimetin finansal yatirimlar, ¢ift¢ilerin bilgilendirilmesi,
arastirmalarin 6nem kazanmasi ve 6zel sektorle sivil toplum orgiitlerinin (STK) is
birligi yaparak organik tarimi gelistirilebilecegini belirtmistir. Organik tarimin
gelismesi i¢in yalniz ihrag pazarini gelistirmeye degil, i¢ pazarinda gelistirilmesine

odaklanilmali ve destek verilmesi gerektigini vurgulamistir.

Tablo 1: Tiirkiye’deki Organik Tarmmsal Uretim (2005-2017)

Yillar Uriin Sayis1 | Ciftci Sayis1 | Alan (Hektar) Milg;::l(l"nl“on)
2005 205 14.401 203.811 421.934
2006 203 14.256 192.789 458.095
2007 201 16.276 174.283 568.128
2008 247 14.926 166.883 530.224
2009 212 35.565 501.641 983.715
2010 216 42.097 510.033 1.343.737
2011 225 42.460 614.618 1.659.543
2012 204 54.635 702.909 1.750.127
2013 213 60.797 769.014 1.620.387
2014 208 71.472 842.216 1.642.235
2015 197 69.967 515.268 1.829.291
2016 238 67.878 523.777 2.473.600
2017 214 75.067 543.033 2.406.606

Kaynak: T. C. Tarim ve Orman Bakanlig1 (2018) (Dogal toplama alanlar1 dahildir.)

Yukaridaki tabloya baktigimizda Tirkiye’nin 2005-2017 yillar1 arasindaki organik
tarimsal Uretim verileri bulunmaktadir. Bu tabloda yillara gore iriin sayisi, ciftci
sayis1, iiretim alam (hektar) ve iiretim miktar1 (ton) gibi kalemler mevcuttur. Uretilen

tirtin sayisinin en diisiik oldugu donem 201 adet iiriinle 2007 yilina aittir. 247 adet
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organik lriin ile en yiiksek seviye 2008 yilina aittir. Tiirkiye’de 2017 verilerine gore

75.067 organik {lretici bulunmaktadir. Artan fretici sayisi ile birlikte {tretilen

tirtinlerin miktar1 da 2017 yilinda 2.406.606 tona ulagmaistir.

Tablo 2: Tiirkiye’nin Organik Bitkisel Uretimi (2002-2017)

cpe s iftci oL Uretim
Uriin Ciftei gaylil Alan Alan Ul.'etlm Miktari
Yillar Sayis1 o (%) Miktari o
Sayist| - adety | (%0) | (Hektan) |y oigm|  (Ton) | (%)
Degisim Degisim
2002 | 150 12.428 - 89.827 - 310.125
2003 | 179 14.798 19,1 113.621 26,5 323.981 4
2004 | 174 12.751 -13,8 209.573 84,4 377.616 17
2005 | 205 14.401 12,9 203.811 -2,7 421.934 12
2006 | 203 14.256 -1,0 192.789 -5,4 458.095 9
2007 | 201 16.276 14,2 174.283 -9,6 568.128 24
2008 | 247 14.926 -8,3 166.883 -4,2 530.224 -7
2009 | 212 35.565 | 138,3 | 501.641 | 200,6 983.715 86
2010 | 216 | 42.097 18,4 510.033 1,7 1.343.737 37
2011 | 225 | 42.460 0,9 614.618 20,5 | 1.659.543 24
2012 | 204 54.635 28,7 702.909 14,4 | 1.750.127 5
2013 | 213 60.797 11,3 769.014 9,4 1.620.466 -7
2014 | 208 71.472 17,6 842.216 9,5 1.642.235 1
2015 | 197 69.967 -2,1 515.268 -38,8 | 1.829.291 11
2016 | 238 67.878 -3,0 523.777 1,7 2.473.600 35
2017 | 214 75.067 10,6 543.033 3,7 2.406.606 -3

Kaynak: T. C. Tarim ve Orman Bakanlig1 (2018)

Yukaridaki tabloda Tirkiye’de 2002-2017 yillarinda {iretilen organik bitkisel
iiriinlerin yiizdelik degisim tablosu verilmistir. Uretimi gerceklestiren ¢iftci sayisi
2009 yilinda bir 6nceki yila gore ylizde 138.3 degiserek 14.926 ciftciden 35.565
ciftciye ulasmistir. Uretim yapilan alana bakildiginda 2009 yilinda bir 6nceki yila
gore ylizde 200.6 degiserek 166.833 hektardan 501.641 hektar alana g¢ikmustir.
Toplam iiretilen {iriin miktarindaki degisime baktigimizda biitiin yillardaki en yiiksek
degisim degeri yiizde 86 ile 2009 yilina aittir. 2009 yilinda yiizde 86 artarak 530.224

tondan 983.715 tona yiikselmistir.
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2.5.1 Tiirkiye’de Uretilen Organik Tarim Uriinleri

Tirkiye’de organik gida iiretim faaliyetleri kurutulmus meyve ile baslamis olup her
yil mevcut {iretimi arttirarak ve iirlin yelpazesini genisleterek biliylime gostermistir.
Tarimsal ihra¢ Uriinlerimiz 1990’11 yillarin bagima kadar kuru iiziim, findik ve
pamuktan olusurken giiniimiizde baslica ihra¢ edilen organik iirinler ise kuru
meyveler, findik, fistik, organik baharatlar, organik hububatlar, endiistri bitkileri,
tohumlar ve diger ham ve islenmis iiriinlerden olusmaktadir (Demiryiirek, 2011). ilk
olarak kurutulmus meyve ile baglayan iiretim giderek artarak dokuz kategoride
(kurutulmus meyveler, sert kabuklu meyveler, taze sebze ve meyveler, bakliyatlar,
hububat, tohumlar, endiistride kullanilan bitkileri, sifali bitkiler ve ham veya islenmis
tirtinler) toplanmistir (Cetin ve Basarir 2006). Tiirkiye’deki g¢ift¢ilerin organik iiriin
tiretimine ge¢melerindeki en 6nemli motivasyon unsurlar1 fiyat, mevcut pazardan
daha iyi olanaklar ve pazarin mevcut pazardan daha garanti oldugunu diisiinmeleri

gibi ekonomik beklentiler olmustur (Demiryiirek, 2001; Kenanoglu ve Miran, 2002).

Tablo 3: 2017 Yilinda Ihracati En Cok Yapilan Organik Uriinler

—_ MIKTAR TUTAR % %

URUN ADI (Ton) (%) Ton $
Misir 14.902,53 56.108.025 | 24,16 | 26,06
Incir ve Incir Uriinleri 7.098,68 43.581.055 11,51 | 20,24
Meyve ve Meyve Uriinleri 12.742,85 32.340.145 20,66 | 15,02
Findik ve Findik Uriinleri 3.857,64 31.941.924 6,25 14,84
Uziim ve Uziim Uriinleri 9.595,57 22.965.368 | 15,55 | 10,67
Kayis1 ve Kayisi Uriinleri 3.078,39 14.571.025 4,99 6,77
Sebze ve Sebze Uriinleri 7.938,95 4.953.971 12,87 | 2,30
Baharatlar 253,72 4.769.184 0,41 2,22
Mercimek ve Mercimek Uriinleri 565,21 1.208.577 0,92 0,56
Ormanenvali Uriinler 63,78 857.713 0,10 | 0,40
Antep Fisti81 33,41 829.798 0,05 0,39
Bugday Ve Bugday Uriinleri 1.193,07 438.089 1,93 0,20
Siit ve Siit Uriinleri 149,97 124.412 0,24 0,06
Toplam 61.473,78 | 214.689.285 | 99,65 | 99,72
Genel Toplam 61.689,30 | 215.288.186 | 100,0 | 100,0

Kaynak: T. C. Tarim ve Orman Bakanligi (2018)(Diger Uriinler Dahil)
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Yukaridaki tabloda Tiirkiye’nin 2017 yilinda organik tarim sistemi ile iiretip ihrag
ettigi Uriinlerin verileri bulunmaktadir. 2017 yilinda 14.902.53 tonla en ¢ok misir
tretimi gerceklesmis ve 56.108.025 $ degeri ile ihra¢ edilmistir. 2017 yilinda

toplamda 61.689.30 ton iiriin tiretilmis olup 215.288.186 $ ihracat ger¢eklesmistir.

Tablo 4: 2017 Yilinda En Cok Thracat Yapilan Ulkeler

.. MIKTAR TUTAR % %
ULKE (kg) $) Ton $
INGILTERE 22.593,44 | 62.915.954,67 | 36,62 29,22
ABD 7.271,73 | 31.369.690,33 | 11,79 14,57
ALMANYA 7.976,45 | 28.259.705,55 | 12,93 13,13
HOLLANDA 6.872,48 | 25.073.960,26 | 11,14 11,65
FRANSA 5.773,81 | 21.809.399,52 9,36 10,13
ISVICRE 2.811,95 |11.356.171,02 4,56 5,27
ITALYA 2.397,83 | 11.051.690,62 3,89 5,13
KANADA 1.019,24 | 3.516.049,60 1,65 1,63
ISVEC 058,02 | 3.238.918,82 1,55 1,50
AVUSTURYA 664,04 | 3.087.092,11 1,08 1,43
SRI LANKA 7,24 2.102.058,41 0,01 0,98
AVUSTRALYA 42327 | 1.717.205,80 0,69 0,80
JAPONYA 383,66 | 1.465.627,46 0,62 0,68
BELCIKA 381,22 | 1.424.310,10 0,62 0,66
TOPLAM 59.534,38 | 208.387.834,3 | 96,51 96,79
DIGERLERI 2.154,92 | 6.900.351,5 3,49 3,21
GENEL TOPLAM 61.689,3 | 215.288.185,8 | 100,00 100,00

Kaynak: T. C. Tarim ve Orman Bakanlig1 (2018)
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2.6 Literatiir’ de Organik Uriin ve Gidanin Yeri

Tiketicilerin ekolojik tarim sistemi ile {iretilmis Uriinleri satin alma egilimleri ile

ilgili daha 6nce yapilmis ¢alismalar asagidaki gibidir.

Schifferstein ve Ophuist (1998) yilinda Hollanda’da yaptiklar1 ¢alismada organik
gida tiiketiminin bir yasam tarzi oldugunu tespit etmislerdir. Bu gidalar tiiketenler
kendi sagliklar1 hakkinda organik iirlinleri tiiketmeyenlere gore daha sorumlu
hissettikleri tespit edilmistir. Organik {riinlerin tercih edilmesinin en temel
nedenlerinin baginda iiretilen {iriinde kimyasal kalintilarin olmamasi, {irliniin ¢evre
dostu olmasi ve daha iyi bir tada sahip olmasindan kaynakli oldugunu belirtmislerdir.
Stepherd ve ark. (2005) yapmis olduklar1 ¢aligmada tiiketicilerin organik gida ve
tiriinlere gosterdikleri davranislart incelemislerdir. Yaptiklar: calismada, tiiketicilerin
organik gidalar hakkindaki diisiincelerinin olumlu yoénde oldugunu ama satin alma
davranigini etkileyen en biiylik unsurun organik gida fiyatlarinin diger konvansiyonel
tarim ile iretilen iirlinlere gore daha yiiksek olmasi tiiketicilerin organik tirlinlere

olan olumlu bakis agilarini etkiledigini belirtmislerdir.

Armagan ve Ozdogan (2005) Aydin ilinde yapmis olduklari ¢calismada 384 katilimci
ile yapilan anket sonuglarina gore tiiketicilerin dortte biri organik tarimdan haberdar
olduklarini beyan etmistir. Tiiketicilerin %70’i yumurta ve tavuk eti tiiketiminde
organik (ekolojik) sistemle iiretilen firiinleri tercih ettiklerini belirtmistir.
Tiiketicilerin yaklasik olarak %76’ s1 organik iirlinleri “saglikli ve giivenilir” oldugu
gerekgesi ile tiikettiklerini belirtmiglerdir. Tiiketicilerin yaklagik yaris1 ekolojik
tirtinlere konvansiyonel iirtinlerden %30 daha fazla para vermeye hazir olduklari

belirlenmistir.
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Chen (2009) yilinda Tayvan’da yapmis oldugu calismasinda anket yontemi ile
topladig1 verileri bir dizi regresyon modeli ile analiz etmistir. Analiz sonucunda
tiikketicilerin organik triinleri tercih etmesindeki en yaygin nedenlerin saglik ve
cevreye olan ilgileri oldugunu tespit etmistir. Buna ek olarak saglik bilinci ve
cevresel tutum ile organik iiriin satin alma egilimi arasinda olumlu bir iliski oldugu

tespit edilmistir.

Akin ve ark. (2010) yaptiklar1 ¢aligmada biling sahibi ve yiiksek gelirli tiiketicilerin
konvansiyonel sistem ile iiretilen gida {iriinlerinde hastaliklara sebebiyet veren
kimyasal ila¢ kalintilarinin goriildiigli meyve, sebze ve hayvansal gidalar
tilketmekten vazgegerek organik tarim sistemi ile iiretilen gidalara yoneldiklerini
belirtmistir. Yapilan bu calismanin sonucunda organik gida tiiketimine yonelen
tilketicilerin g¢evre duyarliligi konusunda sorumluluk sahibi, saglikli beslenme

konusunda bilingli, manevi degerleri benimseyen kisiler oldugunu tespit etmislerdir.

Hjelmar (2011) yilinda yaptig1 ¢aligmada tiiketicilerin organik gida {irlinlerini satin
almalarin1 ve satin alma siirecine gitmelerini saglayan ana faktorleri arastirmistir.
2008-2009 yillar1 arasinda Danimarka’da 16 derinlemesine goriigmeden elde edilen
sonuclardan yararlanmistir. Yapilan bu arastirmada iki kavram Onerilmistir. Bunlar;
kolaylik ve refleksli uygulamalardir. Kolaylik davranislart tiiketicilerin
karakteristigidir. Bu davramis sekli tliketicilerin organik gidalar1t  yerel
slipermarketlerden satin alabilmeleridir. Tiiketiciler organik iiriinlere kolay ulasabilir
olmali ve organik iiriinler ile geleneksel tarimla {iretilen driinler arasindaki fiyat
farkinin asgari diizeyde olmasi gerekliligi belirtilmistir. Politik ve etik diistinen

tiikketicilerin organik gida iirlinleri satin alirken refleksli uygulamalara sahip olduklari
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gozlenmistir. Saglik, etik (hayvan refahi), politik (¢evre bilinci) ve kalite (tat) gibi

unsurlar tiiketiciler i¢cin 6nemli etkenlerden biri oldugu belirlenmistir.

Celik (2013) yaptig1 calismasinda tiiketicilerin organik gida iirlinii satin alma
kararlarin1 etkileyen bazi gerekgelerin oldugunu belirtmistir. Yapilan arastirma
sonucunda Tiirkiye’de organik gida satin alimlarinda en temel unsurun saglik oldugu
tespit edilmistir. Ayrica demografik 6zelikler de organik gida tiiketimini etkileyen bir

diger etkili faktordiir.

Eryilmaz ve ark. (2015) yaptiklar1 ¢alismada organik gida {iriinlerinin AB iilkelerinde
yilksek ve diizenli olarak tiiketildigini, Tiirkiye’de ise organik tarim ve gida
iriinlerinin diizensiz ve diisiik bir seviyede tiiketildigini belirlemislerdir. Tiirkiye nin
bazi illerinde yapilan aragtirmalar sonucunda organik gida tiikketiminin diisiik olmasi
fiyatlarin yiiksek ve tiiketicilerin organik iiriin hakkinda bilgi yetersizligine sahip

olmalarindan kaynaklandig tespit edilmistir.

Ustaahmetoglu ve Toklu (2015) yilinda yaptiklar1 ¢alismada tiiketicilerin saglik
bilincinin, gida giivenliginin ve tutumun satin alma davranislarina etkisini
arastirmiglardir. Bunun yani sira demografik 6zelliklerin satin alma davranigimt Ki-
kare analizi ile incelemislerdir. Kolayda drnekleme yontemi ile 155 kisi lizerinde
uygulanan anket sonucunda satin alma davranisini organik gidaya olan tutumun ve
gida giivenliginin etkiledigi ortaya c¢ikmistir. Saglik bilincinin  satin  alma
davraniginda etkisinin olmadig1 saptanmistir. Demografik 6zelliklere bakildiginda
meslek ve organik gida ve iirlinlere olan tutum arasinda, cinsiyet ile organik gida ve

irlinlerini satin alma davranig1 arasinda anlamli bir iligski oldugu bulunmustur.
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Tiketicilerin organik gidalar1 satin almaya ydnelten temel etkenin saglik bilincinin

oldugu belirtilmistir (Lockie ve ark., 2002; Grankvist ve Biel, 2001).

2.7 Organik Uriin Satin Ahmim Etkileyen Faktorler

Bu boliimde arastirma icin belirlenen tiiketicilerin organik {iriin satin almalarim
etkileyen ¢evre korumayi destekleme, siirdiiriilebilir ¢evre sorumlulugu, organik iiriin
deneyimi, sirketlerin ¢evre dostu olmasi ve sosyal imaj gibi faktorler hakkindaki
bilgiler yer almaktadir.

2.7.1 Cevre Korumayi Destekleme

Son yillarda yasanan yanlis tarim politikalari, ¢evre kirliligi ve dogal kaynaklarin
giderek artan tahribi sonucunda tiiketicilerin bilinglenmesine ve ¢evre bilincinin
giderek artmasina neden olmustur. Bu bilinglenme dogrultusunda konvansiyonel
tarim sistemi ile iretilen trtinlerin yerini organik tarim sistemi ile tiretilen triinlerin
aldig1 gozlemlenmistir. Tiiketicilerin artan ¢evre bilinci ile birlikte dogal kaynaklarin
yok olmasina sessiz kalmamalar1 ve mevcut kaynaklarin gelecek nesillere etkin ve
saglikli bir sekilde aktarilamamasi endisesi tiiketicileri mevcut sistemlerden
uzaklastirlp insana ve c¢evreye dost olan organik tarimla {retilen iiriinlere olan
taleplerini arttirmigtir. Organik tarimsal faaliyetlerin insan, ¢evre ve ekonomi
ticgeninde siirdiiriilebilir tarimsal sistemi biitiinlestiren bir yaklasim oldugunu tespit

etmistir (Ak, 2004).

Cevre korumasii destekleme, tiiketicilerin bir iriinii satin almasinda 6nemli bir
etkendir. Satin alma kararlarini etkileyen en 6nemli etkenlerden biri satin alinacak

tirlinlin ¢evre dostu olmasidir (Gadenne ve ark., 2011).
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Gracia ve Magistris (2007) yaptiklar1 ¢alismada tiiketicilerin organik triinleri satin
almalarindaki en 6nemli unsurun saglikli ve ¢evreye zararsiz iiriinler olduklar1 icin

tercih ettiklerini belirtmistir.

Organik tiiketiciler, geleneksel tarim sistemi ile {iretilen gidalarda kimyasal kalintilar
ve pestisitlerin goriilmesinin insan, hayvan ve ¢evre sagligina zarar veren bir unsur
olarak goriirken, organik gidalar1 ¢evre dostu olarak algilamaktadirlar (Wilkins ve

Hillers, 1994; Ott, 1990; Jolly, 1990).

Tiiketiciler ¢evresel duyarlilik hakkinda bilgi sahibi olarak c¢evreye ve hayvanlara
zararsiz Uriinleri kesfedip ¢evre kirliligini engellemede aktif rol oynarlar. Boylece
ekolojik iiriinlerin ¢evre kalitesini ne derece arttirdigini tespit etmis olurlar ve satin
alma davranislar1 bu flriinlere dogru kaydirarak ¢evre korumasina destek verirler

(Escalas ve Bettman, 2005).

Stobbelaar ve ark. (2007) yaptiklari ¢alismada egitim seviyesi ile organik tarim
sistemi ile tiretilen gidalarin tiiketimi arasinda anlamli bir iligski bulmuglardir. Yiiksek
egitime sahip tiiketicilerin %62’ si ekolojik tarimla iiretilen {riinlerin gevreyi ve
hayvanlar1 korudugunu diisiiniirken bunun yaninda da bu {riinlerin pahali olmadigini
diistinmektedirler. Bu oran yiiksek egitimli bireylere gore daha diisiik egitim alan

kisilerde ise %35 ile tam tersidir.

Mclver (2004) yaptig1 bir ¢alismada tiiketicilerin organik gida tiiketmelerinin hem
kendi sagliklar1 hem de ¢evre agisindan daha iyi oldugunu belirtmistir. Bu iiriinlerde
zirali tarim ilaglari, kimyasal katki maddeleri ve hormon diizenleyiciler

bulunmadigindan tercih ettikleri belirtilmistir.
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Straughan ve Roberts (1999) Amerika’da 235 iiniversite 6grencisi tizerinde yapmis
olduklar1 ¢alismada demografik oOzelliklerin ¢evre dostu tiiketiciyi tanimlamakta
onemli bir rolii oldugunu tespit etmislerdir. Yapilan arastirmada, genglerin ¢evresel
duyarliliga daha fazla 6nem verdiklerini, kadinlarin erkeklere gore ¢evresel sorunlara
daha ¢ok ilgi gosterdiklerini, egitim seviyesi ile cevresel tutum, duyarlilik ve
davraniglarin pozitif yonlii iliskisi oldugu belirlenmistir. Buna ek olarak sehirlerde
yasayanlarin, tasrada yasayanlardan daha ¢ok ¢evresel duyarliliga sahip olduklarini

tespit etmislerdir.

Gracia ve Magistris (2007) yilinda Italya’nin Napoli sehrinde tiiketicilerin organik
gida satin alimlarini, niyetlerini ve bu gidalar hakkinda bilgi diizeylerini es zamanh
calisma ile analiz etmislerdir. Napoli’ de 200 tiiketici ile yaptiklar1 anket sonucunda
ekolojik tarimla tretilmis gidalar1 satin alma nedenlerinin basinda oncelikle tutuma
ve organik gida bilgisine bagli oldugunu tespit etmislerdir. Buna ek olarak
tiiketicilerin ekolojik gidalar1 satin almalarindaki bir diger ve énemli unsur ise bu
irtinlerden sagladiklar1 saglik ve ¢evre yararina yonelik diisiinceleri hem {irliniin
satin alinmasindaki niyeti hem de son karar1 vermelerindeki en 6nemli faktorlerden
oldugu tespit edilmistir. Son olarak, ekolojik iiriinlerin satin alimmni gelir ve organik
bilgi de olumlu yonde etkiledigi saptanmustir.

2.7.2 Siirdiiriilebilir Cevre Sorumlulugu

Siirdiiriilebilir ¢evre sorumlulugu hem tireticilerin hem de tiiketicilerin dikkat etmesi
gereken en Onemli konularin basinda gelmektedir. Sanayide, tarimda, turizmde,
mimaride ve bir¢cok sektorde cokga telaffuz edilen strdiiriilebilirlik kavrami,
kaynaklarin her birinin ihtiyath kullanilmasini ve dogaya olan sayginin olusmasini

hedefleyen katilimci bir siiregtir (Gladwin ark., 1995). Son yillarda gevre bilincinin
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gelismesi ile birlikte iireticilerin ve tliketicilerin dogaya olan sorumluluklarmin
artmasi slrdiiriilebilir ¢evre sorumlulugunu ve siirdiiriilebilir tarima olan ilgiyi
arttirmistir. Mevcut {liretim sistemlerinin yanlis kullanilmasi sonucu ortaya c¢ikacak
sorunlar besin zinciri yoluyla hem insan1 hem de diger canlilar1 etkilemektedir

(Turhan, 2005).

Cevre sorunlarmin sonuglart insanin ve diger canlilarin {izerinde O6nemli etki
yaratmasinin anlasilmasi tiiketicilerin ¢evre korumasinda bireysel sorumluluklarini

anlamalarina sebep olmustur (Gadenne ve ark., 2011).

Tiiketiciler ¢evresel konularin savunmasini duygusal olarak gergeklestirdiklerini
hissederler ve birey olarak cevre i¢in olumlu olacak faaliyetlerde bulunarak ¢evre

korumasinda bireysel katkida bulunacaklarina inanmaktadirlar (Lee, 2009).

Tiiketicilerin ¢evre iizerinde duyduklar1 endise, g¢evresel sorunlari birey olarak
sagladiklarina olan inanglart ve ¢evreye duyduklari merhamet, ¢evreye duyarl
davranmalarina etken olmustur (Kilbourne ve Pickett, 2008; Zuraidah ve ark., 2012)
ve buna bagl olarak satin alma davraniglarini gevreye zarar vermeyen iiriinlerden

yana tercih etmeye baslamislardir.

Pedersen (2003) “Organik Tarim: Tiiketici Perspektifi” adli calismasinda dogal
kaynaklarin sinirsiz olmadigi ve gilinden giline yok olmasi nedeniyle {ireticilerin
geleneksel tarimdan vazgegerek organik tarim sistemine yoneldiklerini belirtmistir.
Ureticilerin geleneksel tarim sistemi ile iiretim yapmalarmin kendi sagliklarma da
olumsuz etkileri oldugu bilincine varmalar1 sebebiyle iireticileri geleneksel tarimdan

organik tarim sistemine yoneltmistir. Tiiketicilerin organik tarim ile iiretilen iiriinlere
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yonelmelerinin en onemli etkenleri arasinda saglik, cevre bilinci ve c¢evresel
maliyetlerin artmasi ile gevreci orglitlerin organik tarim sistemine dikkat ¢ekmesi
olarak aciklamistir. Tiiketiciler tarafindan bu talebin artmasi iireticileri organik

iriinleri yiiksek fiyattan satmaya motive ettigini belirtmistir.

Yilmaz ve ark. (2009) yilindaki ¢alismasinda tiiketicilerin organik tirtinleri hem
saglikli hem de gelecek nesillere daha iyi bir ¢evre birakabilmek igin tercih ettigini
belirtmistir. Bu arastirma iiniversite 6grencilerinin ekolojik iirlin satin alma
davraniglarin1 ¢evresel duyarlilik ve ¢evresel davranislara etkisini YEM (Yapisal
Esitlik Modeli) ile arastirmistir. Yapilan analizlere gore kisilerin ¢evresel duyarliligi
cevresel davranist dogrudan dogruya etkilemedigi, ama ¢evresel tutuma sahip
kisilerin cevresel davranis gostererek ekolojik iiriin ve gidalar1 satin aldiklar
belirlenmistir.

2.7.3 Organik Uriin Deneyimi

Tiiketicilerin organik iirlin deneyimi, organik {iriin satin alma kararinm etkileyen bir
diger onemli faktdrden biri oldugu sdylenebilir. Tiiketiciler organik iiriinler hakkinda
bilgi sahibi olmak ve bu bilgileri gevresindekiler ile paylasarak birbirlerinden bilgi
saglarlar (Khare, 2014; Cheah ve Phau, 2011). Bu bilgi aligverisi sonunda §grenme
stirecinin sonuna gelerek {irlinlin degerlendirilmesi, organik {triinlerin ¢evresel
yararinin anlagilmasi ve organik iiriinlere karsi olan tavirlarinda etkili bir anlamlilik
yaratir (Cegarra-Navarro ve Markinez, 2010). Tiiketicilerin organik iiriinler hakkinda
ne kadar fazla bilgiye sahip olurlarsa o {iriinli almak i¢in 6deyemeye niyetli olduklari

fiyat da o kadar artmaktadir (Diaz, Pleite, Paz ve Garcia, 2012).

Diaz ve ark. (2012) Ispanya’da yaptiklar1 calismada 361 kisiden anket yontemi ile

topladiklar1 verilerin analizi sonucunda tiiketicilerin organik domates hakkindaki
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bilgi diizeyleri arttik¢ca o iiriine daha fazla 6deme yapabilecekleri tespit edilmistir.
Genel bilgi diizeyi ve etiketleme arttikga triinlerin tiiketimine olan talepte artis

gostermistir.

Ergin ve Ozsagmaci (2011) yilinda Istanbul ve Ankara’da yaptiklari calismada
tiikketicilerin organik sistemle {retilen tirlinleri satin almalari etkileyen en temel
nedenlerin basinda konvansiyonel sistemle iiretilen alternatiflerine nazaran daha taze,

lezzetli, saglikli ve ¢evreye zararsiz oldugu diisiincesini tespit etmislerdir.

Yapilan bazi ¢aligmalarda organik gida satin alimlarinda tadin da 6nemli bir etken
oldugu bulunmustur (Magnusson ve ark., 2001; Schifferstein ve Ophuis, 1998;

Roddy ve ark., 1996)

Hill ve Lynchehaun (2002) yaptiklari ¢aligmada organik gidalarin geleneksel olarak
yetistirilen gidalara gore daha kaliteli ve tatlarinin daha iyi oldugunu bulmuslardir.
Saba ve Messina (2003:644-645) yapmis oldugu calismada tiiketicilerin organik
tiretim sistemi ile tiretilen meyve ve sebzeleri geleneksel tarim driinlerine gore daha
saglikl, lezzetli, besleyici ve ¢evreye daha az zararli oldugunu tespit etmistir.

2.7.4 Sirketlerin Cevre Dostu Olmasi

Tiiketicilerin ¢evre bilincinin artmast ile satin alma davranislarinin da degistigi
sOylenebilir. Tiiketim ve tiiketiciler lizerine yapilan arastirmalarda, tiiketicilerin bazi
triinleri satin alma veya almama kararlarmin cevresel duyarliliga bagli olarak
degistigini hatta ¢evre konusunda duyarli iirtinleri satin alirken daha fazla para

O0demeye razi olduklari tespit edilmistir (Chase ve Smith, 1992).
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Son yillarda tiiketicilerin ¢evreye olan duyarliliklari ciddi derecede artis gostermistir.
Tiketicilerin artan ¢evre bilinci ile sirketlerden de aymi ¢evre bilincine sahip
olmalarim1 talep ederek iiretilen {irlinlerin ve bu iiriinleri {iretirken kullanilan
stireclerinde gevreye en az miktarda Kirlilikle etki etmesini istemektedirler (Gadenne
ve ark., 2011). Bu bilinglenme ve karsilikli talepler sonucunda sirketler eskiye
nazaran ¢evreye daha fazla duyarlilik gostermektedirler. Artik sirketler ¢cevreye daha
az zararl Uriinler tiretirken bunun yaninda ¢evre dostu olan iiretim uygulamalarini ve
operasyonlart  benimseyerek ulusal-uluslararasi standartlarda iiretime ayak

uydurmuslardir (Papadopoulos ve digerleri, 2010).

Tiiketicilerin ¢evreyi kirleten veya bununla suclanan, ¢evresel kurallara uymayan ve
sirf satiglarint arttirmak i¢in ¢evreci gibi goriinen firmalari1 boykot etme ihtimalleri
oldukea yiiksektir (Laroche ve ark., 2001).

2.7.5 Sosyal imaj

Tiiketiciler i¢in bazi {iriinleri tiiketmeleri bir ¢esit kimlik gostergesi ve itibar belirtisi
olarak algilanmaktadir. Tiiketiciler kendilerini belirli bir toplumun ve sosyal grubun
parcas1 olarak goriir ve bu sosyal grupta bilgi aligverisi yaparak diger tiiketicilerin
tikettikleri iriinler hakkinda ne tiir fikirleri oldugunu bilirler (Dholakia ve ark.,
2004) ve bu iriinleri diger tiiketicilerin yorumlarma ve diisiincelerine gore

degerlendirirler (Escalas ve Bettman, 2005).

Tiketim, bireyin belirli bilgi aligverisi, tavsiye ve Oneriler sonucunda gerceklesir.
Tiiketiciler, iirtin se¢imlerinde ve sectikleri bu {iriinleri kullanmada baskalarinin
fikirlerinden ¢ok fazla etkilenirler (Bearden ve Rose, 1990). Toplanan bilgiler
dahilinde satin alma egilimini gerceklestirilip veya gergeklestirilmeyecegi siirecine

dogru hareket edilir. Tiiketicilerin bu etkilesimi sonucunda topladiklart bilgi {irliniin
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Oonemini gelistirerek satin almanin gergeklesmesine olanak saglar (Oliver ve Lee,
2010). Tiiketiciler, kendi tercih ve zevklerini acik¢a tanimlayarak detaylandirirlar

(Dholakia ve ark., 2004).

Hill ve Lynchehaun (2002) yaptiklar1 ¢alisma sonucunda ekolojik gidalari medyadan,
tanitim kampanyalarindan ve fiyatlarin yliksek olmasindan kaynakli olarak modaya

uymak i¢in satin aldiklarini ileri stirmislerdir.

Makatouni'nin (2002) yilinda Ingiltere’de yaptign calismada; siirekli olarak organik
tarim sistemi ile tiretilen organik iirlinleri tiiketen kisilerin bu gidalari, bireysel fayda
ve sosyal degerleri yerine getirmeyi saglayan bir ara¢ oldugunu tespit etmistir. Bu
tiikketicilerin organik gida tercihlerinde en 6nemli etkenin saglik oldugu bulunmustur.
Tiiketim fizyolojik oldugu kadar sosyolojikte bir ihtiyagtir. Bir {iriiniin tiiketilmesi
tilketen kisiye sosyal ¢evresinde bir imaj saglar. Saglanan bu imaj iirlinlerin tercih
edilmesinde ve gelistirilmesinde etkili bulunmustur (Lee, 2008). Tiiketiciler
toplumda imaj yaratan iirtinleri (Sen ve ark., 2001) satin alarak kendilerine sosyal

kimlik olusturmay1 amaglarlar (Ozaki ve Sevastyanova, 2011).

Cevresel duyarliligin yiiksek oldugu bir toplumda, tiiketicilerin ¢evre dostu iiriinleri
kullanmalar1 itibar gostergesi ve modern yasam bi¢imi oldugu algilanir (Grier ve

Deshpande, 2001).
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Boliim 3

HiPOTEZLER

3.1 Giris

Bu boliimde; veri toplama yontemlerinden biri olan anket calismasindan once
yapilan  literatiir ~ aragtirmasina  dayanarak  hipotezlerin  olusturulmasi

amaclanmaktadir.

3.2 Cevre Korumayr Destekleme ve Organik Uriin Satin Alma
Egilimi

Organik tiiketicilerin, c¢evresel duyarliliklarina bagli olarak tliketim egilimleri
farklilasmaktadir. Bu farklilagmanin sebebi tiiketicilerin bilgi ve duyarlilik
seviyelerinin artmasidir. Bilgi ve duyarliliga sahip tiiketiciler kendilerine, ¢cevreye ve
hayvanlara zararli olan {irlinleri tiiketmeyerek cevre korumasina destek olurlar
(Escalas ve Bettman, 2005). Organik iiriin tiiketicileri, konvansiyonel yontemlerle
tiretilen bitkisel tarim iriinlerinde kimyasal kalintilarin goriilmesinin basta insan
saglig1 olmak iizere hayvanlara ve ¢evre sagligina da zarar verdigini diisiiniirken,
organik bitkisel tirlinleri ¢evre dostu algilamaktadir (Ott, 1990; Jolly, 1990; Wilkins

ve Hillers, 1994).

Tiiketicilerin ge¢mise gore toplumsal ve cevresel duyarliliklari artis gostermistir.
Tiiketicilerin tiikketim aligkanliklarina ek olarak cevresel duyarliligin eklenmesi
tilketim tercihlerini de degistirmistir. Artik tiiketicilerin bir {iriinii satin almasinda
iiriiniin ¢evre dostu olmas1 6nemli bir etkendir (Gadenne ve ark., 2011).
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Yukarida bahsedilen bulgular esliginde hipotez bir gelistirilmistir.

Hipotez 1: Tiketicilerin ¢evre korumasini desteklemesinin organik {iriin satin alma
egilimi lizerinde pozitif bir etkisi vardir.

3.3 Siirdiiriilebilir Cevre Sorumlulugu ve Organik Uriin Satin Alma
Esilimi

Tiketicilerin her gecen giin artan ¢evresel endiseleri ve bireysel olarak ¢evreye zarar
verdikleri diisiincesine kapilmalari, tliketicilerin ¢evreye daha duyarli hale
gelmelerine etken olup satin alma davranislarini da ¢evreye zararsiz iiriinlerden yana

kullanmalarina sebep olmustur (Kilbourne ve Pickett, 2008; Zuraidah ve digerleri,

2012).

Tiiketiciler artik satin alma davranislarimi  sadece benliklerini diislinerek
gerceklestirmiyorlar. Organik tiiketiciler, satin aldiklar1 triinleri hem kendi
sagliklarmi korumak i¢in hem de gelecek nesillere daha saglikli ve giizel bir ¢evre

birakabilmek adina tercih ettiklerini belirlenmistir (Y1lmaz ve ark., 2009).

Yukarida bahsedilen bulgular esliginde hipotez iki gelistirilmistir.

Hipotez 2: Tiiketicilerin siirdiiriilebilir ¢evre sorumlulugunun organik iiriin satin alma
egilimi iizerinde pozitif bir etkisi vardir.

3.4 Organik Uriin Deneyimi ve Organik Uriin Satin Alma Egilimi

Yapilan arastirmalar sonucunda tiiketicilerin ge¢gmis organik iiriin deneyimleri bu
rtinleri satin alma konusundaki arzularmi arttirdii gozlemlenmistir. Organik
sistemle iretilen iriinleri satin alma egiliminde olan tiiketiciler, bu tirlinleri diger

liretim sistemiyle iiretilen alternatiflerine goére daha saglikli, taze, lezzetli, tat
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konusunda daha tatmin edici ve ¢evresel zararinin olmadig1 gerekgesi ile tiikettikleri

belirlenmistir (Ergin ve Ozsagmaci, 2011) .

Tiketiciler icin tiiketilen {irtiniin kalitesi satin almada 6nemli bir etkendir. Organik
gidalar satin alan tiiketiciler ekolojik tarimla iiretilen iriinleri, geleneksel tarimla

iiretilen iiriinlerden daha kaliteli ve tatlarinin daha iyi oldugunu sdylemektedirler

(Hill ve Lynchehaun, 2002).

Yukarida bahsedilen bulgular esliginde hipotez ii¢ gelistirilmistir.
Hipotez 3: Tiiketicilerin organik iiriin deneyiminin organik iiriin satin alma egilimi

tizerinde pozitif bir etkisi vardir.

3.5 Sirketlerin Cevre Dostu Olmas1 ve Organik Uriin Satin Alma
Esilimi

Tiiketicilerin her gecen giin artan bilinglenme istekleri ile birlikte tiikketim
aligkanliklar1 da yeni bir boyut kazanmistir. Tiiketiciler artik ¢evresel faaliyetlere
daha fazla duyarlilik gosterirken bu duyarhiliklarini satin alma davraniglarina da
yansitmiglardir. Yapilan arastirmalara gore tiiketiciler bir iiriin i¢in satin alma karari
verirken cevresel duyarliligi g6z onilinde bulundurarak cevre korumasina duyarl

tirtinleri satin almak icin daha fazla miktarda para 6demeye istekli olduklar: tespit

edilmistir (Chase ve Smith, 1992; Crane, 2000; Peattie, 2001).

Tiiketiciler sahip olduklar1 ¢evre bilincinin sirketler tarafindan da benimsenmesini
talep ederek liretim siireclerinin ve bu siirecler sonunda ortaya ¢ikan iiriiniin ¢evreye
en az miktarda zarar vermesini ve Kirlilik tiretmesini talep etmektedirler (Gadenne ve

ark., 2011).
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Tiketicilerin ¢evre kirliliginde bulunan ve bu gibi durumlarla itham edilen, ¢cevrenin
korunmasina destek olmayan ve sadece satis marjin1 arttirmak ic¢in ¢evreci gibi

gorlinen firmalara destek vermedigi tespit edilmistir (Laroche ve ark., 2001).

Yukarida bahsedilen bulgular esliginde hipotez dort gelistirilmistir.
Hipotez 4: Sirketlerin ¢evre dostu olmasinin organik tiriin satin alma egilimi tizerinde

pozitif bir etkisi vardir.
3.6 Sosyal Imaj ve Organik Uriin Satin Alma Egilimi

Tiiketiciler baz1 iiriinleri tiiketim ihtiyaclarini karsilamak i¢in satin almak yerine bazi
aktiviteleri gergeklestirmek i¢inde satin alirlar. Bu tiir davraniglar tiiketicilere belirli
bir topluma ve sosyal gruba ait olma imajim1 kazandirirken diger tiiketicilerle bilgi
aligverigi yaparak onlarin hangi driinleri tiikettiklerini ve ne gibi fikir sahibi

olduklarini bilmelerine olanak saglar (Dholakia ve ark., 2004).

Tiiketilen iiriinlerin sadece ihtiyagtan kaynakli olarak tiiketilmedigini ve bunun yani
sira bazi sosyal hareketlerin gerceklestirilmesi icin de yapildigi anlasilmistir.
Tiiketiciler ekolojik iirlinleri reklamlardan, tanitim kampanyalarindan gorerek ve bu
trtinlerin diger alternatiflerine gore daha yiiksek fiyatli olmasi nedeniyle modaya

uymak i¢in tiiketildigini ileri siirmiislerdir (Hill ve Lynchehaun, 2002).

Ingiltere'de yapilan bir arastirmada ekolojik sistemle iiretilen organik iiriinleri
tilketen tiiketiciler bu gidalar1 sosyal aktiviteleri yerine getirmeye yarayan bir arag
olarak ve bireysel fayda saglamak amaciyla tiikettikleri tespit edilmistir (Makatouni,

2002).
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Yukarida bahsedilen bulgular esliginde hipotez bes gelistirilmistir.
Hipotez 5: Sosyal imajin organik tiirlin satin alma egilimi iizerinde pozitif bir etkisi

vardir.

3.7 Arastirma Modeli

CEVRE KORUMAYI
DESTEKLEME
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Bolum 4

CALISMANIN YONTEMI VE ANALIZ METOTLARI

4.1 Giris

Bu boliimde veri toplama araci, drnekleme yontemi, verilerin toplanmasi ve analiz

metotlar1 hakkinda bilgilerin verilmesi amaglanmaktadir.

Yapilan ¢alismanin konusu insan faktorii oldugundan arastirmanin sonucunda tespit
edilecek olan bulgular tiiketicilerin goriis ve diislincelerine gore sekillenecektir. Bu
calismada uygun arastirma yonetiminin anket uygulamasi olacagi diisiiniilmiis ve

uygulanmistir.

Aragtirmada kullanilan anket formu olusturulurken literatiirden yararlanilmistir.
Aragtirmada kullanilan anket iki bolimden olusmaktadir. Birinci boliimde
tiiketicilerin ¢evre korumay1 desteklemesi, siirdiirtilebilir ¢gevre sorumlulugu, organik
tirtin deneyimi, sirketlerin ¢evre dostu olmasi, sosyal imaj ve organik iiriin satin alma
egilimi ile ilgili sorulardan olugsmaktadir. Anketin ikinci béliimiimde ise demografik
ozellikler ile alakali sorular yer almaktadir. Anket 7’11 likert Olgegi kullanilarak
diizenlenmis olup organik gida ve {iriin tiiketicileri tarafindan cevaplanmasi
istenmistir. Veriler Istanbul’da Avrupa ve Asya bolgelerinde 312 organik gida

tiikketicisine anket dagitilarak ve geri doniis alinarak toplanmistir.
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Bu arastirmada kabul edilmis olan giiven araligir %95’tir. Buna karsilik olarak bu

giiven araligina denk gelen t degeri 1,96°dur.

Yapilan arastirmadan elde edilen verileri SPSS 20 paket programini kullanarak
yapilan bazi veri analiz yontemleri sunlardir: Regresyon, Korelasyon, Tanimlayict
istatistikler, T Testi, ANOVA analizi uygulanmistir. Test se¢imlerinde dlgegin tiirt,
orneklem biiyiikliigii ve verilerin normal dagilim gdsterip gostermemesi gibi unsurlar

dikkate alinmistir.
4.2 Amac¢/Yontem

Tiiketicilerin konvansiyonel tarimla iiretilen {iriinleri tilketmek yerine organik tarim
sistemi ile liretilen organik iiriinleri tercih etmesinde hangi faktorlerin etkili oldugunu
tespit etmeye c¢alisilacaktir. Bazi tiiketiciler i¢in bu {irlinleri tiiketmeye bir faktor
etkili olurken bazi tiiketicilere i¢in birden fazla faktor etkili olabilmektedir.
Belirlenen faktorlerin organik iirlin ve gida tiikketimine ne kadar etkili oldugunu tespit

etmek amaciyla arastirma gerceklestirilecektir.

Istanbul’daki tiiketicilerin ekolojik tarm sistemi ile iiretilen organik gida ve iiriinleri
satin almalarinin ¢evre korumasii destekleme, siirdiiriilebilir ¢cevre sorumlulugu,
organik iirlin deneyimi, sirketlerin ¢cevre dostu olmasi ve sosyal imaj faktorlerinin
organik iiriin ve gida tiiketimine olan etkileri incelenerek literatiire katki saglanmasi

amaclanmaktadir.

Daha Once yapilan bazi galismalarda belirtmis oldugumuz bes faktor bir arada
kullanilmamus ve secilen iilke bazinda belirtilen bu bes faktoriin organik gida ve {iriin
tikketimine etkisi Ol¢lilmemistir. Bu ¢alisma hem literatiire ve hem de iilkemize

yararli bir ¢aligsma olacaktir.
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4.3 Arastirma Sorusu

“Istanbul’daki tiiketicilerin organik sistemle iiretilen organik gidalar1 satin alma
egilimlerini etkileyen faktorler nelerdir ve bu faktorlerin organik gida satin alma
egiliminde ne derece etkisi vardir?’’ sorusu yapilan ¢alismanin arastirma sorusu

olarak belirlenmistir.
4.4 Materyal ve Metot

Bu bélimde evren, 6rneklem, veri toplama araci olarak kullanilan anket ve veri
kaynaklari, anketin igeriginin belirlenmesi ve kullanilan skalalardan bahsedilmistir.
4.4.1 Evren ve Orneklem

Bu calismanin arastirma evrenini 2018 yilinda Istanbul’daki organik gida satin alma
egilimi gosteren tiiketiciler olusturmaktadir. Bu tiiketiciler arasindan kolayda
ornekleme yontemi kullanilarak secilen ve ankete katilmay1 kabul eden 312 bireye
Ek-1 de sunulan anket uygulanmistir. Anketlerin biiyiik ¢ogunlugu yiiz yiize yapilmis
olup anlagilmayan noktalar hakkinda bilgi verilmistir.

4.4.2 Veri Toplama Araci ve Veri Kaynaklar:

Yapilan literatiir taramasi ile gegmis yillarda yapilan tiiketicilerin organik gida satin
alma egilimleri ile ilgili bilimsel caligmalardan yararlanilarak anket sorulari
olusturulmus ve uygulanmustir. Bu anket Istanbul’daki tiiketicilerin organik gida
satin alma egilimi gosteren bireyler iizerinde uygulanmistir. Anket sorularinin

cevaplanmasi yiiz yiize goriisme seklinde gerceklestirilmistir.

Yapilan anket galismasi Istanbul ilinin Avrupa ve Asya bdlgelerindeki organik
pazarlarda, diikkanlarda ve marketlerde yiiriitiilmiistiir. Veriler Avrupa bolgesinde;
Bakirkdy, Sisli ve Kiiciikgekmece ilgelerinde kurulan organik pazarlardan ve

Istanbul ilinin Avrupa bdlgesindeki organik magaza ve diikkanlar1 kullanan
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tiikketicilerden toplanmistir. Asya bolgesinde ise; Kadikdy ve Maltepe ilgelerinde
kurulan organik pazarlardan ve Asya bolgesindeki organik diikkan ve magazalardan

aligveris yapan tiiketicilerden toplanmustir.

Hazirlanan anket iki béliimden ve otuz bes sorudan olusmaktadir. Birinci boliimde
organik gida ve {iriin satin alma egilimi, ¢evre korumay1 destekleme, siirdiiriilebilir
¢evre sorumlulugu, organik iiriin deneyimi, sirketlerin ¢evre dostu olmasi ve sosyal
imaj kriterleriyle ilgili sorular mevcuttur. Anketin ikinci boliimiinde ise demografik
ozelliklerin tespiti i¢cin hazirlanmis sorular yer almaktadir. Anket sorular “Kesinlikle
Katilmiyorum” ve “Tamamen Katiliyorum” segenekleri arasinda 7°li likert olcegi
kullanilarak hazirlanmistir.

4.4.3 Anketin iceriginin Belirlenmesi

Anketin icerigi iki ayr1 bolimden olusmaktadir. Birinci boliimde katilimcilarin
organik gida ve iirlinleri satin almalarini etkileyen faktorleri tespit etmeye yonelik
sorular yer alirken, ikinci boliimde ise katilimcilarin demografik bilgilerini tespit
etmeye yonelik sorular yoneltilmistir. Boylece tiiketicilerin organik gida ve iiriin
satin alma egilimlerini etkileyen faktdrlerin belirlenmesinin yani sira katilimeilar igin
genelleme yapilmadan her birey demografik ozellikleri ile degerlendirilip ayr1 ayri
vaka olarak kabul edilmistir.

4.4.4 Kullamlan Skala Kaynaklar:

Aragtirmada ankette gbz oniinde bulundurulan tiiketicilerin organik gida satin alma
egilimlerini etkileyen faktorler; cevre korumayi destekleme, siirdiiriilebilir gevre
sorumlulugu, organik iirtin deneyimi, sirketlerin ¢evre dostu olmasi ve sosyal
imajdir. Yapilan literatiir calismasi ile anketin son halinin olusmasinda kullanilan

skalalar, alinan skalanin kime ait oldugu ve igerdigi asagidaki tabloda mevcuttur.
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Aragtirmada kullanilan anket sorular1 ¢esitli kaynaklardan yararlanilarak temin edilen
Olceklerin anketin amacina uygun bir sekilde adapte edilmesiyle uygulanmistir. Bu
caligmanin faktorlerinden olan ¢evre korumasinin desteklemesi (6rn. Cevre
korumasinin desteklenmesi benim i¢in 6nemlidir), siirdiiriilebilir ¢evre sorumlulugu,
organik iirlin deneyimi ve organik {iriin satin alma kararlar1 gibi tiiketicilerin ¢evresel
farkindaliklarin1 6lgmeye yonelik ifadeler Dunlap ve Van Liere’in (1978) yilinda
tasarladiklart Yeni Cevresel Paradigma (NEP) olgeginden yararlanilarak bu
calismaya uyarlanmistir. Bu Olcek tiiketicilerin ¢evresel duyarliligini 6lgmek icin
kullanilan yaygin bir dlgektir. Calismanin bir diger faktorii olan sirketlerin cevre
dostu olmasinin organik gida ve {irlinleri satin alma egilimine etkisini 6lgmek i¢in
kullanilan sorular Laroche ve ark. (2001, s. 509-510) yaptiklar1 ¢calismada kullanilan

6lcegin bu ¢alismaya adapte edilmesiyle olusturulmustur.

Sosyal imaj faktoriiniin organik gida ve {riinlerini satin alma egilimine etkisini
Ol¢gmek icin sorulan sorular Lassar ve ark. (1995) yilinda yaptiklar1 ¢aligmadan

alinarak bu ¢alismaya adapte edilmistir.

Tablo 5: Ankette Kullanilan Skala Tablosu

Skala Yil Yazar Makale

“The ‘new environmental paradigm’:

*Cevre Korumay1 Dunlap ve Van

Destekleme 1978 Liere a proposed measuring mstrliment and
preliminary results
Stirdiiriilebilir “The ‘new environmental paradigm’:
Dunlap ve Van .

Cevre 1978 Liere a proposed measuring instrument and
Sorumlulugu preliminary results’’

Organik Uriin Dunlap ve Van The ‘new env1r0n_rner_1tal paradigm’:

D L 1978 : a proposed measuring instrument and

eneyimi Liere

preliminary results’’

“Targeting Consumers Who Are
2001 | Laroche ve ark. Willing to Pay More for
Environmentally Friendly Products”

Sirketlerin Cevre
Dostu Olmasi

Measuring Customer-Based Brand

Sosyal Imaj 1995 | Lassar ve ark Equity
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“The ‘new environmental paradigm’:
a proposed measuring instrument and
preliminary results’’

Sat1§ Alrpa 1978 Dunlap ve Van
Egilimi Liere

*Cevre Korumayr Destekleme faktoriinii 6l¢en skaladaki sorularda ters kodlama
yontemi kullanilmistir.

4.4.5 Kullamilan Analizler

Yapilan c¢alismada elde edilen wveriler bilgisayar ortamina aktarilarak sosyal
bilimlerde istatistiki analizler i¢in kullanilan PASW Statistics 20 (SPSS) programi
yardimiyla Regresyon Analizi, Korelasyon Analizi, T Testi, Anova ve Tanimlayici

istatistiklerin tespiti i¢in analizler yapilmistir.

Regresyon Analizi

Regresyon analizi bagimli degiskenle bir veya daha fazla bagimsiz degisken
arasindaki iliskiyi incelemek ve tespit etmek icin kullanilan yéntemdir. incelenen
faktorler arasinda tek bir bagimli degisken ve birden ¢ok bagimsiz degisken varsa bu
analize ¢ok degiskenli regresyon analizi denir. Bu c¢alismada bagimli degisken
organik gida ve driin satin alma egilimidir. Organik gida ve iriin satin alma
tizerindeki etkileri incelenen bagimsiz degiskenler ise sOyledir; ¢evre korumayi
destekleme, siirdiiriilebilir ¢evre sorumlulugu, organik iirlin deneyimi, sirketlerin
cevre dostu olmasi ve sosyal imaj olarak belirlenmistir. Bu ¢calismada ¢ok degiskenli

regresyon analizi uygulanmistir.

T-Testi
Olusturulan hipotezlerin analiz edilmesi igin kullanilan en yaygin test T-Testi'dir. Bu

calismada organik gida ve {riin satin alma egilimine etkisi oldugu diisliniilen
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faktorlerle alakali hipotezler olusturulmus ve bu hipotezlerin dogrulugu yapilan t-

testi ile denetlenmistir.

Anova

Varyans Analizi (ANOVA - ANalysis Of VAriance) gruplar i¢i ve gruplar
arasindaki bagli islemlerin analizinde kullanilan bir ¢esit istatistiksel modeller
koleksiyonudur. Anova bir veya daha fazla grubun ortalamalarinin birbirine esit olup

olmadigini karsilastiran t-testi uygulamasini daha fazla grup icin genellestirir.

Tanimlayici (Betimsel) Analiz

Toplanan sayisal verilerin gozlemlenmesi, diizenlenmesi, 6zetlenmesi ve analiz
edilmesi ile ilgili istatistiki islemlerdir. Cok fazla sayidaki gozlemleri organize etmek
ve azaltmak i¢in kullanilir. Tanimlayici analiz verilerin 6zetlenmesi ve arastirmanin

yorumlanmasi i¢in en iyi yoldur.

Korelasyon Analizi

Korelasyon analizi temel olarak degiskenler arasindaki iliskinin yoniinii ve giiclinii
belirtmek i¢in kullanilir. Degiskenler arasindaki iliskinin dogrusal yonde oldugu
varsayimina sahip bir analizdir. Bu iliskiyi 6lgmek i¢in “r” isareti ile gosterilen

Korelasyon katsayisindan yararlanilir.

Cronbach’s Alpha Analizi

Giivenilirlik analizi, belirlenen Olgek tiliriine gore hazirlanan anketteki sorulara
verilen cevaplarin tutarliligini 6lgmek icin kullamilir. Tutarlilik sadece ordinal ve
skala gibi Olgeklerde kullanilabilir. Cinsiyet, medeni durum ve gelir gibi sorulara

verilen cevaplara giivenilirlik testi uygulanamaz.
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Bolim 5

ANALIZLER VE BULGULAR

5.1 Bulgular ve Degerlendirme

Calismanin bu bdliimiinde veri toplama aract olarak kullanilan anket yontemi
sonucunda elde edilen veriler analiz edilmis ve sonuglar tartigilmistir.

5.1.1 Anketin Giivenilirlik Testi

Yapilan ¢alismada giivenilirlik testi olarak Cronbach alfa kullanilmistir. Olgme araci
icin ongoriilen giivenilirlik diizeyi 0,70 ve iizerinde ise dlgek giivenilirlik testi i¢in
yeterli kosulu basari ile sagladigi anlamina gelmektedir. 312 katilimciya uygulanan
anket calismast i¢in gilivenilirlik analizi uygulanmistir. Asagida skala oOlgekleri

ayrmtili bir sekilde agiklanmistir.

Cevre Korumayt Destekleme Faktoriiniin Giivenilirlik Testi

Tiiketicilerin ¢evre korumayr desteklemesini Olgcen skalada kullanilan ifadelere
giivenilirlik testi uygulanmustir. Yapilan giivenilirlik testi sonucunda g¢aligmanin
faktorlerinden birincisi olan ‘Cevre Korumayir Destekleme’ 6lceginin elde edilen
degeri 0.808°dir. S6z konusu bu deger gostermektedir ki ‘Cevre Korumayi

Destekleme’ faktoriinii 6l¢mek i¢in kullanilan skala giivenilirdir.

Siirdiiriilebilir Cevre Sorumlulugu Faktériiniin Giivenilirlik Testi

Calismanin ikinci sorusu ile katilimcilarin siirdiiriilebilir ¢evre sorumlulugunun
Ol¢iilmesi amaglanmaktadir. S6z konusu Ol¢egin giivenilirlik testi ilk etapta tiim
sorular (maddeler) hesaba katilarak yapilmistir. Elde edilen deger 0.598’dir.
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Giivenilirlik testinin degeri 0.7 ve tizeri olmalidir (Cronbach, 1951). Bu bilgiye
dayanarak, ‘Siirdiirebilir Cevre Sorumlulugu’ faktoriinii 6lgmek ig¢in hazirlanan
sorulardan ‘Cevre korumasini desteklemek beni 6zel yapar’ sorusu c¢ikarilarak
giivenilirlik testi yeniden yapilmis ve 0.793 degeri ile bu skala giivenilirlik testinden
gecmistir. Bu sonuca gore ikinci sorunun besinci maddesi olan ‘Cevre korumasini
desteklemek beni 06zel yapar’ sorusu/maddesi giivenilirlik testi sonucunu
diisirmesinden dolay1 analizden elenmistir ve geriye kalan dort ifade ¢alismanin

devaminda kullanilacaktir.

Organik Uriin Deneyimi Faktériiniin Giivenilirlik Testi
Yapilan ¢alismanin iiciincii sorusunda ‘Organik Uriin Deneyimi’ faktoriinii 6lgen
sorularin giivenilirlik testi sonucu 0.869 olarak tespit edilmistir. Bu sonug bu faktor

icin kullanilan skalanin giivenilirligini gostermektedir.

Sirketlerin Cevre Dostu Olmasi Faktoriiniin Giivenilirlik Testi

Anket ¢alismasinin dordiincii sorusunda ‘Sirketlerin Cevre Dostu Olmas1’ faktoriiniin
organik gida ve iiriin satin alma egilimini ne derece etkiledigini dlgen sorularin
giivenilirlik testi incelemesi sonucu 0.754 bulunmustur. Bulunan bu sonug faktoriin

Ol¢iilmesi i¢in kullanilan skalanin giivenilirlik testinden gectigini gostermektedir.

Sosyal Imaj Faktoriiniin Giivenilirlik Testi

Yapilan anket c¢alismasinin son boliimiinde katilimcilarin sosyal imaj faktoriini
O0lcmek i¢in hazirlanan sorulara verdikleri cevaplar incelenmistir. S6z konusu
boliimdeki sorularin giivenilirlik testi degeri 0.857 olarak bulunmustur. Bu baglamda

sosyal imaj faktoriinii 6l¢mek i¢in kullanilan skala giivenilirlik testini saglamistir.
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Yukarida detaylar1 anlatilan giivenilirlik analiz testleri sonuglarmmin 6zet hali
asagidaki tabloda verilmistir. Yapilan incelemeler sonucunda bir takim sorularin
giivenirlilik degerini  diisiirmesinden dolayr analizden ¢ikarilmistir. Gerekli
incelemeler neticesinde anketin boliimlerinin glivenirliligi olmasi gereken degere

ulagmustir.

Organik Uriin Satin Alma Egilimi Giivenilirlik Testi

Aragtirmanin bagimli degiskeni olarak ele alman ve katilimcilarin ‘Organik Uriin
Satin Alma Egilimini 6l¢gmeyi amaclayan sorular i¢in giivenilirlik analizi yapilmstir.
Yapilan giivenilirlik analizi degeri 0.515 olarak bulunmustur. Bunun sonucunda
bolim besteki sorulardan ‘Organik bir iriiniin performansina giivensem bile belirli
bir fiyatin lizerinde O0deme yapmayacagim’ sorusu giivenilirlik  testini
gecemediginden dolay1r elenmistir. Yeniden yapilan analiz sonucunda gilivenilirlik

testinin sonucu 0.748 olarak tespit edilmistir.

Tablo 6: Cronbach Alfa Test Sonuglari

) Giivenilirlik Testi Sonucu
Ol¢ek Madde Sayisi
(Cronbach Alfa)

Cevre Korumay1 Destekleme 9 0,808
Siirdiiriilebilir Cevre Sorumlulugu 4 0,793
Organik Uriin Deneyimi 4 0,869
Sirketlerin Cevre Dostu Olmasi 4 0,754
Sosyal Imaj 4 0.857
Satin Alma Egilimi 2 0.748
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5.1.2 Ol¢ek Tanimlayic1 Analiz Tablosu

Aragtirmanin sonucunda elde edilen verilerin ortalama ve standart sapma sonuglari

asagidaki gibidir. Calismada 7°li likert Ol¢egi kullanilmistir. Anket sorulari 1

“Kesinlikle Katilmiyorum” 7 “Tamamen Katiliyorum” segenekleri arasinda

kodlanmustir.

Tablo 7: Olgek Tanimlayic1 Analiz Tablosu

X S

Cevre Korumayi Destekleme 5.93 0.69
a)Korunmasinin desteklenmesi benim i¢in 6nemlidir. 6.37 0.80
b)Organik iriinlerin fiyat1 degeri ile ilgili olarak uygun | 5.91 1.04
olmalidir.
c)Cevre korunmasinin desteklenmesi benim igin 6nemsizdir. 6.53 0.75
d)Organik bir iiriin dogaya ve hayvanlara zararli degildir. 5.91 1.24
e)Organik iriinlerin 6zelliklerini  6dedigim paraya deger | 5.33 1.31
buluyorum.
f)Organik bir iiriiniin malzemeleri geri doniistiirtilebilir. 5.92 1.09
g)Yasam tarzimla alakali organik triinler buluyorum. 5.50 1.18
h)Organik olan bir iriiniin kullanimi en az miktarda kirlilik | 5.94 1.11
iiretir.
1)Benzer nitelikte iriinler oldugunda organik iiriinleri organik | 5.93 1.30
olmayan firiinlere tercih ederim.
Siirdiiriilebilir Cevre Sorumlulugu 5.81 0.76
a)Cevrenin korunmasini desteklemek beni ¢evreye duyarli bir | 6.15 0.81
kisi olarak hissettiriyor.
b)Cevrenin korunmasinda sorumlu olmaliyim. 6.24 0.87
c)Cevrenin korunmasi benimle baglar. 5.94 1.11
d)Cevre koruma konusunda duygusal olarak yer aldigimi| 5.89 1.08
sOyleyebilirim.
Organik Uriin Deneyimi 5.70 0.99
a)Organik  diriin  ve gida  deneyimlerimi, bilgilerimi | 5.78 1.19
arkadaglarimla paylasiyorum.
b)Organik iirlinleri organik olmayan {iriinlerden pahali olsalar | 5.35 1.26
bile satin aliyorum.
c)Cevre sorunlar1 hakkinda miimkiin oldukga ¢ok sey 6grenmeye | 5.95 1.03
calistyorum.
d)Arkadaslarimdan organik tiriinler hakkinda bilgi ediniyorum. 5.71 1.15
Sirketlerin Cevre Dostu Olmasi 5.82 0.81
a)Cevre korumasma katkida bulunan markalar1 satin almayi | 6.06 0.89

tercih ediyorum.
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b)Geri dontisiimlii ambalaja sahip olmayan {irlinleri satin almay1 | 5.65 1.17
tercih etmiyorum.

c)Eger bir firmanin ¢evreye zarar verici aktiviteler i¢inde oldugu | 6.34 0.89
bilgisini edinirse o firmaya ait markayr satin almayr tercih
etmem.

d)Cevreyi koruyan faaliyetlerde bulunan bir markanin diger | 5.22 1.25
markalara gore daha yliksek fiyatli olmasina itiraz etmem.

Organik Uriin Satin Alma Egilimi 5.81 0.94
a)Sik sik geri doniisiimlii ambalaja sahip organik {riinler satin | 5.63 1.14
altyorum.

C)Orgaqik iiriinleri satin almayi tercih ediyorum. 5.98 0.95
Sosyal Imaj 6.02 0.79
a)Organik iirlinler yagsam tarzima uygundur. 5.89 0.96
b)Organik iirlin tiiketimi beni mutlu eder. 6.18 0.86
€)Organik {irlin tiketimi sosyal ¢evremde olumlu kargilanir. 6.08 0.96
d)Organik tiriinlerin 6zellikleri kisiligimle eslesiyor. 5.93 1.00

5.1.3 Demografik Ozelliklere Ait Bulgular

Cinsiyete Gore Dagilim

Tablo 8: Cinsiyet Bilgisi

Cinsiyet
Frekans Yiizde
Gecerli Kadin 180 57.7
Erkek 132 42,3
Toplam 312 100.0

Yapilan aragtirmaya katilan bireylerin 180’1 (%57.7) kadin, 132’si (%42.3) erkektir.
Elde edilen bu sonuglar dogrultusunda ankete katilan tiiketicilerin cinsiyet dagilimda

kadin bireylerin agirlikta oldugu gozlemlenmistir.
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Cinsiyet

%42.3
Erkek
m Kadin
Erkek
\%57.7
Kadin
Sekil 3: Cinsiyet Dagilimi
Yasa Gore Dagilim
Tablo 9: Yag Dagilimi Bilgisi
Frekans Yiizde
18-27 66 21,2
28-37 117 37,5
38-47 70 22,4
Yas
48-57 45 14,4
58+ iistii 14 4,5
Toplam 312 100,0

Arastirmaya katilan bireylerin 66’s1 (%21,2) 18-27 yas, 117°si (%37,5) 28-37 yas,
70’1 (%22,4) 38-47 yas, 45’1 (%14,4) 48-57 yas ve 14’14 (4,5) 58 ve st yas

araligindadir.

44



%4.5 Yas
58-+Histii %21.2
%14.4 (18-27)
(48-57)
m 18-27
28-37
m 38-47
%37.5 = 48-57
wa2a (@837) = sgist
(38-47) /
Sekil 4: Yas Dagilim1
Cografi Bolgeye Gore Dagilim
Tablo 10: Cografik Dagilim Bilgisi
Cografi Dagilim
Frekans Yiizde
Avrupa 195 62,5
Gecerli
Asya 117 37,5
Toplam 312 100,0

Yapilan analizler sonucunda ankete katilan bireylerin 195’1 (%62,5) Avrupa

bolgesinden, 117°si (%37,5) Asya bolgesinden katilim saglamistir.
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Cografi Dagihm

%37.5
Asya

® Avrupa
Asya
%62.5
Avrupa
Sekil 5: Cografi Dagilim
Medeni Duruma Gére Dagilim
Tablo 11: Medeni Durum Bilgisi
Medeni Durum
Frekans Yiizde
Bekar 143 45,8
Gegerli Evli 158 50,6
Diger 11 3,5
Toplam 312 100,0

Ankete katilan 312 kisiden 143’0 (%45,8) bekar, 158’1 (%50,6) evlidir.
Katilimeilarin 11°1 (%3,5) diger segenegini isaretlemis kisilerden olusmaktadir. Bu
analizin sonucuna gore organik gida ve friinleri tiiketenlerin ¢ogunlugu evli

bireylerden olusmaktadir.
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Medeni Durum
%3.5
Diger_\
%45.8
Bekar
m Bekar
Evli
u Diger
%50.6/
Evli
Sekil 6: Medeni Durum Dagilimu
Egitim Durumuna Gore Dagilim
Tablo 12: Egitim Durum Bilgisi
Egitim
Frekans Yiizde
flkokul-Ortaokul 8 2,6
Lise 28 9,0
Gecerli Yiiksekokul 26 8,3
¢ Lisans 136 436
Yiiksel Lisans 91 29,2
Doktora 23 7,4
Toplam 312 100,0

Ankete katilanlarin 8’1 (%2,6) ilkokul-ortaokul, 28’1 (%9,0) lise, 26’s1 (%S8,3)
yiiksekokul, 136°s1 (%43,6) Lisans, 91’1 (%29,2) yiiksek lisans, 23’1 (%7,4) doktora

mezunudur. Istanbul’daki organik gida ve fiiriinleri tercih eden bireylerin egitim
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durumu dagilimma baktigimizda lisans mezunu bireylerin ¢ogunlukta oldugu

goriilmektedir.
%2.6 el
%7.4 flkokul- Egitim
Doktora_  Ortaokul %9.0
| Lise
%29.2 %8.3
Yiksek Lisans Yiiksekokul
® fIkokul-Ortaokul
= Lise
® Yiiksekokul
m Lisans
® Yiiksel Lisans
Doktora
%43.6
Lisans
Sekil 7: Egitim Durumu Dagilim1
Gelir Diizeyine Gore Dagilim
Tablo 13: Gelir Diizeyi Bilgisi
Gelir Diizeyi
Frekans Yiizde
2.500 TL - ve alt1 59 18,9
2.501 - 3.500 TL 73 23,4
Gegerli
3.501-4.500TL 109 34,9
4501 TL - ve iizeri 71 22,8
Toplam 312 100,0
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Yapilan anket uygulamasi sonucunda toplanan veriler analiz edildiginde ankete
katilanlarin 59’u (%18,9) 2.500 TL — ve alt1, 73’1 (23,4) 2.501 — 3.500 TL, 109’u
(%34,9) 3.501 — 4.500 TL, 71’1 (%22.8) 4.501 TL - ve lizeri aylik gelire sahiptirler.
Organik gida satin alan tiiketicilerin biiytik bir kismi 3.501 — 4.500 TL aylik gelire

sahip bireylerden olugsmaktadir.

%22.8 Gelir Diizeyi

4501 TL -ve %18.9
uzeri 2500 TL - ve
alti

m 2.500 - ve alt1
2.501 - 3.500
m 3.501 - 4.500

m 4.501 - ve tizeri

\ %23.4
2.501 - 3.500

TL

%34.9
3.501 - 4.500
TL

Sekil 8: Gelir Diizeyi Dagilim1
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5.1.4 T-Testi ve ANOVA Sonuclari

Bu arastirmada T-Testi, ANOVA (Varyans Analizi), Regresyon ve Korelasyon gibi
istatistiksel analiz yontemleri uygulanmastir.

5.1.4.1 T-Test Sonuc¢lar1

Cinsiyete Gore Kiyaslama

Incelenen faktorlerde kadmlar ve erkekler arasinda istatistiksel olarak anlamli bir

fark olup olmadigini 6l¢mek i¢in T-Testi uygulanmustir.

Tablo 14: Cinsiyetin Degiskenlere Etkisi

Grup Istatistikleri

Standart Standart
Cinsiyet | N |Ortalama Sapma Sapma
P Ortalamasi

Cevre Korumay: Destekleme | Kadn |180| 59735 | 64043 | 04773

Averaj Erkek [132| 5.8653 | .76094 06623
Siirdiiriilebilir Cevre Kadin |180| 6.1472 | .68186 05082
Sorumlulugu Averaj Erkek |132| 5.9337 | .85987 07484
Organik Uriin Deneyimi Kadm |180| 5.7569 | .81682 .06088

Averaj Erkek |132| 5.6136 | 1.17641 | .10239
Sirketlerin Cevre Dostu Kadin |180| 5.8319 | .71634 .05339

Olmasi Averaj Erkek |132| 5.7955 | .91573 .07970

Kadin |180| 6.1264 .71080 .05298
Erkek |132| 5.8731 87452 07612
Kadin [180| 5.8889 81116 .06046
Erkek |132| 5.6932 1.07655 .09370

Sosyal Imaj Averaj

Satin Alma Egilimi Averaj
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Cevre Korumay: Destekleme

Tablo 15: Cevre Korumayi Destekleme T-Testi Sonuglar (Kadin-Erkek)
Bagimsiz Ornekler Testi

Levene's
Test e .
Varyans Esitlik i¢in t-testi
Esitligi
Si ort Standart %95 Glven
F|Sig.| t df 9 | sapma Araligl
2 Farka
Farki
Alt Ust
varyans | o 1501 024|1.360| 310 |.175|.10814| 07952 |-.04832 | 26460
CEVRE esit
KORUMAYI
DESTEKLEME | /.
AVERAJ esité’egﬂ 1.325|252.568 | .187 | .10814 | .08164 |-.05265 | .26892

Iki grup arasinda yapilan t-testi sonucuna gére kadin ve erkeklerin cevre korumayi
desteklemeleri bakimindan aralarinda istatistiksel olarak anlamli bir fark

bulunamamastir.

Siirdiiriilebilir Cevre Sorumlulugu

Tablo 16: Siirdiiriilebilir Cevre Sorumlulugu T-Testi Sonuglart (Kadin-Erkek)

Bagimsiz Ornekler Testi

Levene's
TESt . . . . -
Varyans Esitlik i¢in t-testi
Esitligi
Sig. | ort Standart| %95 Giiven
' ' ' Aralig
F |Sig.| t df > | Farla Sapma ra1g1"

Farki A1 T Ost

Varyans
SURDURULEBILIR esit 4.342 | .038 | 2.445 310 .015 | .21351 | .08734 | .04166 | .38536

CEVRE
SORUMLULUGU Varvans
AVERAJ esitgegﬂ 2.360 | 242.012 | .019 | .21351 | .09047 | .03531 | .39171
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Yapilan t-testi sonucuna gore kadin ve erkeklerin siirdiiriilebilir ¢evre sorumluluklari

arasinda istatistiki a¢idan anlamli bir fark vardir. Kadin tiiketicilerin erkek

tuketicilerin ortalamalar1 arasinda azda olsa bir fark mevcuttur. Bu fark istatistiksel

olarak anlamli

oldugundan kadin tiiketicilerin

erkeklere gore daha fazla

stirdiiriilebilir ¢gevre sorumluluguna sahip olduklar tespit edilmistir.

Organik Uriin Deneyimi

Tablo 17: Organik Uriin Deneyimi T-Testi Sonuglar1 (Kadm-Erkek)

Bagimsiz Ornekler Testi
Levene's Test
Varyans Esitlik igin t-testi
Esitligi
i ort Standart | %95 giiven
F Sig. | t df g- " | Sapma Araligi
2 Farki Farki
Alt Ust
ORGANIK | Vayans | 1 600 000 [1.270| 310 | .205 | 14331 | .11286 |-.07877 | 36539
URUN esit
DENEYIMI Varyans
AVERAJ esit degil 1.203|219.888 | .230 | .14331 | .11913 |-.09147 | .37808

Organik {riin deneyimi faktdrii i¢in yapilan analiz sonucunda kadin ve erkekler

arasinda istatistiki bakimdan anlamli bir fark bulunamamastir.
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Sirketlerin Cevre Dostu Olmast

Tablo 18: Sirketlerin Cevre Dostu Olmasi T-Testi Sonuglar1 (Kadin-Erkek)

Bagimsiz Ornekler Testi

Levene's
Test e .
Varyans Esitlik i¢in t-testi
Esitligi
Sig ort Standart | %095 Giiven
F |[Sig.| t df > | Farki Sapma Araligi

Farki Alt Ust

SIRKETLERIN'| Varyans | ¢ 001 | 026 | 305| 310 |.693 | .03649 | 09243 |- 14539 | 21837

CEVRE esit
DOSTU »
OLMASI aryans 380 | 239.637 | .704 | .03649 | .09594 |-.15249 | 22547

Sirketlerin gevre dostu olmasi faktoriiniin yapilan t-testi analizi sonucunda kadin ve

erkek tiiketicilerin arasinda istatistiksel agidan anlamli bir fark yoktur.

Sosyal Imaj

Tablo 19: Sosyal Imaj T-Testi Sonuglari (Kadin-Erkek)
Bagimsiz Ornekler Testi
Levene's Test

Varyans Esitlik i¢in t-testi
Esitligi
Si ort. | Standart %95 Giiven
F | Sig. | t df '9. "1 sapma Aralig1
2 Farki
Farki "
Alt Ust
SOSYAL Vag;’ii‘”s 4274 | .040 |2.819| 310 | .005 |.25328 | .08986 |.07647 |.43009
IMAI
AVERA] | Varyans 2.731|246.358 | .007 | .25328 | .09274 |.07062 | .43595
esit degil

Sosyal imaj faktorii t-testi sonucuna gore iki grup arasinda istatistiksel agidan anlaml
bir fark mevcuttur. Kadin tiiketicilerin erkek tiiketicilere gore sosyal imaja daha fazla

onem verdikleri tespit edilmistir.
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Organik Uriin Satin Alma Egilimi

Tablo 20: Organik Uriin Satin Alma Egilimi T-Testi Sonuglar1 (Kadi-Erkek)

Bagimsiz Ornekler Testi

Levene's
Test Varyans Esitlik i¢in t-testi
Esitligi
si Ort Standart | %95 Giliven
F Sig. t df g | Sapma Aralig
2 Farki
Farki -
Alt Ust

_ORGANIK | Varyans|, /o0l 001 (1831| 310 |.068 |.19571 | .10686 |-.01456 | 40598
URUN SATIN |__esit

ALMA Varyans
EGILIMI esit 1.755|233.204 | .081 | .19571 | .11151 |-.02400 | .41541
AVERAJ degil

Kadin ve erkek tiiketicilerin organik iiriin satin alma egilimi arasinda istatistiki olarak

anlamli bir fark yoktur.

Cografi Bolgeye Gore Kiyaslama
Incelenen faktorlerde tiiketicilerin yasadiklar1 bdlgeler (Avrupa-Asya) arasinda
istatistiksel olarak anlamli bir fark olup olmadigim1 Olgmek i¢in T-Testi

uygulanmustir.

Tablo 21: Cografi Dagilimin Degiskenlere Etkisi

Grup Istatistikleri

YasBagllggémZ N | Ortalama Sstgg(ifgt Sstzgﬂjla:t

Ortalamasi
Cevre Korumay1 Avrupa 195 | 5.9937 .66802 04784
Destekleme Averaj Asya 117 58177 9706 0572
Siirdiiriilebilir Cevre Avrupa 195| 6.1333 .75653 .05418
Sorumfnlugn Avers Asya | 117| 59295 | 77393 | 07155
Organik Uriin Deneyimi | Avrupa | 195| 5.7487 99532 | .07128
Averaj Asya | 117| 56000 | 96790 | .08948
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Sirketlerin Cevre Dostu Avrupa 195 | 5.8513 .83438 .05975
Olmasi Averaj Asya 117 | 5.7585 75496 | .06980
. _ Avrupa 195 | 6.1103 .75087 .05377

Sosyal Imaj Averaj
Asya 117 | 5.8675 .83986 07764
Satin Alma Egilimi Avrupa 195 | 5.8641 95017 .06804
Averaj Asya 117 | 5.7094 90791 .08394

Cevre Korumay: Destekleme

Tablo 22: Cevre Korumayi Destekleme T-Testi Sonuglari (Avrupa-Asya)

Bagimsiz Ornekler Testi

Levene's
V;;S;ns Esitlik i¢in t-testi
Esitligi
; Standart | %95 Giiven
F|Sig.| t gt |59 O goma | Arahim
2 | Farki =
Farki Alt Ust
CEVRE Vagifns 241 |.624|2.180| 310 |.030|.17607 | .08077 |.01714 |.33500
KORUMAYI
DESTEKLEME | Varyans
AVERAJ esit 2.134 | 228.255 | .034 | 17607 | .08250 |.01351 | .33863
degil

Iki grup arasinda yapilan t-testi sonucuna gére Avrupa ve Asya bdlgelerinde yasayan

tiiketicilerin ¢cevre korumay1 desteklemeleri bakimindan aralarinda istatistiksel olarak

anlamli bir fark tespit edilmistir. Avrupa bolgesinde yasayan tiiketicilerin Asya

bolgesinde yasayan tiiketicilere gore ¢evre korumay: destekleme konusunda daha

duyarl olduklar1 sdylenebilir.
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Siirdiiriilebilir Cevre Sorumlulugu

Tablo 23: Siirdiiriilebilir Cevre Sorumlulugu T-Testi Sonuglar1 (Avrupa-Asya)

Bagimsiz Ornekler Testi

Levene's
Test e .
Varyans Esitlik i¢in t-testi
Esitligi
. Standart | %095 Giiven
: Sig. | Ort. Aralis
F |Sig.| t df > | Farki Sapma gl
Farki Alt Ust
o |Vayans| 0| 260 | 008a | 310 | .023| 20385 | 08924 | 02826 | 37943
SURDURULEBILIR |  esit
CEVRE
SORUMLULUGU | Varyans
AVERAJ esit 2.271 | 239.974 | .024 | 20385 | .08975 | .02705 | .38064
degil

Yapilan t-testi sonucuna gére Avrupa ve Asya bolgelerinde ikamet eden tiiketicilerin
siirdtiriilebilir ¢evre sorumluluklar: arasinda istatistiki agidan anlamli bir fark vardir.
Avrupa Bolgesinde yasayan tiiketiciler Asya bolgesinde yasayan tiiketicilere nazaran

stirdiiriilebilir ¢evre sorumlulugu konusunda daha alakali olduklar1 anlasilmistir.

Organik Uriin Deneyimi

Tablo 24: Organik Uriin Deneyimi T-Testi Sonuglar1 (Avrupa-Asya)

Bagimsiz Ornekler Testi

Levene's
TESt o, qe o« . .
Varyans Esitlik i¢in t-testi
Esitligi
Sig. | ort Standart | %95 Giiven
- ' ) Araligt
F | Sig. t df > | Farla Sapma B

Farki Alt Ust

Varyans
ORGANIK URUN |__esit
DENEYIMI Varyans

AVERAJ] esit 1.222|249.772 | .223 | .13974 | .11440 |-.08557 | .36506
degil

1591.690|1.213| 310 |.226.13974| .11520 |-.08694 |.36642
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Avrupa ve Asya bolgelerinde yasayan tiiketicilerin organik {iriin deneyimleri

arasinda istatistiki olarak anlamli bir fark yoktur.

Sirketlerin Cevre Dostu Olmast

Tablo 25: Sirketlerin Cevre Dostu Olmasi T-Testi Sonuglar1 (Avrupa-Asya)

Bagimsiz Ornekler Testi

Levene's
Test ST .
Varyans Esitlik icin t-testi
Esitligi
sia. | or |Standart %95 Giiven
F|Sig.| t df g. " | Sapma Araligi
2 | Farki -
Farki Alt Ust
Vagi?ns 1273|260 | 984 | 310 |.326|.09274 | 09421 |-09263].27810
SIRKETLERiN
CEVRE DOSTU Var
yans
OLMASI AVERAI esit 1.009 | 263.657 | .314 | .09274 | .09188 |-.08818 |.27365
degil

Sirketlerin ¢evre dostu olmasi faktorii t-testi sonucuna gore iki grup arasinda

istatistiksel agidan anlamli bir fark yoktur.

Sosyal Imaj

Tablo 26: Sosyal imaj T-Testi Sonuglar1 (Avrupa-Asya)

Bagimsiz Ornekler Testi

Levene's
Test e .
Varyans Esitlik igin t-testi
Esitligi
Si ort Standart| %95 Giiven
F |Sig.| t df '29' Faik.1 Sapma Aralig
Farki Alt Ust
Vagifns 2.606|.107 | 2.643| 310 |.009|.24274| 09184 |.06203 | .42344
SOSYAL IMAJ
AVERAJ Varygns
esit 2.570|223.244 | .011 | .24274 | .09445 |.05662 | .42885
degil
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Sosyal imaj faktorii t-testi sonucuna gore iki grup arasinda istatistiksel agidan anlaml
bir fark mevcuttur. Avrupa’da ikamet eden tiiketiciler Asya’da ikamet eden

tiikketicilere gore sosyal imaj faktoriine daha fazla 6nem verdikleri tespit edilmistir.

Organik Uriin Satin Alma Egilimi

Tablo 27: Organik Uriin Satin Alma Egilimi T-Testi Sonuglar1 (Avrupa-Asya)

Bagimsiz Ornekler Testi

Levene's
V;i,ins Esitlik i¢in t-testi
Esitligi
. Standart %95 Giiven
F |Sig.| t df Sig. | Ort. Sapma Araligi
2 Farki -
Farki Alt Ust
ORGANIK Vaer;'ii‘”s 005|.943[1.415| 310 |.158].15470| .10929 |-.06035 |.36975
URUN SATIN
ALMA EGILIM] | Varyans
AVERAJ esit 1.432|253.179 | 153 | .15470 | .10805 |-.05809 | .36750
degil

Calismaya katilan Avrupa ve Asya bdlgelerinde yasayan tiiketicilerin organik iiriin
satin alma egilimleri arasinda istatistiki olarak anlamli bir fark yoktur.

5.1.4.2 Varyans Analizi (ANOVA) Sonuclari

Yasa Gore Kiyaslama — ANOVA

Calismada kullanilan faktorlerin yas ile aralarinda belirgin bir fark olup olmadigim

imcelemek icin ANOVA analizi uygulanmustir.
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Tablo 28: Yasa Gore Varyanslarin Homojenligi

Varyanslarin Homojenligi Testi

Levene .
istatistigi | 011 | 972 | Si0,
CEVRE KORUMAYI DESTEKLEME AVERAJ 6.313 4 307 | .000
SURDURULEBILIR CEVRE SORUMLULUGU
AVERAJ 8.549 4 307 | .000
ORGANIK URUN DENEYIMI AVERAJ 12.013 4 307 | .000
SIRKETLERIN CEVRE DOSTU OLMASI AVERA]J 7.712 4 307 | .000
SOSYAL IMAJ AVERAJ 7.854 4 307 | .000
ORGANIK URUN SATIN ALMA EGIiLIMi AVERAJ| 8.091 4 307 | .000
Tablo 29: Yasa Gore Varyans Analizi
ANOVA
Kareler Ortalama .
Toplami df Kare F SIg.
ﬁ;‘;ﬁ’r'lz; 18704 | 4 | 4676 |10.920|.000
CEVRE KORUMAY!I Gruplar
DESTEKLEME AVERAJ Eifde 131455 | 307 428
Toplam | 150.160 | 311
Gruplar | 5 569 4 1.817 | 3.165 |.014
.. N .. Arasinda
SURDURULEBILIR CEVRE [~
SORUMLULUGU AVERAI | oy 176.284 | 307 574
Toplam | 183.553 | 311
ORGANIK URUN lfr;“s?r'lz; 52644 | 4 | 13161 |16.185|.000
DENEYIMI
AVERAJ ?S‘rf’('iir 249645 | 307 | 813
Toplam | 302.288 | 311
Gruplar | 55890 | 4 8.473 |15.491|.000
SIRKETLERIN CEVRE 'AgaSITda
ruplar
DOSTU OLMASI AVERAJ igifde 167.915 | 307 547
Toplam | 201.807 | 311
Gruplar |55 go5 | 4 5889 |10.513|.000
SOSYAL IMAJ Arasinda
AVERAJ C;Sjr?clizr 171.955 | 307 .560
Toplam | 195510 | 311
Gruplar | o7 047 | 4 14387 | 20.546 | .000
C e Arasinda
ORGANIK URUN SATIN Gruplar
ALMA EGILIMI AVERAT | jejpge | 214971 | 307 7100
Toplam | 272518 | 311
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Tablo 30: Yasa Gore Ortalamalarin Esitlik Testi

Ortalamalarin Esitlik Testi

Istatistik® | dfl | df2 | Sig.

CEVRE KORUMAYI DESTEKLEME AVERAJ |Welch| 9.036 4 |74.167|.000

SURDURULEBILIR CEVRE SORUMLULUGU Welch| 2792 4 174011 032

AVERAJ

ORGANIK URUN DENEYIMI AVERAJ Welch| 12.231 4 |74.959|.000
SIRKETLERIN CEVRE DOSTU OLMASI

AVERA]J Welch| 12.330 4 |73.096|.000

SOSYAL IMAJ AVERAJ Welch| 7.696 4 |73.319|.000
ORGANIK URUN SATIN ALMA EGILIMI

AVERAJ Welch| 14.438 4 |73.727|.000

Calismada kullanilan faktorlerin yas gruplarina gore kiyaslanmasindan elde edilen

sonuclar asagidaki gibidir.

Cevre Korumayt Destekleme

e (Calismada kullanilan faktorlerden cevre korumayr destekleme ile yas gruplari

arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark bulunmaktadir.

e Cevre korumay1 destekleme faktoriiniin 18-27 (ortalama=5.51) yas grubu ile 28-

37 (ortalama=5.91), 38-47 (ortalama=6.15), 48-57 (ortalama=6.16) ve 58+ ve

istll (ortalama=6.22) yas gruplar1 arasinda fark oldugu tespit edilmistir.

e Ayrica 28-37 yas grubu ile 38-47 yas grubu arasinda fark oldugu tespit

edilmigtir. 38-47 yas grubundaki tiiketiciler 28-37 yas grubundaki tiiketicilere

gore cevre korumayr destekleme konusunda daha fazla 6nem verdikleri tespit

edilmistir.
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Yas ortalamasi arttik¢a tiiketicilerin ¢evre korumayi1 destekleme konusundaki

duyarliliklar1 artmaktadir.

Siirdiiriilebilir Cevre Sorumlulugu

Stirdiirtilebilir ¢evre sorumlulugu ile yas gruplari arasinda istatistiki agidan

anlamli bir fark bulunmaktadir.

Stirdiiriilebilir ¢evre sorumlulugu faktoriiniin 18-27 (ortalama=5.80) yas grubu
ile 48-57 (ortalama=6.04) yas gruplar1 arasinda fark oldugu saptanmistir. 48-57
yas grubuna ait tiiketiciler 18-27 yas grubuna ait tiiketicilerden daha fazla
strdiiriilebilir ¢evre sorumluluguna sahip olduklar1 ve 6nem verdikleri analiz

sonucunda tespit edilmistir.

Organik Uriin Deneyimi

Organik triin deneyimi ile yas arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark

vardir.

Organik iiriin deneyimi faktoriiniin 18-27 (ortalama=4.96) yas grubu ile 28-37
ortalama=5.72), 38-47 (ortalama=6.07), 48-47 (ortalama=6.02) ve 58+ ve lstii

(ortalama=6.10) yas gruplari arasinda fark oldugu tespit edilmistir.

Bunlara ek olarak 28-37 yas grubundakiler ile 38-47 yas grubunda olan

tiiketiciler arasinda fark tespit edilmistir.

Organik iiriin tiikketimi 58+ ve {izeri yas grubuna dahil olan tiiketicilerde diger

yas grubundaki tiiketicilere gore daha yiiksektir.
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Sirketlerin Cevre Dostu Olmast

Sirketlerin ¢evre dostu olmasi ile yas arasinda istatistiki bakimdan anlamli bir

fark bulunmaktadir.

Sirketlerin ¢evre dostu olmasi faktoriintin 18-27 (ortalama=5.27) yas araligini ile
28-37 (ortalama=5.78), 38-47 (ortalama=6.12), 48-57 (ortalama=6.08) ve 58+ ve

iizeri (ortalama=6.36) yas araliklar1 arasinda fark oldugu tespit edilmistir.

Ayrica 28-37 yas aralif1 ile 38-47 yas aralig1 arasinda da fark tespit edilmistir.

Sosyal imaj

Calismanin sosyal imaj ile yas arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark

mevcuttur.

Sosyal Imaj faktoriiniin 18-27 (ortalama=4.70) yas grubu ile 28-37
(ortalama=5.55), 38-47 (ortalama=6.31), 48-57 (ortalama=6.16) ve 58+ ve tistii

(ortalama=6.39) yas gruplari arasinda fark oldugu tespit edilmistir.

28-37 yas grubu ile 38-47 yas gruplari arasinda da fark oldugu tespit edilmistir.

38-47 ve 58+ ve lizeri yas grubundaki tliketiciler sosyal imaj faktoriine diger yas

grubundaki tiiketicilerden daha fazla 6nem verdikleri anlagilmistir.

Organik Uriin Satin Alma Egilimi

Calismanm bagimli degiskeni olan organik iiriin satin alma egilimi ile yas

arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark mevcuttur.
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e 18-27 (ortalama=S5.

04) yas

aralig

ile

28-37

(ortalama=5.82),

38-

47(ortalama=6.17), 48-57 (ortalama=6.16) ve 58+ ve {istii (ortalama=6.32) yas

gruplar arasinda fark tespit edilmistir.

e 28-37 yas grubu ile 38-47 ve 48-57 yas gruplari arasinda da yapilan analiz

sonucu fark oldugu tespit edilmistir.

Medeni Duruma Gore Kiyaslama — ANOVA

Calismada kullanilan faktorlerin medeni durum ile aralarinda belirgin bir fark olup

olmadigini imcelemek i¢in varyans analizi (ANOVA) uygulanmustir.

Tablo 31: Medeni Durum ve Varyanslarin Homojenligi

Varyanslarin Homojenligi Testi

Levene i
Istatistigi dfl |df2| Sig.
CEVRE KORUMAY| DESTEKLEME AVERAJ 10.409 309 | .000
SURDURULEBILIR CEVRE SORUMLULUGU
AVERAJ 7.635 309| .001
ORGANIK URUN DENEYIMI AVERAJ 12.976 309 | .000
SIRKETLERIN CEVRE DOSTU OLMASI AVERAJ | 15.168 309 | .000
SOSYAL IMAJ AVERAJ 7.936 309 .000
ORGANIK URUN SATIN ALMA EGILIMI
AVERA] 26.838 309 | .000
Tablo 32: Medeni Durum Varyans Analizi
ANOVA
Kareler Ortalama .
Toplam df Kare F Sig.
Gruplar | 5g95 | 1.916 4046 | .018
Arasinda
CEVRE KORUMAYI Gruplar
DESTEKLEME AVERAJ fcinde 146.328 | 309 AT4
Toplam 150.160 | 311
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e Gruplar 517 2 258 436 | 647
SURDURULEBILIR Arasinda
CEVRE SORUMLULUGU | Gruplar | jas4ac | 599 592
AVERAJ Iginde
Toplam | 183.553 | 311
Gruplar | 1o g5 | > 7.913 8.535 | .000
C e . Arasinda
ORGANIK URUN Gruplar
DENEYIMI AVERAJ cinde 286.462 | 309 927
Toplam 302.288 | 311
Gruplar | 51934 | 2 | 10617 | 18.168 | .000
. . Arasinda
SIRKETLERIN CEVRE Gruplar
DOSTU OLMASI AVERAJ | jginge | 180-574 | 309 584
Toplam 201.807 | 311
Gruplar | g gg7 2 2.944 4797 | .009
SOSYAL IMAJ Arasinda
Gruplar
AVERAJ icinde 189.622 | 309 .614
Toplam 195510 | 311
Gruplar | 5, 794 | 2 12.397 | 15.464 | .000
C e . Arasinda
ORGANIK URUN SATIN [~ Gryplar
ALMA EGILIMI AVERAJ | jinge | 247724 | 309 802
Toplam 272.518 | 311
Tablo 33: Medeni Durum Ortalamalarinin Esitlik Testi
Ortalamalarin Esitlik Testi
Istatistik® | df1| df2 | Sig.
CEVRE KORUMAYI DESTEKLEME
AVERAJ Welch | 3.808 2 |32.696 | .033
SURDURULEBILIR CEVRE
SORUMLULUGU AVERAJ Welch 942 2 130.043 | .401
ORGANIK URUN DENEYIMI AVERAJ Welch 8.809 2 |32.994 | .001
SIRKETLERIN CEVRE DOSTU OLMASI
AVERAJ Welch | 18.995 | 2 |30.941 | .000
SOSYAL IMAJ AVERAJ Welch 9.066 2 |33.840 | .001
ORGANIK URUN SATIN ALMA EGILiMi
AVERAJ Welch | 14.800 | 2 |33.212| .000

Caligmada kullanilan faktorlerin medeni duruma gore kiyaslanmasindan elde edilen

sonuglar agagidaki gibidir.
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Cevre Korumay: Destekleme
e (evre korumay1 destekleme ile medeni durum arasinda istatistiksel acidan

anlaml bir fark bulunmaktadir.

e Bekar (ortalama=5.81) tiiketiciler ile evli (ortalama=6.03) tiiketiciler arasinda

fark oldugu tespit edilmistir.

e Evli tiiketiciler bekar tiiketicilere gore g¢evre korumaya daha fazla Oonem

verdikleri tespit edilmistir.

Siirdiiriilebilir Cevre Sorumlulugu
e Sirdiiriilebilir ¢evre sorumlulugu ile medeni durum arasinda yapilan analiz

sonucuna gore istatistiksel olarak anlamli bir fark bulunmamaktadir.

Organik Uriin Deneyimi

e Organik iirlin deneyimi ile medeni durum arasinda istatistiki agidan anlamli

bir fark bulunmaktadir.

e Bekar tiiketicilerin (ortalama=5.45) evli (ortalama=5.89) ve diger (6.02)

medeni duruma sahip tiiketicilerle arasinda fark tespit edilmistir.

e Diger medeni duruma sahip tiiketicilerin evli ve bekar tiiketicilere gore daha

fazla organik iirlin deneyimine sahip olduklar tespit edilmistir.
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Sirketlerin Cevre Dostu Olmast

Sirketlerin ¢evre dostu olmasi ile medeni durum arasinda istatistiksel agidan

anlaml bir fark vardir.

Bekarlarin (ortalama=5.54), evli (ortalama=6.04) ve diger (ortalama=6.27)

medeni durumdaki tiiketicilerle arasinda fark oldugu tespit edilmistir.

Evli tiiketiciler bekar tiiketicilere gore, diger medeni duruma sahip tiiketiciler
ise bekar tiiketicilere gore sirketlerin ¢evre dostu olmasi konusuyla daha fazla

alakali olduklar1 tespit edilmistir.

Sosyal Imaj

Sosyal imaj faktorii ile medeni durum arasinda istatistiksel agidan anlamli bir

fark vardir.

Bekarlar (ortalama=5.89) evli (ortalama=6.11) ve diger (ortalama=6.45)
medeni duruma sahip kisiler arasinda fark tespit edilmistir.
Evli ve diger medeni duruma sahip tiiketiciler arasinda da fark tespit

edilmistir.

Evli tiiketicilerin bekar tiiketicilere gore daha fazla sosyal imaja Onem

verdikleri tespit edilmistir.

Diger medeni duruma sahip tiiketiciler bekar ve evli tiiketicilere gére daha

fazla sosyal imaja 6nem verdikleri tespit edilmistir.
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Organik Uriin Satin Alma Egilimi

e Organik Uriin Satin Alma Egilimi ile medeni durum arasinda yapilan analiz

sonucunda istatistiksel agidan anlamli bir fark oldugu tespit edilmistir.

e Bekar (ortalama=5.50) tiiketicilerin, evli (ortalama=6.06) ve

diger

(ortalama=6.14) medeni durumdaki tiiketiciler ile arasinda fark oldugu tespit

edilmistir.

e Evli tiiketicilerin bekar tiiketicilere gore daha fazla organik iiriin satin alma

egiliminde olduklar1 anlagilmistir.

e Diger medeni duruma sahip tiiketicilerin ise bekar tiiketicilere gore organik

tirtin satin alma egiliminde olduklar1 tespit edilmist

Egitim Durumuna Gére Kiyaslama — ANOVA

ir.

Calismada kullanilan faktorlerin egitim durumu ile aralarinda belirgin bir fark olup

olmadigini imcelemek i¢in varyans analizi (ANOVA) uygulanmistir.

Tablo 34: Egitim Durumu ve Varyanslarin Homojenligi

Varyanslarin Homojenligi Testi

IsLti‘t’li':legl dft | df2 | sig.

CEVRE KORUMAYI DESTEKLEME AVERAJ 547 5 | 306 .741
SURDURULEBILH; Sgi? SORUMLULUGU 2 494 5 306 | 031
ORGANIK URUN DENEYIMI AVERAJ 1.694 5 |306]| .136
SIRKETLERIN CEVRE DOSTU OLMASI AVERA] 821 5 |306| .536
SOSYAL IMAJ AVERAJ 2.406 5 | 306 | .037

ORGANIK URUN SATIN ALMA EGILiMI AVERAJ 1.956 5 |306]| .085
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Tablo 35: Egitim Durumu ve Varyans Analizi

ANOVA
Kareler Ortalama .
Toplam df Kare F | Sie
Gruplar 3837 | 5 767 | 1.605|.158
CEVRE KORUMAYI Arasinda
DESTEKLEME AVERAJ | Gruplar icinde | 146.322 |306| .478
Total 150.160 | 311
e Gruplar 886 | 5 177 | 297 | 915
SURDURULEBILIR CEVRE | Arasinda
SORUMLULUGU AVERAIJ | Gruplar iginde | 182.667 |306 597
Total 183.553 | 311
o Gruplar 5784 | 5 | 1157 |1.194|.312
ORGANIK URUN Arasinda
DENEYIMI AVERAJ | Gruplar Iginde | 296.505 | 306 .969
Total 302.288 | 311
. . Gruplar 5065 | 5 | 1.193 |1.864].100
SIRKETLERIN CEVRE Arasinda
DOSTU OLMASI AVERAJ | Gruplar iginde | 195.842 [306 | .640
Total 201.807 | 311
Gruplar 3622 | 5 724 |1.155].331
. Arasinda
SOSYAL IMATAVERAJ " Grislar icinde | 191.887 | 306 | 627
Total 195.510 | 311
ORGANIK URUN SATIN Gruplar 8530 | 5 | 1706 |1.978].082
ALMA EGILIMI AVERAJ Arasinda
Gruplar icinde | 263.988 |306| .863
Total 272518 | 311
Tablo 36: Egitim Durumu Ortalamalarinin Esitlik Testi
Ortalamalarin Esitlik Testi
Istatistik® [ df1| df2 | Sig.
CEVRE KORUMAYI DESTEKLEME AVERAJ |Welch| 2.221 | 5 |48.285|.067
SURDURULEBILIR CEVRE SORUMLULUGU |\l 500 | & | 48364 015
AVERAJ]
ORGANIK URUN DENEYIMIi AVERAJ Welch| 1.460 | 5 |48.666|.220
SIRKETLERIN CEVRE DOSTU OLMASI
AVERAJ Welch| 4.714 | 5 |52.597].001
SOSYAL IMAJ AVERAJ Welch| 4.297 | 5 |51.138].002
ORGANIK URUN SATIN ALMA EGILiMi
AVERA Welch| 4.122 | 5 |50.529].003
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Calismada kullanilan faktorlerin egitim durumuna gore kiyaslamasindan elde edilen

sonuglar asagidaki gibidir.

Cevre Korumay1 Destekleme
e (Cevre korumayi destekleme ile egitim durumu arasinda istatistiksel bakimdan

anlamli bir fark bulunmamaktadir.

Siirdiiriilebilir Cevre Sorumlulugu
e Siirdiiriilebilir ¢evre sorumlulugu ile egitim durumu arasindaki iligkiyi tespit
etmek i¢in yapilan analiz sonucunda istatistiki olarak anlamli bir fark tespit

edilememistir.

Organik Uriin Deneyimi
e Organik iirlin deneyimi ile egitim durumu arasinda yapilan analize gore

istatistiksel bakimdan anlamli bir fark bulunamamastir.

Sirketlerin Cevre Dostu Olmast
e Sirketlerin ¢evre dostu olmasi ile egitim durumu arasinda istatistiksel olarak

anlamli bir fark yoktur.

Sosyal Imaj
e Sosyal imaj ile egitim durumu arasinda istatistiksel agidan anlamli bir fark

vardir.

e ilkokul-Ortaokul mezunlar1 (ortalama=6.63) ile Lisans (ortalama=6.00) ve

Yiiksek Lisans (ortalama=5.99) mezunlar1 arasinda fark tespit edilmistir.
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e ilkokul-Ortaokul mezunlar1 organik iiriin satin alirken sosyal imaj faktdriine

diger egitim seviyesinde olan tiiketicilere gore daha fazla 6nem verdikleri

yapilan analiz sonucunda tespit edilmistir.

Organik Uriin Satin Alma Egilimi

e Organik {irlin satin alma egilimi ile egitim durumu arasinda istatistiksel

olarak anlamli bir farkin olmadigi tespit edilmistir.

e (Calismada kullanilan faktorlerden sosyal imaj faktorii haricinde tiiketicilerin

egitim seviyesi ile organik iiriin satin alma egilimleri arasinda istatistiksel

olarak anlamli bir farkin olmadig1 yapilan analiz sonucunda tespit edilmistir.

Ayhk Gelir Durumuna Gore Kiyaslama — ANOVA

Calismada kullanilan faktorlerin aylik gelir ile aralarinda belirgin bir fark olup

olmadigini incelemek i¢in varyans analizi (ANOVA) uygulanmustir.

Tablo 37: Aylik Gelir ve Varyanslarin Homojenligi

Varyanslarin Homojenligi Testi

Levene

istatistigi | 97+ | 972 | Sig

CEVRE KORUMAYI DESTEKLEME AVERAJ 4.823 3 |308| .003
SURDURULEBILHZ S?ng? SORUMLULUGU 8.701 3 |308| 000
ORGANIK URUN DENEYIMi AVERAJ 9.222 3 |308| .000
SIRKETLERIN CEVRE DOSTU OLMASI AVERAJ | 8.694 3 |308| .000
SOSYAL iIMAJ AVERAJ 6.993 3 308 .000

ORGANIK URUN SATIN ALMA EGILIMI AVERAJ | 16.785 3 |308| .000
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Tablo 38: Aylik Gelir ve Varyans Analizi

ANOVA
Kareler Ortalama .
Toplam df Kare F Sig.
Gruplar
CEVRE KORUMAY]I Arasimda 9.012 3 3.004 6.555 | .000
DESTEKLEME Gruplar iginde | 141.148 | 308 | 458
AVERAJ
Toplam 150.160 | 311
SURDURULEBILIR Gruplar 10529 | 3 3510 | 6.248 | .000
CEVRE Arasinda
SORUMLULUGU Gruplar Iginde | 173.023 | 308 562
AVERAJ Toplam 183.553 | 311
R Gruplar
ORGANIK URUN Arasinda 19.719 3 6.573 7.165 | .000
Di\ljgg%” Gruplar iginde | 282.569 | 308 | .917
Toplam 302.288 | 311
SIRKETLERIN Ai;‘;ﬁ’:lfi; 13554 | 3 | 4518 | 7.392 | .000
CEVRE DOSTU "G ojar fcinde | 188.254 | 308 611
OLMASI AVERAJ fupmat 6TIce : '
Toplam 201.807 | 311
. Gruplar 2001 | 3 697 | 1.110 | .345
SOSYAL IMAJ Arasinda
AVERAJ Gruplar I¢inde 193.419 | 308 .628
Toplam 195,510 | 311
R Gruplar
OIS{S%NNH;B\I}KN Arasinda 21.714 3 7.238 8.889 | .000
EOILIMI AVERA | Gruplar iginde | 250804 | 308 814
Toplam 272.518 | 311
Tablo 39: Aylik Gelir Ortalamalarin Esitlik Testi
Ortalamalarin Esitlik Testi
Istatistik® | df1| df2 | Sig.
CEVRE KORUMAYI DESTEKLEME
AVERAJ Welch | 5.807 3 |148.016 |.001
SURDURULEBILIR CEVRE
SORUMLULUGU AVERAJ Welch | 7.333 3 | 144.266 | .000
ORGANIK URUN DENEYIMI AVERA] Welch | 5.685 3 | 146.634 | .001
SIRKETLERIN CEVRE DOSTU OLMASI
AVERAJ Welch | 5.992 3 | 146.454 | .001
SOSYAL IMAJ AVERAJ Welch | 1.136 3 | 144.295 | .336
ORGANIK URUN SATIN ALMA EGILIMI
AVERAJ Welch | 7.485 3 |138.608 |.000
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Calismada kullanilan faktorlerin aylik gelir durumuna gore kiyaslamasindan elde

edilen sonuclar asagidaki gibidir.

Cevre Korumay1 Destekleme

Cevre korumay1 destekleme ile aylik gelir arasinda istatistiksel olarak anlamli

bir fark bulunmaktadir.

2500 TL — ve alt1 (ortalama=5.80) gelire sahip tiiketiciler ile 4501 TL — ve
lizeri (ortalama=6.19) gelire sahip tiiketiciler arasinda fark tespit edilmistir.
2501-3500 TL (ortalama=5.73) gelire sahip tiiketiciler ile 4501 TL - ve lizeri

(ortalama=6.19) gelire sahip tiiketiciler arasinda da fark bulunmaktadir.

4501 TL - ve iizeri gelir durumuna sahip tiiketiciler 2500 TL — ve alt1, 2501-
3500 TL gelire sahip tiiketicilere gore ¢evre korumayi desteklemeye daha
fazla 6nem verdikleri tespit edilmistir. Gelir seviyesi 4501 TL — ve iizerinde
olan tiiketicilerin ¢evre konusundaki duyarlilig1 diger alt gruplara gore daha

fazladir.

Siirdiiriilebilir Cevre Sorumlulugu

Stirdiiriilebilir cevre sorumlulugu ile aylik gelir arasinda istatistiki bakimdan

anlaml bir fark bulunmaktadir.

2501-3500 (ortalama=5.86) gelire sahip tiiketiciler ile 4501 — ve {izeri

(ortalama=6.38) gelir diizeyine sahip tiiketiciler arasinda fark tespit
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edilmistir. Ayrica 3501-4500 TL (ortalama=6.01) ile 4501 TL — ve iizeri

(ortalama=6.38) gelire sahip tiiketiciler arasinda da fark bulunmustur.

e 4501 TL - ve iizeri aylik gelire sahip tiiketicilerin 2501-3500 TL ve 3501-
4500 TL gelire sahip tiiketicilere gore siirdiiriilebilir ¢evre sorumluluguna
verdikleri 6nemin daha fazla oldugu yapilan analiz sonucuna gore tespit

edilmisgtir.

Organik Uriin Deneyimi
e Organik iirlin deneyi ile aylik gelir arasinda yapilan analiz sonucuna gore

istatistiksel olarak anlamli bir fark tespit edilmistir.

e 2500 TL — ve alt1 (ortalama=5,31) gelire sahip tiiketiciler ile 4501 TL — ve
iizeri (ortalama=6.05) aylik geliri olan tiiketiciler ile aralarinda fark oldugu
tespit edilmistir. Buna ek olarak 2501-3500 TL (ortalama=5.55) gelire sahip
tiketiciler ile 4501 TL — ve {iizeri (ortalama=6.05) aylik gelire sahip

tiketiciler arasinda fark oldugu bulunmustur.

e 4501 — ve iizeri aylik geliri olan tiiketiciler 2500 TL — ve alti, 2501-3500 TL
aylik geliri olan tiiketicilere gore organik {riin deneyimlerinin daha fazla

oldugu yapilan analiz sonucunda tespit edilmistir.

Sirketlerin Cevre Dostu Olmast
e Sirketlerin ¢evre dostu olmasi ile aylik gelir arasinda yapilan analiz

sonucunda istatistiki bir farkin oldugu tespit edilmistir.
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e 2500 TL - ve alt1 (ortalama=5.47) kazananlar ile 3501-4500 TL
(ortalama=5.95) ve 4501 TL — ve {izeri (ortalama=6.04) aylik gelir kazananlar
arasinda fark oldugu saptanmugtir. Ayrica 2501-3500 (ortalama=5.68) TL
gelire sahip olan tiiketicilerle 4501 TL — ve tizeri (ortalama=6.04) aylik geliri

olan tiiketiciler arasinda da fark oldugu bulunmustur.

e 3500-4500 TL aras1 gelir sahiplerinin 2500 TL — ve alt1 gelir sahiplerine gore
sirketlerin ¢evre dostu olmasina daha fazla onem verdikleri analiz sonucu

tespit edilmistir.

e 4501 TL — ve iizeri gelire sahip tiiketicilerin 2501-3500 TL aras1 gelire sahip
tilkketicilerden daha fazla sirketlerin ¢evre dostu olmasi konusuna dikkat
ettikleri anlagilmistir. Yiiksek gelire sahip tiiketiciler sirketlerin gevresel
konulardaki duyarhiliklar1 konusuna daha fazla alaka gosterdikleri

sOylenebilir.

Sosyal Imaj
e Sosyal imaj ile aylik gelir arasinda istatistiksel agidan anlamli bir fark

bulunmamaktadir.

Organik Uriin Satin Alma Egilimi
e Organik iirlin satin alma egilimi ile aylik gelir arasinda istatistiki bakimdan

anlamli bir fark tespit edilmistir.
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2500 TL — ve alt1 (ortalama=5.36) aylik gelire sahip tiiketiciler ile 3501-4500
(ortalama=5.98) TL aylik gelire sahip tiiketiciler arasinda, 2501-3500 TL
(ortalama=5.66) kazananlar ile 3501-4500 TL (ortalama=5,98) kazanan

tiiketiciler arasinda fark tespit edilmistir.

3501-4500 TL arasinda aylik gelire sahip tiiketiciler hem 2500 TL — ve alt,
hem de 2501-3500 TL kazananlara gore daha fazla organik iiriin satin alma

egiliminde oldugu tespit edilmistir.

4501 TL - ve iizeri gelire sahip tiiketicilerin 2500 TL — ve alt1 gelire sahip

tiiketicilerden daha fazla organik iirlin satin alma egiliminde olduklar1 yapilan

analiz sonucunda tespit edilmistir.
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5.1.5 Korelasyon Analizi

Tablo 40: Korelasyon Analizi

Korelasyon
— )
2| 2| 5 8 2 23
>~ o m | 52 A~ & S A
g g < <>,1 E o é 2 w >
~
S3 1322228 = |52
s4d | B9 | Bz | 8% < =
ST | 52 | B L1z > =0
wg | 52 | 2< | 2L | 5 | ¥%
& & X o2 < Z B
B o ag= Z = O » =
e | 28 | g 2 S | ES
:a N [ ~ O <«
o T
CEVRE Pearson 1
KORUMAYI Korelasyonu
DESTEKLEME | Sig. (2-tailed)
AVERA] N 312
SURDURULEBILIR |  Pearson 1 ogqu | 4
CEVRE Korelasyonu
SORUMLULUGU | Sig. (2-tailed) | .000
AVERA] N 312 312
. . . Pearson **k *k
ORGANIK URUN | Korelasyonu 0.683** | 0.580 1
DENEYIMI . ;
AVERAJ Sig. (2-tailed) | .000 .000
N 312 312 312
. , Pearson o "o -
SIRKETLERIN Korelasyonu | 0-678"* | 0519** | 0.777 1
CEVRE DOSTU
OLMASI AVERAJ | Sig. (2-tailed) .000 .000 .000
N 312 312 312 312
Pearson | g g1 gwx | 0.579%% | 0.613%* | 0.637*%* | 1
SOSYAL iMAJ Korelasyonu
AVERAJ Sig. (2-tailed) | .000 .000 .000 .000
N 312 312 312 312 312
. . . Pearson ** ** ** *k *k
ORGANIK URUN | Korelasyonu | O-661** | 0:426™ | 0.743** | 0.750** | 0.653 1
SATIN ALMA - -
EGILiMi AVERAJ Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000
N 312 312 312 312 312 312

**Korelasyon 0.01 diizeyinde anlamlidir (2 kuyruklu).
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Tim faktorler birbiriyle istatistiksel olarak anlamli bir iliski igerisindedir ( p<0.01).
Calismanin bagimli degiskeni olan organik iiriin satin alma egilimi biitiin bagimsiz

faktorlerle pozitif bir korelasyon i¢inde oldugu goriilmiistiir.

Cevre korumay1 destekleme faktorii ve organik iirlin satin alma egilimi ile anlamli,
pozitif ve gili¢lii bir sekilde korelasyon durumundadir (r=0.661). Bir baska degisle
s0z konusu bu iki faktér ayn1 yonde hareket etmekte ve biri yiikselirken digeri de

ayn1 yonde ilerlemektedir.

Calismada kullanilan siirdiiriilebilir cevre sorumlulugu faktorii ile organik iirlin satin
alma egilimi arasinda pozitif yonlii gii¢lii bir korelasyon mevcuttur (r=0.426). Yani
stirdiiriilebilir ¢evre sorumlulugu ile organik iiriin satin alma egiliminin ayn1 yonde

harekette oldugu ve biri artarken digerinin de arttig1 sdylenebilir.

Tiiketicilerin organik iirin deneyimi faktorii ile organik {iriin satin alma egilimi
arasinda pozitif yonlii kuvvetli bir korelasyon mevcuttur (r=0.743). Caligmaya konu

olan bu bagimli ve bagimsiz degisken ayn1 yonde hareket etmektedir.

Calismanin bir diger bagimsiz degiskeni olan sirketlerin ¢cevre dostu olmasi faktorii
ile organik {riin satin alma egilimi arasinda anlamli, pozitif ve kuvvet derecesi
yiiksek bir korelasyon mevcuttur (r=0.750). Bu iki faktoriin ayn1 yonde hareket ettigi
tespit edilmistir. Calisma faktorleri arasinda bagimli degisken ile en kuvvetli
korelasyona sahip olan bagimsiz degisken sirketlerin ¢evre dostu olmasi faktorii

oldugu yapilan analiz sonucunda anlagilmistir.
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Sosyal imaj faktoriiniin ¢alismanin bagimli degiskeni olan organik iiriin satin alma

egilimi ile arasinda ayni yonlii pozitif bir korelasyon bulunmaktadir (r=0.653).

Calismada kullanilan bagimsiz degiskenler arasinda bagimli degisken ile en diisiik

korelasyona sahip faktor sosyal imaj faktoriidiir.

5.1.6 Regresyon Analizi

Tablo 41: Modelin Ozeti

Model

RZ

Diizeltilmis R?

Standart Hata

Tahmini

1

.825

.680

675

.533445

Faktorler: Cevre Korumayr Destekleme, Siirdiiriilebilir Cevre Sorumlulugu,

Organik Uriin Deneyimi, Sirketlerin Cevre Dostu Olmas1, Sosyal Imaj

Tablo 42: ANOVA

ANOVA
Kareler Ortalama )
Model df Sig.
Toplami1 Kare
Regresyon | 185.439 5 37.088 130.327 .000
1 Artan 87.080 306 285
Toplam 272.518 311

Olmas1 Averaj, Sosyal Imaj

Sabit Belirleyiciler: Cevre Korumayi Destekleme Averaj, Siirdiiriilebilir Cevre

Sorumlulugu Averaj, Organik Uriin Deneyimi Averaj, Sirketlerin Cevre Dostu

Bagimli Degisken: Organik Uriin Satin Alma Egilimi Averaj
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Tablo 43: Satin Alma Egilimi Averaji

Katsayilar
Standartlastiriimamis Standartlastiriimisg
Model Katsayilar Katsayilar ¢ Sig,
Standart
B Hata Beta

Sabit 071 297 239 | 811

CEVRE KORUMAYI
DESTEKLEME AVERAJ 237 .067 176 3.519 | .000

SURDURULEBILIR
CEVRE SORUMLULUGU -.210 .053 -172 -3.957 | .000

1 AVERAJ
ORGANIK URUN
DENEYIMI AVERAJ 324 .053 341 6.064 | .000
SIRKETLERIN CEVRE

DOSTU OLMAS| AVERAJ .350 .065 .301 5.390 | .000
SOSYAL IMAJ AVERAJ 287 .055 243 5.216 | .000

Bagimli Degisken: Organik Uriin Satin Alma Egilimi

Calismanin bagimsiz degigskenlerinin (Cevre Korumay: Destekleme, Siirdiiriilebilir
Cevre Sorumlulugu, Organik Uriin Deneyimi, Sirketlerin Cevre Dostu Olmasi ve
Sosyal Imaj) bagimli degiskene (Organik Uriin Satin Alma Egilimi) olan etkileri
istatistiksel olarak anlamhidir. Bagimsiz degiskenlerin modeli agiklama oram
%68’dir. Ayrica olusturulan modelin anlamli bir model oldugu tespit edilmistir

(F=130.327, p<0.01).

Cevre korumay: destekleme faktoriiniin tiiketicilerin organik iiriin ve gidalart satin
alma egilimleri iizerinde pozitif anlamda ama kiiciik boyutta bir etkisi vardir
(B=0.176). Bir baska ifade ile ¢evre korumay1 destekleme faktoriiniin her bir birim
artis1 sonucunda organik iirlin satin alma egiliminin 0.176 birim artmasina neden
olmaktadir. Elde edilen bu sonug¢ ile ¢alisma ig¢in olusturulan hipotez bir

desteklenmektedir.
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Stirdiiriilebilir ¢gevre sorumlulugu faktoriiniin organik gida satin alma egilimi {istiinde
negatif anlamda fakat kiigiik boyutta negatif etkisi mevcuttur (f= -0.172). Bu durum
stirdiiriilebilir ¢evre sorumlulugu faktoriinde yasanan bir birim artis sonucunda
organik {irlin satin alma egiliminde -0.172 birim azalis meydana gelmesine sebep
olmaktadir. Bu dogrultuda ¢alismada kullanilan hipotez iki (Tiketicilerin
stirdiiriilebilir ¢evre sorumlulugunun organik {iriin satin alma egilimi iizerinde pozitif

bir etkisi vardir.) reddedilmistir.

Tiiketicilerin organik {iriin deneyimi faktoriiniin organik gida satin alma egilimleri
tizerinde pozitif anlamli orta derecede etkisi mevcuttur (=0.341). Bu baglamda
organik iiriin deneyimi faktorii lizerindeki bir birim artis satin alma egilimi iizerinde
0.341 birim artis meydana gelmesine sebep olmaktadir. Bu tespitler dogrultusunda

calismada kullanilan hipotez ti¢ desteklenmektedir.

Sirketlerin c¢evre dostu olmasi faktdriiniin organik gida ve dirlinleri satin alma
egilimleri ustiinde pozitif anlamda orta derecede bir etkisi vardir ($=0.301). Buna ek
olarak sirketlerin ¢evre dostu olmasi faktori tizerindeki bir birimlik artis sonucunda
organik iirlin ve gidalar1 satin alma egimi iizerinde 0.301 birimlik artis yaganmasina
sebebiyet vermektedir. Bu sonu¢ dogrultusunda calismada kullanilan hipotez dort

desteklenmektedir.

Sosyal imaj faktoriiniin organik {iriin satin alma egilimi iizerinde pozitif anlamda
fakat kiiclik capta pozitif bir etkisi vardir ($=0.243). Sosyal imaj faktoriinde
yasanacak her bir birimlik artis organik {iirlin satin alma egilimini 0.243 birim

arttiracaktir. Bu baglamda elde edilen sonuca gore hipotez bes desteklenmektedir.
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Yapilan analizler sonucunda organik iiriin satin alma egilimine en kuvvetli etkiyi

gosteren faktor organik iirlin deneyimi faktoriidiir (f=0.341, p<0.001).

Tablo 44: Hipotez Tablosu

HIPOTEZ HIPOTEZIN TANIMI KABUL/RED

Tiiketicilerin ¢evre korumasii desteklemesinin

H1 organik iirlin satin alma egilimi iizerinde pozitif bir v
etkisi vardir.
Tiiketicilerin siirdiiriilebilir ¢evre sorumlulugunun

H2 organik Uriin satin alma egilimi iizerinde pozitif bir X
etkisi vardir.
Tiiketicilerin organik {iriin deneyiminin organik iiriin

H3 e P .S
satin alma egilimi iizerinde pozitif bir etkisi vardir.
Sirketlerin ¢evre dostu olmasinin organik iirlin satin

H4 A s .2
alma egilimi iizerinde pozitif bir etkisi vardir.
Sosyal imajin organik {irlin satin alma egilimi

H5 izerinde pozitif bir etkisi vardir. v
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Boliim 6

SONUC VE ONERILER

6.1 Giris

Giliniimiizde modern diinya gereksinimlerinin olumlu etkileri oldugu kadar olumsuz
etkileri de mevcuttur. Her gecen giin giderek artan teknolojik gelismeler iiretim
sistemlerinde degisim meydana getirmistir. Bu degisimin etkiledigi iiretim
sistemlerinden biri de tarim sektoriidiir. Tarim sektoriindeki endistriyel gelismeler
ile iretilen friinlerde bazi bozulmalara sebebiyet vermistir. 1950°li yillarda
konvansiyonel tarimda kullanilmaya baslanan kimyasal ilaglar gidalarin sekil olarak
daha diizgiin, daha biiyilik ve ¢ekici olmasini saglarken bunun yaninda insan, hayvan
ve cevre sagligina ciddi derecede zarar verdigi ve zamanla olumsuz etkiler yarattigi

yapilan arastirmalar ile kanitlanmistir.

Bilingli tiiketiciler tahribi giderek artan dogal kaynaklar i¢in endise duymaktadirlar.
Dogal kaynaklarin gelecek nesillere de saglikli ve verimli bir sekilde aktarilmasini
talep etmektedirler. Bu talep dogrultusunda hem kendi hem de ¢evre ve hayvanlarin
saglig1 i¢in alternatif olarak gordiikleri organik (ekolojik) tarim sistemine yonelim

gostermislerdir. Bu yonelim her gegen giin giderek artis gostermektedir.

Ulkemizde Avrupali sirketlerin artan piyasa talebi ile birlikte baslayan bu ydnelim
1980’11 yillarin ortasina dogru iilke genelinde yayilmaya baslamistir. Tiirkiye bugiin

organik iiriin tireten iilkeler sirlamasinda diinya ¢apinda 19 uncu, en ¢ok iireticiye
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sahip tilkeler siralamasinda ise 6 inc1 siradadir (Deviren ve Celik, 2017). Topragin,
suyun, havanin ve biitiin canlilarin korundugu tek tarimsal tiretim sistemi organik

tarim sistemidir.
6.2 Sonuclarin Tartisilmasi

Calismaya katilan tiiketicilerin yapilan analiz sonucunda %57.7’sini kadinlar,
%42.3’tnti  erkeklerin olusturdugu tespit edilmistir. Kadinlarin bu ¢alismada
kullanilan faktorlere (¢cevre korumayr destekleme, siirdiirtilebilir ¢evre sorumlulugu,
organik tiiriin deneyimi, sirketlerin g¢evre dostu olmasi ve sosyal imaj) erkek

tilketicilerden daha duyarli olduklar1 séylenebilir.

Arastirmaya dahil olan 312 tiiketicinin yapilan analizler sonucunda biiyiik
cogunlugunu 117 kisi ile 28-37 (%37,5) yas grubuna dahil olan tiiketiciler
olusturmaktadir. 18-27, 28-37, 48-57 yas grubundaki tiiketiciler organik {iriin satin
alirken 38-47 ve 58+ {istii yas grubuna dahil olan tiiketicilere gore calisma
faktorlerinden siirdiiriilebilir ¢evre sorumluluguna daha fazla 6nem verdikleri tespit
edilmistir. 38-47 ve 58+ {istii yas grubuna sahip tiiketiciler diger yas grubuna dahil
olan tiiketicilere gore ¢aligmanin bir diger faktorii olan sosyal imaj faktoriine daha

fazla onem verdikleri anlasiimistir.

Calismanin medeni durum analizi sonucunda katilimcilarin %56.6’s1 evli, %45,8’1
bekar ve %3.5’1 diger medeni duruma sahip tiiketicilerden olustugu anlasilmistir.
Evli tliketicilerin organik tarim sistemi ile iiretilen iriinlere diger medeni duruma
sahip tiliketicilere gore daha fazla ilgi gosterdikleri sdylenebilir. Evli tiiketicilerin
caligmaya dahil olan ¢evre korumay1 destekleme faktoriine olan duyarliliklar1 bekar

ve diger medeni duruma sahip tiiketicilere gore daha fazla oldugu belirlenmistir.
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Diger medeni duruma sahip tliketicilerin siirdiiriilebilir ¢cevre sorumlulugu, organik
iriin deneyimi, sirketlerin ¢evre dostu olmasi, ve sosyal imaj faktorlerine olan
alakalar1 evli ve bekar tiiketicilere gore daha yiiksek oldugu analizler sonucu
anlagilmistir. Bekar tiiketiciler calismada kullanilan faktorler arasinda en ¢ok
stirdiiriilebilir ¢evre sorumluluguna 6nem verirken evli ve diger medeni duruma
sahip tiiketiciler ise sosyal imaj faktoriine daha fazla Onem verdikleri

gozlemlenmistir.

Yapilan ¢aligmalar dogrultusunda ankete Avrupa bolgesinden katilan bireylerin Asya
bolgesinden katilan bireylere gore ¢alismada kullanilan tiim faktorlere daha fazla
duyarlilik gosterdikleri anlasilmistir. Avrupa ve Asya bdlgesinde yasayan
katilimcilar ¢aligma faktérlerinden en ¢ok siirdiiriilebilir ¢evre sorumluluguna énem

verdikleri anlagilmistir.

Ankete katilan tiiketicilerin egitim seviyeleri iizerinde yapilan analizler sonucunda
ilkokul-ortaokul, lise ve yiiksek lisans mezunlariin organik iiriin satin alirken sosyal
imaja daha fazla 6nem verdikleri anlasgilmistir. Yiiksekokul ve lisans mezunlarinin
faktorler arasinda en c¢ok siirdiiriilebilir ¢evre sorumluluguna 6nem verdikleri
saptanmigtir. Doktora mezunlar1 ise organik iiriin satin alirken en cok sirketlerin

cevre dostu olmasi faktoriine 6nem verdikleri goriilmektedir.

Yapilan analiz sonucunda 2500 TL ve alt1 gelir durumuna sahip tiiketiciler
stirdiiriilebilir ¢evre sorumluluguna 6nem verirken, 2501-3500 TL ve 3501-4500 TL
gelir durumuna sahip tiiketiciler ise sosyal imaj faktériine oOnem verdikleri
anlagilmistir. 4500 TL - ve iizeri aylik gelire sahip tiiketicilerin ¢alismanin biitiin
faktorleri tizerindeki tutumlart diger gelir grubundaki tiiketicilere gore daha fazla
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oldugu analiz sonucu ortaya ¢ikmistir. Bu baglamda diger veriler incelendiginde
2501-3500 TL gelire sahip tiiketicilerin ¢evre korumay1 destekleme ve siirdiiriilebilir
gevre sorumlulugu konusundaki duyarlhiliklar1 diisiis gosterse de genel olarak
tiikketicilerin gelir seviyesi arttikga organik iirlinlere olan talepleri ve ¢evreye olan

duyarlhiliklar1 dogru orantili olarak artis gosterdigi tespit edilmistir.

Calismada kullanilan ¢evre korumay1 destekleme faktorii ile organik iiriin satin alma
egilimi arasinda dogrusal pozitif bir iliski oldugu anlasilmistir. Caligma icin
hazirlanan “Tiiketicilerin ¢evre korumasini desteklemesinin organik {iriin satin alma
egilimi lizerinde pozitif bir etkisi vardir.” hipotezi dogrulanmistir. Katilimeilarin
konvansiyonel yontemle {iretilen iirlinlerin lizerinde kimyasal kalintilarin bulunmasi
ve bu kalintilarin insan, hayvan ve ¢evre sagligina zararli oldugunu, organik iiretim
sistemi ile {iretilen iiriinlerin ise insana, hayvana ve dogaya dost oldugu diisiincesine
katildiklarim1 sdyleyebiliriz. Tiiketiciler organik gidalari hem kendi hem de c¢evre
yararina oldugu i¢in satin aldiklar1 sdylenebilir. Yapilan caligmanin analizleri
sonucunda bulunan bu sonug; Ott (1990), Wilkins ve Hillers (1994), Gadenne ve ark.

(2011) yilindaki ¢alismalar ile paralellik gdstermistir.

Calismada kullanilan siirdiiriilebilir ¢evre sorumlulugu faktorii ile organik tarim
sistemi ile {iretilen gida ve iirlinleri satin alma egilimi arasinda negatif bir iliski
oldugu sonucuna ulagilmistir. Yapilan ¢alisma ile tiiketicilerin siirdiiriilebilir ¢evre
sorumlulugu konusundaki duyarliliklar1 anlagilmis fakat bu duyarhiligin organik iiriin
satin almada bir etkisinin olmadigi analizler sonucunda ortaya c¢ikmistir. Bu
baglamda “Tiketicilerin siirdiiriilebilir ¢evre sorumlulugunun organik iriin satin
alma egilimine pozitif etkisi vardir.” hipotezi desteklenmemektedir. Bulunan bu

sonug; Kilbourne ve Pickett (2008), Zuraidah ve ark. (2012) ve Yilmaz ve ark.
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(2009) galismalar: ile farklilik gostermektedir. Anket arastirmasina katilan kitlenin
bircogu siirdiiriilebilirlik konusu hakkinda tam bir bilgiye sahip olmayabilir. Verilen
yanitlarin ¢ogunda tiiketicilerin ¢evreye karst olan sorumluluk duygulart ve
duyarlilig1 olmasi sonucunun ¢ikmasi, buna karsi siirdiirebilirlik kavraminin satin
alma davranislarinda bir etkisi olmadigi sonucu bu kuskuyu giindeme getirebilir.
Stirdiiriilebilirlik hakkinda yetersiz bilgi veya siirdiiriilebilirlik kavraminin tiiketiciler
tarafindan dogru anlagilamamasi1 sonucunda s6z konusu hipotezin desteklenmemis

oldugu sonucu c¢ikarilabilir.

Tiiketicilerin organik {iriin deneyimleri ile organik {irlin satin alma egilimi iizerinde
pozitif yonlii bir iliski tespit edilmistir. Calismada kullanilan “Tiiketicilerin organik
irlin deneyiminin organik iiriin satin alma egilimi iizerinde pozitif bir etkisi vardir”
hipotezi dogrulanmustir. Tiiketiciler organik olan gidalara diger alternatiflerine gore
daha fazla satin alma istegi gostermektedir. Organik sistemle iretilen iirlinlerin
konvansiyonel alternatiflerine gore daha saglikli, lezzetli, tatmin edici ve taze
olduklart gerekgesi ile tiikettikleri belirlenmistir. Yapilan aragtirmanin sonucu Ergin
ve Ozsagmaci (2011), Hill ve Lynchehaun (2002), Saba ve Messina (2003), Roddy
ve ark. (1996), Schifferstein ve Ophuis (1998) ve Magnusson ve ark. (2001)

tarafindan yapilan ¢alismalar ile benzerlik gostermektedir.

Sirketlerin ¢evre dostu olmasinin organik iiriin satin alma egilimi iizerinde pozitif bir
iliskisi oldugu saptanmistir. Calismanin dordiincii hipotezi olan “Sirketlerin ¢evre
dostu olmasinin organik iiriin satin alma egilimi iizerinde pozitif bir etkisi vardir.”
hipotezinin dogrulugu kabul edilebilir. Tiketiciler ¢evre konusunda gosterdikleri
duyarlihgin aymsini sirketlerden de talep etmektedirler. Uretilen iiriinlerin gevreye

zarar vermemesi tiiketicilerin sirketlerden olan beklentilerindendir. Bulunan bu
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sonug; Gadenne ve ark. (2011), Laroche ve ark. (2001) caligmalar1 ile paralel

sonuclar bulunmustur.

Yapilan analizler sonucunda ¢alismanin son faktorii olan sosyal imaj ile organik {iriin
satin alma egilimi arasinda pozitif yonli bir iligski tespit edilmistir. Calisma icin
olusturulan “Sosyal imajin organik {iriin satin alma egilimi tizerinde pozitif bir etkisi
vardir.” hipotezinin dogrulugu kabul edilebilir. Tiiketiciler organik iirlinleri yalniz
saglik ve c¢evre korumayr desteklemenin yani sira bazi sosyal aktiviteleri
gerceklestirmek ve sosyal kimliklere sahip olmak igin tiikettikleri diisiiniilebilir.
Tiiketiciler organik iirlinleri diger alternatiflerine gore daha pahali ve moda oldugu
icin tiikettikleri soylenebilir. Bulunan bu sonug; Dholakia ve ark. (2004), Hill ve
Lynchehaun (2002), Makatouni (2002) ve Grier ve Deshpande (2001) ¢alismalart ile

ortak sonuglar tespit edilmistir.
6.3 Oneriler

Bu calismada yapilan analizler sonucunda elde edilen bulgular dogrultusunda

olusturulan oneriler agsagidaki gibidir.

Tiiketicilere erken yasta kamu ve sivil toplum kuruluslart tarafindan ortak
yiiriitiilecek faaliyetler sonucunda g¢evre bilinci kazandirilirsa organik {iriinlere olan

talebin artis gosterebilecegi sdylenebilir.

Siirdiiriilebilirlik  ilkesinin iilke genelinde benimsetilmesi ve konvansiyonel
tiretimden kademeli olarak vazgecerek iiretim yogunlugunun organik sisteme
verilmesi ile organik iirlinlerin tiikketimini arttirmak amaglanabilir. Kitle iletigim
araclar1 kullanilarak kamu ve 06zel sektor yardimlari ile yapilacak organik iiriin

tanitimlari, reklamlar, festival, fuar vb. etkinlikler ile tiiketicilerin bu {iriinlerden
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haberdar olmalar1 saglanabilir. Bu durum tiiketicilerin organik tirinler konusundaki
diisiinceleri iizerinde olumlu etki gosterir ve tiiketicilerin satin alma davraniglarina

olan egilimi pozitif yonde etkilenebilir.

Ureticilerin mevcut pazar paylarini arttirmak icin diinyadaki organik tarim pazarini
yakindan takip ederek, tiiketici taleplerine kulak vermesi ve pazarlama stratejilerini
bu yonde gelistirmeleri gerekmektedir. Arz yoniindeki artislarin, talep yoniinde

olusacak pozitif sonuglarin alt yapisin1 olusturabilecegi sdylenebilir.

Tiiketiciler c¢evre konusuna gosterdikleri duyarlilifin aynisini sirketlerden de
beklemektedirler. Giiniimiizde devlet tarafindan olusturulacak denetim mekanizmasi
ile sirketlerin ¢evre konusundaki duyarliliklar1 denetlenerek, tiiketicilerin sirketler
hakkindaki olumsuz imajlarinin ortadan kaldirilmast 6nemli bir konu haline
gelmistir. Bu baglamda devletlerin, firmalarin ¢evre dostu olmasi yoniinde
uygulayacagi politikalar tiiketicilerin organik {iriin satin alma davraniglarina olan

yonelimlerini pozitif yonde etkileyebilecegi sonucu ¢ikarilabilir.
6.4 Calismanin Limitleri

Bu calismanin bazi limitleri bulunmaktadir. Yapilan calismada kullanilan 312
anketten elde edilen veriler niifus olarak Tirkiye’nin en bilyiik sehrinden
toplanmustir. Ilk olarak, Istanbul ili Tiirkiye niifusunun tamamini temsil
etmemektedir. Yapilacak diger calismalarda 6rneklem sayisi daha fazla tutulabilir ve
sehir sayisi arttirilabilir. Bu ¢alismada kolayda 6rnekleme yontemi kullanilmustir.
Yiritiilecek olan diger ¢alismalarda rastgele ornekleme yontemi kullanilirsa daha
kesin ve genel sonuclar tespit edilebilir. S6z konusu calismanin ikinci limiti

kullanilan faktorler ile ilgilidir. Dolayisiyla calismada kullanilan faktorlere gerek
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goriildiigii takdirde eklemeler yapilabilir ve boylelikle organik iiriin satin alma

egilimine etki eden diger faktorler tespit edilebilir.

89



KAYNAKLAR

Aksoy, U., & Altindisli, A. (1999). Diinya’da ve Tirkiye’de ekolojik tarim tiriinleri
{iretimi, ihracat1 ve gelistirme olanaklar1. Istanbul Ticaret Odasi Yayinlari,

Yayn, (1999-70).

Arash, Z. S., & Esen, A. (2008). Organik tarim sektorii. Tiirkiye Kalkinma Bankast

A. S, Teknoloji Izleme ve Arastirma Miidiirliigii Yaymni, Ankara, 1-100.

Armagan, G., & Ozdogan, M. (2005). Ekolojik yumurta ve tavuk etinin tiiketim

egilimleri ve tiiketici 6zelliklerinin belirlenmesi. Hayvansal Uretim, 46(2).

Ataseven, Y., & Giines, E. (2008). Tiirkiye'de islenmis organik tarim iiriinleri iiretimi
ve ticaretindeki  gelismeler. Uludag  Universitesi  Ziraat  Fakiiltesi

Dergisi, 22(2), 25-33.

Bartels, J., & Onwezen, M. C. (2014). Consumers' willingness to buy products with
environmental and ethical claims: the roles of social representations and

social identity. International Journal of Consumer Studies, 38(1), 82-89.

Bayram, B., Yolcu, H., & Aksakal, V. (2007). Tiirkiye’de organik tarim ve

sorunlar1. Atatiirk Universitesi Ziraat Fakiiltesi Dergisi, 38(2), 203-206.

Bearden, W. O., & Rose, R. L. (1990). Attention to social comparison information:
An individual difference factor affecting consumer conformity. Journal of

Consumer Research, 16(4), 461-471.

90



Cegarra-Navarro, J. G., & Martinez, A. M. (2010). Managing environmental
knowledge through learning processes in Spanish hospitality companies. The

Spanish Journal of Psychology, 13(2), 827-840.

Chase, D., & Smith, T. K. (1992). Consumers keen on green but marketers don't

deliver. Advertising Age, 63(26), S-2.

Cheah, 1., & Phau, I. (2011). Attitudes towards environmentally friendly products:
The influence of ecoliteracy, interpersonal influence and value

orientation. Marketing Intelligence & Planning, 29(5), 452-472.

Chen, M. F. (2009). Attitude toward organic foods among Taiwanese as related to
health consciousness, environmental attitudes, and the mediating effects of a

healthy lifestyle. British Food Journal, 111(2), 165-178.

Celik, S. (2013). Kimler, neden organik gida satin aliyor? Bir alan arastirmasi. Selcuk

Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, (30), 93-108.

Cetin, A., & Basarir, A. (2006). Organik Tarim ve Kirsal Kalkinma. Siirdiiriilebilir
Rekabet Avantaj1 Elde Etmede Organik Tarim Sektorii: Sektorel Stratejiler ve

Uygulamalar, URAK Yaynlari, (2006/1).

Demiryltirek, K. (2000, August). Conversion to organic hazelnut production in the
Black Sea region of Turkey. InV International Congress on Hazelnut

556 (pp. 453-460).

91



Demiryiirek, K. (2004). Diinya ve Tiirkiye’de organik tarim. Harran Universitesi

Ziraat Fakiiltesi Dergisi, 8(3/4), 63-71.

Demiryiirek, K. (2011). Organik tarim kavrami ve organik tarimin diinya ve

Tiirkiye’deki durumu. GOU, Ziraat Fakiiltesi Dergisi, 28(1), 27-36.

Deniz, E. (2009). Organik tarim sektdr raporu. Avrupa Isletmeler Agi-Karadeniz, 2-

23.

Vatansever Deviren, N., & Celik, N. (2017). Diinya'da ve Tiirkiye'de organik tarimin
ekonomik agidan degerlendirilmesi. Journal of International Social

Research, 10(48).

Dholakia, U. M., Bagozzi, R. P., & Pearo, L. K. (2004). A social influence model of
consumer participation in  network-and  small-group-based virtual

communities. International journal of research in marketing, 21(3), 241-263.

Dunlap, R. E., & Van Liere, K. D. (1978). The “new environmental paradigm”. The

journal of environmental education, 9(4), 10-19.

Ekelund, L. (1989, August). Vegetable consumption and consumer attitudes towards
organically grown vegetables-the case of Sweden. InWorkshop on
Measuring Consumer Perception of Internal Product Quality 259 (pp. 163-

172).

92



Emir, M., & Demiryltirek, K. (2014). Avrupa Birligi ve Tiirkiye'deki organik tarim

mevzuatindaki gelismeler ve son yonetmeliklerin analizi.

Ergin, E. A., & Ozsacmaci, B. (2011). Turkish consumers perceptions and
consumption of organic foods. African  Journal of  Business

Management, 5(3), 910-914.

Eryillmaz, G. A., Demiryiirek, K., & Emir, M. (2015). Avrupa Birligi ve Tiirkiye’de
organik tarim ve gida iriinlerine karsi tiiketici davranislar1. Anadolu Tarim

Bilimleri Dergisi, 30(2), 199-206.

Escalas, J. E., & Bettman, J. R. (2005). Self-construal, reference groups, and brand

meaning. Journal of consumer research, 32(3), 378-389.

ESIAD, 1999. “Globallesen Diinya’da Ekonomik Bagimsizlik” Ege Vizyon, Ege

Boélgesi Sanayici Isadamlar1 Dernegi, izmir, 7 (27): 18-19.

Francis, C. A., Flora, C. B., & King, L. D. (Eds.). (1990). Sustainable agriculture in

temperate zones. John Wiley & Sons.

Gadenne, D., Sharma, B., Kerr, D., & Smith, T. (2011). The influence of consumers'
environmental beliefs and attitudes on energy saving behaviours. Energy

policy, 39(12), 7684-7694.

93



Gladwin, T. N., Kennelly, J. J., & Krause, T. S. (1995). Shifting paradigms for
sustainable development: Implications for management theory and

research. Academy of management Review, 20(4), 874-907.

Gottschalk, 1., & Leistner, T. (2013). Consumer reactions to the availability of
organic food in discount supermarkets. International Journal of Consumer

Studies, 37(2), 136-142.

Gracia Royo, A., & Magistris, T. D. (2007). Organic food product purchase

behaviour: a pilot study for urban consumers in the South of Italy.

Grankvist, G., & Biel, A. (2001). The importance of beliefs and purchase criteria in
the choice of eco-labeled food products. Journal of Environmental

Psychology, 21(4), 405-410.

Grier, S. A., & Deshpandé, R. (2001). Social dimensions of consumer
distinctiveness: The influence of social status on group identity and

advertising persuasion. Journal of Marketing Research, 38(2), 216-224.

Giindiiz, A. Y., & Kaya, M. (2007). Avrupa birligi tarim politikas1 ve Tiirkiye’de
organik tarimin gelismesi tizerine olasi etkisi. Elektronik Sosyal Bilimler

Dergisi, 6, 305-330.

Hakan, I. N. C. I., Karakaya, E., & SENGUL, A. Y. (2017). Organik Uriin
Tiiketimini Etkileyen Faktorler (Diyarbakir 1li Ornegi). Kahramanmaras

Siit¢ii Imam Universitesi Doga Bilimleri Dergisi, 20(2), 137-147.

94



Hill, H., & Lynchehaun, F. (2002). Organic milk: attitudes and consumption

patterns. British Food Journal, 104(7), 526-542.

Hjelmar, U. (2011). Consumers’ purchase of organic food products. A matter of

convenience and reflexive practices. Appetite, 56(2), 336-344.

Honkanen, P., Verplanken, B., & Olsen, S. O. (2006). Ethical values and motives
driving organic food choice. Journal of Consumer Behaviour: An

International Research Review, 5(5), 420-430.

liter, E., & Altindisli, A. (1996). Ekolojik tarim ve ilkeleri. Ekolojik Tarim, 1-6.

Inal, M. E., Cicek, R., Akin, M., & Toksar1, M. (2010). Nigde [lindeki Tiiketicilerin
Sosyo-Demografik Ozellikleri Ile Organik Gidalara Iliskin Tutum ve
Bireysel Degerleri Arasindaki Farkliligin Incelenmesine Yénelik Bir

Arastirma.

Jolly, D. A. (1990). Determinants of organic horticultural products consumption
based on a sample of California consumers. Horticultural Economics and

Marketing, XXII1 IHC 295, 141-148.

Kenanoglu, Z., & Miran, B. (2002). Ege Boélgesi’nde organik tarim tercihini
belirleyen ¢iftci oOzellikleri: kuru incir ve ¢ekirdeksiz kuru {iiziim

ornegi. Tiirkiye V. Tarim Ekonomisi Kongresi, 18-20.

95



Khare, A. (2014). Consumers’ susceptibility to interpersonal influence as a
determining factor of ecologically conscious behaviour. Marketing

Intelligence & Planning, 32(1), 2-20.

Kilbourne, W., & Pickett, G. (2008). How materialism affects environmental beliefs,
concern, and environmentally responsible behavior. Journal of Business

Research, 61(9), 885-893.

Lampkin, N. (1990). Organic farming. Farming press books.

Laroche, M., Bergeron, J., & Barbaro-Forleo, G. (2001). Targeting consumers who
are willing to pay more for environmentally friendly products. Journal of

consumer marketing, 18(6), 503-520.

Lassar, W., Mittal, B., & Sharma, A. (1995). Measuring customer-based brand

equity. Journal of consumer marketing, 12(4), 11-19.

Lee, K. (2008). Opportunities for green marketing: young consumers. Marketing

intelligence & planning, 26(6), 573-586.

Lee, K. (2009). Gender differences in Hong Kong adolescent consumers' green

purchasing behavior. Journal of consumer marketing, 26(2), 87-96.

Lockie, S., Lyons, K., Lawrence, G., & Mummery, K. (2002). Eating ‘green’:
motivations behind organic food consumption in Australia. Sociologia

ruralis, 42(1), 23-40.

96



Maggie KL, Ajuruchukwu O 2014. Analysis of Production and Consumption of
Organic Products in South Africa, Organic Agriculture towards
Sustainability, Prof. Vytautas Pilipavicius (Ed.), ISBN: 978-953-51-1340-9,

In Tech, DOI: 10.5772/58356.

Magnusson, M. K., Arvola, A., Koivisto Hursti, U. K., Aberg, L., & Sjédén, P. O.
(2001). Attitudes towards organic foods among Swedish consumers. British

food journal, 103(3), 209-227.

Makatouni, A. (2002). What motivates consumers to buy organic food in the UK?

Results from a qualitative study. British Food Journal, 104(3/4/5), 345-352.

McEachern, M. G., & Mcclean, P. (2002). Organic purchasing motivations and
attitudes: are they ethical?. International journal of consumer studies, 26(2),

85-92.

Mclver, H. (2004). Organic Hip: Popular picks at health food stores. Better

Nutrition, 66(2).

Mesias Diaz, F. J., Martinez-Carrasco Pleite, F., Miguel Martinez Paz, J., & Gaspar
Garcia, P. (2012). Consumer knowledge, consumption, and willingness to

pay for organic tomatoes. British Food Journal, 114(3), 318-334.

Oliver, J. D., & Lee, S. H. (2010). Hybrid car purchase intentions: a cross-cultural

analysis. Journal of consumer marketing, 27(2), 96-103.

97



Ott, S. L. (1990). Supermarket shoppers' pesticide concerns and willingness to
purchase certified pesticide residue free fresh produce. Agribusiness, 6(6),

593-602.

Ozaki, R., & Sevastyanova, K. (2011). Going hybrid: An analysis of consumer

purchase motivations. Energy Policy, 39(5), 2217-2227.

Ozbilge, Z. (2007). An analysis of organic agriculture in Turkey: the current situation

and basic constraints. Journal of central European agriculture, 8(2), 213-222.

Padel, S., & Foster, C. (2005). Exploring the gap between attitudes and behaviour:
Understanding why consumers buy or do not buy organic food. British food

journal, 107(8), 606-625.

Padel, S., & Lampkin, N. (Eds.). (1994). The economics of organic farming: An

international perspective. CAB International.

Papadopoulos, 1., Karagouni, G., Trigkas, M., & Platogianni, E. (2010). Green
marketing: The case of Greece in certified and sustainably managed timber

products. EuroMed Journal of Business, 5(2), 166-190.

Pedersen, B. (2003). Organic agriculture: the consumers’perspective. Organic

Agriculture: Sustainability, Markets and Policies, 245.

98



Roddy, G., Cowan, C. A., & Hutchinson, G. (1996). Consumer attitudes and
behaviour to organic foods in Ireland. Journal of International Consumer

Marketing, 9(2), 41-63.

Saba, A., & Messina, F. (2003). Attitudes towards organic foods and risk/benefit
perception associated with pesticides. Food quality and preference, 14(8),

637-645.

SAYIN, C. (2002). Avrupa Birligi'nde organik tarirma  yonelik

politikalar. Mediterranean Agricultural Sciences, 15(2), 31-38

Schifferstein, H. N., & Ophuis, P. A. O. (1998). Health-related determinants of
organic food consumption in the Netherlands. Food quality and

Preference, 9(3), 119-133.

Sen, S., Glirhan-Canli, Z., & Morwitz, V. (2001). Withholding consumption: A
social dilemma perspective on consumer boycotts. Journal of Consumer

research, 28(3), 399-417

Shepherd, R., Magnusson, M., & Sjodén, P. O. (2005). Determinants of consumer
behavior related to organic foods. AMBIO: A Journal of the Human

Environment, 34(4), 352-359.

99



Stobbelaar, D. J., Casimir, G., Borghuis, J., Marks, 1., Meijer, L., & Zebeda, S.
(2007). Adolescents’ attitudes towards organic food: a survey of 15- to 16-
year old school children. International Journal of Consumer Studies, 31(4),

349-356.

Straughan, R. D., & Roberts, J. A. (1999). Environmental segmentation alternatives:
a look at green consumer behavior in the new millennium. Journal of

consumer marketing, 16(6), 558-575.

Tate, W. B. (1994). The development of the organic industry and market: an
international perspective. The economics of organic farming: an international

perspective, 11-25.

The Research Institute of Organic Agriculture. (2017). Organic Farming Statistics.
Retrieved 12 05, 2018, from Organic agriculture world-wide and in Europe:

https://www.fibl.org/en/themes/organic-farming-statistics.html

Thompson, G. D. (1998). Consumer demand for organic foods: what we know and
what we need to know. American Journal of Agricultural Economics, 80(5),

1113-1118.

Turhan, S. (2005). Tarimda siirdiiriilebilirlik ve organik tarim. Tarim Ekonomisi

Dergisi, 11(1 ve 2), 13-24.

100


https://www.fibl.org/en/themes/organic-farming-statistics.html

Ustaahmetoglu, E., & Toklu, 1. T. (2015). Organik gida satin alma niyetinde tutum,
Saglik bilinci ve gida giivenliginin etkisi iizerine bir arastirma. Ekonomik ve

Sosyal Arastirmalar Dergisi.

Wilkins, J. L., & Hillers, V. N. (1994). Influences of pesticide residue and
environmental concerns on organic food preference among food cooperative
members and non-members in Washington State. Journal of Nutrition

Education, 26(1), 26-33.

Yilmaz, V., Celik, H. E., & Yagizer, C. (2009). Cevresel duyarlilik ve gevresel
davranisin ekolojik iiriin satin alma davranmisina etkilerinin yapisal esitlik

modeliyle arastirilmasi.

Yiridoe, E. K., Bonti-Ankomah, S., & Martin, R. C. (2005). Comparison of
consumer perceptions and preference toward organic versus conventionally
produced foods: A review and update of the literature. Renewable Agriculture

and Food Systems, 20(4), 193-205.

Zuraidah, R., Hashima, H. N., Yahya, K. W., & Mohamad, S. A. (2012).
Environmental conscious behaviour among male and female Malaysian

consumers.

101



EKLER

102



Ek 1: Yas ve Degiskenler — ANOVA Testi

Yas ve Degiskenler
Tammlayici Istatistik
%95 Giiven
v | on S| s Arsht i vk
Smir | Smr

18-27 | 66 | 55101 | .82344 | .10136 |5.3077|5.7125|3.78 | 7.00
CEVRE 28-37 | 117/ 5.9050 | .65398 | .06046 |5.7853(6.0248|4.22 | 7.00
KORUMAYI 38-47 | 70 | 6.1540 | .54836 | .06554 |6.0232|6.2847|4.11 | 7.00
DEi{/EE*;':AEJME 48-57 | 45 | 6.1556 | .51214 | .07635 |6.0017|6.3094]5.00 | 7.00
58+Ustii | 14 | 6.2222 | 64935 | .17355 |5.8473(6.5971| 4.67 | 6.78
Toplam | 312 | 5.9277 | .69486 | .03934 |5.8503|6.0051] 3.78 | 7.00
18-27 | 66 | 5.8030 | .99375 | .12232 |5.55876.0473|3.75 | 7.00
SURDURULEBILIR | 2837 |117] 6.0385 | 73667 | .06811 |5.90366.1734|3.75 | 7.00
CEVRE 38-47 | 70 | 6.1679 | .65486 | .07827 |6.0117|6.3240| 2.75 | 7.00
SORK\I\;IELFI&UGU 48-57 | 45 | 6.2389 | .49987 | .07452 |6.0887 [6.3891|5.25 | 7.00
58+Ustii | 14 | 6.2679 | .81136 | .21685 |5.7994|6.7363 | 4.00 | 7.00
Toplam | 312 | 6.0569 | .76825 | .04349 |5.9713|6.1425] 2.75 | 7.00
18-27 | 66 | 4.9583 | 1.26459 | .15566 |4.64755.2692| 1.75 | 7.00
ORGANIK (RN 28-37 |117] 57179 | 94089 | .08699 |5.5457|5.8902| 1.75 | 7.00
DENEYIMI 38-47 | 70 | 6.0679 | 55970 | .06690 |5.9344[6.2013|4.50 | 7.00
AVERAJ 48-57 | 45 | 6.0167 | .56003 | .08348 |5.8484(6.1849|5.00 | 7.00
58+Ustii | 14 | 6.1071 | .76406 | .20420 |5.6660|6.5483|4.00 | 7.00
Toplam | 312 | 5.6963 | .98589 | .05582 |5.5865 | 5.8061 1.75 | 7.00
18-27 | 66 | 5.2652 | .99603 | .12260 |5.02035.5100| 2.50 | 7.00
ETLERIN 28-37 |117|5.7799 | 72751 | .06726 |5.6467|5.9131|3.50 | 7.00
SEVREDOSTU 38-47 | 70 | 6.1214 | 52431 | .06267 |5.9964 |6.2464 | 4.50 | 7.00
OLMASI AVERAJ | 48-57 | 45 | 6.0778 | .58100 .08661 |5.9032|6.2523 | 4.25 | 7.00
58+Ustii | 14 | 6.3571 | .79490 | .21245 |5.8982|6.8161|4.00 | 7.00
Toplam | 312 | 5.8165 | .80554 | .04560 |5.7268|5.9062 | 2.50 | 7.00
18-27 | 66 | 5.5455 | .99799 | .12284 |5.30015.79082.75 | 7.00
28-37 |117] 6.0150 | .70121 | .06483 |5.8866 |6.1434 | 4.00 | 7.00
SOSYAL iMAJ | 3847 |70 |6.3107 | .64751 | .07739 |6.1563|6.4651| 3.50 | 7.00
AVERA] 48-57 | 45 | 6.1556 | .52030 | .07756 |5.9992(6.3119|5.00 | 7.00
58+Ustii | 14 | 6.3929 | .84759 | .22653 |5.9035|6.8822| 4.00 | 7.00
Toplam |312| 6.0192 | .79287 | .04489 |5.93096.1076 | 2.75 | 7.00
18-27 | 66 | 5.0379 | 1.20355 | .14815 |4.7420|5.3337| 1.00 | 7.00
28-37 |117| 5.8248 | 80493 | .07442 |5.6774|5.9722|3.50 | 7.00
ORGANIK URUN | 38-47 | 70 | 6.1714 | 57031 | .06817 |6.0354 |6.3074 | 450 | 7.00
SATINALMA 0 57 | 45 | 6.1556 | 57230 | .08531 |5.9836 |6.3275| 5.00 | 7.00

EGILIMI AVERAJ -
58+Ustii | 14 | 6.3214 | .82292 | .21993 |5.8463|6.7966| 4.00 | 7.00
Toplam | 312 5.8061 | .93609 | .05300 |5.7018|5.9104| 1.00 | 7.00
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Yas Coklu Karsilastirmalar

Coklu Karsilastirmalar

& . ° iiven Arahgi
Deghen | OYas | @) vay | SRR | SR sig. | 98 Sver STAEL
18-27 28-37 -.39493* .11802 .010 -7222 -.0677

38-47 -.64387* 12070 .000 -.9785 -.3092

48-57 -.64545* 12689 .000 -.9975 -.2934

_ 58+Ustii | -.71212* 20098 014 | -1.3065 -1177
g 28-37 18-27 .39493* .11802 .010 0677 7222
2 38-47 -.24894* .08917 046 -.4949 -.0030
E 48-57 -.25052 .09739 .083 -5210 .0200
= 58+Ustii | -.31719 .18378 446 -.8789 2445
4 38-47 18-27 .64387* .12070 .000 .3092 9785
% | Games- 2837 | 24894* | 08917 | 046 | .0030 | 4949
2 | Howell 48-57 -.00159 .10062 1.000 | -.2812 2780
? 58+Ustii | -.06825 .18551 .996 -.6330 4965
5 48-57 18-27 .64545* 12689 .000 2934 .9975
S 28-37 25052 .09739 .083 -.0200 5210
= 38-47 .00159 .10062 1.000 | -.2780 2812
2 58+Ustii | -.06667 .18960 .996 -.6389 5056
d 58+Ustii | 18-27 71212* 20098 014 1177 1.3065
28-37 31719 .18378 446 -.2445 .8789

38-47 .06825 .18551 .996 -.4965 6330

48-57 .06667 .18960 .996 -.5056 .6389

18-27 28-37 -.23543 .14000 450 -.6240 1531

38-47 -.36483 14522 .095 -.7675 .0379

- 48-57 -.43586* 14323 024 -.8337 -.0380
é 58+Ustii | -.46483 24897 363 | -1.2031 2735
<>: 28-37 18-27 23543 .14000 450 -.1531 6240
2 38-47 -.12940 .10375 724 -4157 1569
E 48-57 -.20043 .10095 280 -.4801 .0793
E 58+Ustii | -.22940 22729 847 -.9274 4687
gg 38-47 18-27 .36483 14522 .095 -.0379 7675
2 | Games- 28-37 12940 10375 724 -.1569 4157
= | Howell 48-57 -.07103 .10807 965 -.3708 2287
LE 58+Ustii | -.10000 23054 992 -.8035 .6035
£ 48-57 18-27 .43586* 14323 024 .0380 .8337
'E 28-37 20043 .10095 280 -0793 4801
; 38-47 .07103 .10807 965 -.2287 3708
K 58+Ustii | -.02897 22929 1.000 | -.7305 6726
2 58+Ustii | 18-27 46483 24897 .363 -.2735 1.2031
iz 28-37 22940 22729 847 -.4687 9274
38-47 .10000 23054 992 -.6035 .8035

48-57 .02897 22929 1.000 | -.6726 7305
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18-27 28-37 -.75962* 17832 000 | -1.2545 -.2647

38-47 | -1.10952* | .16943 .000 | -1.5814 -.6377

48-57 | -1.05833* | .17664 000 | -1.5494 -5672

58+Ustii | -1.14881* | .25677 001 | -1.8929 -.4047

_ 28-37 18-27 .75962* 17832 .000 2647 1.2545
g 38-47 -.34991* 10973 014 -.6522 -.0476
<>c 48-57 -.29872 12057 102 -.6322 0347
= 58+Ustii | -.38919 22196 429 | -1.0600 2817
E 38-47 18-27 1.10952* 16943 .000 6377 1.5814
Z | Games- 28-37 .34991* 10973 014 0476 6522
2 | Howell 48-57 .05119 .10698 .989 -.2464 3488
’é 58+Ustii | -.03929 21488 1.000 | -.6981 6195
a 48-57 18-27 | 1.05833* | .17664 .000 5672 1.5494
?: 28-37 29872 12057 102 -.0347 6322
< 38-47 -.05119 .10698 .989 -.3488 2464
© sg+Ustii | -09048 | 22061 | .994 | -7593 | 5783
58+Ustii | 18-27 1.14881* 25677 .001 4047 1.8929

28-37 38919 22196 429 -.2817 1.0600

38-47 .03929 21488 1.000 | -.6195 .6981

48-57 .09048 22061 994 -5783 7593

18-27 28-37 -51476* .13984 .003 -.9029 -.1266

38-47 -.85628* 13769 000 | -1.2390 -4735

48-57 -.81263* 15011 000 | -1.2292 -.3961

5 58+Ustii | -1.09199* | .24529 002 | -1.8181 -.3659
= 28-37 18-27 51476* .13984 .003 1266 19029
< 38-47 -.34151* .09193 .002 -.5949 -.0882
Z 48-57 -.29786 .10966 .059 -.6026 .0068
é 58+Ustii | -.57723 22284 120 | -1.2614 .1069
= 38-47 18-27 .85628* 13769 .000 4735 1.2390
8 | Games- 28-37 .34151* .09193 .002 .0882 5949
2 | Howell 48-57 04365 10690 | 994 | -2542 3415
& sg+Ustii | -23571 | .22150 | .822 | -.9178 4463
) 48-57 18-27 .81263* 15011 .000 .3961 1.2292
-E 28-37 29786 .10966 .059 -.0068 .6026
3 38-47 | -04365 | 10690 | 994 | -3415 | 2542
2 58+Ustii | -.27937 22942 742 -.9750 4163
-% 58+Ustii | 18-27 1.09199* 24529 .002 .3659 1.8181
28-37 57723 22284 120 -.1069 1.2614

38-47 23571 22150 822 -.4463 9178

48-57 27937 22942 742 -.4163 9750
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18-27 28-37 -.46950* .13890 .009 -.8553 -.0837

38-47 -.76526* 14519 000 | -1.1679 -.3626

48-57 -.61010* 14528 001 | -1.0135 -.2067

58+Ustii | -.84740% 25769 026 | -1.6138 -.0810

28-37 18-27 46950* .13890 .009 .0837 8553

38-47 -.29576* .10096 .032 -5744 -0171

_ 48-57 -.14060 .10109 635 -4211 1399
é ss+Ustii | -37790 | 23562 | 517 | -1.1042 | 3484
<>c 38-47 18-27 .76526* 14519 .000 .3626 1.1679
2 | Games- 28-37 .29576* .10096 032 0171 5744
Z | Howell 48-57 15516 10957 619 -.1489 4592
E 58+Ustii | -.08214 23938 .997 -.8146 .6503
g 48-57 18-27 .61010* 14528 .001 2067 1.0135
z 28-37 14060 10109 | .635 | -.1399 4211
38-47 -.15516 .10957 619 -.4592 .1489

58+Ustii | -.23730 23944 856 -.9700 4954

58+Ustii | 18-27 84740* 25769 .026 .0810 1.6138

28-37 37790 23562 517 -.3484 1.1042

38-47 .08214 23938 997 -.6503 8146

48-57 23730 23944 .856 -.4954 .9700

18-27 28-37 -.78691* 16579 000 | -1.2476 -.3262

38-47 | -1.13355* | .16308 000 | -1.5874 -.6797

48-57 | -1.11768* | .17096 000 | -1.5927 -.6427

5 58+Ustii | -1.28355* | .26518 000 | -2.0593 -5078
2 28-37 18-27 78691* 16579 .000 3262 1.2476
= 38-47 -.34664* .10092 .007 -.6247 -.0685
% 48-57 -.33077* 11321 034 -.6447 -.0169
;g 58+Ustii | -.49664 23218 251 | -1.2073 2140
<§< 38-47 18-27 1.13355* .16308 .000 6797 1.5874
= | Games- 28-37 .34664* .10092 .007 .0685 6247
E Howell 48-57 .01587 .10920 1.000 | -.2879 3196
s 58+Ustii | -.15000 23026 964 -.8576 5576
& 48-57 18-27 | 1.11768* | .17096 .000 6427 1.5927
1= 28-37 33077+ 11321 034 .0169 6447
X 38-47 -.01587 .10920 1.000 | -.3196 2879
{ZS ] 58+Ustii | -.16587 23590 953 -.8832 5514
& 58+Ustii | 18-27 1.28355* 26518 .000 5078 2.0593
28-37 49664 23218 251 -.2140 1.2073

38-47 .15000 23026 964 -5576 8576

48-57 16587 23590 953 -5514 8832
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Ek 2: Medeni Durum ve Degiskenler — ANOVA Testi

Medeni Durum ve Degiskenler

Tammlayia istatistik

%95 Giiven
N Ort Standar | Standar Arahg Min | Mak
" |tSapma| tHata | Alt Ust s
Siir Simir
Bekar | 143 |5.8073 | .79261 | .06628 | 5.6763 | 5.9383 | 3.78 | 7.00
CEVRE :
KORUMAYI Evli | 158 |6.0309| .59695 | .04749 |5.9371 | 6.1247 | 4.11 | 7.00
DESTEKLEME Diger | 11 |6.0101| .34230 | .10321 |5.7801 | 6.2401 | 5.67 | 6.78
AVERAJ
Toplam | 312 |5.9277 | .69486 | .03934 |5.8503 | 6.0051 | 3.78 | 7.00
Bekar | 143 |6.0682 | .87017 | .07277 |5.9243 | 6.2120 | 3.75 | 7.00
SURDURULEBILIR :
CEVRE Evli | 158 |6.0332| .68253 | .05430 |5.9260 | 6.1405 | 2.75 | 7.00
SORUMLULUGU | piser | 11 |6.2500 | 48734 | .14694 | 5.9226 | 6.5774 | 5.75 | 7.00
AVERAJ
Toplam | 312 | 6.0569 | .76825 | .04349 |5.9713 | 6.1425 | 2.75 | 7.00
Bekar | 143 |5.4528 | 1.14831 | .09603 | 5.2630 | 5.6426 | 1.75 | 7.00
ORGANIK URUN | Evli | 158 |5.8940 | .78668 | .06258 | 5.7704 | 6.0176 | 2.25 | 7.00
DENEYIMi
AVERAJ Diger 11 |6.0227 | .45352 | .13674 | 5.7180 | 6.3274 | 5.50 | 7.00
Toplam | 312 |5.6963 | .98589 | .05582 |5.5865 | 5.8061 | 1.75 | 7.00
Bekar | 143 |5.5367 | .90332 | .07554 | 5.3874 | 5.6860 | 2.50 | 7.00
SIRKETLERIN Evli | 158 |6.0380| .63294 | .05035 |5.9385 | 6.1374 | 3.75 | 7.00
CEVRE DOSTU
OLMASI AVERAJ | Diger | 11 [6.2727| .42507 | .12816 | 5.9872 | 6.5583 | 5.75 | 7.00
Toplam | 312 |5.8165| .80554 | .04560 |5.7268 | 5.9062 | 2.50 | 7.00
Bekar | 143 |5.8864 | .88549 | .07405 | 5.7400 | 6.0327 | 2.75 | 7.00
SOSYAL IMAJ Evli | 158 |6.1092| .70000 | .05569 |5.9992 | 6.2192 | 3.50 | 7.00
AVERAJ Diger | 11 |6.4545| .36773 | .11088 | 6.2075 | 6.7016 | 6.00 | 7.00
Toplam | 312 |6.0192 | .79287 | .04489 |5.9309 | 6.1076 | 2.75 | 7.00
Bekar | 143 |5.5000 | 1.11013 | .09283 | 5.3165 | 5.6835 | 1.00 | 7.00
ORGANIK URUN | Evli | 158 |6.0601 | .67333 | .05357 | 5.9543 | 6.1659 | 3.50 | 7.00
SATIN ALMA
EGILIMi AVERAJ | Diger | 11 [6.1364| .39312 | .11853 | 5.8723 | 6.4005 | 5.50 | 7.00
Toplam | 312 |5.8061| .93609 | .05300 |5.7018 | 5.9104 | 1.00 | 7.00
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Medeni Durum Coklu Karsilastirmalar

Coklu Karsilastirmalar

%95 Giiven

M ) 5
- - . . | Ortalama | Standart | .. Aralig
Bagimh Degisken Medeni | Medeni Fark (I-) | Hata Sig. Alt Ust
Durum | Durum
Simir Simir
Bek Evli | -.22364* | .08154 |.018| -.4158 | -.0314
ekar —
CEVRE Diger | -.20280 | .12266 |.248| -.5135 | .1079
KORUMAYI Games- | o . Bekar | .22364* | .08154 |.018| .0314 | .4158
Vil
DESTEKLEME | Howell Diger | .02084 | .11361 |.982| -.2750 | .3167
AVERAJ
bis Bekar | .20280 | .12266 |.248| -.1079 | .5135
18Cr
g Evli | -02084 | .11361 |.982| -.3167 | .2750
Bek Evli 03495 | .09079 |.922| -.1790 | .2489
ekar
SURDURULEBILIR Diger | -.18182 | .16397 |.523| -.6064 | .2428
CEVRE Games- | _ . | Bekar | -03495 | 09079 |.922| -2489 | .1790
= Vil
SORUMLULUGU | Howell Diger | -.21677 | .15665 |.377| -.6308 | .1972
AVERA] i Bekar | .18182 | .16397 |.523| -.2428 | .6064
B B | 21677 | 15665 | 377 -1972 | 6308
Bek Evli | -44119* | .11462 |.000| -.7115 |-.1709
ekar
Diger | -56993* | .16709 |.007 | -.9898 | -.1501
ORGANIK URUN | oo e | Bekar | 44119 | .11462 |.000| .1709 | .7115
DENEYiMi Evli ,
AVERAJ Howell Diger | -.12874 | .15038 |.675| -5205 | .2631
bis Bekar | .56993* | .16709 |.007 | .1501 | .9898
BBV | 12874 | 15038 | 675 -.2631 | 5205
Bek Evli | -50126* | .09078 |.000| -.7153 | -.2872
ekar
Diger | -.73601* | .14877 |.000|-1.1157 | -.3563
SIRKETLERIN | | Bekar | .50126* | .09078 |.000| .2872 | .7153
CEVRE DOSTU o | EVii —
bis Bekar | .73601* | .14877 |.000| .3563 |1.1157
B BV | 23475 | 13770 | 240 -1278 | 5973
Bek Evli | -.22281* | .09265 |.044| -.4412 |-.0045
ekar
Diger | -.56818* | .13333 |.001| -.9047 | -.2317
SOSYAL iMAJ | Games- | Bekar | .22281* | .09265 |.044| .0045 | .4412
Evli -
AVERAJ Howell Diger | -.34537* | .12408 |.034| -.6663 | -.0244
bis Bekar | .56818* | .13333 |.001| .2317 | .9047
BB | 34537% | 12408 | .034| 0244 | 6663
Bel Evli | -56013* | .10718 |.000| -.8130 | -.3073
ekar
Diger | -.63636* | .15056 |.001|-1.0110 | -.2617
ORGANIK URUN | - | Bekar | .56013* | .10718 |.000| .3073 | .8130
SATIN ALMA Evli ,
EGILIMi AVERAy | Howell Diger | -.07624 | .13007 |.830| -.4154 | .2630
bis Bekar | .63636* | .15056 |.001| .2617 |1.0110
B TEvi | 07624 | 13007 | .830| -2630 | .4154
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Ek 3: Egitim ve Degiskenler —- ANOVA A Testi

Egitim ve Degiskenler
Tanimlayici Istatistik
%95 Giiven
Standar | Standar Aralig .| Maks
N | ort tSapma| tHata | Alt Ust | MIN-
Smir | Smr
flkokul-
8 |6.4028 | 48591 | .17180 |5.9965 |6.8090 | 5.67 | 7.00
Ortaokul
Lise 28 [5.9127 | .77001 | .14552 |5.6141 |6.2113 | 4.11 | 7.00
CEVRE Yiiksekokul ig 6.0641 | .67049 | .13149 |5.7933|6.3349 | 4.11 | 7.00
KORUMAYI Lisans 5 |5.8905| 67728 | 05808 |5.7757 |6.0054 | 3.78 | 7.00
DESTEKLEME ST
AVERAJ Llilsasr?s 91 |5.8571| .70044 | .07343 |5.7113|6.0030 | 4.00 | 7.00
Doktora | 23 |6.1256 | .71798 | .14971 |5.8151 | 6.4361 | 4.56 | 7.00
Toplam 321 5.9277 | .69486 | .03934 |5.8503|6.0051 | 3.78 | 7.00
llkokul- | "o | 6 1938 | 53348 | 18861 |5.6478 |6.5397 | 5.25 | 6.75
Ortaokul
Lise 28 [6.0893 | 56197 | .10620 |5.8714 |6.3072 | 5.00 | 7.00
SURDURULERIL |Yksekokul ig 6.1346 | .86957 | .17054 |5.7834 |6.4858 | 4.00 | 7.00
iR CEVRE Lisans 5 |6.0901| 77020 | .06604 |5.9595 6.2207 | 2.75 | 7.00
SORUMLULUGU Viksek
AVERAJ] L‘ils:rfs 91 [5.9835| .73390 | .07693 |5.8307 |6.1364 | 4.00 | 7.00
Doktora | 23 |6.0109 | 1.05926 | .22087 |5.5528 | 6.4689 | 3.75 | 7.00
Toplam 321 6.0569 | .76825 | .04349 |5.9713|6.1425| 2.75 | 7.00
lkokul- | g 1 6 0313 | 64694 | 22873 |5.4904 | 65721 | 5.00 | 7.00
Ortaokul
Lise 28 |5.9554 | .83902 | .15856 |5.6300 | 6.2807 | 2.25 | 7.00
Yiiksekokul | 26 | 5.5769 | 1.28407 | .25183 | 5.0583 | 6.0956 | 1.75 | 7.00
ORGANIK URUN . 13
DENEYIMI Lisans o |5.6287| 96369 | .08264 |5.46525.7921| 1.75 | 7.00
AVERA] {‘I‘f;rf;‘ 91 |5.6511 | .98663 | .10343 |5.4456 | 5.8566 | 1.75 | 7.00
Doktora | 23 |5.9783 | .96210 | .20061 | 5.5622 | 6.3943 | 4.25 | 7.00
Toplam 321 5.6963 | .98589 | .05582 |5.5865|5.8061 | 1.75 | 7.00
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lkokul- | g | 6 3438 | 30562 | 11512 |6.0715 | 6.6160 | 6.00 | 6.75
Ortaokul
Lise 28 |5.9107 | .80856 | .15280 |5.5972|6.2242 | 3.50 | 7.00
SIRKETLERIN | Yiksekokul ig 5.8365 | .92451 | .18131 |5.4631 |6.2100 | 2.50 | 7.00
CEVRE DOSTU Lisans 5.7353 | .78867 | .06763 |5.6015 |5.8690 | 3.50 | 7.00
6
OLMASI ,_
Yiiksek
AVERAJ Licans | 91 [B.7747 | 79587 | 08343 |5.6090 | 5.9405 | 350 | 7.00
Doktora | 23 |6.1413 | .82856 | .17277 |5.7830 | 6.4996 | 4.50 | 7.00
Toplam 321 5.8165 | .80554 | .04560 |5.7268 |5.9062 | 2.50 | 7.00
lkokul- g | 6 e550 | 35355 | 12500 |6.3294 | 6.9206 | 6.25 | 7.00
Ortaokul
Lise 28 | 6.1339 | .71194 | .13454 |5.8579|6.4100 | 4.25 | 7.00
Yiiksekokul | 26 |5.9808 | .91357 | .17917 |5.6118|6.3498 | 3.75 | 7.00
SOSYAL iIMAT | Lisans 163 5.0982 | 77190 | 06619 |5.8673|6.1291 | 2.75 | 7.00
AVERAJ] ——
L‘ilS:rfs 91 | 5.9945 | .75643 | .07930 |5.8370 |6.1520 | 4.00 | 7.00
Doktora | 23 |5.9348 | 1.05587 | .22017 |5.47826.3914 | 3.50 | 7.00
Toplam 321 6.0192 | .79287 | .04489 |5.9309|6.1076 | 2.75 | 7.00
lkokul- | "o 1 6 5000 | 46201 | 16366 |6.1130 | 6.8870 | 6.00 | 7.00
Ortaokul
Lise 28 | 5.8929 | .82054 | .15507 |5.5747 | 6.2110 | 3.50 | 7.00
ORGANIK RO | Yksekokul ig 5.8077 | 1.09615 | .21497 |5.3649 | 6.2504 | 3.50 | 7.00
SATIN ALMA Lisans o |5:6838 | .98847 | 08476 |5.5162 |5.8515 | 1.00 | 7.00
EGILiMI e
AVERAJ L‘;S;rfs 91 |5.8187 | .82501 | .08648 |5.6469 | 5.9905 | 3.00 | 7.00
Doktora | 23 |6.1304 | .97953 | .20425 |5.7069 | 6.5540 | 4.00 | 7.00
Toplam 321 5.8061 | .93609 | .05300 |5.7018 |5.9104 | 1.00 | 7.00
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Egitim ve Coklu Karsilagtirmalar

Coklu Karsilastirmalar

%95 Giiven
Bagimh (D) Egitim (J) Egitim Ort. | standar | .. Arahg
Degisken Durumu Durumu I(:Ia Gl)( t Sapma Sig. Alt Ust

Smmir Simir

Lise 49008 | 27722 | 488 | -.3049 | 1.2851

, Yiiksekokul | .33868 | .27958 | .831 | -.4631 | 1.1405

gﬁglgﬁtl Lisans 51225 | 25157 | .324 | -.2092 | 1.2337

Yiiksek Lisans | .54563 | .25500 | .270 | -.1857 | 1.2770

Doktora 27717 | 28384 | .925 | -5368 | 1.0912

gﬁ‘;‘;‘ﬁhl 49008 | 27722 | 488 | oo | 3049

Yiiksekokul | -.15140 | .18833 | .967 | -.6915 | .3887

Lise Lisans 02218 | .14351 | 1.000 | -.3894 | .4337

Yiiksek Lisans | .05556 | .14944 | .999 | -.3730 | .4841

2 Doktora -21291 | 19460 | .884 | -7710 | .3452

% gﬁg‘;‘éhl -33868 | 27958 | 831 |, .70 | 4631

w Lise 15140 | .18833 | .967 | -.3887 | .6915

% Yiiksekokul Lisans 17358 | .14801 | .850 | -.2509 | .5981

X Yiiksek Lisans | .20696 | .15377 | .759 | -2340 | .6480

5 Tukey Doktora -06150 | .19794 | 1.000 | -.6292 | .5062

2 HSD gﬁgﬁﬁtl -51225 | 25157 | 324 | 4 jnq, | 2092

= Lise -02218 | 14351 | 1.000 | -4337 | 3894

= Lisans Yiiksekokul | -.17358 | .14801 | .850 | -5981 | .2509

2 Yiiksek Lisans | .03338 | .09365 | .999 | -.2352 | .3020

o Doktora -23508 | 15590 | 659 | -.6822 | 2120
L?-l [lkokul- -

o Orteok -54563 | 25500 | 270 |, ,oo0 | 1857

Yiiksek Lise -05556 | .14944 | .999 | -.4841 | .3730

Lisans Yiiksekokul | -.20696 | .15377 | .759 | -.6480 | .2340

Lisans -03338 | .09365 | .999 | -.3020 | .2352

Doktora 26846 | 16138 | 557 | -.7313 | .1944

gﬁ:ﬁﬁhl -27717 | 28384 | 925 | | o, | 5368

Lise 21291 | .19460 | .884 | -.3452 | .7710

Doktora Yiiksekokul 06150 | .19794 | 1.000 | -.5062 | .6292

Lisans 23508 | .15590 | .659 | -.2120 | .6822

Yiiksek Lisans .26846 .16138 557 | -.1944 7313
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Lise 00446 | .21646 | 1.000 | -.7243 | .7332
kokul. Yiiksekokul | -.04087 | 25428 | 1.000 | -8422 | 7605
Ortaokl Lisans 00368 | 19984 | 1.000 | -.7096 | .7169
Yiiksek Lisans | 11023 | 20370 | 993 | -.6048 | .8253
Doktora 08288 | 29045 | 1.000 | -.8133 | .9790
lkokul- =\ 00446 | 21646 | 1.000 | -7332 | .7243
Ortaokul
- Lise Yiiksckokul | -.04533 | 20090 | 1.000 | -.6449 | .5542
= Lisans ~00079 | .12506 | 1.000 | -3712 | .3697
= Yiiksek Lisans | 10577 | 13114 | 965 | -.2807 | .4923
< Doktora 07842 | 24508 | 1.000 | -.6640 | .8209
< kol | 04087 | 25428 | 1.000 | 7605 | 8422
—
= Viiksekokul Lise 04533 | 20090 | 1.000 | -5542 | .6449
S Lisans 04454 | 18288 | 1.000 | -5085 | .5976
=2 Yiiksek Lisans | 15110 | .18709 | 964 | -4119 | .7141
S | Games. Doktora 12375 | 27905 | 998 | -.7086 | .9561
= | Howell gkok‘ﬂ' -00368 | 19984 | 1.000 | -7169 | .7096
S rtaokul
el Lisans Lise 00079 | .12506 | 1.000 | -3697 | 3712
o~ Yiiksckokul | -.04454 | 18288 | 1.000 | -5976 | .5085
= Yiiksck Lisans | 10656 | 10139 | 900 | -.1852 | .3983
m Doktora 07920 | 23053 | 999 | -6289 | .7874
= [lkokul-
2 Ortaokl -11023 | 20370 | 993 | -.8253 | .6048
= Yiiksek Lise ~10577 | 13114 | 965 | -.4923 | .2807
& Lisans Yiiksckokul | -.15110 | 18709 | 964 | -.7141 | 4119
Z Lisans ~10656 | 10139 | 900 | -.3983 | .1852
Doktora ~02735 | 23389 | 1.000 | -.7429 | 6882
Ikokul- -08288 | .29045 | 1.000 | -9790 | .8133
Ortaokul
Dokiora Lise ~07842 | 24508 | 1.000 | -.8209 | .6640
Yiiksckokul | -.12375 | 27905 | 998 | -.9561 | .7086
Lisans ~07920 | 23053 | 999 | -.7874 | .6289
Yiiksck Lisans | 02735 | 23389 | 1.000 | -.6882 | .7429
Lise 07589 | 39462 | 1000 | ; (oo | 1.2076
kokul. Yiiksekokul | 45433 | 39798 | 864 | -6870 | 15057
- Ortaoktl Lisans 40257 | 35811 | 871 | -6245 | 1.4296
g Yiiksck Lisans | 38015 | 36300 | 901 | -.6609 | 1.4212
z Doktora 05299 | 40404 | 1000 | ;oo | 12117
= lkokul- -
> Ortaokl ~07589 | 39462 | 1.000 | ; ,ooc | 1.0558
Z | Tukey Lise Yiiksckokul | 37843 | .26809 | .720 | -.3904 | 1.1473
2 | hsb Lisans 32668 | 20428 | 600 | -2592 | .9125
:% Yiiksek Lisans | .30426 | .21273 | .709 | -.3058 | .9143
£ Doktora -.02290 | .27701 | 1.000 | -.8173 | .7715
> lkokul- | 1e433 | 39708 | 864 | | corr | 6870
= Ortaokul ' ' ' 15957 | °
;2 Lise -37843 | 26809 | 720 | 7o | 3904
S Yiksekokul Lisans ~05175 | 21070 | 1,000 | -6560 | .5525
Yiiksek Lisans | -.07418 | .21890 | .999 | -.7019 | .5536
Doktora -40134 | .28178 | .712 1.2094 4068
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Ilkokul-

orteokul | ~40257 | 35811 | 871 |, Co. | 6245
Lisans Lise -.32668 | .20428 | .600 | -.9125 | .2592
Yiiksckokul | .05175 | .21070 | 1.000 | -5525 | .6560
Yiiksek Lisans | -.02242 | .13331 1.000 | -.4048 | .3599
Doktora | -.34958 | 22193 | 616 | -.9861 | .2869
Ilkokul- -
orteokul | ~38015 | 36300 | 901 |, o, | 6609
Yiiksek Lise -30426 | 21273 | 709 | -.9143 | .3058
Lisans Yiiksckokul | .07418 | .21890 | .999 | -5536 | .7019
Lisans 02242 | 13331 | 1.000 | -.3599 | .4048
Doktora | -.32716 | 22973 | .712 | -.9860 | .3317
Ilkokul- -
Orteokul | 05299 | 40404 | 1000 | .. | 1.1058
Doktora Lise 02290 | 27701 | 1.000 | -.7715 | .8173
Yiiksckokul | 40134 | 28178 | .712 | -.4068 | 1.2094
Lisans 34958 | 22193 | .616 | -.2869 | .9861
Yiiksek Lisans | 32716 | .22973 | .712 | -.3317 | .9860
Lise 43304 | 32072 | .757 | -.4867 | 1.3528
okl Yitksckokul | 50721 | 32345 | 620 | -4204 | 1.4348
Orteokul Lisans 60846 | 29104 | .295 | -.2262 | 1.4431
Yiiksck Lisans | 56902 | 29502 | .387 | -.2770 | 1.4151
Doktora 20245 | 32837 | .990 | -.7393 | 1.1442
Ilkokul- -
Orteokul | 43304 | 32072 | 757 | o | 4867
Lise Yiiksckokul | .07418 | 21788 | .999 | -.5507 | .6990
- Lisans 17542 | 16602 | .898 | -.3007 | .6516
~ Yiiksck Lisans | 13599 | 17289 | .970 | -.3598 | .6318
2 Doktora | -.23059 | 22513 | .910 | -.8762 | .4151
= Ilkokul- =1 _g4751 | 32345 | 620 ) 4204
2 Ortaokul ' ' ' 1.4348 | -
b= Viiksekokul Lise -07418 | 21788 | .999 | -.6990 | .5507
3 URSERORU Lisans 10124 | 17124 | 992 | -.3898 | .5923
o Yiiksek Lisans | 06181 | .17790 | .999 | -.4484 | .5720
2 Doktora | -.30477 | .22900 | .768 | -.9615 | .3520
2 T|-l|J|s(eDy Mkolcul- 60846 | .29104 | .295 ) 2262
. Ortaokul B ' ' 14431 | -
> Lisans Lise -17542 | 16602 | .898 | -.6516 | .3007
) Yiiksckokul | -.10124 | 17124 | .992 | -.5923 | .3898
z Yiiksek Lisans | -.03943 | 10835 | .999 | -.3502 | .2713
% 1Dﬂ(:klt(0r1a -40601 | 18037 | 218 | -.9233 | .1113
oKul- -
E Orteokul | 56902 | 29502 | 387 | | .. | 2770
o Yiiksek Lise -13599 | 17289 | 970 | -.6318 | .3598
@ Lisans Yiiksckokul | -.06181 | .17790 | .999 | -5720 | .4484
Lisans 03943 | 10835 | .999 | -2713 | .3502
Doktora | -.36658 | .18671 | .366 | -.9020 | .1689
lkokul- -
ortokul | 20245 | 32837 | 990 |, 7., | 7393
Doktora Lise 23059 | 22513 | 910 | -4151 | .8762
Yiiksckokul | .30477 | .22900 | .768 | -.3520 | .9615
Lisans 40601 | 18037 | 218 | -.1113 | 9233
Yiiksek Lisans | 36658 | .18671 | .366 | -.1689 | .9020
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Lise 49107 18365 | .118 -.0764 | 1.0585
lkokul- Yﬁk§ekokul .64423 21846 | .062 -.0203 | 1.3088
Ortaokul Lisans .62684* | 14144 | .009 1478 | 1.1059
Yiiksek Lisans | .63049* | .14803 | .009 1429 | 1.1181
Doktora .69022 .25318 | .100 | -.0816 | 1.4620
Ilkokul- -
Ortaokul -49107 | .18365 | .118 1.0585 .0764
Games- Lise Yﬁk§ekokul 15316 22406 | .983 -.5123 | .8186
Howell Llsan§ 13577 14994 | .943 -.3123 | .5838
Yiiksek Lisans .13942 15617 | .946 -.3244 | .6032
Doktora 19915 25802 | .971 -5757 | 9740
Ilkokul- -
Ortaokul -.64423 | .21846 | .062 1.3088 .0203
5 Yiiksekokul Lise -15316 | .22406 | .983 -.8186 | .5123
5 Lisans -.01739 | .19100 | 1.000 | -.5958 | .5610
<>C Yiiksek Lisans | -.01374 | .19593 | 1.000 | -.6038 | .5763
2 Doktora .04599 .28385 | 1.000 | -.7997 | .8917
Ilkokul- - -
% Ortaokul -.62684 14144 | .009 1.1059 -.1478
§ Lisans Lise -13577 | .14994 | .943 -.5838 | .3123
»n Yiiksekokul .01739 .19100 | 1.000 | -.5610 | .5958
8 Yiiksek Lisans .00366 .10329 | 1.000 | -.2936 | .3009
Doktora .06338 22990 | 1.000 | -.6427 | .7695
Ilkokul- i -
Ortaokul -.63049 .14803 | .009 11181 -.1429
Yiiksek Lise -13942 | .15617 | .946 -.6032 | .3244
Lisans Yiiksekokul .01374 19593 | 1.000 | -.5763 | .6038
Lisans -.00366 | .10329 | 1.000 | -.3009 | .2936
Doktora .05972 .23401 | 1.000 | -.6554 | .7749
Ilkokul- -
Ortaokul -.69022 | .25318 | .100 1.4620 .0816
Doktora Lise -19915 | .25802 | .971 -.9740 | 5757
Yiiksekokul -.04599 | .28385 | 1.000 | -.8917 | .7997
Lisans -.06338 | .22990 | 1.000 | -.7695 | .6427
Yiiksek Lisans | -.05972 | .23401 | 1.000 | -.7749 | .6554
Lise .60714 37236 | .579 -.4607 | 1.6750
E ilkokul- Yl'ik_sekokul .69231 37553 | .439 -.3847 | 1.7693
= Ortaokul Lisans .81618 33791 | .154 | -.1529 | 1.7853
O Yiiksek Lisans .68132 34252 | .351 -.3010 | 1.6636
2 Doktora .36957 38124 | .927 -.7238 | 1.4629
Ilkokul- -
é Ortaokul -.60714 | .37236 | .579 16750 .4607
z 2 Lise Yiiksekokul .08516 25297 | .999 -.6403 | .8106
= | Tukey Lisans .20903 19275 | .887 -.3438 | .7618
§, "'>J HSD Yiiksek Lisans .07418 .20073 | .999 -5015 | .6498
:% < Doktora -.23758 | .26138 | .944 | -9872 | .5120
[~ Ilkokul- -
D Ortaokul -.69231 | .37553 | .439 17693 .3847
E Lise -.08516 | .25297 | .999 -.8106 | .6403
< Yiiksekokul Lisans .12387 .19881 | .989 -.4463 | .6940
% Yiiksek Lisans | -.01099 .20655 | 1.000 | -.6033 | .5814
Doktora -.32274 | .26588 | .830 1.0852 .4398
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Ilkokul-

Ortaokul -.81618 | .33791 154 1.7853 1529
Lise -.20903 | .19275 .887 | -.7618 | .3438
Lisans Yiiksekokul | -.12387 | .19881 989 | -.6940 | .4463
Yiiksek Lisans | -.13486 | .12579 .892 | -.4956 | .2259
Doktora -.44661 | .20941 273 1.0472 1539
Ilkokul- -
Ortaokul -.68132 | .34252 351 16636 .3010
Yiiksek Lise -.07418 | .20073 999 | -.6498 | .5015
Lisans Yiiksekokul .01099 .20655 1.000 | -.5814 | .6033
Lisans .13486 12579 .892 | -.2259 | .4956
Doktora -31175 | .21677 704 | -9334 | .3099
Ilkokul- -
Ortaokul -.36957 | .38124 927 1.4629 7238
Doktora Lise .23758 .26138 944 | -5120 | .9872
Yiiksekokul 32274 .26588 .830 | -.4398 | 1.0852
Lisans 44661 .20941 273 | -.1539 | 1.0472
Yiksek Lisans | .31175 21677 704 | -3099 | .9334
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Ek 4: Ayhk Ucret ve Degiskenler —- ANOVA Testi

Aylik Ucret ve Degiskenler

Tammlayici Istatistik

%95 Giiven
Standart | Standart Aralig1

Sapma Hata Alt Ust
Simir | Simr

N | Ortalama Min. | Maks.

2’52%1' Ve | 50 | 58004 | .75353 | .09810 |5.6040 |5.9967 | 4.11 | 7.00

CEVRE 2,501-3,500| 73 | 5.7260 | .77382 | .09057 |5.5455 |5.9066 | 3.78 | 7.00

KORUMAYI 3 501-4500| 109 | 59592 | 55301 | .05207 |5.8542 | 6.0642 | 4.44 | 7.00
DESTEKLEME ' , : : : . . . .

AVERAJ 4501-ve | oy | 61925 | 67689 | 08033 |6.0323|6.3527 | 3.89 | 7.00

lizeri

Toplam 312 | 5.9277 .69486 .03934 |5.8503 | 6.0051 | 3.78 | 7.00

2,500 - ve

alts 59 59958 | 1.01124 | .13165 |5.7322|6.2593 | 2.75 | 7.00

SURDURULEBILIR | 2,501 - 3,500 | 73 5.8596 .84573 .09898 |5.6623 | 6.0569 | 3.75 | 7.00

CEVRE -
SORUMLULUGU | 3501-4500 | 109 | 6.0138 | .55781 | .05343 |5.9079 | 6.1197 | 450 | 7.00
AVERAJ 4'51.10216r'i"e 71 | 6.3768 | .63930 | .07587 |6.2254 |6.5281 | 4.00 | 7.00
Toplam | 312 | 6.0569 | .76825 | .04349 |5.9713|6.1425| 2.75 | 7.00

2'52(111' Ve | 59 | 53003 | 1.27420 | .16589 |4.9773 |5.6414 | 1.75 | 7.00

ORGANIK URUN | 2501-3500| 73 | 55514 | 90519 | .10594 |53402|5.7626 | 3.00 | 7.00

DENEYIMI 3,501-4,500 | 109 | 5.7752 .76901 .07366 |5.6292 | 5.9212 | 1.75 | 7.00

AVERAJ 4,501 - ve

iizeri 71 6.0458 .96761 .11483 |5.8167 | 6.2748 | 1.75 | 7.00

Toplam 312 | 5.6963 .98589 .05582 | 5.5865 | 5.8061 | 1.75 | 7.00

2,500 - ve

alty 59 54746 | 1.02941 | .13402 |5.2063|5.7428 | 2.50 | 7.00

SIRKETLERIN 2,501-3,500| 73 5.6815 73747 .08631 |5.5094 | 5.8536 | 3.50 | 7.00

CEVRE DOSTU | 3,501-4,500| 109 | 5.9495 .62526 .05989 |5.8308 | 6.0683 | 3.75 | 7.00

OLMASI AVERAJ 7501 -ve

iizeri 71 6.0352 .80545 .09559 |5.8446 | 6.2259 | 3.50 | 7.00

Toplam 312 | 5.8165 .80554 .04560 |5.7268 | 5.9062 | 2.50 | 7.00

2,500 - ve

alts 59 5.9576 .87118 11342 | 5.7306 | 6.1847 | 4.00 | 7.00

2,501-3,500| 73 5.9007 .82152 .09615 |5.7090 | 6.0924 | 3.75 | 7.00

SOSYAL IMAJ
R 3,501-4,500 | 109 | 6.0849 | 59241 | 05674 |5.9724|6.1973 | 4.00 | 7.00
4'1‘)Ztr'i"e 71 | 60015 | 94797 | 11250 |5.86726.3159 | 2.75 | 7.00
Toplam | 312 | 6.0192 | .79287 | .04489 |5.9309 |6.1076 | 2.75 | 7.00
2’52%1' Ve | 59 | 53559 | 1.11823 | .14558 |5.0645 |5.6473 | 3.00 | 7.00
ORGANIK CRON | 2501-3500| 73 | 56575 | 87748 | 10270 |5.4528 [ 5.8623 | 3.00 | 7.00

SATIN ALMA 3,501-4,500 | 109 | 5.9771 .59077 .05659 |5.8649 | 6.0892 | 3.50 | 7.00

EGILIMI AVERAJ [~ 2501 - ve

lizeri

71 6.0704 | 1.10290 | .13089 |5.8094|6.3315| 1.00 | 7.00

Toplam 312 | 5.8061 .93609 .05300 |5.7018 | 5.9104 | 1.00 | 7.00
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Aylik Ucret Coklu Karsilagtirmalar

Coklu Karsilastirmalar

Bitglmll (I) Ayhk (J) Ayhk | Ortalama | Standart Sig. %95 Gi.ivel.l' Araligi
Degisken Ucret Ucret Fark(1-J) Hata Alt Stmir | Ust Smmar
a 2,501-3,500 | 07435 13352 | 945 | -2733 4220
E 2,500-vealtt | 3501-4500 | -,15885 11149 | 487 | -4505 1328
< 4,501 - veiizeri | -39211* | 12680 | ,013 | -7225 -,0617
ﬁ 2,500 - vealti | -,07435 13352 | 945 | -4220 2733
é 2,501-3,500 | 3,501-4500 | -23320 10492 | 123 | -5065 0402
W | Games- 4,501 - ve tizeri | -46646* | 12106 | ,001 | -7812 -,1517
2 | Howell
> 2,500 - vealti | 15885 11149 | 487 | -1328 /4505
% 3,501-4,500 | 2,501-3500 | ,23320 10492 | 123 | -,0402 5065
;.‘ 4,501 - ve iizeri | -,23326 09622 | ,078 | -4837 0172
= 2,500 - vealtt | ,39211* | 12680 | ,013 | 0617 7225
% 4501 - veiizeri | 2,501-3,500 | ,46646* | 12106 | ,001 | 1517 7812
3,501-4,500 | 23326 09622 | 078 | -0172 4837
5 2,501-3500 | 13617 16471 | 842 | -2933 5657
S 2,500 - vealti | 3,501-4,500 | -,01800 14208 | ,999 | -3910 3551
§ 4,501 - ve iizeri | -,38100 15195 | 065 | -7784 0164
5 2,500 - vealti | -13617 16471 | 842 | -5657 2933
2 2,501-3500 | 3,501-4500 | -15417 11248 | 520 | -4475 1391
g g Games- 4,501 - veiizeri | -51717* | 12472 | ,000 | -8416 -,1927
S% 5 Howell 2,500 - ve alt1 ,01800 14208 | ,999 | -,3551 3910
= 3,501-4,500 | 2,501-3500 | 15417 11248 | 520 | -1391 4475
@ 4,501 - ve tizeri | -,36300* | ,09280 | ,001 | -6044 -1216
% 2,500 - vealti | 38100 15195 | ,065 | -,0164 7784
g 4501 - veiizeri | 2,501-3500 | ,51717* | 12472 | 000 | 1927 8416
? 3,501-4,500 | ,36300* | ,09280 | ,001 | ,1216 6044
2,501-3,500 | -,24205 19683 | ,610 | -,7562 2721
5 2,500 - vealti | 3,501-4,500 | -,46591 18150 | ,057 | -,9420 ,0102
E 4,501 - ve iizeri | -,73645* | 20176 | ,002 | -1,2630 -,2099
S 2,500 - vealti | 24205 19683 | 610 | -2721 7562
> 2,501-3,500 | 3,501-4500 | -22386 12903 | ,310 | -5595 1117
4 | Games- 4,501 - ve iizeri | -,49440* | 15624 | ,010 | -,9006 -,0882
% Howvell 2,500 - vealtr | 46591 18150 | ,057 | -,0102 9420
£ 3,501-4,500 | 2,501-3500 | 22386 12903 | 310 | -,1117 5595
X 4,501 - ve iizeri | -,27055 13643 | ,200 | -,6258 0847
Z 2,500 - vealtt | ,73645* | 20176 | ,002 | ,2099 1,2630
% 4501 - veiizeri | 2,501-3,500 | ,49440* | ,15624 | 010 | ,0882 ,9006
3,501-4,500 | 27055 13643 | ,200 | -,0847 6258
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2,500 -vealti | 2501-3500 | -20693 15941 | 566 | -,6233 2094
Z 3,501-4500 | -47497* | 14679 | ,009 | -,8600 -,0900
> 4,501 - ve iizeri | -,56063* | 16461 | ,005 | -,9902 -1311
g 2,501-3500 | 2500-vealti | 20693 15941 | 566 | -2094 6233
% 3,501-4,500 | -26803 | ,10506 | ,057 | -,5413 0052
2 4,501 - ve iizeri | -,35370% | 12879 | ,034 | -,6886 -,0188
o o | Games-
é ':>: Howell | 3.501-4500 | 2500-vealts | ,47497* | 14679 | ,009 | 0900 8600
z 2,501-3,500 | 26803 10506 | ,057 | -,0052 5413
% 4,501 - ve iizeri | -,08567 | 11280 | 872 | -,3794 2081
E 4,501 -veiizeri | 2500-vealts | ,56063* | ,16461 | ,005 | 1311 9902
= 2,501-3,500 | ,35370* | ,12879 | 034 | ,0188 6886
3,501-4,500 | 08567 11280 | 872 | -,2081 3794
2,500 -vealtt | 2501-3500 | 05694 14869 | 981 | -,3304 4443
3501-4,500 | -12724 | 12682 | 748 | -4594 2049
4501 - veiizeri | -,13392 | 15975 | 836 | -,5498 2820
5 2501-3,500 | 2500-vealtn | -05694 | ,14869 | 981 | -4443 3304
= 3501-4,500 | -18418 | 11165 | 355 | -4750 1067
;t Games- 4501 - veiizeri | -,19086 | 14799 | 571 | -5757 1940
% Howell | 3501-4500 | 2500-vealt: | ,12724 | 12682 | 748 | -2049 4594
N 2,501-3,500 | 18418 11165 | 355 | -,1067 4750
§ 4501 - ve iizeri | -,00669 | ,12600 |1,000| -,3356 3222
4,501 -vetizeri | 2500-vealts | 13392 15975 | 836 | -,2820 5498
2,501-3,500 | 19086 14799 | 571 | -1940 5757
3,501-4,500 | 00669 12600 |1,000| -3222 3356
5 2,500 -vealtt | 2501-3500 | -30160 | ,17816 | ,332 | -7665 1633
g 3,501-4,500 | -,62113* | 15619 | ,001 | -1,0314 -,2108
= 4501 - veiizeri | -,71449* | 19577 | 002 | -1,2244 -,2046
% 2,501-3500 | 2500-vealtt | 30160 17816 | ,332 | -,1633 7665
N 3,501-4,500 | -,31953* | 11726 | 037 | -6252 -,0138
é Games- 4501 - veiizeri | -41289 | 16637 | 067 | -8457 0200
z Howell | 3501-4500 | 2500-vealts | ,62113* | ,15619 | 001 | 2108 1,0314
b3 2,501-3,500 | ,31953* | 11726 | 037 | 0138 6252
é 4501 - veiizeri | -,09336 | 14260 | 914 | -4662 2795
2 4501 -velizeri | 2500 -vealn | ,71449% | ,19577 | 002 | ,2046 1,2244
'% 2,501-3,500 | 41289 16637 | 067 | -,0200 8457
% 3,501-4,500 | 09336 14260 | 914 | -2795 4662
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Ek 5: Anket Calismasi Ornegi

ANKET

Bu anket, Istanbul’daki tiiketicilerin organik gida ve iiriin satin alimlarmn etkileyen faktorleri
belirlemek amaciyla diizenlenmistir. Anket iki boliimden olugmaktadir. Birinci boliim sizleri
motive eden faktdrleri belirleyen sorulardan olusmaktadir. ikinci boliim ise “Kisisel Bilgiler”
boliimiidiir. Tiim maddeleri agiklamalar dogrultusunda, dikkatli ve igtenlikle degerlendirmeniz
arastirmanin amacina ulasmasina biiyiik katki saglayacaktir. Anketin sonuglar1 sadece bilimsel
amaglar i¢in kullanilacak ve cevaplar yalnizca arastirmaci tarafindan degerlendirilecek ve
kesinlikle 6zel amagclar i¢in kullanilmayacaktir. Ankete igtenlikle vereceginiz cevaplar,
katiliminiz ve degerli zamaniniz i¢in simdiden tesekkiir ederim.

BOLUM 1
SORU 1: Alttaki ifadelere ne denli katihp katilmadigimiz1 belirtiniz.
(Liitfen her ifade i¢in bir kutuyu daire igine alimz)
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a)Cevre korunmasinin desteklenmesi benim i¢in 6nemlidir.

b)Organik iriinlerin  fiyati degeri ile ilgili olarak
uygun olmalidir.

€)Cevre korunmasinin desteklenmesi benim i¢in 6nemsizdir. | 1 | 2 3 4 516 7
d)Organik bir {iriin dogaya ve hayvanlara zararli degildir. 112 3 4 516 7
e)Qrgamk iriinlerin  6zelliklerini  6dedigim  paraya 112 3 4 5 | 6 7
deger buluyorum.

f)Organik bir iirliniin malzemeleri geri

dontistiirtilebilir.

g)Yasam tarzimla alakali organik tiiriinler buluyorum 112 3 4 516 7
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h)Organik  olan  bir  driiniin  kullammmi  en  az

ediniyorum.

miktarda kirlilik tiretir. L1z2 3 4 5|6 !
1)Benzer nitelikte iriinler oldugunda organik iiriinleri
. g . . 112 3 4 516 | 7
organik olmayan tiriinlere tercih ederim.
SORU 2: Alttaki ifadelere ne denli katiip katilmadigimizi belirtiniz.
(Liitfen her ifade i¢in bir kutuyu daire i¢ine aliniz)
=
=
> s E
@ ) o
 |= x >
Z |3s5|9 5
S|s| = |x5|Z =
22| 2 |28|2|3|¢
Ho|l o s >
o> =] £ |35(2|8 |3
S3 = z |EE|Z| 2] =
z=2 2| € |gg|¥ 2| <
FEE| 2 |¥XX | =2 | 2| =
O < | @ |ww ||| <
M X| X X Z2Z2 | X X =
a)Cevrenin korunmasmi desteklemek beni ¢evreye duyarli
PN . . 1|2 3 4 516 | 7
bir kisi olarak hissettiriyor.
b)Cevrenin korunmasinda sorumlu olmaliyim. 2 3 4 516 |7
¢)Cevrenin korunmasi benimle baslar. 2 3 4 516 7
d}Cevre ’k'oruma konusunda duygusal olarak yer aldigimi 11 2 3 4 516 | 7
sOyleyebilirim.
e)Cevre korumasini desteklemek beni 6zel yapar. 1] 2 3 4 516 7
SORU 3: Alttaki ifadelere ne denli katihp katilmadigimiz1 belirtiniz.
Liitfen her ifade i¢in bir kutuyu daire igine aliniz)
=
=
> = @
% > O
s |z >
Z |39 o
S|s| = |x5|Z =
22| 2 |28|2|3|¢
Kol o s >
2z x| % 23|%(8| &
Z3/3| 3 |53|8|3)|%
A l<T: :: 2} ww | L :Z 5
Y Y| X X Z2Z | X X =
a)Organik triin  ve gida deneyimlerimi, bilgilerimi
1|2 3 4 516 | 7
arkadaslarimla paylasiyorum.
b)Organik {irtinleri organik olmayan iriinlerden pahal
. 1|2 3 4 516 | 7
olsalar bile satin aliyorum.
c)Cevre sorunlari hakkinda miimkiin olduk¢a ¢ok sey
e 1|2 3 4 516 |7
Ogrenmeye ¢aligtyorum.
d)Arkadaglarimdan  organik  driinler hakkinda  bilgi 1102 3 4 5| 6 7

120




SORU 4: Alttaki ifadelere ne denli katilip katilmadigimiz1 belirtiniz.

(Liitfen her ifade i¢in bir kutuyu daire i¢ine aliniz)

=
=
= = &
o ) @)
> 12218 2z
= |25 9 3
= = = |x>5| Z =
22| £ |E8|E|2]S
Ho| O s >
oS> 2| £ |353/$|8|3
S3=| 2z |[EE|Z|Z| =
z2l 2| ¥ |gg| 22| <
GAEE| 2 |XX| 2| E | =
O < | & |ww| | < | <
M X| X X 22| X X =
a)Cevre korumasina katkida bulunan markalar1 satin almay1
M 1|2 3 4 5|16 |7
tercih ediyorum.
b)Geri doniigiimlii ambalaja sahip olmayan iriinleri satin
. . 1] 2 3 4 516 |7
almay1 tercih etmiyorum.
C)Eger bir firmanin ¢evreye zarar verici aktiviteler iginde
oldugu bilgisini edinirse o firmaya ait markay1 satin almay1| 1 | 2 3 4 516 7
tercih etmem.
d)Cevreyi koruyan faaliyetlerde bulunan bir markanin diger
) . o 1|2 3 4 516 | 7
markalara gore daha yiiksek fiyatli olmasina itiraz etmem.
SORU 5: Alttaki ifadelere ne denli katihp katilmadigimiz1 belirtiniz.
(Liitfen her ifade i¢in bir kutuyu daire igine aliniz)
=
P
> = 2
% ) O
> 22|38 >
= =2 = |x>5 | Z =
22| 2 |25/2|3|8
Ho| O s >
oxlz| % |23/28|¢
= z |EFE| 2
23|28 |55|8|3) 2
AR E| 2 |¥XX| 2| E| S
A< | 2 jww| 2 |g| <
Y Y| X N4 Z2Z2 | X X =
a)Sik sik geri doniigiimlii ambalaja sahip organik iriinler 1|2 3 4 5 |6 7
satin altyorum.
b)Organik bir {riiniin performansina giivensem bile belirli
: S, < 1] 2 3 4 516 |7
bir fiyat seviyesinin iizerinde 6deme yapmayacagim.
¢)Organik tirtinleri satin almayi tercih ediyorum. 1] 2 3 4 516 7
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SORU 6: Alttaki ifadelere ne denli katihp katilmadigimiz1 belirtiniz.

(Liitfen her ifade i¢in bir kutuyu daire i¢ine aliniz)

=
=

5 = =
o ) @)
 |= x >
zZ |2s5|9 5
S|s| = |x5| =2 =
HEREHEHE

Ho| o S >
o> > $33/$|582
SS|(=| 2z |EE|Zz|Z| S
z212 | ¥ |sg/€|2| <
AE|E| 2 | ¥XX| =2 E| =
O < | @ |ww || < | <
X | X X Zz2Z | X X =
a)Organik iirlinler yasam tarzima uygundur. 1 2 3 4 5 | 6 7
b)Organik iiriin tiiketimi beni mutlu eder. 1 2 3 4 5 | 6 7
¢)Organik {iriin tiikketimi sosyal ¢evremde olumlu karsilanir. | 1 2 3 4 516 7
d)Organik iiriinlerin 6zellikleri kisiligimle eslesiyor. 1 2 3 4 5|6 7
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BOLUM 2: Liitfen tercihlerinizi ilgili secenegin yamindaki béliime carpi (x)
isareti koyarak belirtiniz.

a) Cinsiyetiniz: ~ Kadin E

Erkek | |

b) Yasiniz:

¢) Yasadigimiz Bolge: Asya E
Avrupa | |

d) Medeni Durumunuz: Bekar E

Evli | |

Diger:

e) Egitim Durumunuz: fjkokul-Ortaokul | |
Lise E
Yiksekokul | |

Lisans D

Yiiksek Lisans D

Doktora E

Diger:

f) Ne kadar ticret aliyorsunuz:  2,500- ve alt1

L
2,501-3,500 |
L
L

3,501 — 4,500

4,501- ve Uzeri

Degerli katkilarimizdan dolayi tesekkiir ederim.
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